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RESUMO

Este trabalho tem como objeto os territorios formados pelos empreendimentos
turisticos do tipo resort, tendo como area de estudo alguns pontos do litoral
cearense. Partiu-se do seguinte questionamento norteador: No contexto da
producdo espacial, qual o papel desempenhado pela fantasia no processo de
territorializacdo dos resorts no litoral cearense? Assim, definiu-se como objetivo
geral analisar o processo de territorializagdo dos resorts com enfoque na fantasia
disseminada no imaginario social, vendida como mercadoria e compreendida neste
estudo como vetor de organizacao territorial. Para tanto, utilizou-se como principais
conceitos/categorias territério, tecnosfera, psicosfera, poder simbdélico, sociedade do
espetaculo, modernidade liquida, fetiche e estética da mercadoria. O método
utilizado foi o dialético, com base no materialismo histérico e geografico. As
principais etapas para o desenvolvimento da pesquisa e alcance dos objetivos
foram: pesquisa bibliografica, institucional e de campo, com aplicacdo de
questiondrios e entrevistas semiestruturadas, acompanhada de documentacdo
fotografica. Os resultados obtidos comprovaram a hip6tese da tese de que a
disseminacdo de fantasias no imaginario turistico apresenta-se como elemento-
chave de territorialidade, atuando pela manipulacdo ideoldgica, associada ao fetiche
da mercadoria, constituindo-se ingrediente imaterial fundamental para dominacao
simbdlica, essencial para a sustentacdo dos territérios. Concluiu-se que ha
irrefutaveis relacbes entre os aspectos econdmicos e simbolicos no processo de
reproducdo do capital pelo turismo, no ambito da territorializacdo dos resorts.
Portanto, esses territérios sdo estruturados para atender as exigéncias da sociedade
do espetaculo, produzindo os espacgos espetaculares, denominados territorios da
fantasia. A fantasia do turismo de luxo apresenta-se como alienacdo moderna e traz
em seu bojo o isolamento, a simulagdo e a artificialidade como elementos
dissimuladores da realidade de exclusdo e segregagdo social inerentes a

materializacdo espacial deste processo de territorializacao.

Palavras-chave: Territério. Turismo. Fantasia



ABSTRACT

The territories formed by the tourist enterprises of the resort type are the object of this work.
Some points of the Ceard coast were chosen as the study area. We started from the
following guiding question: In the context of spatial production, what is the role played by
fantasy in the process of territorialisation of the resorts on the coast of Ceara? Thus, our
general objective was to analyze the process of territorialization of the resorts with a focus on
the fantasy disseminated in the social imaginary, sold as merchandise and understood in this
study as a vector of territorial organization. For that, we used as main concepts / categories
territory, technosphere, psychosphere, symbolic power, society of the spectacle, liquid
modernity, fetish and aesthetics of the merchandise. We also applied the dialectic method,
based on historical and geographical materialism. These were the main steps for the
development of the research and achievement of the objectives: bibliographical, institutional,
and field research, with the application of questionnaires and semi-structured interviews,
accompanied by photographic documentation. The results obtained proved the hypothesis of
the thesis that the dissemination of fantasies in the tourist imaginary presents itself as a key
element of territoriality, acting by the ideological manipulation, associated with the fetish of
the commodity, constituting a fundamental immaterial ingredient for symbolic manipulation,
which is essential for the sustenance of the territories. We concluded that there are
irrefutable relations between economic and symbolic aspects in the process of reproduction
of capital by tourism, within the scope of the territorialization of the resorts. Therefore, these
territories are structured to meet the demands of the society of the spectacle, producing the
spectacular spaces, named fantasy territories. The fantasy of luxury tourism presents itself
as a modern alienation and brings in its bosom the isolation, simulation and artificiality as
dissimulating elements of the reality of exclusion and social segregation inherent in the

spatial materialization of this process of territorialization.

Keywords: Territory. Tourism. Fantasy
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1 INTRODUCAO

Esta pesquisa de doutorado, intitulada Territorios da fantasia: producéao
espacial do turismo de resorts no Ceard, apresenta como objeto de estudo a
formacao e a manutencao de territérios dos megaempreendimentos turisticos do tipo
resort. Admite-se que os territérios dos resorts apresentam como importante vetor de
(re)producdo espacial a fantasia, sustentada ideologicamente e vendida como
mercadoria-chave pelos discursos mitificadores dos “paraisos do lazer”, como forma
de reproducdo do capital. Este trabalho € uma andlise das formas pelas quais o
capital se apropria da reproducédo das ideias, dos gostos, dos sonho, ou seja, da
vida em um dos momentos que deveria ser precioso para emancipacdo humana — o

lazer.

Compreende-se resort enquanto objeto espacial, fixo turistico de luxo,
dotado de completa infraestrutura para hospedagem, alimentagcédo, diverséo e
descanso, que oferece, a um publico de elevado poder aquisitivo, rica diversidade de
servicos de lazer, configurando-se como tecnosfera caracteristica do turismo de alto
padrdo. Analisar o processo de territorializagdo dos resorts exige considerar esse
tipo de empreendimento como objeto que traz consigo um conjunto de acdes de
grande repercussao espacial, como fixo dotado de intensos fluxos multiescalares e
tecnosfera animada por psicosfera detentora de profundo poder simbodlico e

ideoldgico.

O recorte espacial definido para este trabalho inclui alguns pontos do
litoral do municipio de Aquiraz, situado na porcao leste do litoral cearense e a praia
do Cumbuco, no municipio de Caucaia, no litoral oeste. A escolha dessas areas
explica-se pelo fato de la localizarem-se os resorts de maior expressao do estado do
Ceara. Aquiraz e Caucaia estao entre os primeiros municipios do litoral cearense
que sofreram maiores reestruturacdes socioespaciais e impactos ambientais
vinculados as praticas de lazer, iniciada pelo veraneio por volta da década de 1980 e
acentuada pelas politicas publicas e acbes da iniciativa privada atreladas ao
desenvolvimento da atividade turistica. Ambos 0s municipios séo vizinhos a capital e

integram a regido metropolitana de Fortaleza, fator que contribui para a
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dinamicidade turistica. A proximidade com Fortaleza é vendida como atrativo

turistico, devido a vantagem do acesso a infraestrutura e servigos.

A area em estudo esta inserida no processo de reestruturacéo
socioespacial da zona costeira cearense, intensificado pelas praticas de lazer e
turismo. Com a emergéncia do setor de servicos na reestruturagdo do modo de
producéo capitalista, com destaque para atividades vinculadas ao lazer e o turismo,
esta complexa atividade socioecondmica e espacial ganha dimensdo em diversos

paises, provocando reordenamento de espacos.

Entretanto, a pratica turistica, como qualquer outra atividade econbémica,
volta-se prioritariamente a acumulagdo de capital. Implantada no Brasil a partir da
segunda metade do século XX*, seque modelo do turismo europeu, no contexto da
recuperacdo da crise industrial, com a emergéncia do setor terciario. Com a
saturacdo do litoral europeu, espacos litoraneos de paises tropicais tornaram-se
alvos da ocupacdo e reestruturacdo socioespacial pelo turismo. Assim, redes
hoteleiras internacionais instalam-se no litoral brasileiro, sobretudo na regido
Nordeste, destacando-se os empreendimentos do tipo resort. Assim, a atividade
turistica insere a propagacdo do consumo da viagem e lazer enquanto mercadoria,
direcionado, em primeira m&o, para a classe social com maior poder aquisitivo para

comprar esse servico tipico da sociedade moderna.

Com politicas publicas e privadas direcionadas a estruturacdo da
atividade turistica, o Estado do Ceara destaca-se como nucleo receptor de turismo
consolidado. A cada ano, a Secretaria de Turismo do Estado do Cear4d — SETUR
divulga dados que mostram o continuo crescimento do numero de turistas que
chegam ao territorio cearense, o que levou o titular da referida secretaria a afirmar
que no Ceara ndo ha mais baixa estacdo, mas sim altas e altissimas, fazendo com

que o Governo priorize o turismo como indutor de desenvolvimento?.

' Um importante marco da consolidacéo do turismo no Brasil como parte do planejamento estatal foi a
fundacdo da EMBRATUR — Empresa Brasileira do Turismo, no ano de 1966, com a funcéo de
organizar e estimular o turismo no Brasil.

? Afirmacéo feita pelo entdo secretario de turismo do Estado, Bismark Maia.
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Para atender a crescente demanda, os investimentos publicos e privados
também aumentaram. O Ceara recebe novos investimentos e emprega recursos em
infraestrutura que vao desde a implantacdo de vias de acesso, saneamento basico,
reforma de pontos turisticos a construcdo de aeroportos regionais que visam
dinamizar o fluxo de turistas no estado, como os de Aracati e de Jericoacoara.
Destacam-se também os investimentos no que a SETUR denomina de projetos
estruturantes, em que se inserem o0 novo Centro de Feiras e Eventos do Ceara - um
dos mais modernos e maiores da Ameérica Latina; o polémico projeto Acquarium
Fortaleza, cuja construcdo enfrenta sucessivas interdicdes de dérgdos ambientais,
protestos e ocupacdes, e o incentivo do Governo do Estado a instalagdo de grandes
resorts no litoral. Assim, predominam acdes voltadas para o turismo elitizado que
exige infraestrutura urbana para alocacdo de empreendimentos de luxo, com

implantacéo de resorts e condominios de alto padréo.

No Ceard, a crescente concentracdo de megaempreendimentos em areas
do litoral revela o crescimento da atividade turistica. As instalacbes dos
empreendimentos apresentam-se como resultados de aliancas entre os poderes
publicos e privados, por meio de acdes que, na maioria das vezes, beneficiam os
detentores de capital em detrimento das comunidades locais. Dessa forma, o espaco
litorAneo € transformado em recurso econdmico supervalorizado e importante
produto no intenso mercado de terras. A diversidade de praias de valor paisagistico
é trabalhada simbolicamente para atracéo de turistas e investidores como poderoso
elemento que expressa o0 poder da fantasia, vendida por esses empreendimentos,

corroborando o processo de territorializagéo.

Nas ultimas décadas, com a expansao do turismo no Ceara, cresce 0
namero de empreendimentos do tipo resort e as consequéncias da instalacédo
desses equipamentos de lazer exigem reflexdes. E nesse contexto que se justifica a
realizacdo da pesquisa, com o intuito de trazer contribuicdes a sociedade, a partir da
compreensao dos elementos contraditérios e conflituosos que permeiam 0 processo
de formacdo e manutencédo dos territorios dos resorts no litoral cearense, atentando
para as repercussfes espaciais da relacdo entre o imaginario/simbodlico e a
materializagdo que envolve os referidos territorios, analisando as agdes publicas e

privadas envolvidas nesse processo de alienagao, simulacdo e espetacularizacao.
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Compreende-se o0 espacgo, objeto da Geografia, em sua complexidade
multidimensional, para tanto este estudo buscou realizar esforco tedrico-
metodoldgico para ir além da aparéncia, do visivel, do palpavel, ou seja, do material,
ao propor a apreensao da dimensao simbdlica (e suas intrinsecas relacdes com as
dimensbes econdmica, social e politica) no processo de (re)producéo espacial com a
formacéo de territorios pelos resorts, dai a defesa da tese de tratar-se de territorios

da fantasia.

O problema investigado pela pesquisa € o da formacdo de territérios
representativos de um modelo de turismo excludente e alienante, que é alimentado
por ideologias® a favor da reproducédo do capital, que sobrevive da disseminacdo de
fantasias no imaginario social. Os territorios sédo criados, mantidos e vendidos tendo
por base a disseminacdo de ideologia da fantasia, propagada pelos discursos que
prometem/vendem a felicidade, o bem-estar, enfim, o paraiso e para isso, 0s
cenarios sdo criados para a vivéncia da simulacdo. Assim, a problematica levantada
refere-se também as contradicdes que envolvem a légica de producéo de territorios

com funcionalidade simultanea de simulacao, alienacao e segregacao.

Os territorios dos resorts, objeto deste estudo, oferecem como mercadoria
nao apenas 0s apartamentos para hospedagem, as piscinas para o lazer ou 0s
restaurantes para alimentacdo, mas sim um complexo conjunto de imagens,
verdadeiros simbolos idealizados em sonhos, icones que alimentam o imaginario
coletivo. Decorre dai, a concepcdo de que a fantasia é a principal mercadoria dos
resorts, bem como se constitui em instrumento fundamental de manipulagéo
ideolégica, que repercute no espacgo geogréfico, tornando-se vetor de formacao e

manutencao desses territorios, por isso a denominacao de territorios da fantasia.

Nesse contexto, a fantasia € criada no imaginario coletivo com ajuda da
publicidade e seu apelo mercadologico que vende o territorio do resort como paraiso
de lazer, processo que aponta para a tendéncia de fuga da realidade,
distanciamento dos dilemas do cotidiano, sendo direcionada as classes rica e média

que podem pagar por este consumo.

® A palavra ideologia é aqui compreendida n&o meramente com uma concepc¢&o neutra, sindnimo de
conjunto de ideias, mas sim com o viés critico, enquanto instrumento de dominacdo, que age pela
persuaséo, com intuito alienante.
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Essas instalagcbes geram uma série de problemas, como os de cunho
fundiério (com a expropriacédo de terras de comunidades pesqueiras), ambientais, de
uso do espaco e demais contradicdes vinculadas a esse processo. Todavia, a
parceria entre os poderes publico e privado, com discursos que alimentam essa
realidade, tornam a formacao de territorios turisticos realidade cada vez mais intensa

na zona costeira.

Este processo de ocupacédo do litoral revela a preponderancia das
dindmicas engendradas pelos agentes imobiliarios e turisticos, na producdo de
espacos e organizacdo de territorios, em detrimento da ocupac¢do de comunidades
tradicionais, como por exemplo, grupos indigenas e/ou comunidades de pescadores.
Esses sdo expropriados para dar lugar a ocupacdo urbana planejada de
loteamentos, condominios de luxo e/ou resorts, equipamentos direcionados a

classes sociais de maior poder aquisitivo.

A problemética da territorializacdo dos resorts refere-se ao modelo de
turismo, que reproduz a acumulacao e pouco contribui para o desenvolvimento local,
na medida em que pouco absorve a mao de obra local e mantém poucas relacdes
com o lugar. A concentracdo de resorts, vendidos como “paraisos do lazer”,
marcados por extremo luxo, transforma alguns pontos do litoral cearense em
enclaves territoriais, onde prevalece a encenagédo do “faz-de-conta”, verdadeiras

“‘ilhas da fantasia”, que vendidas como se fossem “a fabrica de sonhos”.

Assim, contrariando a ideologia dos discursos oficiais que defendem as
vantagens dos megaempreendimentos turisticos, questionam-se o0s discursos,
relacionando-os com a prética ou resultados sociais, considerando que a edificacéo
e instalacdo de resorts ndo dinamiza a economia de onde se instala, jA que os

empreendimentos desvinculam-se da realidade local, com isolamentos intramuros.

No espaco globalizado, a guerra de lugares se reproduz na dinamica do
turismo, na medida em que se refere a instalacdo de empresas e disputa de lugares
para captacdo de empreendimentos. Os espacos absorvem tecnologias para
competir no mercado globalizado. Verifica-se, entdo, a associacdo de politicas de
lazer e turismo, imobiliaria e financeira, tornando os territorios dos resorts locus de

reproducao capitalista e de segregacéo socioespacial, gerando conflitos.
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Ressalte-se também que o processo de territorializacdo tem sido
intensificado nas ultimas décadas sem levar em consideracdo a fragilidade do
ambiente litoraneo. Nesse contexto, o estudo da zona costeira torna-se alvo de
preocupacdes académicas, por apresentar-se como laboratério de andlise da
complexa dindmica natural e social, estando relacionada a multiplos interesses da
sociedade que disputam este espaco, pelo fato do mesmo agregar varias atividades.
Areas a beira-mar constituem estoques territoriais disponiveis e abrigam amplo
conjunto de funcbes especializadas e quase exclusivas. A conjuncao de tais fatores

qualifica o espaco litoraneo como raro e a localizacéo litoranea como privilegiada.

Aponta-se também como problemas vinculados a territorializacdo dos
resorts a beira-mar o processo de privatizacdo das praias, seja de maneira clara e
explicita, facilmente identificada por meio de cercas e muros ou de forma mais sutil,
todavia também arbitraria, com a ocupacdo de parte da faixa de praia por cadeiras
de sol e mesas para uso exclusivo dos héspedes. Esta é camuflada por aparente
auséncia de limites precisos entre o “bem de uso comum” e a “propriedade privada”.
Nesse caso 0 isolamento se da por meio de barreiras imaginarias impostas pela

predominéancia, em local isolado, de um dado comportamento social hegemaonico.

Assim, na complexidade do fenémeno turistico estdo inseridas
contradicbes do modo capitalista de produzir espaco. O turismo ultrapassa a
dimensdo econbmica, envolvendo o ambito das praticas socioculturais. Ha a
necessidade de ir além da ideologia de que o turismo atua apenas como fonte de
divisas, que gera emprego e renda para o lugar, sendo ‘“redencédo” para crises

econdmicas do Nordeste.

O reordenamento espacial provocado pela territorializacdo dos resorts no
litoral do Ceara € promovido pelas acdes de capitais turisticos e imobilidrios que
comercializam, naquele espaco, a reproducdo de aspectos desejados da vida,
imitacdo do que seria a vivéncia feliz, simulagdo do verdadeiro “paraiso”, no entanto,

essa realidade ndo se da de maneira separada dos problemas socioambientais.

Ha, por tras da territorializacdo dos resorts, a manipulacéo ideologica do
fetiche do lazer-mercadoria. A fantasia do turismo de luxo configura-se como

alienacdo moderna e o isolamento, a simulacdo e a artificialidade constituem-se,
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portanto, em elementos para certa cegueira frente as contradi¢cdes da materializagdo

espacial deste processo.

Nesse sentido, o estudo parte do seguinte questionamento central: No
contexto da producdo espacial, qual o papel desempenhado pela fantasia no
processo de territorializacdo dos resorts no litoral cearense? Defende-se como
hip6tese ou possivel resposta que a disseminacdo de fantasias no imaginéario
turistico apresenta-se como elemento-chave de territorialidade, atuando como
importante vetor de producdo do espaco, ja que a manipulacdo ideoldgica,
associada ao fetiche da mercadoria, constitui-se ingrediente imaterial fundamental
para dominagdo simbdlica, essencial para a sustentagdo dos territorios. Revela-se,
portanto, que ha irrefutaveis relacées entre os aspectos econémicos e simbélicos no
processo de territorializacdo dos resorts no ambito da reproducédo do capital pelo

turismo. Para nortear a pesquisa, outros questionamentos foram suscitados:

¢ Quais os contextos da territorializacdo dos resorts no litoral cearense?

e Como a légica simbdlica, em especial a da fantasia, relaciona-se com
|6gica econdmica no contexto da reproducdo do capital pelo turismo?

e Quais os rebatimentos socioespaciais decorrentes da territorializagao
dos resorts no litoral cearense?

e Como o poder publico atua no processo de producdo territorial dos

resorts?

O trabalho apresenta como objetivo geral: Analisar a territorializacao de
resorts no litoral cearense, com enfoque na disseminacéo da fantasia enquanto vetor

de (re)producéo espacial. Foram definidos como objetivos especificos:

¢ Identificar os contextos (social, econémico, cultural, politico e espacial)
em que ocorrem a territorializacdo dos resorts, nos pontos do litoral cearense
em estudo;

e Estudar as relagbes entre as logicas econdmica e simbolica de
reproducao do capital pelo turismo, a partir da disseminacdo da fantasia dos

resorts;
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e Compreender as repercussdes espaciais (contradi¢des, conflitos
e/ou impactos) decorrentes da (re)producédo socioespacial provocadas pela
territorializac@o dos resorts nas areas em estudo;

e Averiguar as acbes do poder publico ligadas ao processo de
territorializacdo dos resorts;

e Comprovar o poder da fantasia no processo de territorializacéo
dos resorts, examinando a manipulacéo ideolégica como elemento imaterial

de dominacéo;

Assim, investiga-se a realidade de resorts no litoral, o desenvolvimento do
turismo de alto padréo, bem como as dindmicas socioecondmicas e simbdlicas que
alimentam a atividade turistica e suas repercussfes espaciais, que constituem a
forma particular de organizacao territorial de seletas areas do litoral do Estado,

configurando-as como verdadeiros enclaves, “ilhas” da felicidade enquanto negdcio.

Estudar a producédo espacial implica considerar as relagbes entre espaco
e estruturacdo social de acordo com os periodos histéricos da humanidade.
Vivenciam-se na contemporaneidade grandes transformacdes no processo de
estruturacdo social que repercutem espacialmente, seja na modificacdo de
paisagens, na ressignificacdo de lugares e na reestruturacdo de territérios. Dessa
forma, urge que gedgrafos analisem criticamente as contradicbes que permeiam o
modo de producdo vigente, ja que cabe a Geografia compreender as distintas
maneiras como as praticas sociais interagem com 0 espaco, apropriando-o e
remodelando-o. No periodo marcado pela exaltacdo do consumo, pela propagacéo
do lazer como mercadoria, pela promocéo da diversdo enquanto delirio alienante,
aliado a eclosao da ostentacdo como forma de validac&o social, a negagéo da rotina
e a consequente fuga da vida cotidiana se intensifica e com ela o turismo se
fortalece. Nesse contexto surgem os resorts com suas fantasias, que se constituem
expressivos vetores de producdo espacial, vinculados ao incremento das préticas

modernas de lazer.

E cada vez mais indubitavel a necessidade de considerar a abstraciio das
relacBes sociais como parte essencial do contetido da producéo dos espacos. E,
pois, neste sentido, que se defende aqui a fantasia como elemento de formagao
territorial. Assim, este trabalho buscou desenvolver reflexbes no &ambito das
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repercussdes socioespaciais e relagcbes que permeiam o0 processo de
formacao/manutencao de territérios turisticos de resorts no Ceara, considerando que
cabe a Geografia deter-se em estudos pertinentes, que tragam contribuicdes
relevantes para a compreensao do atual cenario onde as imagens e os simbolos tém
poder de comando na sociedade atual, com significativos rebatimentos no espaco
geografico, para que assim a ciéncia geogréafica cumpra seu papel social.
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2 O METODO E A CONSTRUGAO DO OBJETO

As ciéncias sociais, de maneira geral, passam por transformacfes de
paradigmas metodoldgicos, sobretudo no que se refere a relacdo entre objetividade
e subjetividade, sujeito e objeto, & medida que o método apresenta-se como questao
central no contexto dos debates cientificos. Para compreensdo do objeto estudado
para elaboracdo da tese, a abordagem metodologica inclui reflexdes tedricas,
filosoficas, ideoldgicas e politicas como necessarias a critica ao modelo social e a

producgéo espacial vigente.

Considerando o processo de construcdo do conhecimento como tentativa
de aproximacdo da realidade, exigindo esforco arduo, ndo se pretende neste
trabalho a mera aplicacdo do método sem o0 necessario exame dos aspectos das
condicBes de existéncia dos territorios dos resorts. Nesse sentindo, corrobora-se
com Marx (1982) citado por Netto (2011, p. 21): “A teoria é, para Marx, a reprodugao
ideal do movimento real do objeto pelo sujeito que pesquisa: pela teoria, 0 sujeito

reproduz em seu pensamento a estrutura e a dinamica do objeto que pesquisa”.

Seguindo a andlise do método proposto por Marx, corrobora-se com
Araujo (2003, p. 259/260) que afirma que: “O método é entendido como instrumento
de mediacdo entre o0 homem que quer conhecer e o objeto desconhecido, como
parte do real a ser investigado”. Nesse sentindo, encara-se o0 objeto em estudo como
uma parte de uma totalidade em movimento e utiliza-se a analise como parte do

método, conforme recomendagédo de Santos (2005, p. 50):

Para ir mais além do fendémeno, ultrapassar o aspecto e alcangar o
conteddo, ndo ha forma de teorizagdo mais adequada. Mas temos que
subdividir a realidade de forma que ela possa ser reconstituida quando
novamente juntarmos suas partes.

Gomes (2008), em consonancia com a compreensdo ontoldgica do
espaco enquanto sistema de objetos e sistema de agbes (SANTOS, 2012), ressalta
a necessidade de ultrapassar a analise restrita dos objetos, que desconsidera o

movimento, as a¢des, 0S processos, a dinamica:
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A valorizacdo dos objetos em detrimento das acbes pode se apoiar na
facilidade de se investigar algo simuladamente destituido de mobilidade,
onde o tempo esta aprisionado e monitorado pelo observador. Ou ainda, é
mais cOmodo separar, de maneira dita cartesiana as partes para
compreender o todo. O problema mais grave é que ndo séo considerados
os liames e processos que revelam o todo, e dao a sua dinamica. (GOMES,
2008, p. 177)

Ratifica-se, assim, a concepcao de Chaui (1980) ao afirmar que sao as
relaces sociais que devem ser o foco das andlises da sociedade. Portanto, que nao
se trata de considerar a realidade como algo imediato, nem pelo empirismo e sua

primazia pelos sentidos, nem pelo idealismo com sua prioridade a consciéncia:

E, portanto, das relagdes sociais que precisamos partir para compreender o
gue, como e por que os homens agem e pensam de maneiras
determinadas, sendo capazes de atribuir sentido a tais relacdes, de
conserva-las ou de transforma-las. Porém, novamente, ndo se trata de
tomar essas relagdes como um dado ou como um fato observavel, pois
neste caso estariamos em plena ideologia. Trata-se, pelo contrario, de
compreender a prépria origem das relagbes sociais, de suas diferencas
temporais, em uma palavra, de encara-las como processos historicos. Mas,
ainda uma vez, ndo se trata de tomar a histéria como sucessdo de
acontecimentos factuais, nem como evolucdo temporal das coisas e dos
homens, nem como um progresso de suas ideias e realizag6es, nem como
formas sucessivas e cada vez melhores das rela¢des sociais. A historia ndo
€ sucessao de fatos no tempo, ndo é progresso das ideias, mas o modo
como homens determinados em condi¢cfes determinadas criam os meios e
as formas de sua existéncia social, reproduzem ou transformam essa
existéncia social que é econdmica, politica e cultural. (CHAUI, 1980, p. 08)

Dessa forma, a compreensédo do objeto de estudo deste trabalho parte da
analise das relacbes que estao por tras do processo de territorializacdo dos resorts,
ou seja, as relacdes que ddo movimento a atividade turistica enquanto atividade
econdmica tipica do modo social de producdo capitalista, mas também enquanto
pratica social e cultural. O proprio turismo manifesta-se por relacdes sociais e

representam um dado momento no processo historico da modernidade.
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2.1 TOTALIDADE, MOVIMENTO E CONTRADICOES COMO COMPONENTES
METODOLOGICOS

Chaui (1980) faz um alerta sobre a diferenca entre contradicdo e
oposigao, em geral muito confundidas. Para ela, na oposi¢éo trabalham-se dois fatos
separadamente, enquanto na contradicdo s6 existe a relagdo. Assim, admite-se que
€ a analise das relacbes e contradicbes da realidade que ajuda a ir além das
aparéncias, atingindo a concretude. A realidade é concreta quando apreendida pelo
pesquisador, por isso corrobora-se com a metodologia critica do materialismo
histérico, explicada por Quaini (1979, p.23) nas seguintes palavras:

(...) materialismo histérico, enquanto teoria cientifica que supera a
dissociacdo entre natureza e histéria, considerando simultaneamente a
relacdo do homem com a natureza e a relacdo do homem com o homem.
Um método que seja bem claro ndo admite — embora adversarios e mesmo
seguidores do marxismo tenham querido sustenta-lo — nem o determinismo
natural, nem o determinismo econémico; ndo admite, em outras palavras,
nenhuma “base” quer seja natural, quer seja econémica, como esfera que
antecede a mediacao inter-humana.

A investigacdo considera o real a priori e o método a posteriori, pois o
mesmo reflete o objeto construido para andlise. E nesse aspecto que o método
utilizado na pesquisa é o dialético. Corrobora-se com a proposta de Soja (1993), no
gue se refere a importancia que deve ser dada a espacializacdo, juntamente com a
historicidade, em contraponto ao historicismo simplista que ndo da conta das
repercussdes espaciais dos fendbmenos. E importante considerar que as relagdes
sociais materializam-se no espaco ao longo do tempo, portanto faz-se necessario
admitir a interacdo da sucessao temporal com a simultaneidade espacial na busca
de um materialismo histérico-geografico. Ou seja, reconhece-se a relevancia da
insercao espacial na analise social critica contemporanea, conforme aponta Soja
(1993, 59):

Ao mesmo tempo, vem-se tornando cada vez mais claro que a insercdo do
espaco no materialismo histérico e nos contextos mais amplos da teoria
critica ndo € apenas uma questdo de uma simples adaptacéo incrementada,
da incorporacdo de mais outra variavel ou modelo novo nas narrativas
mestras antigas e ndo-questionadas. A teoria critica e 0 marxismo ocidental
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estiveram tdo emudecidos no tocante a espacialidade durante tanto tempo,
gue a inclusdo de uma dimensé&o espacial teoricamente significativa talvez
ndo seja possivel sem destrocar muitas abordagens e pressupostos
interpretativos bem estabelecidos, especialmente os que estdo associados
a primazia profundamente arraigada dos modos histéricos de explicacdo e
critica em relacdo aos modos geograficos.

Portanto, a escolha metodoldgica € a da geografia critica que encara o
objeto em estudo como um sistema de relagbes em continua dindmica construida
pela sociedade. As relagBes sociais materializam-se no espacgo geografico ao longo
da historia, subordinando e sendo subordinadas pelo sistema de producdo do
periodo vigente, reproduzindo e sendo produto de sistemas de ideias, principios e

valores.

Buscando dar conta do espaco social, objeto da Geografia e reforcando a
necessidade de considerar o contexto das relacbes sociais no qual se da sua
producdo constante, Santos (2008-b, p. 219) alerta para a necessidade de inserir a
nocao de tempo para a compreenséo da totalidade, embora sua dinamicidade dote o
real de transformacéo continua, ao afirmar que: “De fato, a nocdo de totalidade
subentende a noc¢éo de tempo porque a realidade é um estado, mas é também uma

totalizacdo em marcha. E uma situacéo, e uma situacdo em mudanca”.

No entanto, o desvendar das multiplas relacbes que compdem o real
enquanto concretude complexa e dindmica ndo se da de maneira imediata, pois a
construcdo do conhecimento se da de forma processual, ja que o real esta em
constante movimento. No caminho da construcdo da tese, tem-se como ponto de
partida o real em sua dinamica, inserido no movimento da realidade enquanto
totalidade (sintese de multiplos complexos), em contraponto a abordagem que
encara o objeto como pronto e acabado, dado congelado e inerte.

2.2 MATERIALIDADE E IMATERIALIDADE: TURISMO, TERRITORIO E FANTASIA
NA ABORDAGEM CRITICA DO MATERIALISMO HISTORICO/GEOGRAFICO E
DIALETICO.

Durante a definicho metodologica identificou-se as relagbes mais

complexas inerentes ao movimento que da vida ao objeto em estudo, ou seja, 0
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processo de formacdo e manutencédo dos territérios dos resorts, o que so é possivel
revelando suas determinacdes. Assim, pela utilizacdo da analise enquanto parte do
meétodo, torna-se possivel chegar as categorias mais simples, significativas para
compreensao das categorias mais complexas, possibilitando entdo alcancar a
apropriacao do real enquanto “concreto pensado”.

Buscando dissipar a representacdo cadtica do todo que objeto de estudo
pode mostrar caso se detenha apenas a aparéncia, aplica-se a analise como
elemento metodolégico. Almejando identificar as determinacfes atreladas a
formacao e manutencdo dos territérios dos resorts, tem-se 0 seguinte processo de
decomposicdo enquanto tentativa de desvelamento do real, que se apresenta como
sintese complexa de mdltiplas relacdes: O que séo os territdrios dos resorts sem as
politicas publicas e privadas que possibilitam sua formacdo? O que sdo essas
politicas sem o capital que as impulsionam? O que € o capital sem as estratégias de
marketing que sao trabalhadas em prol de sua acumulagdo? O que sao as
estratégias de marketing sem as ideologias disseminadas para a
criacdo/manutencao das fantasias no imaginario social? O que a fantasia dos resorts

representa socioespacialmente?

Ante a complexidade do turismo, compreendido como atividade
econdmica, politica e cultural, que envolve tanto aspectos objetivos no que concerne
a materialidade que cria, expressada pela producdo espacial, como aspectos
subjetivos vinculados a elementos psicolégicos do imaginario social, o trabalho
considera 3 dimensdes que envolvem o objetos de estudo: politica, econémica e
simbdlica, que sdo interdependentes e estdo entrelacadas. A pesquisa apresenta
como objeto de investigacao a territorializacdo dos resorts no litoral do Ceara e suas
relacbes com a producdo de fantasias no imaginario social, alimentado pelos
discursos mitificadores dos governos e capital, que utilizam imagens e simbolos com

forte apelo para forjar a necessidade desse tipo de lazer vendido como paraiso.

Considera-se que a realidade analisada envolve a (re)producéo espacial a
partir da formacgéo de territérios que € movida pela busca de prazer e felicidade na
forma do lazer transformado em mercadoria pelo turismo. E nesse contexto que se
justifica a utilizacdo do conceito de fantasia, como importante conceito metodologico,

pois as fantasias disseminadas tanto pelas acbes do setor privado como pelas
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politicas publicas para atrair turistas, constituem-se ferramentas essenciais da
reproducdo do grande capital pelo turismo de resorts, unindo os eixos politico,

econdmico e simbdlico.

Portanto, o conceito de fantasia, bastante utilizado pela filosofia e
psicologia, adequa-se a analise da territorializacdo dos resorts, pois inclui a fantasia
da felicidade, do prazer, vendida por este tipo de turismo, atuando como importante
vetor da producéo de territorios. A inclusdo das fantasias nas analises criticas como
forma de investigacdo da sociedade de consumo, regida pelos ditames da
mercadoria e sob os auspicios do capital foi realizada por Marx, em O Capital,
fazendo referéncia a relacdo entre fantasia e capitalismo, ao afirmar que a
mercadoria €, antes de mais nada, algo que satisfaca as necessidades humanas,
sejam elas necessidades do estdbmago ou da fantasia. E qual € a mercadoria
principal do turismo de resorts sendo a fantasia do lazer como fonte de felicidade,

vendida como necessidade humana?

O turismo apresenta-se como importante elemento para a compreensao
do uso, valorizacdo, mercantilizacéo e reorganizacdo do espaco litoraneo cearense.
Nesse sentido, compreender a dinamica que envolve a territorializacdo dos resorts
no contexto da reproducdo do capital e a consequente propagacao de fantasias por
meio de imagens e simbolos torna-se relevante para o estudo da producao espacial
do Ceard. Todavia, a inclusdo do simbdlico na pesquisa ndo € encarada como
abordagem fenomenolégica, pois este estudo considera a complexidade do turismo,

associando os aspectos econdmicos e politicos.

O objeto da pesquisa ndo se configura no resort pelo resort ou na sua
mera instalacdo, mas sim no processo de producéo territorial, tendo como premissa
a criacao de fantasias enquanto fundamento ideoldgico e simbolico, que se constitui
na imaterialidade inexoravelmente associada a materialidade dos territorios
estudados. Buscou-se compreender essa realidade como um processo (de
territorializacdo) caracteristico da sociedade moderna no contexto da reestruturacao

do capital e, consequentemente, do espaco geografico.

Primando pela coeréncia entre teoria e método e corroborando com

Sposito (2004) ao considerar como importante caracteristica de um método cientifico
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a utilizacdo de leis/conceitos e categorias, tem-se como algumas das principais
categorias que auxiliaram no desvendamento do objeto de estudo: territério, poder,

espetaculo, fetiche e estética da mercadoria.

E importante ressaltar que se considera método um dogma, na medida
em que, algumas vezes, o0 rigor metodoldgico, quando radical, pode provocar o
‘engessamento”, tornando-se obstaculo para a apreensdo do real, inibindo ou
mesmo impedindo outras possibilidades. Assim, refutando a opinido de que a
pesquisa aborda aspectos considerados exclusivos da fenomenologia, como
fantasias, imagens e simbolos que permeiam a territorializacdo dos resorts, a
proposta metodolégica é que esta dimensao simbdlica pode e deve ser estudada a

luz do método do materialismo histérico/geografico e dialético.

Com base no quadro das correntes tedrico-metodolégicas elaborado por
Sposito (2004, p.52/53), ratifica-se a opcado metodoldgica, ou seja, a abordagem
critico-dialética utilizada, em contraponto a abordagem fenomenoldgica, pois para o

estudo utiliza-se:
» Analise do discurso ao invés de histoérias de vida e discurso préprio;

» Incorporacdo de dados contraditorios, ao invés de incorporacdo a partir da

postura do investigador;
> Tentativa de desvendar os conflitos de interesses;

» Preocupacdo com a transformacdo da realidade estudada, ao invés de

preocupar-se com a interpretacéo da realidade pela ética do pesquisador;

» Inter-relagéo do todo com as partes e vice-versa, da tese com a antitese, dos
elementos da estrutura econémica com 0s da superestrutura social, politica,
juridica, intelectual etc, ao invés da decomposicdo dos elementos

constituidores do fendmeno e abordagem do fendmeno individualmente;

Compreende-se os territorios dos resorts como complexo onde se
relacionam a materialidade da logica turistica (econémica e politica) do capital, pela
concretizacao do territério como estrutura fisica/objeto em si e a imaterialidade que
traz o aspecto simbdlico da ideologia da fantasia, que promete a felicidade aos que

podem pagar, enquanto aliena o turista de si mesmo, além de segregar, explorar e
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excluir a grande maioria que ndo possui poder aquisitivo para desfrutar do dito

“paraiso”.

Portanto, a opc¢éo tedrico-metodologica da pesquisa alia a objetividade e
a subjetividade da territorializacdo dos resorts, considerando que a produgédo do
espaco imaterial reflete a valorizacao subjetiva, fruto das rela¢des capitalistas, como
afirma Moraes (1996, p. 15/16):

“[...] Por tras dos padroes espaciais das formas criadas, dos usos do solo,
das reparticdes e distribuicdes, dos arranjos locacionais, estdo concepgoes,
valores, interesses, mentalidades, visdes de mundo. Enfim, todo o complexo
universo da cultura, da politica e das ideologias”.

Portanto, ao considerar categorias como historicidade, totalidade,
continuidade-descontinuidade, contradicdo, processo e mediacdo como essenciais
para a compreensdao da materialidade e imaterialidade que envolvem a
territorializacdo dos resorts no litoral do Ceara, confirma-se que a analise tedrico-
metodoldgica é critica. Nesse ambito, para compreender a producdo dos territorios
alicercada na fantasia, levou-se em conta as consideracdes metodolégicas tratadas
por Debord (1996) sobre a andlise do espetaculo e sua intrinseca relacdo com o
tempo, quando refor¢ca a importancia da historicidade para entender a formacéo de

uma sociedade como expressdo de um momento:

(...) Ao analisar o espetéaculo, fala-se de certa forma a prépria linguagem do
espetacular, ou seja, passa-se para 0 terreno metodoldégico dessa
sociedade que se expressa pelo espetaculo. Mas o espetaculo nada mais €
gue o sentido da pratica total de uma formacgdo econdmico-social, o seu
emprego do tempo. E o momento histérico que nos contém. (DEBORD,
1996, p. 16)

O desenvolvimento da pesquisa se da por meio de abordagens quanto-
gualitativos, pois ambos nao se excluem, mas se complementam para compreensao
da totalidade. A metodologia é pautada em reflexdes que tenham como premissa a
compreensao das contradicbes da producdo do espaco, do processo de
territorializacdo dos empreendimentos turisticos do tipo resort no litoral do Ceara.

Privilegia-se a apreensdo dos processos para além da simples aparéncia, buscando
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a esséncia, as complexidades que envolvem a producdo e o uso do espago pela
atividade turistica.

2.3 O CAMINHO METODOLOGICO: CARACTERIZANDO A PESQUISA

Este estudo seguiu a légica dedutiva, visto que partiu da premissa geral
da reproducéo do sistema social capitalista de producéo que rege o mundo moderno
para chegar a conclusdo particular sobre seus rebatimentos no espaco geografico
expressados pelos territorios da fantasia. Quanto aos objetivos, esta pesquisa pode
ser classificada como explicativa. Quanto aos procedimentos utilizou-se técnicas de
pesquisa bibliografica, documental e de campo; quanto a abordagem a pesquisa
define-se como quanto-qualitativa, com métodos descritivos e analiticos. Quanto ao
delineamento da amostra, utilizou-se como critérios para definir os resorts que fariam
parte do estudo: o tamanho do empreendimento, quantidade de uh’s (unidades
habitacionais), diversidade e exclusividade na oferta de servicos e estrutura para
lazer, padrdo de conforto/luxo, reconhecimento a niveis internacional e nacional,
importancia para o turismo no Ceara.

O desenvolvimento da pesquisa seguiu o plano de atividades a seguir.
Este se divide em trés etapas principais, que nao aconteceram de forma estanque,
mas de maneira simultanea e complementar, sofrendo adequacdes sempre que

realidade em estudo exigiu.
Plano de atividades:

| - Levantamento bibliografico e documental: Esta etapa foi essencial para
embasamento tedrico e metodolégico com vistas a maxima compreensao do objeto
e o alcance dos objetivos propostos pela pesquisa. Incluiu o processo de definicdo
metodoldgica, pelo estudo e discussdo continuada do projeto, bem como dos
procedimentos metodolégicos da pesquisa, possibilitando a construcdo e
amadurecimento do objeto em estudo. Aconteceu no decorrer de todo o processo de
producdo da tese, na medida em que o levantamento de diferentes materiais
bibliograficos e documentais que contribuem para o estudo realizado foi ser

realizado ininterruptamente.

Il. Coleta de dados
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No tocante as fontes e acessos aos dados e as técnicas de coleta: As
informacdes foram obtidas a partir do levantamento bibliografico junto a producdes
cientificas que pudessem trazer contribuicbes ao entendimento do objeto de estudo,
tais como livros, artigos, teses, dissertacdes e monografias. Realizou-se também
pesquisas via internet, destacando 0s seguintes sites: dos periddicos da Capes; do
Google Académico; Banco de teses de universidades brasileiras; revistas
eletrnicas; jornais eletrénicos; bibliotecas virtuais, IBGE, IPECE, SEMACE, IBAMA,
MMA, dentre outros.

Com o objetivo de comprovar ou refutar informacdes ja obtidas, a coleta
de dados em campo é impreterivel. O conhecimento empirico dos processos
emergentes, mediante contatos, conversas, aplicacdo de questionarios, realizacéo
de entrevistas, coleta de bibliografias especificas ao objeto, participacdo em eventos
e observacdo atenta da paisagem, constituiu procedimento metodoldgico

imprescindivel a analise do objeto proposto pela presente pesquisa.

Foram feitas pesquisas para coleta de dados junto a Secretaria de
Turismo do Ceara, aos resorts estudados e aos usuarios/hGspedes dos
empreendimentos em questdo. As ferramentas para coleta desses dados foram a
aplicacdo de questionarios e entrevistas semiestruturadas. A coleta de dados
empiricos também se deu pela pesquisa nos sites dos resorts e demais sites
turisticos que pudessem fornecer informacdes relevantes para o desenvolvimento da

pesquisas.

A etapa de pesquisas em campo aconteceu ap0s cuidadoso planejamento
para que seja fosse aproveitada cada observacao empirica. Para tanto, dividiu-se a
pesquisa de campo em 3 momentos (primeiro momento para reconhecimento da
problematica levantada, segundo momento para correlacdo com informacgbes ja
obtidas e terceiro momento para conclusdo da pesquisa). Pesquisa em campo nos
municipios que estdo inseridos na logica da territorializagdo dos resorts, com fins de
coleta de informacOes/depoimentos a partir da aplicagdo de entrevistas e
guestionarios. Também foi realizado levantamento fotografico para analise da
producdo espacial e suas relacbes com a formacdo dos territérios dos resorts nas

areas estudadas.
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[ll. Organizacdo do Banco de Dados

Etapa fundamental para a analise dos dados e demais informacdes
coletadas durante as etapas anteriores. Essa organizacdo permitiu que se
avaliasse a relevancia e coeréncia dos dados adquiridos, acontecendo
periodicamente para que fosse possivel constatar a necessidade ou ndo de novos
dados. Fez-se também as correlacdes entre as informacdes coletadas e o
levantamento bibliografico e documental da pesquisa. Todos os dados foram
organizados, analisados e interpretados, sendo seus resultados materializados
em tabelas, quadros, graficos e mapas, de maneira que melhor explicasse a
producéo espacial do resorts pela formacéo de territérios da fantasia.

O esquema a seguir sintetiza o roteiro metodolégico adotado neste

trabalho:

O CAMINHO METODOLOGICO

—

Método { Critico-Dialético (Materialismo historico e geografico)

Quanto a légica: Pesquisa dedutiva

. - Quanto aos objetivos: Pesquisa explicativa
Caracterizagao

da pesquisa < Quanto aos procedimentos: Pesquisa bibliografica,
documental e de campo;

Quanto a abordagem: Pesquisa quanto-qualitativa

12: Levantamento bibliografico e documental,

Etapas da

pesquisa — 22; Coleta de dados (entrevistas, questiondrios, documentagio
fotografica)

32: Organizacao do banco de dados

— L
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3 A MULTIMENSIONALIDADE DA PRODUCAO ESPACIAL: TERRITORIO E
TURISMO

E indiscutivel que, para a Geografia, a dinamica ininterrupta de
(re)producdo do espaco vincula-se estreitamente as diferentes formas que o
processo de estruturacdo social apresenta, conferindo a producéo espacial multiplas
dimensdes. Nesse sentindo, considera-se que cabe a ciéncia geografica
compreender as distintas maneiras de como as manifestacdes sociais interagem
com o espaco, apropriando-se dele, remodelando-0, a0 mesmo tempo em que este
também se impde a sociedade com suas caracteristicas proprias, visto ndo ser mero

receptaculo, palco ou reflexo.

De acordo com Santos (2008-b) o espaco que interessa a Geografia € o
espaco humano ou espaco social, portanto seu estudo nédo deve acontecer fora do
contexto das relagfes sociais. A concepcdo de espaco adotada neste trabalho esta
em consonancia com a do referido autor, que considera o espa¢co como produtor e

produto, determinante e determinado, fato social, fator social e instancia social.

Atendo-se as relacbes do espaco com 0s outros aspectos da realidade
social total da qual é parte integrante, esta pesquisa analisa o turismo como uma
manifestagdo social moderna, que se remodela constantemente, conforme a
dindmica da sociedade, em particular do modo social de producéo capitalista do qual
€ emblematico. Assim, o turismo em resorts (foco deste estudo) expressa a
adequacao dessa atividade as transformacfes e as exigéncias da sociedade,
conhecida pelo consumo desenfreado, no que se refere as praticas de lazer,
marcadas na atualidade pela mercantilizagdo do tempo-livre, associada a

ostentacdo, ao exibicionismo e a simulagéo.

Se para compreender 0 espaco enquanto objeto de estudo da Geografia
deve-se atentar para seu processo de producéo que é intrinseco as relagdes sociais,
considera-se que a andlise espacial deve considerar tanto os aspectos materiais
como imateriais, posto que € disso que se compde as rela¢des sociais e 0 proprio
espaco. Alertando para necessidade de uma nova perspectiva que considere a

dimensédo para além das formas, ou seja, que contemple 0s processos e relacdes,
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Santos (2008-b) define o espaco como campo de forgas, o quer dizer que 0 mesmo

apresenta elementos “intangiveis”:

Mais uma vez aqui a nocdo de relatividade introduzida por Einstein aparece
como fundamental porque substitui o conceito de matéria pelo conceito de
campo, o que supde a existéncia de relacdes entre matéria e energia. Numa
comparacao talvez grosseira, as formas seriam comparaveis a matéria e
energia a dindmica social. (SANTOS, 2008-b, p. 153)

Seguindo essa analogia, a fantasia (aqui defendida enquanto elemento da
producdo espacial e da formacao de territérios) vendida pelos resorts assemelha-se
a energia envolvida no processo de producdo espacial, pois ela faz parte do
contetdo do resort, enquanto este se apresenta como forma ou matéria. Ambos,
matéria e energia, revelam-se essenciais e determinantes para a formacdo dos
territorios estudados.

Nesse contexto, corrobora-se com Castro, Gomes e Corréa (2012)
quando reforcam a necessidade do esfor¢co para analisar as diferentes dimensdes
do espaco para conseguir apreender os ordenamentos que resultam e integram a
dindmica do mundo social. Assim, para compreender a producédo espacial em foco
nesta pesquisa, ou seja, a dos resorts a partir da formacdo de territorios,

compartilha-se da concepcéo de espaco dos autores citados:

O espaco, mais do que manifestacdo da diversidade e da complexidade
sociais, é, ele mesmo, uma dimensao fundadora do “ser no mundo”, mundo
esse, tanto material quanto simbdlico, que se expressa em formas,
contetidos e movimentos. (CASTRO, GOMES E CORREA, 2012 p. 07)

Para estudar as diferentes dimensfes da produgcdo espacial provocada
pelo turismo exige considerar também as multiplas dimensfes inerentes a esta
atividade, quais sejam: a econdmica, a politica, a social e a simbdlica/cultural,
imbricadas entre si. Nesse ambito, analisa-se a espacialidade da atividade turistica,
com foco na formacdo de territérios, ressaltando que esta envolve todas as
dimensdes acima citadas, pois a elaboracao e disseminacéo da fantasia propagada
pelos resorts abrange elementos dos niveis espacial, econémico, social, politico e
simbdlico, ambos de maneira integrada.

A base da analise espacial proposta neste trabalho ndo se fundamenta no

estudo da fantasia como mera percepgéo ou sensacéo. Estudar a fantasia, oferecida
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pelos resorts como vetor de organizacao espacial pela producéo de territorios, exige
considerar o contexto das relacdes sociais que transformam a sua imaterialidade em
objetividade do espaco, visto que ultrapassa as consciéncias dos turistas. Quer
dizer, materializa-se enquanto forma, fixo ou objeto espacial, mas que traz em seu

bojo processos e contetdos que ndo podem ser desconsiderados.

Analisar a fantasia dos resorts como elemento de territorializacdo exige
considerar: no contexto social - quais as transformacdes na sociedade possibilitam a
propagacédo da fantasia do lazer oferecido pelos resorts; no ambito simbdlico - quais
as emocodes, sentimentos, imaginarios e simbolos envolvidos na realidade estudada;
no dominio politico - quais as ac¢des/programas dos governos que interferem direta
ou indiretamente na dinamica do turismo dos resorts; no aspecto econémico - 0s
objetivos da reproducdo do sistema de producdo e como a fantasia do lazer
enquanto mercadoria vendida nos resorts € incluida no quadro da acumulacdo de
capital.

Embora aqui ndo se admita a supremacia de nenhuma das dimensdes
(econbmica, politica, social ou simbdélica/cultural) sobre as outras, € importante
ressaltar que as reflexdes apresentadas neste trabalho concebem a légica do
turismo de resorts inserida na légica da acumulacdo de capital, o que nao significa
que se trata de uma interpretacdo economicista, jA que todas as dimensdes sao
importantes para a compreensao da totalidade estudada. Ainda que se considere 0s
desdobramentos politicos, sociais, simbolico-culturais do turismo, enfatiza-se que ele
é, antes de tudo, atividade econdmica, por ter sua origem no capitalismo e por ter
como uma de suas condi¢Bes basicas compra e venda, no caso do lazer, sem a qual

nao se realiza.

Bourdieu (2006) propde que, para a constru¢do de uma teoria do espaco
social, é necessario ir além da tendéncia de privilegiar o que o autor chama de
“substancias”, ou seja, o que € visivel, palpavel, tangivel em detrimento das
relacdes, quer dizer, é fundamental romper com o materialismo exclusivamente
objetivista, que ignora o subjetivismo da construcdo do espaco. Assim, ainda que
este estudo trate das repercussdes espaciais de uma atividade econdémica — 0
turismo, busca-se ultrapassar a dimensdo econbmica, apreendendo suas

imbricagbes com as outras dimensodes da realidade social, espago multidimensional.
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Para Harvey (2006), a teoria de Marx situa a acumulagéo de capital no
centro das coisas, entretanto, compreende-se que esta acumulacdo esta
diretamente relacionada a dimenséo espacial, ja que se efetiva expandindo-se em
todo o espaco geografico mundial, o que se aplica a territorializacdo dos resorts

estudada.

Durante muito tempo, ignorou-se a dimensao espacial referente a teoria da
acumulacdo de Marx no modo de producdo capitalista [...] No entanto, o
exame atento de suas obras revela que ele reconheceu que a acumulacao
de capital ocorria num contexto geografico, criando tipos especificos de
estruturas geograficas” (HARVEY, 2006, p.43)

Assim, considera-se 0 desenvolvimento do turismo como parte do
processo de producdo do modo capitalista, que interessa a Geografia por se
materializar no espaco geografico. No caso do objeto em estudo, a instalacdo dos
resorts acarreta grandes transformacdes espaciais, consolidando um processo de
criacdo de territorios caracteristicos desse tipo de empreendimento turistico, ou seja,
cria os tipos especificos de estruturas geograficas tratadas por Harvey.

Ao analisar as regides do litoral cearense onde foram instalados grandes
empreendimentos turisticos voltados ao lazer sdo notdérias as intensas
reestruturacdes ocorridas que culminam por dotar estes espacos de caracteristicas
peculiares a esse tipo de turismo, tais como: constru¢cdes em ambientes frageis, de
grande vulnerabilidade ambiental como campos de dunas, areas de mangues e
estuarios. Vinculados aos impactos ambientais, também sdo varios os impactos
sociais ocasionados pela desapropriacdo de comunidades tradicionais, que além da
perda territorial, tem seu modo de vida e sua cultura violentados. A instalacdo dos
resorts também implica na artificializacdo do ambiente natural, com a implantacéo de
lagos, cascatas e vegetacao artificiais, por exemplo. Até mesmo aspectos culturais,
como dangas, artesanatos, culinaria, passam a ser “forjados” para compor o produto
turistico. Dessa forma, corrobora-se com Harvey (2006), pois a territorializacdo dos
resorts confirma que, em seu processo de acumulagdo no espaco, 0 capital cria

tipos especificos de estruturas geograficas.

Torna-se importante ressaltar que se considera o turismo como atividade

essencialmente capitalista, nascida na sociedade moderna, embora haja algumas
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contradicbes entre autores que remetam tal pratica a Grécia antiga. Todavia,
compreende-se que aquele periodo tratavam-se de deslocamentos, viagens que nao
tinham as caracteristicas mercadoldgicas que somente surgiram com o modo de

producéo atual.

O turismo surge no contexto da supervalorizagdo do trabalho, que fez
com que os trabalhadores lutassem pelo direito ao tempo-livre, porém, este, assim
como tempo de trabalho, passou a ser manipulado pelo capitalismo, assim o uso do
tempo livre dos trabalhadores nao foi transformado em ampliacdo de liberdade, de
criatividade, de realizagdo, confirmando o carater moderno e fantasioso da
mercantilizacdo do tempo livre por meio da atividade turistica. Dessa forma, a ldgica
qgue cria o0 mundo do trabalho alimenta também o mundo do lazer como mercadoria
que é vendido pela atividade turistica, a0 mesmo tempo em que reproduz ao
imaginario social moderno a fabula do descanso, do reflgio que oferecem os

paraisos privados dos resorts.

E no ambito da crise do mundo trabalho que o capitalismo criou uma nova
forma de se reproduzir, vendendo o lazer enquanto mercadoria sob a forma de
turismo. Como afirma Harvey (2006), as crises s8o0 comuns e necessarias aos
desenvolvimento do capitalismo, refletindo seu préprio processo de contradices
internas, ja que para o referido autor, o proprio Marx defendia que o crescimento
harmonioso ou equilibrado do sistema capitalista é inteiramente acidental,
contrapondo-se entdo aos economistas classicos que defendiam “a mao invisivel”
que equilibraria a economia mundial. Assim, no tocante as crises do capitalismo e
suas relagdes com o surgimento e desenvolvimento do turismo, corrobora-se com a

seguinte ideia de Harvey (2006, p. 47):

Em geral, as crises periodicas devem ter o efeito de expandir a capacidade
produtiva e de renovar as condi¢cdes de acumulacéo adicional. Podemos
conceber cada crise como uma mudanca do processo de acumulagdo para
um nivel novo e superior.

Portanto, a tentativa de superar as crises acelera as mudangas na
organizacdo produtiva do sistema, buscando recompor sua rentabilidade, seja pela
elevacdo da produtividade da forca de trabalho, da reducéo de custos, ou pelo

direcionamento de excedentes para novas linhas de producdo mais lucrativas,
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promovendo concentragdo e centralizagdo de capital, criando novos desejos e
necessidades para elevar a demanda efetiva. E € exatamente neste ultimo ponto,
gue se explica o surgimento da atividade turistica e seu fortalecimento até hoje, pois
o turismo consiste em mais uma alternativa do capital de expandir sua acumulagéo

para maximizar seus lucros.

Implantada no Brasil a partir da década de 1980, a atividade turistica
segue modelo do turismo europeu, no contexto da recuperacdo da crise industrial,
com a emergéncia do setor terciario. A atividade turistica insere a propagacao do
consumo do lazer enquanto mercadoria de luxo, direcionado para a classe social

que tem poder aquisitivo para comprar este servi¢co da sociedade moderna.

Com a saturacdo do litoral europeu, os espacos litoraneos dos paises
tropicais passaram a ser alvos da ocupacdo e reestruturacdo socioespacial pelo
turismo. Isto explica o que Harvey (2006) fala acerca da expansdo geogréafica para
novas regibes, ou seja, o surgimento de novas &reas de valorizagcdo do capital.
Assim, redes hoteleiras de bandeiras internacionais passaram a se instalar no litoral
brasileiro, com destaque para empreendimentos do tipo resort. Essas instalacfes
geram uma série de problemas, como os de cunho fundiario (com a expropriacéo de
terras de comunidades pesqueiras), ambientais, de uso do espaco e demais
contradicdes vinculadas a esse processo. Todavia, a parceria entre 0s poderes
publico e privado, com discursos que alimentam essa realidade, tornam a formacéao

de territorios turisticos algo cada vez mais intensa na zona costeira.

Considera-se de extrema importancia a dimensao espacial no contexto do
desenvolvimento do modo de producao capitalista, pois sua expansao pelo turismo
nao acontece sem a apropriacdo de territorios. Dessa forma, a relacdo econémico-
espacial torna-se inegéavel, pois ao fixar estruturas nos espaco, este espacgo
construido se converte em base para a acumulagéo, ja que os fixos (no caso em
estudo a infra-estrutura turistica, os resorts) contribuem para a valorizacdo do

espago.

Atrelada ao citado contexto da dimensdo econbmica em que ocorre 0
desenvolvimento do turismo esta também a dimensé&o politica de sua producéo do

espacial. Em contraponto ao que a ideologia burguesa tenta esconder, admite-se,
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nesta investigacdo acerca da territorializagdo dos resorts no litoral do Ceara, a
intrinseca relacdo entre economia e politica, corroborando com a ideia marxista de
que o Estado trabalha em beneficio da expansédo do capital. Como afirma Harvey
(2006, p. 79): “Atualmente, ha pouquissimos aspectos da produgdo e do consumo
que ndo estdo profundamente afetados, direta ou indiretamente, por politicas do
Estado”, o que se aplica ao desenvolvimento da atividade turistica no territério

cearense.

No Cear4, foi o Estado, em parceria com a iniciativa privada, que dotou o
espaco de base material necessaria para a reproducdo do capital através da
atividade turistica, sobretudo por meio de fortes politicas e parcerias com 6rgdos de
financiamento em niveis nacional e internacional, como por exemplo, o Programa de
Desenvolvimento do Turismo no Nordeste (PRODETUR/NE) que € um programa de
crédito para o setor publico (Estados e Municipios), financiado com recursos do BID
— Banco Interamericano de Desenvolvimento e tem o Banco do Nordeste como

Orgao Executor.

De acordo com o Banco do Nordeste o referido programa foi desenvolvido
a partir de estudos encomendados pelo Banco Nacional de Desenvolvimento
Econdmico e Social (BNDES) no comeco da década de 90, para se identificar as
atividades econOmicas que apresentariam vantagens competitivas, caso fossem
desenvolvidas na regido Nordeste. A conclusdo desses estudos identificou que uma
das oportunidades mais viaveis para a regido era o Turismo, pelo fato da Regido
Nordeste apresentar recursos cénicos e culturais significativos, além de méao-de-obra

em abundancia e com custos relativamente baixos.

E nesse sentido que se insere o planejamento governamental, com forte
atuacdo na (re)producéo dos territorios direcionados ao turismo, planejamento este
gue se configura como instrumento do capital. A atividade turistica comp®de a vitrine
das mercadorias do mundo moderno, que tem como uma das principais
caracteristicas o intenso apelo ao consumo como forma de reproducdo do capital.
Sendo assim, o turismo para melhor se desenvolver tem como ferramenta essencial

o planejamento, conforme aborda Santos (2011, p. 16):



44

(...) o aprofundamento do capital ja ndo mais se baseia unicamente
na dependéncia de modelos de producéo. Modelos de consumo, muito mais
rapidamente difundiveis, também contribuem efetivamente para a
penetracdo do capital e trazem os mesmos resultados, porque carregam em
seu bojo os novos modelos de producado. O planejamento tem tido um papel
a desempenhar neste processo. Ele é um desses conceitos-chave criados
pelo sistema capitalista como meio de impor por toda parte o capital
internacionalizado.

Assim, a mobilidade geogréfica do capital turistico no Ceara é fortemente
influenciada pela atuacdo dos governos, tendo, o Estado, um importante papel na
construcdo dos espacos e formacdo de territorios, a medida em que trabalha
ampliando as vantagens comparativas do espaco cearense ante as disputas no
mercado competitivo na busca por captacdo de empreendimentos turisticos,
sobretudo da Regido Nordeste, sendo oferecidos, por exemplo, significativos
incentivos fiscais, for¢a de trabalho, oferecendo as externalidades.

Analisando a gama de intervencdes territoriais que o Estado realiza em
prol da instalacdo de empresas, Castreghin e Spdsito (2008, p. 63) assim colocam:
“As grandes estratégias territoriais constituem um aspecto essencial do arsenal das
medidas adotadas pelo Estado no quadro de suas politicas de desenvolvimento

regional e de ordenamento do territorio”.

Assim, atrelado aos elementos paisagisticos, o territério do litoral
cearense é dotado de atrativos (sobretudo infraestruturais) para a alocacdo dos
empreendimentos turisticos por meio de varias acdes do poder publico. A essa
realidade ressalta-se também a poderosa ideologia vinculada ao desenvolvimento
do turismo como uma das principais atividades para economia cearense.
Corroborando a ideia de que o Estado € um instrumento de dominacédo, agindo em
favor dos interesses de uma minoria dominante - no caso da sociedade burguesa, o
Estado age em favor dos detentores de capital. Assim, a relacdo e ideologia e

Estado é estratégica, conforme aponta Harvey (2006, p. 81):

A segunda estratégia para solucionar a contradicdo se baseia na conexao
entre ideologia e Estado. Especificamente, os interesses de classe séo
capazes de ser transformados num “interesse geral ilusério”, pois a classe
dirigente pode, com sucesso, universalizar suas ideias como ‘“ideias
dominantes”.
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O papel desempenhado pela ideologia € de extrema importancia ndo so
para as dimensfes econdémico e politica da producdo espacial do turismo, mas
exerce grande influéncia na dimensao simbdlica/cultural j& que as mentes, gostos e
costumes sdo manipulados para atender aos interesses dominantes do sistema. Isso
quer dizer que o espaco mental é territorializado antes do espaco geografico. A
compreensdo da dimensdo simbdlica que a fantasia do turismo dos resorts
representa insere-se no crescente dominio da vida social pelo espetaculo, conforme
explica Debord (1997):

A primeira fase da dominagdo da economia sobre a vida social acarretou,
no modo de definir toda a realizagdo humana, uma evidente degradacdo do
ser para o ter. A fase atual, em que a vida social esta totalmente tomada
pelos resultados acumulados da economia leva um deslizamento
generalizado do ter para o parecer, do qual todo “ter” efetivo deve extrair
seu prestigio imediato e sua funcdo dltima. Ao mesmo tempo, toda
realidade individual tornou-se social, diretamente dependente da forca
social, moldada por ela. S6 lhe é permitido aparecer naquilo que ela ndo é.
(DEBORD, 1997, p. 18)

As palavras acima citadas mostram a intrinseca relacdo entre as
dimensdes simbdlica/cultural, econdmica e politica, pois € assim que a dominacgéo
da vida social se efetiva. A aparéncia, portanto, reina absoluta no plano ideoldgico,
incitando habitos consumistas que alimentam a economia, ao passo que esta possui
as politicas a seu favor. No turismo, atividade econémica incentivada e desenvolvida
por politicas, € ainda mais notorio, pois 0 que se vivencia nos espacos turisticos,
sobretudo no territério dos resorts ndo passa de uma experiéncia com aparéncia de
realidade, um simulacro. Assim, 0 resort, a0 parecer 0 paraiso para que seus
héspedes parecam felizes, territorializa-se utilizando a fantasia como principal
elemento de dominacéo, o que se efetua pela multidimensionalidade da produgéo

espacial inerente a esse tipo de turismo.

3.1 A ZONA COSTEIRA CEARENSE APROPRIADA PELO LAZER: PRODUCAO
DO ESPACO PELO TURISMO

Para compreender o processo de apropriagcdo do litoral cearense e a
consequente producdo desse espaco pelo turismo, faz-se necessario estudar a
valorizagdo da zona costeira, no ambito da relacdo sociedade x natureza. Esta
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porcdo do territério é valorizada, ndo somente pelas condi¢cdes ambientais, mas
porque este espaco vem sendo ajustado a reestruturacdo do capital, motivada pela
mudanca de conduta da sociedade perante o maritimo. O litoral passou entdo a ser
mercadoria, objeto de consumo preferido para o lazer.

A ocupacao das éareas litoraneas remete a histéria do homem moderno no
processo de (re)estruturacao de territorios, desde a expansédo maritima e comercial
européia dos séculos XV e XVI, sendo intensificada nos séculos seguintes. Dessa
forma, a zona costeira constitui importante espaco para o0 desenvolvimento e

consolidagéo do sistema capitalista de producéo.

Os estudos sobre a zona costeira tornam-se cada vez mais frequentes
pelo destaque que esta area ganha na sociedade capitalista, passando a ser espaco
de disputas e conflitos. As preocupacdes cientificas sobre usos e gestao do litoral
crescem juntamente com a “corrida” da populagao por um lugar junto ao mar. Cabe,
portanto, algumas reflexdes acerca das consequéncias da relagcdo da sociedade

com a zona costeira, conceito que abrange o espaco da area estudada.

Vérias sdo as definicbes criadas, no entanto, deve-se salientar que o
aspecto mais determinante da zona costeira € a interacdo dos ecossistemas
terrestres com o meio marinho, conforme a definicdo da Lei 7.661, de 16 de maio de
1988, que instituiu o Plano Nacional de Gerenciamento Costeiro que considera a
zona costeira “o espago geografico de interagdo do ar, do mar e da terra, incluindo

Seus recursos renovaveis ou nao, abrangendo uma faixa maritima e outra terrestre”.

O Plano Nacional de Gerenciamento Costeiro |l detalhou a é&rea de
abrangéncia da zona costeira, complementando a definicAo dada pela lei acima

citada, tratando das duas faixas que compreendem a regido costeira e seus limites:

[...] Faixa Maritima - é a faixa que se estende mar afora distando 12 milhas
maritimas das linhas de Base estabelecidas de acordo com a Convengédo
das Nag¢bes Unidas sobre o Direito do Mar, compreendendo a totalidade do
Mar Territorial. Faixa Terrestre - é a faixa do continente formada pelos
municipios que sofrem influéncia direta dos fendmenos ocorrentes na Zona
Costeira [...]

A definicdo da zona costeira envolve algumas dificuldades, iniciando pela

polémica que envolve a definicdo. Acerca disso, Moraes (2007, p. 29) diz que:
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Quando a perspectiva se afasta do formalismo das definicdes abstratas, do
tipo — zona de interacdo dos meios terrestres, marinhos e atmosféricos — vé-
se que a questdo ndo permite uma so resposta, pois tal tema remete a uma
variedade de situacBes que deveriam ser contempladas numa boa
definicao.

Para o autor, a zona costeira € mais complexa, j& que nem sempre pode
ser entendida de maneira restrita a uma unidade natural evidente, que engloba de
maneira homogénea todas as areas litoraneas em um mesmo padrdo naturalmente
particularizado. Nesse sentido, ha que se atentar para a necessidade de ir além dos
aspectos naturais e avancar para 0s critérios socioculturais.

Nos espacos litoraneos ocorrem multiplicidade de relagbes socioespaciais
gue expressam a complexidade e as contradicfes da sociedade que os (re)estrutura
ao longo do tempo. Porém, constitui-se fator de grande preocupacao o intenso e
variado uso que a sociedade moderna faz dessa por¢cao do planeta, na medida em
que os litorais sdo ambientes frageis e instaveis que tornam-se alvo de acdes

mercadoldgicas da sociedade que tudo transforma em objeto de consumo.

Mudancas de paradigmas da sociedade moderna alteraram a relacao
desta com a zona costeira, que sofre cada vez mais pressdo demogréafica e
econdmica. Dados da UNESCO apud Vasconcelos (2005) revelam que 2/3 da
populacdo mundial vive a menos de 50 km do litoral, apresentando tendéncia de
crescimento para os proximos 20 anos. Corroborando este pensamento, Moraes

(2007, p. 21) adverte sobre a pressdo que sofre o ambiente litoraneo:

[...] cerca de 2/3 da humanidade habitam em zonas costeiras, localizando-
se a beira-mar a maior parte das metropoles contemporéneas. Os litorais
abrigam, portanto, um contingente populacional denso e concentrado, ao
gual corresponde uma concentracdo de atividades, localizando-se também
a beira-mar boa parte das instalagbes industriais em operacéo hoje no
mundo. O carater concentrado do povoamento costeiro, de claro pefrfil
urbano, emerge como uma caracteristica internacional [...]

No Brasil, a magnitude da zona costeira € expressa por varios fatores,
dentre eles o fato de que a maioria das metrépoles localiza-se a beira-mar, como
também cerca de 70% do produto interno bruto (PIB) advém de atividades

econdmicas costeiras. Em estudo sobre os ecossistemas costeiros no Brasil, o
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IBAMA alerta para os riscos decorrentes da elevada taxa de densidade demogréfica

na zona litoranea:

A densidade demografica média da zona costeira brasileira fica em torno de
87 hab/km?, cinco vezes superior & média nacional que é de 17 hab/km2 [...]
Hoje, metade da populacdo brasileira reside numa faixa de até 200
quildmetros do mar, o que equivale a um efetivo de mais de 70 milhdes de
habitantes, cuja forma de vida impacta diretamente os ecossistemas
litoraneos. Dada a magnitude das caréncias de servigos urbanos basicos,
tais areas vdo constituir-se nos principais espagos criticos para o
planejamento ambiental da zona costeira do Brasil. (IBAMA, 2012)

A intensificacdo das relacbes socioeconémicas dos homens com o mar
levou Boudou (2001) dizer que mais de 70% da populacéao do globo vive a menos de
60 km do litoral e que um sexto da populacdo mundial, vive poucos metros acima do
nivel do mar. Para o autor, a “humanidade se litoralizou e a economia mundial se
maritimizou”. Significa dizer que o litoral foi descoberto e valorizado pela sociedade,
ocorrendo o fendmeno de litoralizagdo (MADRUGA, 1992). O desmembramento do
ambiente litoraneo que Moraes oferece, ajuda na andlise dos impactos, pois divide
em: 0s oceanos (e 0s mares) e os limites denomina de litorais (ou costas) e suas
margens chama de zonas costeiras.

Tratando da fragilidade do ambiente litoraneo e do estudo dos impactos
da relacdo sociedade x natureza, Lima; Souza; Morais (2000. p. 150) mostram que:

A zona costeira € muito vulneravel & acdo antropica assim como aos riscos
geoldgicos recorrentes. E de fundamental interesse, na resolugido dos
conflitos ambientais associados, identificar a evolu¢do da linha de costa ao
longo do tempo, 0s processos que causaram sua evolucdo, os materiais
terrestres erodidos e assoreados e a sua vulnerabilidade a a¢Bes de deriva
litordnea. O seu manejo apropriado € importante para os que nela habitam
e, portanto, ndo pode ser feito sem o conhecimento adequado dos
processos envolvidos.

Este ambiente torna-se alvo de preocupacfes académicas, laboratério de
analise da complexa dinamica natural e social, estando relacionado a multiplos
interesses da sociedade que disputam a zona costeira, por ser espaco que agrega

varias caracteristicas exclusivas, como afirma Moraes (2007, p. 22):
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Observa-se, portanto, que a zona costeira, em relagdo ao conjunto de terras
emersas, circunscreve um espaco dotado de especificidades e vantagens
locacionais, um espaco finito e relativamente escasso. Em outros termos, do
ponto de vista global, os terrenos a beira-mar constituem uma pequena
fracdo dos estoques territoriais disponiveis, e abrigam um amplo conjunto
de funcdes especializadas e quase exclusivas. A conjuncdo de tais
caracteristicas qualifica o espaco litoraneo como raro, e a localizagéo
litorAnea como privilegiada, dotando a zona costeira de qualidades
geograficas particulares.

A interface com o mar dota esta zona de grande particularidade, pois
propicia usos quase que exclusivos, tornando-a territério privilegiada para muitas
atividades, como de circulagdo de mercadorias (portos maritimos), de lazer,
veraneio, turismo e exploracdo de recursos marinhos, além da ocupacéao residencial.

A particularidade da zona costeira € assim tratada por Freitas (2006, p. 28)

O fato de ser a zona costeira um espago com tanta diversidade, além de
escasso, torna-a mais atraente e ao mesmo tempo mais vulneravel do que
as regifes interiores. Ndo se trata de simples valor econémico, que
obviamente é importante para quem ali habita, mas principalmente do valor
ambiental ou, ainda mais, socioambiental, principalmente no que diz
respeito as praias preservadas e pouco exploradas do ponto de vista
turistico e imobiliario. A perspectiva de exploracdo dessas potencialidades
leva a um processo acelerado de ocupacéao do litoral brasileiro.

Assim, a zona costeira € detentora de significativa riqueza, seja devido a
interacdo dos ambientes marinho e terrestre, responsavel pela formacdo de ricos
ecossistemas de grande relevancia biologica e paisagistica, seja pela cultura dos
povos, conferindo carater social peculiar ao ambiente. Com isso, a sociedade
moderna que se volta para o mar, passa a dirigir cada vez mais atencao e interesses
pela area.

Neste contexto, o litoral cearense com seus 573 Km de extensao, que
historicamente abrigava comunidades tradicionais, passou a ser alvo de novos
desejos da sociedade moderna, ocasionando transformac¢des materiais e imateriais
(simbdlicas) do espaco litoraneo, a partir do despertar de novos habitos da
sociedade “moderna e civilizada”, que passou a buscar areas naturais com o intuito

de fugir do caos urbano e desfrutar momentos de lazer “junto” a natureza.

O patrimbnio natural da zona costeira cearense pode ser comprovado

pela quantidade de unidades de conservacdo estaduais e federais existente nesta
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porgdo no territdrio, pois conforme levantamento4 realizado pelo Ministério do Meio
Ambiente, 17 (dezessete) localizam-se na zona costeira e marinha: Area de
Protecdo Ambiental da Lagoa do Uruau, Area de Protecdo Ambiental das Dunas da
Lagoinha, Area de Protecio Ambiental das Dunas de Paracuru, Area de Protecéo
Ambiental Delta do Parnaiba, Area de Protecdo Ambiental do Estuéario do Rio Curu,
Area de Protecdo Ambiental do Estuario do Rio Mundaul, Area de Protecdo
Ambiental do Lagamar do Cauipe, Area de Protecio Ambiental do Pecém, Area de
Protecdo Ambiental do Rio Pacoti, Area de Protecdo Ambiental Serra da Ibiapaba,
Estacdo Ecolégica do Pecém, Monumento Natural das Falésias de Beberibe, Parque
Estadual do Rio CocO, Parque Nacional de Jericoacoara, Area de Protecéo
Ambiental da Lagoa do Uruau, Area de Protecdo Ambiental das Dunas da Lagoinha,
Area de Protecdo Ambiental das Dunas de Paracuru, Area de Protecio Ambiental
Delta do Parnaiba, Area de Protecdo Ambiental do Estuério do Rio Curu, Area de
Protecdo Ambiental do Estuério do Rio Mundal, Area de Protecio Ambiental do
Lagamar do Cauipe, Area de Protecdo Ambiental do Pecém, Area de Protecéo
Ambiental do Rio Pacoti, Area de Protecdo Ambiental do Rio Ceard, Reserva

Extrativista de Batoque e Reserva Extrativista da Prainha do Canto Verde.

Como se sabe, a ocupacdo do litoral cearense pelos colonizadores
portugueses se deu por motivos militares, para protecdo do territério contra
invasores estrangeiros. Na divisdo em sesmarias, essas terras nao foram
distribuidas, demonstrando desinteresses pela zona costeira. No decorrer do tempo,
as praias, anteriormente ocupadas por comunidades pesqueiras tradicionais, que
perpetuavam as praticas indigenas, passaram a abrigar imigrantes pobres que
fugiam da seca do interior do Estado. Configurando-se, portanto, como lugar
desvalorizado e esquecido pela sociedade. Somente por volta da década de 1920 é
que este quadro comeca a modificar-se, inicialmente nas capitais brasileiras e
proximidades, como aconteceu posteriormente com 0S municipios de Aquiraz e

Caucaia.

A sociedade cearense, como a maior parte da brasileira, ao valorizar e

reproduzir costumes estrangeiros, sobretudo de europeus, inclui habitos e préticas

* Trata-se do estudo feito no ano de 2010 pelo Ministério do Meio Ambiente, intitulado Panorama da
conservacao dos ecossistemas costeiros e marinhos no Brasil.
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relacionadas ao mar, primeiramente aquelas vinculadas ao tratamento de saude,
como banhos terapéuticos (Corbin, 1989). O processo foi intensificado com a
consolidacdo da sociedade do lazer que passou a incorporar progressivamente as
zonas de praia. Assim, aos poucos, as praias de Fortaleza e areas proximas foram
perdendo caracteristicas de local da pobreza, passando a atender as exigéncias da
classe detentora de capital que buscava este territorio para praticas de lazer e
consumo da elite. Com isso, houve a construcdo de calcaddes e de outras
infraestruturas, que marcavam o inicio do processo de urbanizacdo das praias da
capital. O uso e ocupacdo do litoral para préaticas de lazer em Fortaleza teve como
marco importante a construcdo de casas de veraneio na praia de Iracema, aa
década de 1920, atestando a mudanca de mentalidade da sociedade da época,
como elemento essencial para a compreensdo da origem dos processos de

producéo socioespacial provocados pelo lazer e turismo.

A ideia do litoral como espaco de lazer, importada da Europa Ocidental do
século XVIII, ganha forca no Brasil no século XX e a partir da segunda metade do
século XX ultrapassa os limites da capital do Ceara, incluindo os municipios
litordaneos, como Aquiraz e Caucaia, inaugurando uma nova fase de ocupacdo da
area costeira. Esse processo de valorizacdo dos espacos litoraneos (Pereira, 2006)
ou litoralizagdo (Madruga, 1992) implica, além do valor econdmico, novos usos e
mudancas de costumes, de simbolos e de desejos de uma sociedade que passa a
consumir a natureza como mercadoria. Coriolano (2006, p. 167), analisando o

processo de valorizacdo e ocupacdo litoranea no Ceard, afirma que:

No caso especifico do Ceara, até meados do século XX, a sua regido
costeira ndo era valorizada em termos de espaco urbano para o turismo.
Apenas as atividades portuéarias e de pesca artesanal ocupavam esse locus,
além das ocupacdes de residéncias e de atividades socialmente
marginalizadas, como a boemia, o artesanato e a cultura popular. Com a
valorizacdo do litoral e implantacéo de projetos financiados pelas agéncias
financeiras internacionais e nacionais, a partir da década de 1980, esse
lugar foi redirecionado para o lazer e o turismo.

Estudos sobre a historia do Ceara atestam que, diferentemente de outras
areas do Nordeste brasileiro, ndo foi o litoral a regido que atraiu e trouxe
dinamicidade socioeconémica e politica ao territério cearense, mas sim 0 sertao.

Esse fator repercutiu de maneira peculiar no processo de valorizacdo da zona
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costeira cearense, expressando-se na (re)organizagdo dos espacos, marcados por
fortes relagbes entre o sertdo e o litoral. Sobre a particularidade dessa relacdo em
Fortaleza, Dantas (2011, p. 37) afirma que era “uma cidade litordnea possuidora de
alma sertaneja, cidade, que por ser assinalada por um imaginario fortemente
interiorano, se volta para o interior, esquecendo parcialmente o litoral”.

As primeiras relagdes com o mar limitaram-se ao comércio e incipientes
praticas terapéuticas, de recreacdo e lazer, acontecendo de maneira bem pontual,
tendo em vista ser a area ocupada por pobres e pescadores. O citado autor realiza
andlise sobre Fortaleza, mostrando como esta cidade litorAnea, que abrigava
migrantes do interior do estado, portanto com forte identidade sertaneja, abre-se ao
maritimo, no contexto da consolidagdo das novas praticas maritimas vinculadas ao
lazer. Acentua também os fortes vinculos entre a expansédo das cidades e o mar,
trazendo a pauta urbana das cidades litoraneas advinda com as mudang¢as nos
comportamentos da sociedade moderna. Assim, novos usos do mar foram
incorporados pela sociedade, sob a égide do lazer e do veraneio e, posteriormente,

do turismo.

Constata-se que o modelo de ocupacao e producédo do espaco litoraneo
reproduzia o estilo de vida indigena de subsisténcia, sem aspectos do capitalismo
mercantil até acontecer mudancas sociais, ndo somente de carater simbdlico, mas
significativas transformacdes no proprio sistema de producéo. A abertura as zonas
de praia tiveram o elemento econdmico como vetor fundamental, como por exemplo,
pela construcdo de portos voltados a intensificacdo do comércio, inclusive
internacional. A prépria abertura da cidade de Fortaleza ao mar esta ligada a
necessidade de fortalecimento da vida politica e econémica da capitania. Portanto,
h& inegaveis relagbes entre as dimensbes econdmica e simbolica que envolvem a

producédo do espaco.

Antes o imaginario associado as praticas maritimas vinculava-se a
salubridade do clima, os banhos terapéuticos para tratamento de doencgas.
Posteriormente, novas praticas surgiram ligadas ao lazer e veraneio como forma
alternativa e inovadora de diverséo junto ao mar e por ultimo associado ao turismo,
como lazer transformado totalmente em mercadoria. Tratando sobre as

transformacdes dos usos dos espacos litoraneos tem-se que:
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A partir de entdo coloca-se em oposi¢cdo duas légicas de apropriagcdo e
ocupacdo dessas zonas. A primeira ligada ao espaco da producdo, como
dimensédo de um tipo de uso ligado as condi¢des de vida, habitos, costumes
e valores dos pescadores [..] Neste caso, a natureza transformada
representa um dom, uma resposta a certas necessidades dos individuos
gue ao estabelecer dadas relacdes com o meio caracteriza como lugar de
trabalho, lugar de festa, lugar de habitacdo etc. A segunda, ligada ao
espaco do consumo, como expressdo da transformacdo da natureza em
mercadoria posta a disposicdo dos amantes de praias. (DANTAS, 2005 p.
271/272)

A zona costeira passa, entdo, por sucessivos processos de valoracdo e
valorizacdo, por oferecer a sociedade capitalista diversidade de recursos naturais
(aqueles que podem ser contabilizados, transformados em produtos e colocados
como mercadorias nos fluxos econdmicos) e recursos ambientais (0os que sao de
dificil quantificacdo, por possuir carater mais abstrato, como a beleza cénica de
determinada paisagem).

Quando a chamada economia ambiental entra em cena, passa-se a
analisar 0os recursos naturais a partir de métodos econdmicos e a zona costeira
passa a ser vista pelos investidores imobilidrios e turisticos como area de bons e
rentaveis negdcios. Assim ocorre a insercdo da zona costeira na dinamica mercantil
de apropriacdo do espaco, responsavel pela exploracao fundiaria em grande parte
da costa brasileira, incluindo os Municipios de Aquiraz e Caucaia, areas de estudo

deste trabalho.

No final dos anos de 1980, o Estado do Ceara passou por forte processo
de reestruturacdo socioespacial e econd6mica, sendo o litoral contemplado com
politicas publicas voltadas, sobretudo, a promoc¢éao da atividade turistica. Dessa nova
|6gica politica e econémica alguns programas com o intuito de desenvolver a
atividade turistica no Ceara foram implementados, como por exemplo, o
PRODETURIS, PRODETUR 1 e Il, PNMT, Programa de Regionalizacdo do Turismo
e PRODETUR Nacional. Ressalta-se que quase a totalidade dessas politicas
concentra atividades e recursos para o desenvolvimento do turismo, em especial na
zona litoranea do Estado. Ressalta-se o carater de planejamento territorial desses
programas, tendo em vista as fortes repercussdes na (re)organizacdo dos espacgos

em que foram implementados.
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Na conjuntura de reestruturacdo do espaco cearense, a industria e 0s
servigos, principalmente o turismo, foram escolhidos pelos governos como alavancas
da modernizacdo e do crescimento econémico no Ceara. Desde a década de 1990,
com o Governo das Mudancas, até hoje, o turismo € uma das prioridades no
contexto das politicas publicas no Estado, configurando-se como uma das principais
atividades do final do século XX e inicio do século XXI. A partir de 2007 o governo
de Cid Gomes, marcado por megaprojetos, deu ainda maior destaque ao turismo,
visando promover o estado no cenario mundial. Entretanto, predominam acodes
voltadas para o turismo elitizado, que exige infraestrutura urbana para alocacdo de
empreendimentos de luxo, com implantacdo de resorts e condominios de alto

padrao.

Com politicas publicas e a¢des privadas direcionadas a estruturacao da
atividade turistica, o Estado do Cear& destaca-se como nudcleo receptor de turismo,
inclusive em escala internacional, realidade reforcada com o megaevento da Copa
do Mundo da Fifa em 2014, quando a capital cearense foi escolhida como uma das
cidades-sede, recebendo aproximadamente 350 mil turistas. De acordo com o
secretario estadual de Turismo, Bismark Maia, o ano de 2014 representa um marco
para a consolidacdo do Ceara como destino internacional “que se preparou como
nenhum outro”. Essa afirmacao se deve a conclusdo e/ou andamento de projetos
estruturantes que se configuram como prioridades para os investimentos da Setur-
CE, que superam o montante R$ 2 bilhdes. Alguns deles: os aeroportos de Aracati e
Jericoacoara; o Centro de Eventos do Cear4d-CEC; duplicacBes e construcdes de
estradas; restauracdo de patriménio historico; saneamento basico em praias;

capacitacao de 13 mil profissionais, entre outros.

O turismo constitui-se um dos principais vetores da organizagédo espacial
da éarea litoranea do Estado, pois a diversidade de praias apresenta-se como
potencial para o desenvolvimento do segmento turistico denominado "Sol e Praia”,
de grande demanda, ocorrendo a integracdo das praias do Nordeste no circulo da

producao e consumo.

Para compreender as contradicOes da atividade turistica e os impactos no
litoral, faz-se necessario tecer analise critica sobre o fendbmeno turistico. Estudos

chamam atencdo para a necessidade de conceituacdo cientifica para um melhor
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embasamento tedrico das realidades pesquisadas. Neste sentido, Pearce (1988, p.
13) diz que:

Tem se definido o turismo de muitas formas, no entanto, pode-se afirmar

gue é o conjunto de relacBes surgidas das viagens e das permanéncias
temporarias das pessoas que se deslocam principalmente por prazer ou
recreacao.

Para analisar criticamente a atividade turistica, contradicbes e impactos
sécio-espaciais, tenta-se fugir da ideologia hegeménica que permeia os discursos
que dao suporte as politicas de governo, reduzindo-a a mera atividade econémica.
Sobre isso Knafou (1996, 72) diz que “o turismo, complexa atividade humana que
coloca em questdo os desejos e as representacées do mundo, € entdo reduzido a
uma atividade econbmica, criadora de empregos e lucrativa”. Ainda sobre isso,
Centeno (1992, p. 22) tratando da complexidade das dimensdes que envolvem o

turismo, diz que:

O turismo é uma atividade que repercute e se manifesta em diferentes
ambitos: fendmenos relacionados com o meio; com a cultura de
comunidades; com usos e costumes; com fendmenos econdmicos,
antropolégicos, sociolégicos, etc, esta multiplicidade de fendmenos se
derivam da esséncia, do que é comum a todos eles. Essa esséncia reside
em trés aspectos: tempo livre, recursos econdmicos e necessidade de
recreacao (diverséo para alivio do trabalho). Sem tempo livre, sem recursos
econdmicos e sem necessidade de recreagdo, ndo haveria turismo e,
portanto, ndo existiria a multiplicidade de fenbmenos que se originam dessa
esséncia.

Assim, na complexidade do fendmeno turistico estdo inseridas
contradicbes do sistema capitalista. Ele ultrapassa o econdémico, envolvendo o
ambito das praticas socioculturais. Ha a necessidade de ultrapassar a ideologia de
gue o turismo atua apenas como fonte de divisas, que gera emprego e renda para o

lugar, que € a “redengao” para crises econémicas do Nordeste.

Diz Almeida (1996, p.189) que: “paradoxalmente, no litoral, foram os
fatores de beleza local que contribuiram para trazer o feio, a miséria e a

desagregacao das comunidades de pescadores, principalmente de suas atividades
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econbmicas”. Ou seja, a mesma atividade que vem atraida pelas facilidades e
riqueza natural, que se apresenta como fonte de emprego e renda para o local, é a
que degrada o meio ambiente, exclui e segrega socialmente, descaracterizando a

cultura de comunidades tradicionais.

Entende-se o turismo como atividade que tem como “matéria-prima” o
substrato espacial e as pessoas, ou seja, para que haja turismo tem que existir
espaco e sociedade. Dai porque o turismo interessa aos gedgrafos porque mantém
fortes relacdes com os espacos geograficos, na medida em que a pratica turistica
para se realizar consome natureza, recursos naturais, cidades, territérios, paisagens,

ou seja, materializa-se no espaco geografico (Coriolano e Silva, 2005).

A érea em estudo faz parte da unidade geoambiental da planicie
litordnea, estando sub-dividida em faixa praial e campos de dunas moveis, dunas
fixas e paleodunas, planicie flivio-marinhas e planicies lacustres e flavio-lacustres,
sendo esses elementos naturais transformados em atrativos turisticos. A planicie

litorAnea é caracteriza como:

Superficie composta por terrenos de neoformacdo, submetidos as
influéncias marinha, edlica, fluvial e pluvial, contendo largas faixas de
praias, campos de dunas com diferentes gera¢des, mangues, linhas de
falésias, planicies lacustres e areas de acumulagdo inundaveis; condi¢bes
climaticas variando de semi-aridas a subimidas e com chuvas anuais que
oscilam de 700 a 1200 mm; ocorréncia freqlente de estuarios e bom
potencial de recursos hidricos subterraneos; areas edlicas e solos de
mangues revestidos pelo complexo vegetacional do litoral. (SOUZA, 2005, p
132)

Assim, as sub-unidades da planicie litoranea sdo marcadas por continua
dindmica natural, identificadas como ambientes instaveis e frageis que, com o
avango do processo urbanizacdo e do desenvolvimento desenfreado da atividade
turistica, sofrem alteracdo progressiva da paisagem, provocando mudancas na
localizagcdo e extensdo daqueles ecossistemas. Sobre os rebatimentos das

atividades humanas nos ambiente litoraneos, explicam alguns estudiosos que:

Os principais impactos ambientais decorrentes da utilizacao inadequada dos
recursos naturais sdo a poluicdo hidrica, provinda de estabelecimentos
turisticos e de atividades de lazer, o desmatamento da vegetagdo nativa,
em especial a vegetacdo de dunas e as espécies do manguezal, o



57

desencadeamento de processos de erosdo e assoreamento e a
consequente diminuicdo da biodiversidade local. GORAYEB, SILVA E
MEIRELES (2005, p. 145)

Assim, € pelo desenvolvimento do turismo que as acdes publicas e
privadas inserem o litoral de Aquiraz e Caucaia no circuito turistico metropolitano,
utilizando os recursos naturais e culturais como atrativos indispensaveis para essa
consolidagdo dos municipios como pélos turisticos. Assim, o turismo possui grande
relevancia para a economia de Aquiraz e Caucaia, mantendo-se desde alguns anos
consecutivos como uma das principais atividades econbmica. Iniciada com
loteamentos, intensificada pelo fendmeno do veraneio e concretizada pela atividade
turistica, a reestruturac@o socioespacial que acontece na zona costeira do municipio

€ bastante expressiva, ndo podendo ser subestimada.

3.2 AQUIRAZ E CAUCAIA: ELOS ENTRE TURISMO E METROPOLIZACAO

As localidades litoraneas da Regido Metropolitana de Fortaleza se
constituem, sem duavidas, nos principais destinos turisticos do Ceara. A¢des aliadas
do poder publico e da iniciativa privada, no que se refere a alocacdo de
infraestruturas e demais elementos de estruturacdo do segmento turistico,
contribuem significativamente para a articulagdo entre turismo, litoral e espaco
metropolitano.

A metropole Fortaleza se apresenta como nucleo receptor e distribuidor
de fluxos turisticos e por seu poder polarizador exerce grande influéncia nos
municipios vizinhos, em especial Aquiraz e Caucaia, municipios que onde se
localizam os resorts estudados neste trabalho. Os programas de turismo
desenvolvidos pelos governos desde o PRODETURIS até os mais recentes, como o
PRODETUR Nacional, concentraram seus investimentos milionarios na capital.
Outro elemento que merece destaque no presente trabalho é que Aquiraz e Caucaia
foram contemplados em todos esses programas, até mesmo no PRODETUR | e I,
que foi direcionado para os municipios do litoral oeste, incluiu Aquiraz como Unico
municipio do litoral leste, atestando a importancia turistica e forte elo entre essas
cidades, o que indica que o turismo no Ceara €& essencialmente litoraneo e

metropolitano.
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Os municipios de Aquiraz e de Caucaia apresentam caracteristicas em
comum, ndo somente no que se refere aos caracteres naturais, j& que ambos
localizam-se no litoral cearense, possuindo paisagens/ecossistemas e dinamica
ambiental semelhantes, mas também por causa da histéria de uso e ocupacédo de

seus territorios ao longo da historia.

A criagcdo das regides metropolitanas brasileiras foi amparada pela
Constituicdo Federal de 1967, sendo as primeirass instituidas pela lei complementar
n® 14/73. Aquiraz e Caucaia integram a Regido Metropolitana de Fortaleza desde
sua criacdo, em 1973, juntamente com 0s municipios de Fortaleza, Pacatuba e

Maranguape.

No decorrer dos anos, a Regidao Metropolitana de Fortaleza - RMF passou
por alteracdes e o niumero de municipios se elevou, com desmembramentos devido
a emancipacdo de distritos (como, por exemplo, Eusébio, Guaiuba, Itaitinga e
Maracanau) e formacdo de municipios, bem como a agregacao de outros, conforme

o0 mapa 01, que apresenta a composicao da regidao metropolitana atualmente:

Composta inicialmente por apenas cinco municipiosé, a Regido
Metropolitana de Fortaleza é formada por 19 (quinze) municipios, conforme
apresentado no mapa anterior: Aquiraz, Cascavel, Caucaia, Chorozinho, Eusébio,
Fortaleza, Guaiuba, Horizonte, Itaitinga, Maracanal, Maranguape, Pacajus,
Pacatuba, Pindoretama e Sado Goncgalo do Amarante, Paraipaba, Paracuru, Sao Luis
do Curu e Trairi. Destaca-se a proximidade entre os municipios de Aquiraz e
Caucaia com a capital, fator que contribui para compreensdo da dinamicidade

econbmica, com destaque para a atividade turistica.

Silva (2005, p. 105) define regides metropolitanas como “os recortes
espaciais detentores de uma elevada taxa de urbanizacdo, agrupados na forma da
lei para integracdo e organizacdo do planejamento e execugcao de fungdes com
interesses comuns metropolitanos”. As regides metropolitanas apresentam-se como

uma forma de aglomeracdo administrativa que tem como base a polarizacdo e a

® As primeiras regides metropolitanas brasileiras foram as de Porto Alegre, Curitiba, Sdo Paulo, Belo
Horizonte, Salvador, Recife, Fortaleza e Belém.

® Quando foi criada, a Regido Metropolitana de Fortaleza era composta pelas cidades de Fortaleza,
Caucaia, Maranguape, Pacatuba e Aquiraz.
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integracdo entre municipios limitrofes. A partir dai, é possivel dizer que as regides
metropolitanas representam articulacdo entre espaco e politica, objetivando melhor
desenvolvimento da economia. Nesse sentindo, Aquiraz e Caucaia destacam-se
economicamente pelo desenvolvimento das mesmas atividades econdmicas, entre
elas destaca-se o turismo, pois ambos municipios atraem grande parte dos
investimentos publicos e privados do setor.

O fenébmeno da urbanizacdo em Aquiraz e Caucaia intensifica-se ao
vincular-se ao da metropolizacdo. E necesséario a metropolizacdo para além da
metropole, pois ndo se reduz a simples subordinacdo a cidade central, na medida
em que as influéncias do processo extrapolam seus limites, atingindo, de maneira
diferente, os territérios que compde o0 espaco metropolitano. Como consequéncia,

para Teles (2005 p. 22) a metropolizacdo configura-se como:

[...] um fendmeno que traz em seu bojo, altera¢gBes significativas, que se
imprimem no espago geografico, decorrentes, em grande medida, de
concentracdo e mobilizagdo de pessoas, de atividades e de riquezas. Essas
transformagcBes compreendem também, processos de segregacdo espacial,
exclusdo e descentralizagdo. O espaco, assim organizado, resulta de um
conjunto de agfes que estdo associadas as formas de producdo, a nova
divisdo do trabalho, aos interesses das elites locais e aos imperativos
globais.

A Regido Metropolitana de Fortaleza - RMF e, consequentemente,
Aquiraz e Caucaia, inserem-se no processo de complexidade urbana
contemporanea que caracteriza o espagco metropolitano como territério articulado,
dependente, desigual e contraditorio, marcadamente propulsor da reproducéo
ampliada do capital. A realidade é que a RMF foi aberta para a reestruturagédo
capitalista, por meio de ac¢des do Estado, que culmina por atuar como mediador da
dominacédo capitalista do espaco, reordenando territérios para fins prioritariamente

econdmicos.



Mapa 1 — Regido Metropolitana de Fortaleza

REGIAO METROPOLITANA DE FORTALEZA - RMF

Fonte: IBGE e IPECE
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Santos (1994) ao falar da complexidade que envolve o processo de
metropolizagdo, chamado por ele de macrourbanizagéo, diz que essa complexidade
€ marcada pelo progresso técnico e pelas contradicbes proprias do modo de
producdo dominante que se concretizam no espaco resultando em formas urbanas

especificas, como as areas metropolitanas.

7

A area que compde uma regido metropolitana € comandada ou
“colonizada” pela grande cidade que se expande territorialmente, atingindo os
municipios vizinhos. A influéncia do ndcleo se da mediante relagdes econdémicas e
sociais entre as cidades da regido metropolitana, estando, portanto, na area de
influéncia da metrépole. Acerca disso Santos (2008, p. 101) diz que:

[...] a metrépole esta em toda parte, e no mesmo momento. A definicdo do
lugar €, cada vez mais no periodo atual, a de um lugar funcional a
sociedade como um todo. E, paralelamente, através das metropoles, todas
as localizagbes tornam-se hoje funcionalmente centrais. Os lugares seriam,
mesmo, lugares funcionais da metropole.

Assim, a formacao de areas ou regiées metropolitanas reflete o interesse,
do poder publico, aliado ao capital, de insercdo no processo de globalizacdo e
garantia de expansao capitalista, seja pela atracdo e concentracdo de maior nimero
de investimentos, como pela reserva de territorios para expansdes futuras com o
objetivo de superagcédo das sucessivas crises de acumulagcdo do capital, como no
caso em estudo na presente dissertacao, pela especulacao imobiliaria.

Com isso, 0 contexto da criagdo das regides metropolitanas,
consequentemente da RMF e sua influéncia sobre Aquiraz e Caucaia, revela que a
expansao geografica torna-se estratégia de dominacao capitalista, na medida que o
territdrio € considerado matéria de acumulacdo de capital. O espraiamento da
influéncia de Fortaleza sobre os municipios da regido metropolitana, por meio da
extensdo de atividades econ6micas e rela¢des sociais, culminando em complexo
reordenamento territorial, atribuem ao espa¢co metropolitano carater heterogéneo e

multifacetado.

Fortaleza reproduz o sistema de acumulacgdo, interagindo com outros
espacos, sobretudo por meio da subordinagdo e colonizacdo da periferia

metropolitana. Apesar do crescimento de outros municipios da regido metropolitana
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de Fortaleza, a metrépole ainda exerce grande influéncia sobre os municipios da
aglomeracdo, pela quantidade de habitantes, pelas variadas funcdes
desempenhadas ou pelas mdltiplas relacbes nacionais e internacionais
estabelecidas, ja que vale destacar que o territdrio metropolitano sofre influéncia de

forgas internas e externas.

Aquiraz e Caucaia sofrem reestruturacdes socioespaciais decorrentes de
acOes com diferentes intensidades, por meio de diversas atividades, corroborando
com o fato de que o fendmeno da metropolizacdo esta fortemente relacionado ao
processo de expansao capitalista. Atividade de forte contribuicdo para a organizagcao
territorial e que cresce e ganha significativa importancia para o desenvolvimento
desses municipios sdo a atividade industrial e turistica. A indulstria tem se
caracterizado como um dos vetores do processo de metropolizacdo, sobretudo
devido aos efeitos motivados por esta atividade no que refere a geragdo de emprego
e renda, impulsionando dinamicas socioespaciais pelo fator trabalho.

No entanto, assim como na maioria dos lugares, a seletividade de
investimentos industriais privilegia locais e regiées, ao mesmo tempo em que utiliza
e aprofunda diferenciacdes, na medida que o capital, com sua dinamicidade, dirige-
se para os territérios onde a acumulagao € privilegiada por facilidades concedidas
pelo Estado. Com isso as vantagens locacionais s&o fortalecidas pelas
desigualdades metropolitanas advindas da acumulacdo desigual. Multiplica-se,
entdo, a presenca de capitais fixos na regido metropolitana, assegurando aos
lugares seus papéis na divisao territorial do trabalho e de atuagéo na competi¢do do

mercado.

Aquiraz e Caucaia mantém relacbes continuas com Fortaleza,
comprovando a dinamicidade e integragdo que caracteriza a regiao metropolitana. O
fluxo diario de pessoas e produtos entre esses municipios € intenso. O movimento
pendular marcante, pois grande numero de pessoas residentes em Aquiraz ou
Caucaia que trabalha em Fortaleza, como consideravel parcela de pessoas trabalha
em Aquiraz ou Caucaia, mas mora na capital. O fator mobilidade com o
deslocamento de trabalhadores contribui para reforcar o carater metropolitano das

relacdes entre 0s municipios.
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Esta parcela concentra-se, sobretudo no setor turistico, principalmente
nos empreendimentos de grande porte no litoral, pois exigem trabalhadores com
melhor capacitacdo profissional. Todavia, parte dos servidores publicos mais
qualificados, bem como professores, médicos, dentistas, além de outros, vdo da
capital diariamente para esses municipios. Os deslocamentos diarios sédo indicativos
de desigualdades e de heterogeneidade espacial e social da regiao.

Outras iniciativas de reestruturacdo capitalista surgem relacionadas ao
fendbmeno da metropolizacdo. No contexto da progressiva valorizagao litoranea e de
busca da sociedade por locais a beira-mar, destaca-se, na producdo do espaco
metropolitano, em especial de Aquiraz e Caucaia, as atividades relacionadas ao
lazer, turismo e veraneio. A Regido Metropolitana de Fortaleza é a principal area de
desenvolvimento do turismo no estado, pois é onde se concentram 0S mais
completos servicos de infraestrutura basica e turistica no Ceara, o que torna as
praias de Fortaleza, Caucaia e Aquiraz os destinos mais visitados pelos turistas.

Devido a extensdo do litoral, esses municipios abrigam significativo
namero de segundas residéncias, que mais recentemente tém se transformando em
primeiras residéncias, realidade explicada pelo estreitamento das relagbes no
interior da regido metropolitana, bem como pelo crescimento da violéncia e escassez
de area residenciais consideradas adequadas por parcela da populacdo detentora
de maior poder aquisitivo, fato que sera melhor analisado no préximo item. Essas
areas também se destacam por receber grandes equipamentos turisticos, alterando
significativamente a feicdo das praias, que perderam as caracteristicas tradicionais
de vilas de pescadores, tornando-se localidades urbanas valorizadas pelo capital.

A mobilidade de veranistas e turistas contribui para intensificacdo de
relacbes com a Capital, de onde parte a maioria dos proprietarios das segundas
residéncias, bem como turistas, ja que a metropole configura-se como portédo de

entrada de visitantes.

Assim, os fatores aqui tratados objetivam auxiliar na compreensdo da
dindmica socioespacial dos municipios de Aquiraz e Caucaia no contexto da regiao
metropolitana, instigando reflexdes acerca da materializagdo das relacdes

metropolitanas e suas relacbes com turismo. Revela, portanto, o processo de



64

urbanizagdo contraditério, caracteristico do sistema capitalista, desigual por
natureza, ja que a acumulagéo tende a se reproduzir desigualmente no espaco, pois
a dindmica que comanda é a do mercado. O grafico abaixo mostra o crescimento

demografico nos municipios de Aquiraz e Caucaia da década de 1950 até 2010:

Gréfico 1 - Crescimento demografico dos municipios de Aquiraz e

Caucaia
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'g 150.000
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1950 1960 1970 1980 1991 2000 2010

AQUIRAZ  23.870 25.949 32.507 45.111 46.305 60.469 72.628

——CAUCAIA  37.832 41.999 54.754 94.108 165.099 250.479 325.441

Municipios analisados

AQUIRAZ = CAUCAIA

Fonte: Adaptada de IBGE

A partir da analise do grafico €& possivel observar o expressivo
crescimento populacional nos dois municipios. Esse crescimento demografico reflete
0 contexto nacional de urbanizagdo, provocado pela migracdo da populagdo do
campo para as cidades e, como Aquiraz e Caucaia sao bem proximos a Fortaleza,

as pessoas sao atraidas pelo efeito dinamizador da capital.

Compreende-se que as dinamicas socioespaciais de Aquiraz e Caucaia
acontecem fortemente relacionada a Fortaleza, desde o periodo colonial até a
urbanizacdo contemporanea, com destaque para a organizacao territorial promovida
a partir da década de 1980, quando a Regido Metropolitana de Fortaleza foi inserida
irremediavelmente na légica da reestruturacdo espacial e produtiva, por meio de

politicas publicas de incentivos a poderosas atividades econdmicas, como industria
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e turismo. Empresas industriais e turisticas foram atraidas para a RMF (incluindo
Aquiraz e Caucaia), garantindo assim, a inser¢cao na reproducao capitalista mundial

e participacao na divisao internacional e territorial do trabalho.

O grafico 01 mostra que na década de 1950 a populacdo de Aquiraz era
composta por 23.870 habitantes e a de Caucaia por 37.832 habitantes, ou seja, a
diferenca entre a populacdo dos dois municipios era de 13.962 habitantes. Porém,
ainda que os dois municipios apresentem historias parecidas e formas de usos e
ocupacao do espaco similares, a medida que o tempo foi passando, a diferenca no
namero de habitantes foi aumentando e o crescimento demografico de Caucaia
tornou-se significativamente mais expressivo. No ultimo censo demografico realizado
pelo IBGE, no ano de 2010 Aquiraz possuia 72.628 habitantes, enquanto a
populacdo de Caucaia chegava a 325.441 de habitantes, ou seja, a diferenca

populacional entre os dois municipios chegou a 252.813 pessoas.

Ndo obstante o crescimento urbano e demografico de ambos os
municipios estarem vinculados a explosdo urbana de Fortaleza ocorrida nas
décadas de 1970-80, o crescimento populacional de Caucaia foi mais acentuado
devido as facilidades de acesso com a capital. Seguindo a mesma légica da
urbanizacdo a nivel nacional, o crescimento urbano em Caucaia aconteceu de

maneira rapida e desordenada, visto que ndo houve planejamento.

Nesse contexto o litoral caucaiense foi efetivamente apropriado pelas
atividades de lazer antes do litoral de Aquiraz, devido a proximidade com a praia
Barra do Ceard, um dos principais pontos de lazer de sol e praia aos finais de
semana em Fortaleza da década de 1970-80, favorecendo a ida de veranistas e
construgbes de segundas residéncias de maneira mais rapida em Caucaia, se

comparada as praias de Aquiraz.

Assim, a planicie litoranea, que € a unidade geoambiental onde se
localizam os municipios que abrigam os resorts analisados neste trabalho, constitui-
se um dos ambientes naturais com maior fragilidade, mas que apresenta elevado
indice de uso, ocupacéo e urbanizacdo ao longo da historia de ocupacgéo do estado
do Ceara. Tanto em Aquiraz como em Caucaia as dindmicas socioambientais vem

sendo bastante alteradas pelas atividades humanas, em especial o turismo,
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intensificando os riscos de vulnerabilidade a erosdo, decorrentes das continuas
transformacdes das formas de (re)producdo do espago, no contexto da reproducéo

do sistema capitalista e seus rebatimentos sociais, econdémicos, politicos e culturais.

3.3 AQUIRAZ: DE PRIMEIRA CAPITAL A LOCUS DO LAZER DE LUXO

Aquiraz esta a 24, 7 km da capital, € um municipios que compde a Regiao
Metropolitana de Fortaleza, sendo o quarto maior em extensao territorial. Aquiraz &
palavra indigena e significa “agua logo adiante”. A referéncia a agua deve-se a
proximidade do rio Pacoti. Tem patrimbnio natural de rara beleza, sendo banhado
pelos dois rios Pacoti e Catu. O grande namero de lagoas, de cordBes dunares,
aliados a beleza cénica das praias do Porto das Dunas, Prainha, Presidio, Iguape,
Barro Preto e Batoque, tornam o municipio atrativo ao lazer e turismo, com seus 36
km de litoral. Além da beleza natural, 0 municipio apresenta rico patrimonio historico,
com origens no Século XVII, quando foi primeira vila e primeira capital da Capitania

do Ceara. O quadro abaixo traz dados das principais caracteristicas geogréaficas de

Aquiraz.
Quadro 1 - Indicadores gerais de Aquiraz
INDICADORES DE AQUIRAZ INDICE FONTE DOS
DADOS
Area 482,380 km” IBGE (2010)
Populacéo estimada em 2016 78.438 habitantes IBGE (2016)
Densidade demogréfica 150,50 hab/km* IBGE (2010)
IDHM 0,641 IBGE (2010)
Vegetacédo Complexo Vegetacional da IPECE (2015)
Zona
Litoranea
Distritos Aquiraz, Camara, Caponga da IPECE (2015)

Bernarda, Jacalna, Jodo de
Castro, Justiniano de Serpa,
Patacas, Tapera
Clima Tropical Quente Sub-Gmido IPECE (2015)

Relevo Planicie Litoranea e IPECE (2015)
Tabuleiros Pré-Litoraneos

Fonte: Adaptada de IBGE e IPECE
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Pode-se observar no mapa 02 as vias de acesso ao municipio, sdo elas

rodovias: CE-040, que liga Fortaleza a Aquiraz e a outros municipios do litoral leste

do Estado, formando a chamada Costa do Sol Nascente.

Mapa 2 - Aspectos basicos de Aquiraz — Ceara
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A rodovia CE-040 foi duplicada até a entrada de Aquiraz, para atender as
exigéncias da modernizacéo do Estado e servir ao intenso fluxo de veiculos que se
deslocam para as praias, em busca de lazer e turismo. A CE - 025 liga Prainha -
Porto das Dunas — Fortaleza, €, sobretudo, rota do turismo. A CE — 453, que liga a

Praia do Iguape a CE — 040 e a rodovia federal (BR — 116), ligando Aquiraz a
Fortaleza e ao sul do pais.

Historicamente Aquiraz mantém relacdo intensa com Fortaleza, que
remetem aos primordios da entdo Capitania do Siara. Relacdes que se vinculam as
esferas politicas e econémicas do século XVII, originadas em um cenério de disputa
pela localizacdo da primeira vila da capitania, ou seja, do poder na época. A
rivalidade entre Fortaleza e Aquiraz em torno da localizacdo da sede do poder
perdurou pelos séculos XVII e XVIII, periodo em que a sede da capitania mudou de
lugar vérias vezes, entre as duas localidades. Até que, a partir do século XIX,
Fortaleza consolida seu sua hegemonia sobre os demais nucleos urbanos

cearenses.

A participacdo de Aquiraz na historia do Ceard deixou importantes
vestigios histéricos que, na fase econdmica atual, passam a ser utilizados como
atrativos turisticos, em nova fase de producdo e consumo do espago que vai atingir
grande parte do territério a partir do fim século XX. Sem contar com as edificacdes
tombadas (Antiga Casa de Camara e Cadeia, Igreja Matriz S&o José de Ribamar e
Mercado da Carne), a Prefeitura de Aquiraz considera como bens culturais iméveis
duas igrejas, quatro engenhos e quatro casas, datados entre o século XIX e inicio do
século XX.

A historia de Aquiraz, assim como a de todo o processo de ocupagdo de
boa parte do territorio brasileiro, envolve a ocupacdo da zona costeira. Dessa forma,
o litoral tem grande importancia para a memoria e cultura do municipio. Ao sair de
Fortaleza em direcédo ao litoral de Aquiraz a primeira praia é a praia denominada
Porto das Dunas. Como o nome ja sugere, esta regido é marcada pela presenca de
expressivos campos de dunas. Devido a proximidade, € a praia que mais se integra
a logica urbana da metropole Fortaleza, muitas vezes mais se expressando como

extensdo de Fortaleza, do que propriamente localidade de Aquiraz, devido as
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estreitas ligacbes que mantém com a capital do estado, sobretudo devido a

expansao urbana promovida pela metropolizacéo.

E no Porto das Dunas que se localiza o Complexo Turistico Beach Park,
icone do turismo no Ceard, onde estdo localizados os quatros resorts que fazem
parte do objeto de estudo desta pesquisa: Beach Park Suites Resort, Acqua Beach
Park Resort, Wellness Beach Park Resort e Oceani Beach Park. Devido a
importancia deste empreendimento para a atividade turistica do estado, bem como
ao poder que o mesmo exerce no contexto do lazer, seu nome é muitas vezes
substituido pelo préprio nome do local, ou seja, ndo é a praia Porto das Dunas e sim
a praia Beach Park. A histéria da producdo espacial do Porto das Dunas se
confunde com o inicio das atividades do Beach Park, quando este era apenas
barraca de praia que a medida que foi atraindo pessoas para a localidade, também

se beneficiava da veranistas proprietarios do lotes.

Desde o inicio da ocupacgdo, 0os agentes sociais envolvidos nos processos
de producdo do espaco na Praia do Porto das Dunas sdo aqueles ligados aos
setores turistico e imobiliario. Conforme estudo realizado por Sampaio (2009), as
origens da do processo de ocupacgdo da area vinculam-se a histéria de tradicional
familia de Fortaleza, que atuava no ramo imobiliario e que, atento ao mercado de
terras, percebeu o crescente interesse pelo veraneio e apropriou-se e adquiriu terras
gue hoje se constituem no Porto das Dunas. Porém, o referido estudo aponta que
embora a documentacdo oficial da compra dos terrenos incluisse os sitios de
Muritipicu, Maritba e Graia, de acordo com depoimentos de ex-moradores (nativos
que tiveram suas terras expropriadas), a compra nao incluia terras proximas ao mar,
0 que nao impediu que o especulador se apropriasse, aos poucos, dos terrenos a
beira-mar, expulsando a comunidade nativa, outras vezes comprando as terras por
precos bem abaixo do mercado, fato que revela que a espoliagdo remonta a génese
da ocupacao desse espaco. As figuras a seguir mostram o Porto das Dunas antes e
depois da ocupacdo. Na figura 1 possivel observar o campo de dunas que hoje
abriga o loteamento, no ano de 1958, e na figura 2 quase trinta anos antes do
loteamento dos terrenos e a imagem de satélite de 2016, do mesmo campo de
dunas apds o intenso processo de ocupacdo movido pela especulacao turistica e

imobiliaria.
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Figura 1 - Porto das Dunas antes da ocupacéo

Fonte: CPRM, 1958

Figura 2 - Porto das Dunas ap6s ocupacéao

Fonte: Google, 2016

Apds o processo de apropriagdo/aquisicdo de terras, o loteamento Porto
das Dunas foi formado no fim da década de 1970 e continua em expanséo até os
dias atuais. De acordo com a documentacao oficial da compra das terras se deu por
etapas de ocupacao; a localidade de Muritipicu correspondeu a primeira e segunda
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etapas, Marilba a terceira e um pouco da quarta e Graia a quarta etapa. A figura
abaixo apresenta o tracado do loteamento de acordo com as etapas:

Figura 3 -Tracado urbano do loteamento Porto das Dunas (PDDU-2000)

Fonte: Montenegro Junior, 2004.

A logica de ocupacdo do Porto das Dunas sempre se diferenciou das
demais praias de Aquiraz, pois jA& comecou de forma planejada (lotes) e néo
aleatoria, direcionada ao publico de maior poder aquisitivo, constituindo-se espaco
de lazer de luxo. A valorizagdo e mercantilizagédo do espaco torna-se cada vez mais
intensa na area, com a multiplicacdo de iméveis de elevado nivel a venda, o que
confere um padrdo que destoa das localidades vizinhas, levando Sampaio (2009)

definir o Porto das Dunas como enclave territorial:

O processo de ocupacdo da area é revelador do poder e preponderancia
das dindmicas engendradas pelos agentes imobiliarios e turisticos, na
producdo de espacos e organizacdo de territérios, em detrimento da
ocupacdo de comunidades tradicionais. A expropriacdo de pescadores para
dar lugar a ocupacdo urbana planejada da area para loteamento de
veraneio das classes sociais de maior poder aquisitivo de Fortaleza, o
desenvolvimento do turismo de mais alto padrdo e a crescente multiplicacéo
de empreendimentos turisticos e imobiliarios de luxo, bem como dindmicas
socioecondmicas e simbdlicas que alimentam o processo de fortes
repercussGes espaciais, sdo elementos que caracterizam a maneira
particular de organizacdo territorial do Porto das Dunas no cenario
cearense, 0 que o configura como “enclave” em Aquiraz. (SAMPAIO, 2009
p. 159)



72

Lécus de préticas de lazer de classes sociais mais abastadas, o Porto das
Dunas concentra empreendimentos turisticos e imobilidrios de luxo, como cinco
resorts e dois grandes’ condominios de alto padrédo (utilizados tanto para primeira
residéncia, devido a proximidade de Fortaleza, como também para uso aos finais de

semana).

Conforme informagbes do site de um dos condominios, o
empreendimento que ja esta funcionando mas ainda nao esta concluido, ocupa area
de 553.545,74 m? (sdo cento e treze blocos de apartamentos, 80 blocos de
apartamentos de trés suites, 33 blocos de apartamentos de duas suites e 79 casas),
serd o maior complexo imobiliario do Porto das Dunas e um dos maiores do Ceara,
oferecendo campo de golf, além de completa estrutura de lazer, tudo isso a beira-
mar. Ressalta-se que na figura abaixo que traz o mapa de localizacdo apresentado
em site de divulgacdo, o Complexo Beach Park é utilizado como fator atrativo,
tamanho seu papel como vetor de territorializacao no local.

Figura 4 - Localiza¢&o de condominio de luxo no Porto das Dunas

GOULF~ suUnLLe

resort residence

Fonte: http://golfville.blogspot.com.br/

’ E necessario destacar que a referéncia aqui é apenas aos grandes empreendimentos, pois existe
uma grande quantidade de equipamentos imobiliarios/turisticos, porém de pequeno e médio portes.
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Expressando a psicosfera da fantasia que permeia o Porto das Dunas,
dada a influéncia que a localidade exerce no imaginario social pelo fato de constituir-
se como territorio dos resorts, o condominio segue a mesma légica, trazendo como
slogan: “A conquista do seu sonho de viver em um resort”. Ainda no jogo da sedugéao
feito pela publicidade do equipamento para atrair compradores, chamou atencéo
outra fase, desta vez que se refere ao campo de golf: “O campo de um dos esportes
mais charmosos do mundo é extensao dos jardins de sua casa”, ratificando a apelo

e manipulacdo que marcam fortemente o Porto das Dunas.

O outro grande condominio possui 90.000m2 e 1.600 km de praia, inclui
dois empreendimentos, um com vinte e trés torres de apartamentos e quatro
bangalbs e outro com dezessete torres de apartamentos. A figura a seguir mostra a
localizacdo do referido condominio, apresentando também a proximidade com o

Complexo Beach Park como fator locacional de atragéo.

Figura 5 - Localizac&o de condominio de luxo no Porto das Dunas

Fonte: http://www.afci.com.br/mandara-porto-das-dunas

De acordo com as palavras contidas no site de divulgacdo do
empreendimento acima, trata-se de “‘um empreendimento “Pé na Areia” exclusivo
para vocé e sua familia. O resultado é uma experiéncia Unica que une
entretenimento, luxo e exclusividade.” E muito forte a influéncia do Complexo Beach
Park em todo o Ceard, quica no Porto das Dunas. A histéria de ocupacdao local se
confunde com as origens desse empreendimento. Apos o processo de demarcagao
e inicio das vendas dos lotes, o especulador imobilidrio decidiu ampliar suas
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atividades para o lazer e turismo, instalando a primeira barraca de praia em 1980
que foi expandindo seus servicos e até se tornar o atual Complexo Beach Park.

O Porto das Dunas é envolvo por uma psicosfera e dinamica particulares, o
gue se deve a concentracdo de empreendimentos de lazer de luxo, exclusivismo,
exclusdo social e segregacdo espacial. A atmosfera € de fantasia e consumo de
lazer e da paisagem, culminando por alimentar o mercado de imagens naturais,
movimentado pelo veraneio e turismo. Ha progressiva multiplicacdo de

equipamentos turisticos de alto nivel e expressiva concentracao de resorts.

O Porto das Dunas apresenta realidade voltada ao entretenimento e
consumo turistico de elevado padrdo. Em seus elementos, comprova-se haver sido
a localidade efetivamente planejada para a venda de lazer — iniciada pelo veraneio e
intensificada pelo turismo, tendo como principal elemento de negociacdo, a
paisagem. Independente do periodo do ano, a “energia” de diversdo, o clima
propicio ao devaneio € sempre 0 mesmo. Todos 0s componentes do espaco

produzido favorecem o delirio, a fantasia.

Porém, além desses grandes empreendimentos direcionados ao lazer de
luxo, ao passar pelas principais ruas do Porto das Dunas, a sensacédo assemelha-se
a de andar pelos corredores de shopping center, olhando vitrines, tamanha
mercantilizacdo do espaco, com muitas placas de venda de imdveis com fortes

apelos publicitarios.

E inegavel que ha no Porto das Dunas forte relacéo entre a proliferacéo
de empreendimentos de luxo (turistico e imobiliario) e urbanizacdo/metropolizagéo,
processos inerentes ao contexto global da sociedade moderna. Essas dinamicas
sociais materializam-se no espagco comprovando o papel da reproducdo das
condicoes e relagdes de producdo na organizagdo espacial, a medida que o Porto
das Dunas apresenta-se de maneira diferenciada, manifestando na reestruturacao
dos espacos a busca pelo lazer e conforto, expressdo das praticas maritimas
modernas tipicas da sociedade essencialmente urbana e consumista. Na figura
abaixo observa-se no primeiro plano terrenos a venda, e mais préximo a praia a

intensa ocupacao no entorno do Complexo Beach Park.
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Figura 6 - Ocupacédo urbana na praia do Porto das Dunas

Fonte: Elaborado pelo autor

Ainda que prevalecga a caracteristica de “ilha” de lazer de luxo e a origem
da ocupacdo tenha sido planejada, a expansdo urbana apresenta algumas
contradigcbes. Nao obstante as reivindicacdes por melhorias de infraestrutura por
parte dos comerciantes e alguns proprietarios de imoveis, o poder publico municipal
pouco tem feito pela localidade. Ressalta-se que a maioria das pessoas que estao
no Porto das Dunas ndo compdem o eleitorado do municipio de Aquiraz, pois votam
em Fortaleza, sdo veranistas ou turistas, o que possivelmente explicaria a

negligéncia da prefeitura.

Identificou-se falta de saneamento basico, deficiéncia na iluminacéo
publica (que se concentra com mais eficacia nas proximidades dos grandes
empreendimentos turistico e imobiliarios), auséncia de transporte publico (ratificando
o carater elitista do local, jA que o acesso ao local se d4 somente por veiculo
privado), coleta de lixo ineficiente (6 comum a presenca de lixos amontoados em
terrenos desocupados), falta de pavimentacdo nas ruas (existe somente nas ruas

principais e naquelas que d&o acesso aos grandes empreendimentos
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turisticos/imobiliarios). Todos esses fatores, embora ndo condigam com a psicosfera
de lazer de luxo que envolve o Porto das Dunas, é revelador do processo
contraditorio e desigual do contexto de producdo do turismo em espacos

metropolitanos.

No que se refere ao patrimoénio natural, esta localidade abriga, além dos
campos de dunas que vem sendo progressivamente ocupados, a planicie
fliviomarinha do rio Pacoti, um dos maiores cursos d’agua que nasce na Serra de
Baturité e atravessa a regido metropolitana de Fortaleza, separando 0s municipios
de Aquiraz e Fortaleza. Apesar dos fortes impactos ambientais que ameacam a
qualidade da &gua (como despejo de esgotos domésticos e desmatamento nos
mananciais), este rio é um recurso hidrico de suma importancia para o
abastecimento da RMF, pois em seu curso foi construido o sistema Pacoti-Riachéao,
reservatorio que capta agua para a regiao, especialmente para a capital. Diante da
crescente problematica de ocupacdo e de degradacdo do ambiente litoraneo e
considerando a riqueza e relevancia dos ecossistemas do entorno do rio Pacoti,
manguezal, corddo de dunas, mata de tabuleiro e ciliar, foi criada a APA do Rio
Pacoti, que abrange 2.914,93 hectares, incluindo o rio Pacoti, margens e terrenos
contiguos, em areas dos municipios de Fortaleza, Eusébio e Aquiraz.

A praia seguinte é a praia do Japao, ainda pouco habitada, guarda um
pouco dos cultura dos povos tradicionais pelo fato a colénia de pescadores que
saem de jangadas ao mar para a pesca. Entretanto, devido a proximidade com Porto
das Dunas comeca a sofrer influéncia da especulacdo imobiliaria, abrigando alguns
empreendimentos imobiliarios (ndo do padrdo elevado dos que se localizam no
Porto das Dunas). Na praia do Japdo um parque aquatico mais popular, de pequeno
porte que atrai classes sociais de menor poder aquisitivo. Ha também algumas

barracas na praia simples.
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Figura 7 - Praia do Japdao - Aquiraz

Fonte: Prefeitura de Aquiraz

A figura 07 mostra jangadas a beira-mar, comprovando que o costume
tradicional da pesca ainda sobrevive na comunidade do Japdo. Entretanto, o avanco
urbano conduzido pela I6gica de valorizacdo da zona costeira, em especial das
localidades mais procuradas para praticas de lazer, como veraneio e turismo, vem
ameacando o0 pouco que resta da cultura dos povos do mar na praia do Japéo. A
sede por acumulagdo que move o sistema social de producdo capitalista que se
expressa pela especulacdo turistica e imobilidria, como ja se alastrou por todo o
Porto das Dunas continua estendendo seus tentaculos pelo espago e ja alcanca
terrenos da praia do Japdo. Destaca-se a presenca de um unico hotel de elevado
padrao.

A terceira praia de Aquiraz chama-se Prainha, conhecida durante muitas
décadas por abrigar uma vila de pescadores bastante expressiva. A localidade
apresenta-se com nivel de ocupacgdo bastante intenso, porém com dinamica
completamente distinta da praia do Porto das Dunas, pois embora existam grandes
casas para veraneio, prevalecem as casas simples, de nativos. O nucleo urbano é

bem movimentado, contando com boa diversidade de comércio.
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Prainha possui maior concentracdo de barracas de praia, procuradas
sobretudo pela populagéo de Fortaleza aos domingos. Durante a pesquisa de campo
foi possivel constatar que ha segregacdo socioespacial de forma velada no que se
refere a essas barracas, pois uma parte delas possui infraestrutura um pouco melhor
e é frequentada por pessoas que chegam em seus automoveis particulares, como
mostrado na figura abaixo, que apresenta a extensa faixa de praia e as barracas

Figura 8 - Prainha - Aquiraz

=t

Fonte: Elaborado pelo autor

Porém, a outra area ocupada por barracas mais populares é frequentada por
familias que chegam em vérios 6nibus alugados para piquenique. H4 também
transporte publico, diferentemente das praias anteriores que nao dispde deste
servico. A figura abaixo mostra no primeiro plano a foz do rio Catu, ambiente natural
gque vem sofrendo sucessivos impactos decorrentes das alteracdes na dinamica
natural provocadas pelas a¢des humanas, tais como assoreamento e polui¢édo, e
gue é bastante utilizado para balneario e demais atividades de lazer aos finais de
semana de pessoas que moram na regido e em municipios vizinhos; e no ultimo
plano parte dessas barracas com menor infraestrutura. A presenca de jangadas

comprova que a pesca ainda é pratica de alguns moradores:
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Figura 9 - Rio Catu, Prainha - Aquiraz

Fonte: Elaborado pelo autor

7

A populacdo da prainha € composta, principalmente, por pescadores,
comerciantes, trabalhadores de servigos residenciais (conhecidos como caseiros),
funcionéarios de hotéis, restaurantes e barracas de praia, rendeiras e bordadeiras.
Verifica-se a tentativa de manter a cultura tradicional, sobretudo pelo artesanato,
visto que os artigos produzidos pelas rendeiras constituem-se em atrativo particular
da localidade, havendo um Centro de Artesanato das Rendeiras da Prainha.

Saindo da Prainha, em regido mais afastada e paradisiaca, esta
localizado o enorme Complexo Turistico-Imobiliario Aquiraz Riviera, o maior
empreendimento turistico de padrao internacional do Brasil que inclui campo de golf,
condominios de mansoes e resort (que € um dos objetos de analise deste trabalho).
Este complexo, antes de sua instalacdo, realizou alguns encontros com as
comunidades locais na tentativa de mostrar os beneficios no que se refere a geragéo
de emprego e renda para a populacdo local, ocultando os possiveis impactos
negativos. A figura a seguir mostra em destaque a area em que se localizada o

Complexo. E possivel identificar os empreendimentos a beira-mar (condominios e
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resorts) e o campo de golf, que chama bastante atencao pelo gramado plantado em

regido de dunas.

Figura 10 - Complexo Turistico-Imobiliario Aquiraz Riviera

Fonte: Google 2016

O Aquiraz Riviera como um todo, ou seja, o0 complexo e ndo apenas o
resort, segue a logica moderna do apelo mercadolégico de oferecer felicidade,
atuando fortemente no imaginario da sociedade do consumo. O espaco é produzido
para e vendido enquanto paraiso. A figura a seguir mostra um outdoor exposto na
estrada que da acesso as praias seguintes, com a divulgacdo de um dos
condominios do complexo, trazendo a seguinte frase: “um mar de felicidade pronto
pra vocé€”, o que atesta o carater ideoldgico que se torna cada vez mais expressivo,
marcante e persuasivo na publicidades dos grandes empreendimentos dos ramos

turisticos e imobiliarios.
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Figura 11- Outdoor de divulgacédo de condominio de luxo

UM MAR DE FELICIDADE PRONTO PRA VOCE."~

”‘ﬁ

VISITE DECORADO | 672

T ad

Fonte: Elaborado pelo autor

A praia do Presidio é a praia seguinte. Esta localidade ficou desocupada
até inicio da década de 1980, quando recebeu o primeiro loteamento. Conforme a
histéria do Ceara a denominacgéo presidio se deve ao fato do lugar ter servido de
prisdo para pessoas que 0s portugueses deportavam, como o fato historicamente
conhecido da prisdo das tropas holandesas derrotadas em 1654 (Cavalcante et al,
2005).

A partir da década de 1990 casas de veraneio foram construidas e até
hoje a praia do Presidio é essencialmente ocupada por segundas residéncias
modernas, de padrdes médio a elevado. H4 também alguns meios de hospedagem
bem estruturados, porém sem grande luxo. Entretanto, essa realidade é que a
predomina pré6ximo ao mar, pois na medida em que se afasta da praia (espaco mais
valorizado pela especulagdo imobilidria e turistica), nota-se a presenca de
moradores nativos, pelo padrdo dos imdéveis e pelo aspecto rural que permeia o
espaco, o tempo e as relagbes. Embora seja uma praia bem frequentada, prevalece
a dinamica de repouso e descanso, diferenciando-se das outras praias do litoral de
Aquiraz analisadas até agora. Outra curiosidade chama atencéo: a inexisténcia de
barracas de praias. O que existe de servico de alimentacdo e bebidas sdo os
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restaurantes dos hotéis e pousadas. Na figura abaixo é possivel observar o
restaurante a beira-mar de um dos hotéis de melhor estrutura, mas chamou atencéo
a formacdo de uma escarpa (indicio de alteracdo no balanco sedimentar) e uma
linha de contencdes com rochas que foi colocada ha pouco tempo, comprovando

que a alteracdo na dinamica natural do ambiente € recente:

Figura 12 - Conteng¢des na praia do Presidio — Aquiraz-CE

Fonte: Elaborado pelo autor

A préxima praia é Iguape, que segundo historiadores foi a primeira a ser
ocupada no litoral de Aquiraz, local que abrigou também a primeira eleicdo da
capitania do Ceara em 1700 (Cavalcante et al, 2005). Possui extensa faixa praial e
presenca de dunas moéveis e semifixas ao longo da linha de costa. Uma das
formacdes geoldgicas mais antigas do Ceara constitui-se em importante simbolo do

local: a ponta do Iguape.

A localidade apresenta um nudcleo urbano, com consideravel nivel de
ocupacao, sobretudo residencial. Ainda que existam algumas casas de veraneio, se
comparadas as casas das praias do Porto das Dunas, Japao e Presidio sdo mais

antigas, comprovando que a ocupacdo dessa &rea remete a tempos anteriores as
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demais praias. Iguape ainda guarda algumas caracteristicas da cultura local e sua
populacdo, bem como a maior parte dos frequentadores da praia, sdo os proprios
moradores. Ha pequena aglomeracdo de barracas de praia, mas de estrutura bem
simples. Como mostra a imagem abaixo, had presenca marcante de jangadas (na
ltima visita a campo tinha em torno de vinte jangadas), pois no lguape existe um

ndcleo organizado de pescadores:

Figura 13 - Jangadas na praia do Iguape — Aquiraz-CE

Fonte: Elaborado pelo autor

A praia Barro Preto é a pendultima praia de Aquiraz. Durante muito tempo
ficou desocupada, mas também vem sofrendo, ainda que em menor escala, com o
processo de especulacdo imobiliaria, decorrente da crescente valorizagdo pelas
terras litoraneas. Recebe este nome devido a presenca de minerais de tonalidade
escura, que faz com que, a depender da luminosidade, a areia da praia apresente
coloracao diferenciada. Outra caracteristica natural que difere Barro Preto das outras
praias de Aquiraz é a presenca de blocos de rochas na faixa de praia, como
observa-se na figura abaixo. Ressalta-se também que esta imagem mostra uma

bY

casa de veraneio de alto padrdo a beira-mar. Ainda que Barro Preto seja
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eminentemente residencial, a presenca de algumas casas de veraneio, inclusive

mansdes vem tornando mais comum.

Figura 14 - Praia Barro Preto — Aquiraz-CE

Fonte: Elaborado pelo autor

Logo ao lado dessas formacgdes rochas, estd localizado um hotel de
charme e resort®, este n&o foi incluido no presente estudo, por ndo se encaixar nos
critérios utilizado para delimitar a amostra para andlise, ainda que seja de elevado
padrdo. Até mesmo a pavimentacao das ruas que dao acesso ao empreendimento
se diferenciam das outras ruas. A figura a seguir mostra o referido resort:

O resort mostrado na figura 15 localiza-se em area afastada, onde néo ha
menor movimentacdo. Em outro trecho da praia é possivel verificar algumas
barracas, sem boa infraestrutura, cujos frequentadores mesclam-se entre
proprietarios de automoéveis e pessoas que chegam ao local em 6nibus de pic-nic.

& Carmel Charme e Resort.
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Figura 15 - Carmel Charme Resort na praia de Barro Preto — Aquiraz-CE

Fonte: Carmel Charme Resort

A Ultima praia do litoral de Aquiraz, Batoque, esta na divisa com o
municipio de Pindoretama. Essa praia é a que mais diferencia de todas de Aquiraz,
a comecar pelo proprio acesso, que sado 10 km em estrada de terra (figura 16). A
maioria dos moradores sdo nascidos na propria comunidade, comunidade esta
fortalecida pela quantidade de lutas que tiveram que travar contra a especulacéo
imobiliaria e sua violenta forma de se apropriar dos espacos valorizados, como 0s
litordneos, chegando a casos em que houve confrontos fisicos. Apds muitos conflitos
e anos de espera, os moradores conseguiram na justica o decreto federal que criou
a Reserva Extrativa da Comunidade do Batoque, que estabelece regras sobre os
usos dos recursos naturais da area, assim como os deveres e direitos das pessoas

que vivem na regiao.

A praia encontra-se em bom estada de conservacao, tanto dos aspectos
naturais quanto culturais, pois de todas as praias de Aquiraz, € o Batoque que
mantém mais fortemente a cultura tradicional dos povos do mar. A associacdo de

moradores € bem estruturada e atuante. A medida que se aproxima da praia, €



86

possivel verificar varias lixeiras construidas, conforme mostrado na figura abaixo,
para evitar que o lixo seja jogado em qualquer local, prevenindo a poluicdo do meio

ambiente.

Figura 16 - Estrada de acesso ao Batoque Figura 17 - Lixeira em Batoque

Fonte: Elaborado pelo autor Fonte: Elaborado pelo autor

Batoque possui caracteristicas rurais, bucdlicas e tradicionais, atraindo
visitantes motivados por experimentar o modelo de turismo comunitario que €
oferecido na localidade, pois é a comunidade quem comanda essas atividades, as
poucas barracas e pousadas pertencem aos proprios moradores. Esse modelo
diferenciado de turismo, ou seja, que ndo € promovido por grandes agentes do trade
turistico, mas por moradores, é o grande atrativo e diferencial da praia do Batoque,
sobretudo no meio do contexto do turismo elitista e excludente que vem tomando
aos poucos grande parte do litoral de Aquiraz, pois a comunidade do Batoque &
simbolo de luta e resisténcia. Abaixo segue a figura do estilo simples das barracas

de praia do Batoque:
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Figura 18 - Barraca de praia no Batoque

Fonte: Elaborado pelo autor

Assim, o litoral de Aquiraz é composto por praias bastante distintas entre
si, pois tem desde praias densamente urbanizada, com elevado indice de
especulacdo imobiliaria, como a praia do Porto das Dunas e Prainha, até praias com
caracteristicas rurais, onde as comunidades buscam preservar a cultura local, como
Batoque. Portanto, as atividades de lazer, veraneio e turismo apropriam-se e
produzem o espaco litordneo de Aquiraz de diferentes maneiras, em ritmos e estilos
diversos, dotando cada praia de caracteristica peculiar, embora sigam o padrédo de

uso e ocupagdo da zona costeira associado as praticas modernas de lazer.
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3.4 CAUCAIA E A MERCANTILIZACAO DE SEUS VESTIGIOS NATURAIS

Caucaia, origem do topdnimo indigena que significa “mato queimado”, foi
um dos primeiros nucleos de povoamento do Ceara, organizado ainda sobre as
ordens dos primeiros jesuitas Luis Figueiras e Francisco Pinto, delegados pela Carta
Régia de 22 de outubro de 1735, ao iniciar na regido tentativa de colonizacéo,

buscando apoio dos indios caucaias.

O quadro abaixo mostra dados que apresentam informacdes

demograficas importantes para a caracterizacao geral do municipio de Caucaia:

Quadro 2 - Indicadores gerais de Caucaia

INDICADOR INDICE FONTE DOS

DADOS
Area 1.228, 506 km? IBGE (2010)
Populacado estimada em 2016 358.164 habitantes IBGE (2016)
Densidade demogréfica 264,91 hab/km? IBGE (2010)
IDHM 0,641 IBGE (2010)
Vegetacédo Complexo Vegetacional da IPECE (2015)

Zona Litoranea, Cerrado e
Caatinga Arbustiva Densa
Distritos Caucaia, Bom Principio, IPECE (2015)
Catuana, Guararu, Jurema,
Mirambé, Sitios Novos e
Tucunduba
Clima Tropical Quente Semi-arido IPECE (2015)
Brando, Tropical Quente Sub-
amido, Tropical Quente Umido
Relevo Planicie Litoranea, Tabuleiros @ IPECE (2015)
Pré-Litordneos e Depressdes
Sertanejas

Fonte: IBGE e IPECE (elaboracao propria)

O municipio apresenta os seguintes limites: Norte — oceano Atlantico; Sul
— municipio de Maranguape; Leste — municipios de Maranguape, Maracanau e
Fortaleza; Oeste — municipios de Sdo Goncalo do Amarante, Pentecoste e
Maranguape. As vias de acesso a zona litordanea de Caucaia séo: pelas rodovias
estaduais CE — 090 e CE - 085 (Rota do Sol Poente ou Rodovia Estruturante, uma
das mais importantes obras do PRODETUR) e rodovias federais BR — 222 e BR —

020. No tocante ao patrimoénio natural, Caucaia comprova sua riqueza, pois abriga
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quatro areas voltadas a

Lagamar do Cauipe, Area de Protecdo Ambiental do Estuario do Rio Ceara, Estacgéo
Ecologica do Pecém e Parque Botanico do Ceard. O mapa abaixo mostra as

principais localidades, vias de acesso, corpos hidricos e principais praias do

municipio de Caucaia.

Mapa 3 - Aspectos basicos Caucaia - Ceara
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Durante muitas décadas o litoral caucaiense foi habitado essencialmente
por pescadores. Araujo e Pereira (2011) analisam o processo de ocupacao da regiao
litoranea de Caucaia e sua relacdo com as atividades de lazer e turismo, ambas
vinculadas a metropolizacdo. Os referidos autores estabelecem trés fases de

ocupacao do litoral de Caucaia:

a) até os anos 1950, encontravamos aldeias de pescadores, nas praias de
Cumbuco, Icarai e Tabuba; b) entre 1950-1980, uma ocupacao
vilegiaturistica, oriunda, essencialmente de Fortaleza, e vinda
principalmente, de lIparana e Icarai; c) a partir dos anos 1980, uma
ocupacdo turistica, concentrada nas localidades de Tabuba e Cumbuco,
com empreendimentos turisticos de padrdo nacional e internacional. Estas
mudanc¢as séo resultantes das politicas publicas que priorizaram o turismo
no estado, e essencialmente, a beira mar. (ARAUJO e PEREIRA, 2011 p.
96)

De acordo com o IPECE (Instituto de Pesquisa Econ6mica do Ceara),
Caucaia tem 44 km de litoral, destes 28 estdo situados em Caucaia-Sede e 0
restante - 16 km pertencem aos distritos de Guararu e Catuana, inseridos na Area

de Protecdo Ambiental do Rio Cauipe e Estacdo Ecoldgica do Pecém

O litoral de Caucaia é composto pelas praias de Dois Coqueiros, Iparana,
Pacheco, Icarai, Tabuba e Cumbuco. Sua zona costeira historicamente foi ocupada
pelos indigenas e posteriormente por comunidades de pescadores que tinham na
agricultura e na extracdo de recursos costeiros oriundos, principalmente, do mar e
do rio Ceara (que divide os municipios de Fortaleza e Caucaia e que durante muito
tempo sua travessia era uma das principais formas de acesso as praias

caucaienses).

Durante muito tempo esse litoral guardou reminiscéncias dos habitantes
tradicionais, das colbnias de pescadores. A constru¢cdo da ponte sobre o rio Ceara
na década de 1990 e a implantacdo de estradas que ligavam Fortaleza a Caucaia
provocaram uma explosdo demografica com crescimento na taxa de urbanizacéo e
ampliacdo dos servigos ofertados no municipio. Dois Coqueiros, Iparana, Pacheco e
Icarai, devido a proximidade a Fortaleza, foram as primeiras ocupadas pelas

atividades de lazer e veraneio
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Saindo de Fortaleza, vizinha a ultima praia da capital na direcao oeste (a
praia da Barra do Ceara, onde esté a foz do rio Ceard, de importancia histérica para
o Estado) esta a primeira praia de Caucaia, a praia Dois Coqueiros. Embora tenha
faixa de praia maior que Iparana, Pacheco e Icarai, € pouquissima frequentada para
banho e/ou outras atividades de lazer, pois ndo apresenta condicdes adequadas
devido a presenca de rochas, bem como de outros objetos que se constituem
obstaculos, como troncos de arvores, lixos e entulhos. Na ocasido da pesquisa de
campo havia poucos homens que pescavam por lazer, ou seja, hao eram
pescadores tradicionais. Os poucos banhistas ficavam préximos ao estuario do rio
Coc6 e eram moradores locais. Essas caracteristicas podem ser observadas nas
imagens abaixo. A figura 19 mostra a presenca de entulhos, misturados aos blocos

rochosos colocados como contencao do avanco do mar.

Figura 19 - Faixa de praia Dois Coqueiros - Caucaia

Fonte: Elaborado pelo autor

Esta praia ndo apresenta estrutura turistica, sendo eminentemente
residencial, com a presenca de iméveis antigos, boa parte deteriorados, muitos com
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aspecto de abandono. A figura abaixo mostra um imével de frente para o mar
completamente abandonado:

Figura 20 - Casa abandonada a beira-mar na praia Dois Coqueiros -

Fonte: Elaborado pelo autor

As casas variam de tamanho, ha pequenas como grandes. Na area onde
prevalecem casas maiores, h4 muros altos e de grande extensédo, as ruas possuem
calcamento, mas ha lixo excessivo, o que indica falta de coleta regular, conforme

mostra a figura abaixo.

Figura 21 - Lixo nas ruas da praia Dois Coqueiros - Caucaia

Fonte: Elaborado pelo autor
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A praia seguinte é Iparana. Na década de 1950 foi construido o primeiro
grande empreendimento de lazer/veraneio do municipio da localidade, o clube do
SESC (Servico Social do Comércio). O que contribuiu para valorizacdo e
consequente multiplicacdo de construcdes de casas de veraneio e barracas de
praia. Paradoxalmente, embora a praia de Iparana apresente um elevado grau de
erosdo, ainda hoje o SESC Iparana é um icone de equipamento de lazer da é&rea, o
como mostra a figura abaixo que traz a placa da obra de reforma e ampliacdo dos
blocos de apartamento do hotel, do restaurante e do parque aquatico, com
orcamento avaliado em quase 10 milhGes de reais e prazo de entrega para junho de
2017. Considera-se este fato indicador de progressiva valorizagdo dos espacgos

fechados de lazer, sobretudo diante da inseguranca e violéncia crescentes.

Figura 22 - Placa de reforma e ampliacdo do SESC Iparana - Caucaia

Valor da Obra: 9.382.800.00
Prazo Final: JUNHO/2017

o ames

Fonte: Elaborado pelo autor

A construcdo da ponte sobre o rio Ceard, fazendo a ligacdo entre os
municipios de Fortaleza e Caucaia, favoreceu a ocupacao de Iparana. A localidade

apresenta elevado indice de adensamento urbano, com comércio diversificado,
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sobretudo na avenida principal, que da acesso a referida ponte. Todavia, a
ocupacdo aconteceu de forma desordenada. Embora existam casas grandes e
modernas, € possivel verificar o espaco segregado, pois ha areas onde prevalecem
imoveis de melhor padréo, enquanto em outras areas predominam casas pequenas,
ruas sem pavimentacdo, ou seja, nitidamente areas ocupadas por classes sociais
diferentes. O acesso ao mar em Iparana € dificil, pois devido a erosao da linha de
costa, a dgua avancou bastante. Com essas transformacdes na dinamica costeira,
muitas ruas ficaram sem acesso, como mostra as figuras, o mar fica bem abaixo.
Quando a maré esté alta, o mar bate sobre os muros das casas, 0 que ja causou a

destruigéo de alguns.

Figura 23 - Rua sem acesso ao mar - Iparana Figura 24 - Rua com acesso ao mar - I[parana
=

A préxima praia é Pacheco, que traz muitas semelhancas com as outras
duas ja citadas. Apresenta também elevado grau de ocupacédo residencial, mas as
casas sdo bem maiores, embora antigas, terrenos grandes, muros altos o que
mostra que ali o veraneio foi importante. Porém, na atualidade os imoveis
permanecem desocupados até mesmo durante os finais de semana, comprovado
pela pouca movimentagdo, indicando a realidade de desvalorizagdo e pouca
atratividade do local, 0 que se associa a sensacao de inseguranca e abandono. O
nivel de erosdo também é bastante significativo na praia, conforme mostrado na
figura abaixo, onde é possivel observar a presenca de falésias, forte declividade e a

rua que dava acesso a praia destruida pelo avanco das aguas.
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Figura 25 - Falésias e erosdo na praia de Pacheco - Caucaia

Fonte: Elaborado pelo autor

Segundo Olliveira, Morais e Pinheiro (2005), ap6s 8 anos de estudo e
monitoramento da dinamica costeira de Caucaia, todas as praias do litoral de
Caucaia apresentam recuo da linha de costa, mas as praias de Iparana e Pacheco
foram as que apresentaram maior recuo da faixa de praia, de 95m e 100m entre
2004-2006 para 70m e 76m entre 2010 e 2011, sendo comum a formacéo de perfis

ingremes, cuja declividade tem relagdo com o menor estoque de sedimentos.

A praia de Icarai é a mais densamente ocupada, apresentando elevado
indice de urbanizacdo. Intensamente frequentada para atividades de lazer e
veraneio durante a década de 1990, sendo uma das praias mais movimentadas da
Regido Metropolitana de Fortaleza. Além das segundas residéncias, barracas com
shows, pousadas, clubes e eventos de surf agitaram o Icarai durante anos, porém,
devido a erosdo e a consequente valorizacdo de outras praias do litoral cearense,

encontra-se em estado de semiabandono.

Muitas casas/apartamentos estdo desocupados e/ou a venda, alguns
hotéis e pousadas fecharam, todavia o mais chocante foi a destruicdo das grandes

barracas de praia pelo avanco do mar, provocado pelo déficit no balango
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sedimentar. Durante as pesquisas de campo observou-se pouca movimentacdo de
pessoas, mas ha novas barracas de praia, de maneira um pouco improvisada, com
estrutura precaria, construidas sobre o asfalto da antiga rua que dava acesso as
barracas que foram derrubadas pelo mar, que séo frequentada principalmente por
pessoas de classe social baixa. Aos fins de tardes, nos finais de semana, alguns
jovens de classe média-alta reinem-se para surfar, usar drogas e ouvir som de seus

carros que deixam estacionados de frente para o mar.

A figura a seguir mostra o local onde antes estavam as grandes barracas
de praias que foram destruidas pelo mar, as novas barracas sobre o asfalto e as
contencdes que foram colocada ao longo da linha de costa para proteger as demais
construcdes a beira-mar. Moura (2012) assim defino o tipo de contencéo construida

no lcarai:

O muro de protecdo de estilo bag wall caracteriza-se por grandes blocos de
pedra em formas de degrau, que 0s engenheiros especializados em eroséo
marinha chama de “dispersores de energia da ondas”, fixados na rocha com
auxilio de concreto, em uma extensdo de aproximadamente 2km paralela a
linha d’agua na praia de Icarai. (MOURA, 2012 p.150)

Figura 26 - Area das antigas barracas na praia de
Icarai - Caucaia

Fonte: Elaborado pelo autor
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No tocante ao volume de sedimentos transportados no litoral de Caucaia,
Moura (op. cit.) concluiu que as praias de Iparana e Pacheco apresentaram variagcéo
de acordo com o periodo do ano, Icarai a retirada de sedimentos foi intensa e

constante e Cumbuco foi a praia que menos houve transporte de sedimentos.

As dunas moéveis do litoral de Caucaia foram quase que completamente
ocupadas, restando apenas parte delas nas praias de Tabuba e com maior
expressividade no Cumbuco. Tabuba é menos ocupada que as demais praias
citadas, os iméveis existentes sdo de melhor padrédo, apresenta ruas largas e
barracas de praia melhor estruturadas, conforme observa-se na figura 27. J& a figura
28 mostra que ja foi colocado um cordao de rochas para prote¢cdo contra o avango

do mar.
Figura 27 - Estrutura de lazer de barraca Figura 28 - Protecdo contra avanco
- Tabuba do mar
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Fonte: Elaborado pelo autor

Fonte: Elaborado pelo autor

Diferente de Iparana, Pacheco e Icarai, a praia de Cumbuco desde o
inicio tem seu processo de ocupacdo de maneira diferenciada, pois o padrdo social
dos frequentadores sempre foi bem mais elevado, o que € notorio pelos modelos de
casas e demais empreendimentos construidos, caracterizando como espago

produzido pelas classes sociais detentoras de maior poder aquisitivo.

Cumbuco, na atualidade, é a mais valorizada e menos erodida, pois ainda
apresenta certo grau de preservacdo da sua paisagem natural se comparada as
demais praias do municipio, com expressivo campo de dunas, coqueirais, lagoas e

fortes ventos que atraem muitos visitantes o ano inteiro, inclusive estrangeiros, para
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a pratica de esportes como o kite surf. Abriga grandes mansfes de veraneio,
barracas de praia com completa estrutura de lazer que recebem grupos de turistas
constantemente, assim como hotéis de elevado padrao, incluindo dois resorts de

redes importantes: Carmel Charme Resort Cumbuco e Vila Galé Cumbuco.

Na ultima década Cumbuco tem se tornado também local de primeira
residéncia, sobretudo com a expansdo das atividades no Complexo Industrial e
Portuario do Pecém, o numero de estrangeiros que residem no Cumbuco tem
aumentado bastante, destacando-se a presenca de coreanos e chineses, o que tem
provocado também crescimento urbano e maior diversificagdo do comércio local.
Nesse contexto, chama atencdo a quantidade de placas nesses idiomas, existindo,
inclusive, uma escola bilingue voltada para os filhos desses migrantes

internacionais, como mostra a figura abaixo:

Figura 29 - Placas em chinés no Cumbuco
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Fonte: Elaborado pelo autor
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Nos ultimos anos vem se tornando cada vez mais frequente essas placas
em chinés e coreano, como as apresentada na imagem, devido a crescente chegada
de estrangeiros que vém para morar no cumbuco. Uma década atras a presenca de
estrangeiros restringia-se a presenca de turistas, sobretudo europeus. Este fato
comprova mais uma vez a influéncia da metropolizacdo na produgcdo do espacgo

litoraneo de Caucaia.

Durante a ultima pesquisa de campo no Cumbuco foi visto um outdoor
que que faz a publicidade de um loteamento para uso residencial, estrategicamente
localizado proximo a Lagoa do Cauipe (um dos atrativos importantes para atividades
de lazer em Caucaia) e ao Complexo Industrial e Portuario do Pecém - CIPP. O
publico-alvo a que se direciona o empreendimento inclui esses estrangeiros, o que é
atestado pelo anuncio em outro idioma, ratificando o crescente processo de
valorizacdo e ocupacdo da area. Esse loteamento® vem sendo exaustivamente
divulgado na cidade de Fortaleza, contando com maquete e stand de vendas no
maior shopping da cidade.

Figura 30 - Outdoor de loteamento com frase
em chinés

Fonte: Elaborado pelo autor

o Segundo descricdo que consta no site do empreendimento, A Cidade Cauype é um projeto de
comunidade planejada, localizada entre praia do Cumbuco e o Complexo Industrial do Pecém junto
de um paraiso ecoldgico no lago do Cauipe, a cidade tera areas residenciais, comerciais e de lazer
bem definidas, além de uma reserva ecoldgica e uma praia exclusiva.
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Embora o Cumbuco apresente padrdo mais elevado dos iméveis, bem
como das pessoas que frequentam sao de classes sociais mais abastadas, esta
localidade foi, durante décadas, uma simples aldeia de pescadores. Na atualidade,
guase ndo existe mais resquicios da cultura tradicional dessa comunidade, pois a
maioria vendeu seus terrenos para especuladores imobiliarios. Ainda hoje é muito
comum placas de venda e de aluguel de imoveis no Cumbuco. A figuras mostra a
pequena casa que abriga a colbnia de pescadores e a rua principal, onde estdo a
colénia, como uma rugosidade, entre os comércios, barzinhos e lojas de
artesanatos.

Figura 31 - Coldnia de pescadores -

cumbuco Figura 32 - Rua principal do Cumbuco

Fonte: Elaborado pelo autor Fonte: Elaborado pelo autor

No centro urbano, logo atras da rua principal, é possivel observar uma
ocupagdo que destoa do Cumbuco vendido pelo turismo, pois apresenta casas
pequenas e simples, cuja populacdo visivelmente possui escassos recursos

financeiros, como mostrado na figura 33.
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Figura 33 - Comunidade no Cumbuco

Fonte: Elaborado pelo autor

Conforme citado anteriormente, a praia do Cumbuco é a menos
degradada de Caucaia. Seus campos de dunas expressivos ainda sao fortes
atrativos para a regido. Os passeios de buggys nas dunas sdo famosos, pois €
possivel tomar banho nas lagoas que foram entre elas. Quanto mais distante do
nacleo urbano, mais presente ficam os campos de dunas. Sobre essas dunas foi
construida uma longa estrada que da acesso aos dois empreendimentos Vila Galé; o
resort e o residencial. As figuras a seguir mostram o campo de dunas mdéveis com a
estrada asfalta sobre eles e o poértico de entrada que da acesso aos dois referidos
equipamentos.

Figura 34 - Dunas md@veis avancando Figura 35 - Pdrtico de entrada
sobre estrada no Cumbuco empreendimentos Vila Galé Cumbuco

Fonte: Fonte: Elaborado pelo autor Fonte: Fonte: Elaborado pelo autor
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A dindmica eolica é bastante intensa na éarea, sobretudo durante o
segundo semestre do ano, conforme observa-se na figura 33. Ja a figura 34
comprova que os empreendimentos de maior luxo procura se instalar em locais mais
afastados da agitacdo das massas, atestando seu carater elitista, segregador e
excludente, constituindo-se em uma espécie de ilha de lazer, a medida que os

visitantes ficam isolados, sem contato com o entorno.

Além do Vila Galé Cumbuco Resort, ha outro resort'’® na praia do
Cumbuco, mas que nao foi incluido por ndo atender aos critérios estabelecidos para
definir a amostra, ou seja, 0 objeto de estudo. Trata-se de mais um empreendimento
do tipo resort da rede Carmel, assim como o que localiza-se na praia de Barro Preto,
em Aquiraz-CE. Conforme atesta a figura abaixo, embora seja de elevado padréo,

possui estrutura pequena, se comparado aos demais resorts analisados.

Figura 36 - Carmel Cumbuco Resort
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Fonte: Carmel Cumbuco Resort

10 carmel Resort
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Diante dessa caracterizacdo do litoral de Caucaia, constata-se que a
realidade que prevalece nas praias, principalmente Iparana, Pacheco e Icarai, é de
intensa devastacdo e com isso, espacos tradicionalmente voltados para o lazer
estdo sendo destruidos pelo avanco do mar e consequente extincdo da faixa de
praia, que interferiram no balangco sedimentar (perda de sedimentos) dessas praias
decorrentes da erosdo provocada pela acdo humana no decorrer dos Ultimos anos.
O recuo da linha de costa nas praias de Iparana, Pacheco e Icarai é provocado pela
reducdo do fornecimento sedimentar, que estd diretamente relacionada as
atividades humanas nas praias a leste, em especial as obras de engenharia costeira,
inicialmente com o Porto do Mucuripe e, em seguida, com a construcdo de varios
molhes (quebra-mar) que objetivavam a contencdo da erosao nas praias cartdes
portais de Fortaleza, como a Praia de Iracema, por exemplo. Porém, essas obras,
por se tratarem de estruturas rigidas e estéticas, inseridas no ambiente litoraneo,
altamente dinamico, alteraram significativamente a dindmica oceanogréfica e as
condicbes sedimentares, a medida que barram o fluxo de sedimentos que

acompanham a deriva litoranea.

Aliada a erosdo, as trés referidas praias passam por um processo de
involugdo econdmica nos ultimos anos, com a extingdo de barracas de praias antes
bastante frequentadas, desvalorizacdo dos iméveis, fechamento de restaurantes.

Conforme aponta Oliveira, Morais e Pinheiro (2005), em estudo sobre

No Estado do Ceara merece destaque a importancia sécio-econdmica e
ambiental representada pelo litoral de Caucaia onde nas décadas de 70 e
80 houve um processo crescente no desenvolvimento urbano, com a
construgdo de segundas-residéncias. Diante disso, € notdrio na Praia do
Pacheco, localizada no Municipio de Caucaia a oeste do Estado do Ceara,
essa ocupacdo desordenada que resultou no surgimento de processos
erosivos e de degradagdo ambiental. Podemos atribuir a construgdo do
espigdo do Pdlo de Lazer da Barra do Ceara, um impacto agravante,
ocasionado pela acgdo antrépica, o impedimento do transporte de
sedimentos pela deriva litordnea acumulando a montante do espigao e
erodindo as praias a jusante do mesmo. Por essa razao, é visivel o declinio
de atividades ligadas ao turismo e veraneio na area. Com iSSO 0S USUArios
passaram a atribuir valores diferenciados a cada praia visitada. A exemplo
do que ocorre na Praia do Pacheco, os visitantes de Fortaleza e até de
outros Estados, em sua maioria, a diagnosticam como inadequada para o
lazer
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Cumbuco, entretanto, mantém-se diferenciado, comprovando que né&o
mantém relagdes diretas com as demais localidades de Caucaia, 0 que o torna l6cus
adequado para instalacdo de empreendimento do tipo resort, ou seja, desvinculado

da realidade local.

Assim, constata-se que as praias do litoral de Caucaia apresentam duas
realidades distintas: de significativa degradacdo ambiental, com o avanco do mar
provocado pelo déficit no balanco sedimentar, ocasionando a destruicdo de barracas
de praias, ruas e algumas casas a beira-mar, aliado a intensa dindmica urbana e
forte relacdo com a metropole, em contrapartida com queda no fluxo das atividades
vinculadas ao lazer, como veraneio e turismo, associada a desvalorizacdo dos
imoveis; e outra realidade que prevalece em uma area pequena do litoral caucaiense
menos degradada, com valorizagdo do espaco, expansao urbana e especulacao
imobiliaria (devido a proximidade do Porto de Pecém), associada a valorizagdo
turistica devido as praticas de esportes nauticos, sobretudo no Cumbuco, que

atraem visitantes de outros paises.
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4 TERRITORIO: DA DELIMITACAO ESPACIAL A DOMINACAO SIMBOLICA

A dimensao geografica ou espacial ganha cada vez mais importancia no
chamado periodo técnico-cientifico-informacional, embora se apregoe a compressao
espacgo-tempo. Assim, apds anos de hegemonia da histéria e negligéncia do espaco
por grande parte dos cientistas sociais e fildsofos modernos®, o que se revela é que
as ciéncias sociais progressivamente comprovam que O espaco € importante
elemento de reproducéo da sociedade. No contexto da analise espacial os conceitos
chave da geografia ganham destaque, alguns sofrem recuos ou avancos ao longo
da evolucado do pensamento geografico.

Esta tese apresenta o conceito de territdrio como base da fundamentacao
tedrica. Assim, para melhor apreensdo deste conceito, algumas consideracdes
fazem-se necessarias. Inicialmente, € importante ressaltar a polissemia que envolve
este termo, pois embora seja um conceito fundamental da geografia, também é
utilizado em outras areas, apresentando enfoques diversos dentro e fora da ciéncia

geogréfica.

Tratar de territério no atual periodo, em que predomina a fluidez, com a
assustadora intensidade dos fluxos (de pessoas, de mercadorias e de informacgdes),
aliada a imbricada conexao de redes por todo mundo, exige cautela, jA que nédo se
pode desconsiderar a necessidade de atualizacdo conceitual para a busca da

melhor compreensao da realidade.

4.1 PODER E DOMINACAO: CONDICOES PARA A TERRITORIALIZACAO

No contexto da evolucdo epistemologica da ciéncia geogréfica, o estudo
do territério aparece, em grande parte das analises, vinculado ao poder, desde
Ratzel com sua concepcédo de estado como detentor do poder e de soberania

territorial, até Raffestin, Santos, Souza, Haesbaert, dentre outros que trouxeram

2 Muitos estudiosos como Michel Foucault, Henri Lefebvre, Edward Soja, David Harvey, Milton
Santos, Rogério Haesbaert, entre outros, denunciam a negligéncia do espaco e supervalorizacao do
tempo que prevaleceu por muito tempo, sobretudo durante os séculos XIX e meados do século XX.
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novas perspectivas sobre esta relacdo. Nesse sentido, o objeto em analise nesta
tese exige consideracdes acerca do poder, pois os territérios dos resorts s6 se
consolidam como tal, pelo poder que exercem no imaginario turistico, a partir dos

simbolismos envolvidos.

Deste modo, corrobora-se com Raffestin (1993) que, ao tratar da
complexidade do termo poder, ressalta que 0 mais perigoso e inquietante ndo é
aguele Poder vinculado ao Estado, e sim o poder que ndo se vé€, mas que esta
fortemente presente, ainda de forma sutil, quase oculta. Conforme o autor, este
poder (com inicial mindscula) “se esconde atras do Poder, nome préprio. Esconde-
se tanto melhor quanto maior for a sua presenca em todos os lugares” (RAFFESTIN,
1993 p. 52).

Raffestin (1993) deixa claro que concebe o poder como relacional, quer
dizer, manifesta-se nas relacées, sendo inerente a todas elas (econémicas, politicas,
sociais). S&o nessas relagdes que o poder e as inten¢des sdo revelados. Para ele,
os trunfos do poder sé@o: a populacéo, o territdrio e 0s recursos, 0 que se encaixa na
l6gica do poder exercido pelos resorts, aqui analisada, visto serem detentores dos
trés referidos trunfos, que garantem a reproducao do capital pelo turismo. Embora o
autor ndo tenha rompido completamente com o entendimento de territorio visto,
sobremaneira, como substrato material, considera-se que houve avango no tocante
a insercdo do aspecto imaterial, tendo em vista que o poder ndo consiste em algo

estritamente material, palpavel.

Ainda que prevaleca a concepcdo de territdrio com enfoque politico-
administrativo, como o territério nacional, espaco fisico onde se delimita ordem
politica/juridica, medido e marcado pela projecdo do trabalho humano com linhas,
fronteiras e limites, Raffestin (1993), ao tratar da possibilidade de apropriagéo
abstrata do espaco, deixa ensejo para uma abordagem do aspecto imaterial ou
simbdlico que envolve a producdo de territorios, que se confirma pela sua otica

relacional do poder.

Corroborando a ideia de que as noc¢bes de imaterialidade e subjetividade
séo elementos definidores de poder na delimitagéo dos territorios, Geiger (1994, p.

238) lembra que: “Todo conceito € um objeto de pensamento, e neste sentido,
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abstrato. O termo territorio refere-se também a relagéo abstrata de poder, contida no

termo. Territério corresponde, pois, a um nivel de producéo social de espaco”.

No mesmo sentindo da ideia de que as relacdes de poder imanentes aos
territdrios revelam as intencionalidades, conforme afirmou Raffestin (1993), Santos
(1994) enfatiza que “é o uso do territdrio, e ndo o territério em si mesmo, que faz
dele objeto da analise social” (SANTOS, 1994, p. 15). Buscando transcender a
concepcgao materialista e restritiva de territério, também afirma que “o territério sdo
formas, mas o territério usado sdo objetos e acdes, sinbnimo de espaco humano
(SANTOS, 1994, p. 16)". Portanto, reafirma-se que este trabalho busca analisar néo
somente o territorio do resort em si, enquanto espaco fisico, mas, sobretudo, o que
estd por trds da funcionalizacdo, desvendando a intencionalidade e, para tanto,

indispensavel se faz considerar a imaterialidade que dinamiza esses territorios.

Seguindo a mesma légica, Souza (2008, p. 78) define territdrio como
“espaco definido e delimitado por e a partir de relagbes de poder”. O autor deixa
claro que o territério deve ser compreendido essencialmente como instrumento de
poder, e que este (0o poder), € onipresente nas relacdes sociais, tornando-se
fundamental averiguar quem domina ou influencia quem no territério e como isso se
da.

Para o estudo dos territdrios dos resorts, a tese corrobora com Foucault
(2014) quando este propde o poder como instrumento de analise. Assim como o
referido autor, compreende-se aqui que ha diferentes formas de exercicio de poder,
que ndo somente a do Estado, mas que podem associar-se a ele, inclusive o
legitimando. E neste contexto que se relacionam as politicas de turismo no Ceara e
a promoc¢ao do turismo de resorts, com sua consequente territorializacdo. Isso
porque setor publico e iniciativa privada apresentam-se como aliados, expressando
as transformacbes do sistema, tipicas do periodo neoliberal, revelando novas
“‘mecanicas de poder’, que se estendem por toda a sociedade, manifestando

inovadoras técnicas de dominacdao.

A dominacéo referida por Foucault (2014) também se adéqua a anadlise
dos territorios dos resorts, na medida em que alcanca a realidade mais concreta do

individuo, seu corpo (e também sua mente, ja que € manipulada), atingindo grande
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parte da sociedade, ao penetrar no dia a dia da vida social, pelo imaginério coletivo.
Dai o poder simbolico, fundamentado na fantasia, exercido pelos resorts, abranger
variadas escalas de poder; do macropoder - representado pelas politicas e redes de
hotéis, ao micropoder — da manipulacdo de comportamentos habitos e valores dos

individuos turistas.

O micropoder exercido nos territérios dos resorts se consolida pelos
discursos, imagens, slogans, linguagem que se constituem instrumentos de
dominacéo, influenciando os turistas na tomada de decisdes ante a escolha de seus
destinos de férias, conduzindo-os a opinibes que interessam aos Qgrupos

hegeménicos, ou seja, 0os empresarios dos resorts.

Tendo como alvo o poder sobre o corpo humano, como forma de adestra-
lo, Foucault (2014) trata do poder disciplinar, apresentando a disciplina como um
mecanismo de poder. Assim, da mesma maneira que a disciplina pode ser vista
como instrumento de dominacdo, esta tese defende que a fantasia (enquanto
ilusdo/simulacro) também pode ser considerada mecanismo de poder exercido pelos
empreendimentos do tipo resort. A disciplina manipula e produz comportamentos; a
fantasia também. A fantasia produz o tipo de individuo necessario a manutencéao do
sistema de producéo, pelo consumo como busca da felicidade.

O poder simbdlico analisado por Bourdieu (2006) também explica a
dominacédo simbdlica exercida pela fantasia disseminada pelos resorts no processo
de formacdo e manutencdo de seus territorios. Para este autor o poder simbdlico é
uma forma irreconhecivel e transfigurada das outras formas de poder, trazendo
embutindo poderosas relacfes de forca. Sua eficacia reside na sua dissimulacéo por
tornar-se quase imperceptivel, dando a falsa aparéncia de naturalidade, o que

viabiliza e intensifica sua sorrateira soberania sobre mentes, corpos e espagos:

O poder simbélico como poder de constituir o dado pela enunciacao, de
fazer ver fazer crer, de confirmar ou de transformar a visdo de mundo e,
deste modo, a acdo sobre o0 mundo, portanto o0 mundo; poder quase magico
gue permite obter o equivalente daquilo que é obtido pela forca (fisica ou
econdmica), gracas ao efeito especifico de mobilizacdo, s6 se exerce se for
reconhecido, quer dizer, ignorado como arbitrario.
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Deste modo, na analise dos territdrios dos resorts verifica-se que o0s
atores dominantes do espaco, que exercem o poder simbdlico pela fantasia, sédo os
grandes empresarios, que, aliados aos governos, garantindo a dominacdo pela
implantacéo de politicas que beneficiam a formacédo dos territorios e a alocacédo dos
empreendimentos. As a¢gOes de dominacao e influéncia se efetivam pelo poder que a
manipulacdo ideolégica exerce, com campanhas publicitarias sedutoras que
alcancam o imaginario social, estimulando as fantasias de consumo turistico e com

isso, formando e consolidando territorios.

4.2 TERRITORIO PARA ALEM DA MATERIALIDADE

Tradicionalmente, o territério vincula-se a questdes politicas e
econdbmicas, remetendo a apropriacdo/dominacdo privada do espaco, ou seja,
espaco delimitado e controlado com privacdo do uso. A nogdo que restringe o
territorio a base de governo, de poder juridico-politico, subordinado ao Estado-
Nacao vem sendo combatida na geografia critica. Santos (1994) destaca que essa
concepcao herdada da modernidade incompleta, que torna 0s conceitos
praticamente intocaveis no transcorrer dos séculos, deve ser atualizada e substituida
uma nocdo de territdrio enquanto hibrido, em constante dindmica, carecendo,
portanto de constante revisao histérica, para afastar possiveis riscos de alienacédo da

prépria realidade.

Verdadeiro entrave conceitual se vinculou ao conceito de territério, devido
a concepcdo tradicional associar-se majoritariamente a formas fisicas, estruturas
visiveis, deixando um legado de materialidade excessiva, em detrimento do aspecto
imaterial. Entretanto, com a renovagao conceitual requisitada nos dias atuais e
consequente exigéncia de atualizagdo das ciéncias, varios autores destacam a
importancia de contemplar a imaterialidade imanente aos territorios. Embora na
geografia a origem da utilizacdo do termo tenha sido vinculada a espaco fisico, terra
(dai o predominio da concep¢do materialista), ha na atualidade gedgrafos que

defendem o carater simbdlico que envolve este conceito.
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Outra preocupacao frequente nos estudos sobre territorio € diferencia-lo
do conceito de espaco. Nesse sentindo, Raffestin (1993, p. 143/144) alerta para a
necessidade de entender que o espaco é anterior ao territdrio e que este, portanto,

se forma a partir do espaco, ou seja, € resultado da acdo humana:

O territério se forma a partir do espaco (...) Ao se apropriar de um espago,
concreta ou abstratamente (por exemplo, pela representacdo) o ator
“territorializa” o espacgo (...) O territério, nessa perspectiva, € um espago
onde se projetou um trabalho, seja energia e informacdo, e que, por
consequéncia, revela relagdes marcadas pelo poder. O espaco € a “prisdo
original”, o territério é a prisdo que os homens constroem para si (...) E uma
produgao a partir do espago. Ora, a producdo, por causa de todas as
relacdes que envolve, se inscreve num campo de poder [...]

Reforcando a importancia da distincdo entre espaco e territério, bem
como a intrinseca relagdo entre territério e poder, independente do ator que o
exerca, Andrade (1994, p. 213) afirma que:

O conceito de territério ndo deve ser confundido com o de espaco ou de
lugar, estando muito ligado a ideia de dominio ou de gestdo de uma
determinada area. Assim, deve-se ligar sempre a ideia de territério a ideia
de poder, quer se faca referéncia ao poder publico, estatal, quer ao poder
das grandes empresas que estendem os seus tentaculos por grandes areas
territoriais, ignorando as fronteiras politicas.

Corréa (1994) também traz contribuicbes neste aspecto, ao afirmar que
territdrio € um conceito secundario, oriundo de um conceito mais abrangente, o de
espaco. Para o autor, territério vincula-se a terra pertencente a alguém, porém este
pertencimento ndo se refere estritamente a propriedade da terra, mas a sua
apropriagdo. Reforca, no entanto, que esta apropriagdo apresenta dois sentidos: um
atrelado ao controle efetivo, legitimado, por parte de instituicbes ou grupos;
enquanto o outro pode assumir uma dimensé&o afetiva, privilegiando os sentidos e
simbolismos. Para ele “o territério € o espaco revestido da dimenséao politica, afetiva
ou ambas” (CORREA, 1994, p. 251). E notdrio, portanto, que o autor consegue ir
além do territério enquanto espaco fisico, considerando o aspecto imaterial deste

conceito.
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Assim, em contraponto a rigidez do territério entendido como espacgo
concreto em si, Souza contribui para ampliacdo tedrica e conceitual, ao afirmar que
este enraizamento tdo forte nem sempre precisa existir, pois para ele “os territérios
sao no fundo antes relacdes sociais projetadas no espaco que 0s espacos concretos
(os quais sao apenas substratos materiais da territorialidade)” (SOUZA, 2008, p. 87).
Segue a perspectiva do autor, que enfatiza que o territorio ndo € o substrato
material, o espaco concreto em si, mas sim um campo de for¢cas, uma rede de

relaces sociais que, logicamente se materializa sobre um espaco.

Conforme analisado por Haesbaert (2009), sob os preceitos da chamada
era global ou pés-moderna, este conceito emerge (ou submerge) envolto a varias
polémicas e mitos, entre as quais se destaca aquele que anuncia o fim do territério.
Todavia, o referido autor esclarece que se trata de uma interpretacdo errbnea, que

surge em consonancia com o discurso neoliberal do “fim das fronteiras”.

Buscando realizar uma sintese das varias noc¢des de territério, Haesbaert
(2009) agrupou as concepc¢des deste conceito em quatro vertentes basicas: politica -
a mais difundida, onde o territorio é visto como espaco delimitado e controlado, onde
se exerce determinado poder; cultural — prioriza a dimensdo simbdlica e mais
subjetiva; econdmica — ressalta a dimensao espacial das relacbes econdmicas, em
que o territorio é incorporado no conflito entre classes sociais; naturalista — territrio
€ visto como com base na relacdo sociedade e natureza, com enfoque no

comportamento “natural” dos homens em relagdo ao meio.

O autor também lembra que, embora seja essencial a distincdo entre as
quatro concepcdes, é importante o aprofundamento no que diz respeito a
fundamentacéo filosofica de cada abordagem. Para isso ele traz uma estrutura das
varias perspectivas tedricas em que pode se inserir a conceituacdo de territorio,
ressaltando que a concepcdo adotada ird depender da posicdo filosofica do
pesquisador. Neste sentindo, classifica as perspectivas teorico-filoséficas da

seguinte maneira:
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Quadro 3: Concepcdes tedrico-filosdficas do conceito de

territorio
CONCEPCAO POSSIVEIS
TEORICO/FILOSOFICA DESDOBRAMENTOS

Visdo parcial de territorio
Materialismo - Idealismo

Visdo integradora de territorio

Carater absoluto ou relacional
Espaco - Tempo

Historicidade e geograficidade

Fonte: Adaptada de HAESBAERT, 2009.

O autor realiza relevante sintese acerca do conceito de territorio,
ultrapassando as fronteiras da geografia, trazendo as principais concepcdes de
autores que contribuiram para este estudo, denunciando possiveis falhas e
destacando alguns avancos. Didaticamente, subdivide as abordagens materialistas
em concepc¢des naturalistas, econdmicas e juridica-politica de territério. No entanto,
0 mesmo reconhece que vivenciamos um entrecruzamento de proposicoes tedricas,

gue convoca a superacao das dicotomias. Assim, propde:

Territério envolvendo, ao mesmo tempo, a dimensdo espacial material das
relacdes sociais e o conjunto de representacdes sobre o espago ou o
imaginario geografico que ndo apenas move como integra ou é parte
indissociavel destas relacbes. (HAESBAERT, 2009 p. 42)

Admite-se assim, conforme propbe Haesbaert, a necessidade de
considerar o territério ndo apenas enquanto instrumento de analise e recurso
utilizado pelo pesquisador, no ambito epistemoldgico, mas também como realidade
existente no sentindo ontolégico, indo além da realidade fisico-material, atingindo o
aspecto simbdlico, do mundo das ideias, representacfes e sentidos. O que se
constitui em grande desafio, tendo em vista a forte carga de materialidade associada
tradicionalmente ao conceito de territrio, vertente que predominou nas ciéncias
sociais. O autor delata que a propria geografia cultural, ao tratar de dimensdes
simbdlicas escolhe conceitos, como lugar e paisagem, ficando o territério relegado

as analises puramente econdmicas e/ou politicas.
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Buscando romper com perspectivas unidimensionais, fragmentadas e
restritivas de territorio, a abordagem escolhida para a compreenséo do processo de
territorializacdo dos resorts, foi a da concepcéo integradora, assim denominada por
Haesbaert, a qual considera o territério enquanto hibrido, englobando aspectos
materiais e imateriais, em suas multiplas esferas. Admite-se também o carater
relacional do territdrio, por inseri-lo no contexto das relacdes historico-sociais, bem
como das relacdes entre processos sociais e espaco, encarando-o como

movimento, dindmico, dotado de fluidez.

Fica evidente neste ponto a necessidade de uma viséo de territério a partir
da concepcdo de espago como hibrido — hibrido entre sociedade e
natureza, entre politica, economia e cultura, e entre materialidade e
“idealidade”, numa complexa interagdo tempo-espaco (...) Tendo como pano
de fundo esta nocao hibrida (e, portanto, multipla, nunca indiferenciada) de
espaco geogréfico, o territorio pode ser concebido a partir da imbricacéo de
multiplas relagdes de poder, do poder mais material das relacdes
econdmico-politicas ao poder mais simbolico das relagfes de ordem mais
estritamente cultural. (HAESBAERT, 2009, p. 79)

Corréa (2012) fala das formas simbdlicas, o que se adéqua a realidade da
territorializacdo dos resorts, pois é inegavel que os resorts possuem o0s atributos
primarios da espacialidade apresentados pelo autor. O turismo de resorts e sua
consequente territorializacdo exigem como condicéo de realizacédo que existam tanto
fixo (o empreendimento em si, sua estrutura fisica), como os fluxos (tanto de turistas,

como de relacdes, processos, dinamicas e simbolismo):

As formas simbdlicas tornam-se espaciais quando estdo diretamente
vinculadas ao espago, constituindo-se em fixos e fluxos, isto é, localiza¢des
e itinerarios, que sdo os atributos primarios da espacialidade. Palacios,
templos, cemitérios, memoriais, nomes de ruas, shoppings, parques
tematicos, montanhas, rios, cidades, bairros, ruas, pracas e prédios podem
ser vistos como fixos simbdlicos. Por outro lado, procissbes, paradas,
desfiles e marchas sdo, em geral, fluxos impregnados de significados
simbdlicos. Lugares e itinerarios simbdlicos sintetizam os diversos fixos e
fluxos simbolicos. (CORREA, 2012 p. 137)

Seguindo semelhante raciocinio, a fantasia disseminada pelos resorts
esta relacionada aos sistemas simbalicos tratados por Bourdieu (2006, p. 11), pois

‘cumprem sua funcgéo politica de instrumentos de imposicao ou de legitimacdo da
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dominagéo, que contribuem para assegurar a dominagao de uma classe sobre a
outra”. Para ele, os sistemas simbolicos exercem poder e podem se materializar, o
gue também explica a territorializacdo dos resorts, pela dominacédo e materializacao

implicadas no processo.

4.3 TERRITORIALIDADE COMO MANIFESTACAO DA FANTASIA

E importante ressaltar que a escolha pela anélise das l6gicas econémica
e simbdlica ndo as encara como realidades distintas, afinal ndo existe o material, a
coisa fisica, de um lado e o imaterial, o simbdlico de outro lado. Considera-se como
partes de um mesmo processo, ou seja, sdo compreendidas como pares dialéticos

gue se complementam enquanto totalidade. Como afirma Chaui (1980, p.07):

N&o se trata de supor que ha, de um lado, a “coisa” fisica ou material e, de
outro, a “coisa” como idéia ou significagdo. Nao ha, de um lado, a coisa em-
si, e, de outro lado, a coisa para-nés, mas entrelacamento do fisico-material
e da significacdo, a unidade de um ser e de seu sentido, fazendo com que
aquilo que chamamos “coisa” seja sempre um campo significativo

Assim como Haesbaert, ndo se concebe a territorializacdo, ou seja, 0
processo de formacao de territérios sem apropriacdo e/ou dominacdo simbdlica.
Portanto, se grande parte das definicbes de territrio consideram como
determinantes as relacdes de poder com 0 espaco, sob os aspectos de delimitacéo,
uso, acesso e/ou controle do mesmo, ressalta-se que isso nao se efetiva apenas
materialmente, sendo necessario que o poder alcance o plano das ideias, imagens e
simbolos. Dessa forma, defende-se que a imaterialidade e a subjetividade sé&o
elementos definidores de poder na delimitagdo dos territorios, conforme também
reforca Neves (1994, p. 272):

O exercicio do poder se faz sobre o contetdo do espaco, transformando em
territérios, ndo sé pelas forcas econbmicas, mas também pelas raizes
culturais, onde as imagens e os mitos ndo podem ser negligenciados. A
forca do imaginario é (energia das massas) a Unica soldadura dos
fragmentos do territério.
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No caso dos territérios dos resorts aqui estudados, a dimenséo simbdlica
exercida a partir do dominio ideolégico e manipulacéo do imaginario, que se da pelo
marketing turistico € tdo premente nesta territorializacdo, que cabe questionar se
esse poder ndo precede a materialidade desse tipo de territério. Se 0 mesmo fosse

inexistente, a materializagao territorial se concretizaria?

As relacBes sociais inerentes aos territdrios constituem as acbes de
poder, o chamado campo de forcas, definindo a territorialidade existente. Nesse
sentindo, estudar territorio implica na andlise da territorialidade. A nocdo de
territorialidade foi herdada dos naturalistas, que tratavam da territorialidade animal.
Raffestin (1993) também trata essa questdo, ao ressaltar a urgéncia em abandonar

as analogias animais para tratar da territorialidade humana.

7

Para o referido autor, é necesséario considerar, primeiramente, que a
relacdo com o territério € uma relacdo que mediatiza em seguida relacbes com os
homens, quer dizer, essa relacdo especifica com o territério se da num contexto
sécio-histérico e espaco-temporal especifico que, além de partir dele, a ele retorna
(dai ser uma visao relacional). Assim, a territorialidade pode ser entendida a partir
das relagdes entre sociedade-espaco-tempo, pois “conceber a territorialidade como
uma simples ligacdo com o espaco seria fazer renascer um determinismo sem
interesse. E sempre uma relacdo [...]” (RAFFESTIN, 1993, p. 161).

Na mesma légica, Souza (2008) ressalta que territorialidade refere-se
sempre a relacéo entre seres humanos mediatizada pelo espaco. Para este autor, a
territorialidade “remeteria a algo extremamente abstrato: aquilo que faz de qualquer
territério um territorio, isto é (...) relacbes de poder espacialmente delimitadas e

operando sobre um substrato referencial”. (SOUZA, 2008, p. 99).

Entender os territorios dos resorts exige reflexdes sobre a territorialidade
predominante nestes espacos, ou seja, a dindmica que move esses territorios. Para
Corréa (1994, p. 251/252) a territorialidade “[...] refere-se ao conjunto de praticas e
suas expressdes materiais e simbodlicas capazes de garantirem a apropriacdo e

permanéncia de um dado territério por um determinado agente social”. Na
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perspectiva integradora do conceito de territério, ressaltando a natureza simbodlica
das relagbes sociais nos territorios, Haesbaert (2009, p. 74) esclarece:

Ao falar-se em territorialidade estar-se-ia dando énfase ao carater simbodlico,
ainda que ele ndo seja 0 elemento dominante e muito menos esgote as
caracteristicas do territério (...) Isto significa que o territério carregaria
sempre, de forma indissociavel, uma dimenséo simbdlica, ou cultural em
sentido estrito,e um dimens&o material, de natureza predominantemente
econdmica-politica.

Outro aspecto importante a ser ressaltado se refere a identidade
territorial. Algumas abordagens idealistas de territorio, ou pés-modernas dao énfase
ao territério enquanto elemento construtor de identidade. Entretanto, como se
apresentaria o aspecto da identidade nos territdrios dos resorts, onde nao ha efetivo
sentimento de pertencimento aquele espaco, jA que os turistas vivenciam aquele
territério por curto periodo? Insere-se aqui 0 que Haesbaert (2009) denominou de
identidade territorial relativa, que se caracteriza por ser mais funcional que afetiva.
Portanto, os turistas dos resorts identificam-se entre si, ainda que precéaria e
superficialmente, pois, embora de forma temporaria, compartiham os mesmos
desejos, fantasias e, sobretudo, compdem a mesma classe social, fazendo com que
se sintam entre iguais, por possuirem o mesmo padrdo econdmico e social. O que
remete as palavras do autor acima citado, que assevera que toda relacdo de poder
mediada € também produtora de identidade. Assim refere-se a constituicdo de
identidade que ocorre no interior dos territorios:

Todos que vivem dentro dos seus limites tendem assim, em determinado
sentido, a ser visto como “iguais”, tanto pelo fato de estarem submetidos a
um mesmo tipo de controle (interno ao territorio) quanto pela relacdo de
diferenca que, de alguma forma, se estabelece entre 0s que se encontram
no interior os que se encontram fora de seus limites (HAESBERT, 2009, p.
89)

Assim, considera-se que as fantasias (de felicidade, de descanso no
paraiso etc) incitadas por esses empreendimentos atuam no imaginario dos turistas,
seduzindo-os, sendo essa pratica imaterial, simbolica e ideolégica importante agente

de formacao e manutencéo dos territorios dos resorts, expressando a territorialidade
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gue marca esses espacos, atuando como vetor da formacéo territorial, no sentido

material (fisico) e imaterial (subjetivo).
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5 TERRITORIOS DOS RESORTS: TECNOSFERA DE DIVERSAO

Analisar o espaco geografico e, consequentemente o territério, prescinde
considerar 0 meio técnico e cientifico pelo qual a sociedade se materializa,
impregnando sua racionalidade. Nesse ambito, Santos (2012) alerta para a
necessidade de atentar para os dois pilares nos quais se estabelece a producgao
espacial. Nesta secdo, o presente trabalho traz a tecnosfera dos territdrios dos
resorts, na qual todos os recursos técnicos inseridos no espa¢o sao estruturados
para oferecer diversdo. Para o citado autor, a tecnosfera “se adapta aos
mandamentos da producdo e do intercambio [...] se instala substituindo o meio
natural ou o meio técnico que a precedeu, constitui um dado local, aderindo ao lugar
como uma proétese”. (SANTOS, 2012 p. 256)

O turismo e sobretudo os resorts, para se reproduzirem, introduzem no
espaco significativa tecnosfera, que passa a constituir o fixo pelo qual a atividade se
concretiza. A tecnosfera criada por empreendimentos turisticos do tipo resorts sao
bastante peculiares, pois sdo estrategicamente estruturadas para representar uma

espécie de ilha paradisiaca, verdadeiro oasis do lazer e da diversao.

A implantacdo de resorts comec¢a, no Brasil, por meio de politicas de
incentivo a megaprojetos turisticos. Assim como no Pais, a instalagdo de resorts no
litoral do Ceara vincula-se a politicas publicas de turismo que oferecem condicdes
necessarias para o investimento de grandes grupos, movimentando e realizando a
economia mundializada. Nesse sentido, a formacdo e manutencdo de territérios
para/pelos resorts inserem-se na dindmica da organizacdo do espaco, visando

atender as exigéncias da reproducdo econémica do capital.

Hotéis diferenciam-se de resorts pela estrutura fisica e de servigos.
Construidos para oferecer o maximo de conforto e a maior variedade de servigos em
um mesmo local, os resorts representam o que ha de mais moderno no cenario da
hotelaria  mundial. De acordo com Associacdo Brasileira de Resorts, este

equipamento turistico pode ser definido como:
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Um empreendimento hoteleiro de alto padrdo em instalacdes e servicos,
fortemente voltado para o lazer em area de amplo convivio com a natureza,
na qual o hospede néo precise se afastar para atender suas necessidades
de conforto, alimentacéo, lazer e entretenimento.

Resort, em inglés, significa estancia de férias e apresentam as seguintes
especificidades: predominio de arquiteturas horizontais, amplos espacos aquaticos,
area de recreacao, clube de saude ou spa e completa estrutura de servi¢cos. Sobre

esse tipo de empreendimento, Silveira (2002) diz que:

Os resorts séo talvez a forma organizacional turistica mais moderna que
centraliza um conjunto de servigos. Tratar-se-ia da producdo de um sistema
de objetos com um particular sistema organizacional, caracterizados pela
rigidez dos condominios fechados e dos calendarios. Essa forma combina
hotel e casa de férias e demanda grandes investimentos em publicidade.
Oferecendo uma paisagem Unica e uma infraestrutura globalizada para
disputar consumidores com outros lugares [...] (SILVEIRA, 2002, p. 41)

S&ao equipamentos voltados para o mercado internacional, desenvolvendo
um turismo que, em pouco, beneficia a comunidade local; por oferecerem variedade
de servicos, de certa forma, impedem que os turistas saiam das dependéncias do
hotel, ou seja, o turista tem o dia todo ocupado pela programacdo. A Associacao
Brasileira de Resorts, na compreensao do que € estar em resort, reforca a ideia de

que é “desnecessario” o deslocamento do héspede para a comunidade:

Estar em um Resort é muito mais do que estar em um destino. E viver uma
experiéncia Unica, num local onde tudo e todos trabalham a favor da total
satisfacdo do hospede. A estrutura de lazer de um Resort é a mais completa
gue existe. H4 opg¢bes para criangas, jovens e adultos, 24 horas por dia,
chova ou faga sol. Num Resort, ha, também, a oportunidade Unica e
exclusiva de um contato mais préximo com a natureza, de forma sempre
agradavel, seja na praia, no campo ou na montanha. Existe um clima no ar
de alegria, de romance, de total tranqilidade e liberdade. Tudo é muito
especial: a gastronomia, as acomodacfes, o0s servicos, enfim, cada detalhe.
Nao é a toa que o Resort é considerado a melhor op¢cao em hospedagem,
lazer e diverséo para o turista aqui no Brasil e no mundo.

Embora haja sido o veraneio precursor das transformagdes espaciais na
zona costeira cearense, 0s resorts conferem ao lugar as caracteristicas de “ilha” da
modernidade voltada ao lazer. Utilizando-se das palavras de Carlos (2008, p. 50),

0s resorts sdo “objetos colocados nos lugares de modo a criar a nova expressao da
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modernidade”, ou seja, os resorts sdo elemento de modernizacdo espacial.

Coriolano (2004, p. 205) assim define o empreendimento turistico resort:

Os resorts sdo as configuracdes espaciais mais elitizadas, localizadas
preferencialmente em areas naturais preservadas e muitas vezes distantes
de areas urbanizadas. S&o verdadeiros enclaves nas comunidades onde se
instalam; formam um mundo isolado e utilizam todos os meios para prender
0 turista sem dar chances para a saida de seus ambientes, para
divertimentos e consumos fora de suas dependéncias. E, como a oferta é
variada e cativante, o tempo do turista é todo ocupado, as pessoas sao
privadas de sair sem perceberem. Seu diferencial em rela¢éo aos hotéis € a
localizagdo em enclaves que o grupo econémico denomina paradisiaco e
tem como freqlentadores clientes de alto poder aquisitivo, que podem
pagar lazer e luxo.

Entretanto, no contexto da intensa dindmica inerente a sociedade
contemporénea, 0s resorts passam por transformacdes nas Ultimas décadas,
apresentando novos atributos, sem, contudo, perder as particularidades que o0s
caracterizam. Anteriormente, 0s resorts eram sinbnimos de agitacdo frenética, com
recreacdo em grandes grupos de pessoas, das mais variadas faixas etarias, todas
ansiosas por divertimento, comandadas por monitores que extravazam animacao,
seja por coreografias nas piscinas, ou nos clubinhos com brinquedos, nas quadras
de esportes. Entretanto, buscando atender as novas demandas da sociedade,
marcada por um cotidiano de ritmo desvairado, novos conceitos como descanso,
sossego e tranquilidade passam a ser vinculados a esses meios de hospedagem,
que se tornam, ao mesmo tempo, locus de recreacdo e de relaxamento. Outro
elemento novo que surge, atrelado ao estilo menos frenético, relaciona-se ao
tamanho do empreendimento, pois o gigantismo deixa de ser uma exigéncia,
eclodindo resorts menores, com menos apartamentos, porém nao menos

sofisticados, sem abandonar as requintadas formas de lazer.

A territorializacdo dos resorts expressa 0 processo que vem se tornando
cada vez mais comum na sociedade contemporanea e Yazigi (1999) chama de

confinamento territorial do turismo:

O confinamento territorial do turismo pode ser entendido como uma
extensdo continua de interesses ambientais, equipamentos e servigos,
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microcosmos, no perimetro dos quais tem de se dar a vida turistica — que
alguns outros preferem chamar de bolha. As razées do confinamento sao
multiplas e ndo s6 de seguranca.

O confinamento é motivado por inUmeros elementos, como a degradacdo
da paisagem natural, relacionada a estética do lugar, violéncia urbana, aliada a
concentracdo de servigos oferecidos no resort. O autor divide o confinamento em
formas territoriais, entre elas, trés sdo realizadas nos resorts do Porto das Dunas: o
confinamento em grandes complexos (“o conjunto é recriado segundo os padrdes de
um ideal de lazer, fantasia, arquitetura e urbanismo”), confinamento em hotéis
(“enquanto em muitos paises de ricos entornos com motivagao, o hotel € um ponto
de apoio para o turismo, aqui ele é quase que uUnica finalidade. Quanto mais coisas
para fazer num hotel melhor”’) e o confinamento por segregacdo social (‘com a
massificagdo do turismo [...] surge o nomadismo das classes mais ricas, que vao
fugindo das ocupacdes populares”). (YAZIGI, 1999)

7

O esperado pelos administradores de resorts é isolar o turista da
realidade que deixou ao embarcar rumo a um local que pensava s existir em sonho,
ou seja, 0 resort mexe com o imaginario do turista, prometendo realizar os sonhos
de lazer e servicos dos clientes, aliando a tudo isso um cenario de bela paisagem.
Sobre isso, Rodrigues (2001, p. 26) diz que “a imagem se forma na mente dos
individuos em razao das suas fantasias, enquanto os promotores do espaco turistico
procuram captar essas imagens e ir ao encontro delas”. A realidade fortalece a idéia
de territorializacdo dos resorts, em forma enclaves ou ilhas de lazer, em que

predomina o clima de simulacro do paraiso.

A realidade dos resorts comprova que um dos aspectos mais marcantes
desse tipo de empreendimento, conforme a propria definicAo da Associacao
Brasileira de Resorts, é a forte ligacdo com a natureza, necessitando da beleza
natural do lugar onde se instalam para existirem enquanto resort. Todavia trata-se
de acéo contraditoria, tipico de atividades capitalistas, pois, na medida em que
necessitam do patrimdnio natural local enquanto atrativo, como a foz de rio, campos
de dunas e vegetacdo de mangue, por exemplo, 0os megaempreendimentos

culminam por dilapidar a paisagem e degradar o ambiente.
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Os resorts produzem significativa artificializacdo da natureza, ou seja,
tenta-se recriar, imitar a paisagem natural, caracterizando-se como elemento de forte
contribuicdo para a mistificacdo da paisagem dos locais onde se instalam,

reforcando a caracteristica de simulacro.

Outra caracteristica dos resorts a beira-mar é a privatizacdo das praias,
como acontece no Porto das Dunas. Segundo Cruz (2003), a privatizagdo da-se de
duas maneiras: uma clara e explicita, facilmente identificada por meio de cercas e
muros; e outra, mais sutil, porém téo arbitraria quanto a outra. Esta é camuflada por
aparente auséncia de limites precisos entre o “bem de uso comum” e a “propriedade
privada”. Nesse caso o isolamento se da por meio de barreiras imaginarias impostas
pela predominancia, em local isolado, de um dado comportamento social

hegemaonico.

Torna-se cada vez mais comum em alguns pontos do litoral cearense o
crescente processo de territorializacdo de grandes empreendimentos turisticos lado
tipo resort. Nesse sentido, verifica-se o reordenamento espacial das praias, que
passam por transformacfes socioespacias, onde se verifica o que Santos (1994)
denominou de tecnosfera e psicosfera que legitimam a reproducdo deste modelo de
turismo. Todavia, o processo de territorializacdo dos resorts ndo se da de forma
aleatéria. Ocorre o que Oliveira (2006, p.159) chama de “regionalizagao
discriminatdria dos espacos turisticos que cria belos/sagrados/escassos lugares de
um mesmo padréo. Algo que tem de ser conservado na gestdo de um turismo de
alto custo, pouco alcance social’. Esta referida seletividade espacial acontece pela
atuacdo de capitais turistico e imobiliario, reestruturando o espaco pelo lazer de

luxo.

O turismo apresenta-se como importante elemento para a compreensao
do uso, valorizacdo, mercantilizacdo e reorganizacao do espaco litoraneo cearense.
Nesse sentido, compreender a dindmica que envolve a territorializagdo dos resorts
no contexto da reproducao do capital e a consequente propagacao de ideologias por
meio de imagens e simbolos torna-se de grande relevancia para o estudo da

producéo espacial do Ceara.
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Para a concretizacao do territorio de resorts, fazem-se necessarias acoes
e aliancas entre iniciativa privada e poder publico, caracterizando as relacdes
econdmico-politicas por meio de incentivos fiscais e politicas publicas de apoio ao
desenvolvimento da atividade turistica. Envolve também o imaginario de turistas com
persuasivas campanhas de marketing, repercutindo no aspecto cultural-simbdlico
que contribui para o processo de territorializacdo dos resorts. Cabe destacar que,
para manutencdo do dominio sobre o territério, € necessario o fortalecimento
constante das dimensdes de poder que configuram alguns pontos do litoral cearense
como “territério dos resorts”. Nesse sentido, 0 turismo, como pratica social que
consume e produz espacos, cria territérios. Sobre territorios turisticos, Coriolano
(2006, p. 156/157) diz que:

Os territérios turisticos sdo a um tempo sé o lugar das estratégias para o
capital, do espetaculo e embevecimento dos visitantes e de resisténcias no
cotidiano dos residentes. O turismo como modalidade do processo de
acumulac@o produz configuracdes territoriais contraditérias, pela luta de
interesses do Estado, das empresas e dos residentes. Essa dinamica
externaliza as relagbes produtivas do espago e o0 exercicio de poder
envolvendo o Estado, classes empresariais e comunidades, sempre em
movimento e em conflito.

Caracterizando a légica de territérios dos resorts, Cruz (2003, p.88) afirma
que “paraisos privados talvez seja a expressdo mais apropriada para designar os
territorios criados pelos mega-empreendimentos hoteleiros do tipo resort que vém se

multiplicando ao longo da costa brasileira (embora nao se restrinja a ela)”.

Os empreendimentos possuem posicdo dominante no mercado e
exercem controle do territorio. Assim, os resorts se territorializam, fortalecendo a
dominacéo sobre o espaco, pela disseminacédo de ideario ficticio de felicidade e de
contato com o ambiente natural, simulando o paraiso. Quanto a importancia do

territorio na acao politica das grandes empresas, Santos (2008, p. 118) diz que:

O equipamento do territério constitui, assim, uma das bases de poder das
grandes firmas [...] Desse modo, o territério ndo € apenas o teatro do jogo
econdmico; ele se torna fator determinante. Tal como ele se organiza para a
modernidade, o territério € a base comum de operacdo para todos os
atores, mas é sobretudo favoravel as corporagdes.
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A afirmagdo de que pontos do litoral configuram-se como territério dos

resorts € ratificada pela explicacdo de Cruz (2007, p.11):

O uso turistico do espaco leva a formacdo do que temos habitualmente
chamado de “territério turistico”, quer dizer, por¢gdes do espago geografico
em que a participagdo do turismo na producdo do espaco foi e ainda é
determinante. O uso das aspas se faz necessario porque, teoricamente, ndo
ha territério que seja adjetivamente turistico. O que existe, de fato, séo
“usos turisticos do territério, ou seja, porgdes de espago apropriadas por
diferentes fins, incluindo-se e destacando-se a atividade do turismo.

Ou seja, na medida que o uso de determinado espaco determina a
formacao de um territorio, pontos do litoral cearense apresenta-se como territério
turistico de resorts, pois sdo esses empreendimentos que fortemente tém impresso

dindmicas no espaco, adequando-os a seu dominio, isto &, territorializacao.

O imaginario social, a fuga da realidade do cotidiano massacrante do
trabalho, o paraiso do lazer, fazem parte do apelo mercadol6gico do marketing
turistico no contexto da reproducdo do capital pelos resorts, baseado na alienacéo
moderna do simulacro, da artificialidade e do isolamento, o que repercute na

(re)producao socioespacial, gerando segregacéo, excluséo e conflitos.

Assim, os resorts sdo compreendidos como a materialidade dessa logica
turistica do capital, que traz uma ideologia da fantasia e uma verdadeira psicosfera
gue enquanto promete a felicidade aos que podem pagar, porém segrega, explora e
exclui a grande maioria que ndo tem poder aquisitivo para usufruir desse dito
“paraiso”. Portanto, torna-se importante aliar a objetividade e a subjetividade da
territorializacdo dos resorts, considerando que a producdo do espago imaterial
reflete a valorizacdo subjetiva, fruto das relacbes capitalistas, como afirma Moraes
(1996, p. 15/16):

“[...] Por tras dos padrbes espaciais das formas criadas, dos usos do solo,
das reparticdes e distribuicdes, dos arranjos locacionais, estdo concepgoes,
valores, interesses, mentalidades, visdes de mundo. Enfim, todo o complexo
universo da cultura, da politica e das ideologias”.
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E nesse sentido que se insere a importancia da publicidade, como afirma
Antongiovanni (2001, p. 281) ao dizer que “como um lubrificante do mercado, da
sociedade de consumo, a atividade publicitaria € um dos vetores da vertiginosa
aceleracdo contemporanea em que um dos elementos centrais € o império das

imagens”.

Sobre os discursos que legitimam o mundo artificial que nos rodeia da
modernidade e a consequente simulacdo do espaco, Scarin (2001, p.192) afirma
que “vivemos num mundo onde os discursos sobre a paisagem e sobre o homem
sdo mistificadores, porque ideoldgicos, pois surgem das relacbes sociais alienantes
gue necessitam ser ocultadas, por signos e sinais, e para tal fim estes discursos sao

elaborados.”

Portanto, compreende-se que a territorializacdo dos resorts no Ceara
revela contradices, pois ao mesmo tempo em que traz a fabula do empreendimento
turistico enquanto ilha de fantasia, traz o confinamento territorial. Essa realidade
aplica-se ao que disse Santos (2001, p.18) “0 mundo globalizado, visto como fabula,
erige como verdade um certo nimero de fantasias cuja repeticdo acaba solidificando

como verdade.”

Para andlise empirica desse processo foi feito o recorte espacial,
utilizando como critério as areas do litoral cearense que apresenta resorts de maior
expressividade. Para tanto, foram escolhidos pontos de litoral de Aquiraz e a praia
do Cumbuco, no municipio de Caucaia. Ambos 0s municipio mantém,
historicamente, fortes ligacbes com Fortaleza, pois fazem parte da regiao
metropolitana, o que confere intensas dindmicas socioespaciais associadas ao

fenbmeno da metropolizagéo, que sera abordado no préximo item.

Buscando compreender a importancia dos resorts para o turismo no
Cear4, entrevistou-se o coordenador® de destinos e produtos turisticos da Secretaria
de Turismo do Estado do Ceara (SETUR). Para ele, os resorts se configuram como
indutores do turismo internacional, tendo em vista esse tipo de empreendimento
exercer grande atratividade sobre o puablico estrangeiro, em especial o0s

estadunidense que, fugindo do risco de atentados terroristas e com a facilidade de

*? José Valdo Mesquita (entrevista realizada em margo de 2016).
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vbos direto para o Ceard, buscam esse tipo turismo por oferecer em um sé lugar
variada gama de opcdes de lazer para todas as idades, ou seja, ndo precisam sair

do interior do resort, que na grande maioria disponibilizam o servico all inclusive.

Quando questionado se os resorts sdo considerados atrativos especiais
para o Ceara turistico, o entrevistado fez questdo de salientar que, para a secretaria
de turismo, todos 0s equipamentos turisticos possuem igual importancia, pois cada
um é relevante dentro do seu segmento, entretanto, enfatizou que os resorts sao
empreendimentos diferenciados, por oferecer diversidade de lazer com luxo,

conforto, em espacos unicos.

Perguntado como a SETUR caracteriza o tipo de publico que procura 0s
resorts, confirmou-se as expectativas da pesquisa: € um publico de bom poder
aquisitivo, que busca estruturas completas de lazer, que oferecam seguranca,
facilidades, conforto e diversdo de elevada qualidade. Geralmente s&o familias,
acompanhados de criancas. O entrevistado ratificou que as criancas exercem
grande poder na decisdo do destino turistico escolhido para as férias®®. Nesse
sentido, as criancas sdo alvos das pesadas campanhas de marketing desse tipo de
empreendimento que aposta na diversao, no Ceara, destaca-se o complexo Beach
Park, que tem o parque aquatico como poderoso atrativo.

Foi perguntado qual a importancia especifica de cada um dos resorts
estudados®*. Novamente o entrevistado afirmou que ndo ha um mais importante do
gue outro, explicando que cada um apresenta seu diferencial, tratando-se de
proposta diferentes entre si: 0 Complexo Beach Park tem como principal produto a
diversidade de opcdes para diversdao, por conta da magnitude do seu parque
aguatico; O Dom Pedro Laguna diferencia-se por ser o Unico do Nordeste a oferecer
campo de golf, bem como pela estrutura montada denominada Water Villas, como
referéncia a cidade italiana de Veneza, oferecendo aos hospedes, em sua maioria
adultos e executivos, ambiente de tranquilidade e descanso; O Carmel Charme

Resort sobressai-se pelo estilo misto de ser um resort com cara de hotel de charme,

2 O entrevistado citou o caso dos filhos dos famosos Angélica e Luciano Huck (da rede globo de
televisdo) que pelo fato de todas férias escolherem o Beach Park, levaram o casal a adquirir um
apartamento do complexo tamanha a atratividade que o mesmo exerce nas criangas.

* Os guatro resorts do Complexo Beach Park, o Dom Pedro Laguna Beach Villas & Golf Resort,
Carmel Charme Resort e Vila Galé Cumbuco.



129

pelo ambiente requintado e ao mesmo tempo aconchegante; ja o Vila Galé Cumbuco
destaca-se por ser o Unico localizado no litoral oeste da regido metropolitana de
Fortaleza (ja que todos os demais estdo no municipio de Aquiraz, litoral leste) e por

oferecer o sistema de all inclusive na diaria.

Embora o entrevistado tenha reiterado, varias vezes, que a SETUR né&o
oferece acdes ou tratamento diferenciado aos resorts, pois nao o0s considera
atrativos especiais, perguntou-se se ha algum tipo de parceria ou estratégia de acao
do governo direcionada especificamente a esses empreendimentos. Foi informado
que ndo, pois 0 que ocorre em termos de parceria € a oferta de politicas publicas e
qualificacdo de mé&o de obra, colaborando diretamente na promocao do destino
Ceard e ndo exclusivamente de um empreendimento. Todavia, a secretaria de
turismo convida os agentes do trade turistico para divulgarem juntos o Ceara, como
por exemplo nas feiras de turismo, tanto nacional como internacionais, como as que

aconteceram recentemente em Portugal e na Alemanha.

Ao afirmar que ha acles realizadas pela secretaria que objetivam o
fortalecimento do turismo internacional, como a participacao nas feiras internacionais
de turismo, sobretudo na Europa, em paises que possuem voo direto para Fortaleza,
a SETUR confirma a importancia que da a chegada de turistas estrangeiros no
estado, atestando, indiretamente, a relevancia dos resorts para atividade turistica
cearense, jA que o0 mesmo entrevistado afirmou ser esses empreendimentos
indutores do turismo internacional, levando a conclusdo de que os resorts sao sim,
equipamentos de destaque, ja que sdo responsaveis por receber essa fatia de
publico tdo desejada.

Questionado se ha projetos previstos para instalacdo de futuros resorts no
Ceard, o coordenador de destinos e produtos turisticos da SETUR informou que
devido ao fato do estado estd a cada dia se consolidando como destino turistico,
bem como a atividade turistica ser uma valvula de escape para a economia em crise
dos ultimos anos, o que explica o fato do governo investir cada vez mais no
segmento turistico, através de programas (como os PRODETUR e o Programa de
Regionalizacdo de Turismo, por exemplo) que conferem instalacdo de infraestrutura

basica, como saneamento, melhoramento e ampliacdo de vias e aeroportos, como
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os de Aracati e Jericoacoara®, prestes a iniciar as atividades, pois ja foram
homologados pela Agéncia Nacional de Aviagao Civil — ANAC. Os investimentos
realizados no ambito do turismo, tanto em niveis municipal, estadual e federal,
atestam que esta atividade oferece relevante retorno econdémico, 0 que levou o
entrevistado a afirmar que sim, muito provavelmente novos projetos de

empreendimentos turistico tendem a se estabelecer no Ceara.

No contexto dos investimentos publicos por parte do governo do estado
do Ceard, perguntou-se quais relacbes a SETUR mantém com as secretarias
municipais de turismo de Aquiraz e Caucaia (municipios onde se localizam os
resorts estudados). O entrevistado ressaltou que ndo ha tratamento diferenciado a
esses municipios, mesmo que abriguem empreendimentos do porte de resorts, pois
as acdes estdo diretamente ligadas aos programas desenvolvidos, sendo as
mesmas para todos os 85 (oitenta e cinco) municipios turisticos cearenses. Segundo
o coordenador, todos 0s municipios possuem igual importancia, pois as diferencas
gue se verificam nos lugares turisticos sdo explicadas pelo fato do turismo ser feito
pelos agentes privados, pois sdo 0s empresarios que direcionam seus investimentos
onde percebem melhores oportunidades, como ocorreu, por exemplo, com o litoral
leste, que cresceu muito se comparado ao litoral oeste, cabendo ao poder publico
oferecer condigbes para o desenvolvimento da atividade. Verifica-se, portanto, a

tentativa de discurso de neutralidade.

Questionou-se como a SETUR encara 0s processos de uso e ocupacao
do litoral pelo turismo, em especial pelos resorts, como a instalacdo de campo de
golf sobre campo de dunas e desapropriacdo de comunidades tracionais, por
exemplo. O coordenador afirmou que todos os programas e acdes promovidos pela
secretaria de turismo do Ceara consideram a questdo ambiental em seus
planejamentos, até mesmo por questdes de sustentabilidade da propria atividade

turistica. Sobre a desapropriacdo de comunidades pesqueiras tradicionais, 0 mesmo

® Aracati e Jericoacoara foram contemplados, junto a outros sete municipios cearenses, pelo
Programa de Aviacdo Regional, do governo federal. Entretanto, os dois municipios foram
selecionados em parceria com o Ministério do Turismo, conforme critérios do Estudo de
Competitividade dos 65 Destinos Indutores do Desenvolvimento Turistico Regional, por serem
considerados municipios estratégicos para o turismo nacional e internacional, tendo as obras
adiantadas em relacdo aos demais e brevemente passarao a receber voos comerciais.
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afirmou que isso ndo é de competéncia da SETUR, pois se o pescador quer vender
seu terreno para o empresario, € uma decisao particular dele. Identificou-se, assim
postura de “isencdo” por parte do poder publico frente a problematica ambiental e

social que pode decorrer do processo de territorializacdo dos resorts no litoral.

Os mapas a seguir mostram, respectivamente, o litoral de Aquiraz com a
localizacéo dos resorts e a formacao geoldgica da area onde os empreendimentos

em estudo estdo localizado.
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Mapa 4 — Litoral de Aquiraz e localiza¢&o dos resorts
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Mapa 5 — Formacgéo geoldgica da area de estudo em Aquiraz
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5.1 RESORTS BEACH PARK: A “PROMESSA” DA ALEGRIA

O titulo deste item faz referéncia ao slogan do mais famoso complexo
turistico do Ceara, o Beach Park. O empreendimento esta localizado na Regido
Metropolitana de Fortaleza, mais especificamente na Praia do Porto das Dunas no
municipio de Aquiraz. Iniciou suas atividades no ano de 1985 apenas com 0 servigo
de barraca de praia, inaugurando em 1989 o parque aquatico e somente em 1996 o
primeiro hotel. Ao longo desses quase 30 anos, a expansado do complexo é inegavel,
apresentando-se na atualidade como importante atrativo turistico do Ceara e um dos

principais destinos de lazer em ambito nacional.

A organizacdo socioespacial do Porto das Dunas, relaciona-se
diretamente com a instalacdo do Beach Park, que atua como catalisador de
atividades de lazer e turismo na localidade, atraindo outros equipamentos turisticos
para o lugar, convertendo a localidade ilha de lazer, enclave territorial, sob os
ditames do capital turistico e imobiliario. A estrutura que o Complexo oferece é
vendida no site do empreendimento da seguinte forma: “Tranquilidade, adrenalina,
sabores inesqueciveis, experiéncias Unicas. Esses sdo apenas alguns exemplos do
que é possivel viver sem sair do complexo Beach Park”. Em todos os meios de
divulgacao do referido complexo, é possivel constatar a intensa aluséo a agradaveis
sensacldes e prazeres que sao oferecidos, apelando para tranquilidade ou outras

emoc0des, garantindo aos clientes o sonho de comodidade, conforto e diverséo.

A figura 36 mostra a evolucdo da logomarca, da esquerda para direita,
respectivamente os anos 1985, 1998 e 2013. Ao longo das quase trés décadas de
existéncia, o equipamento passou por grandes transformagfes, sendo a mais
recente, e bastante significativa delas, ocorrida no ano de 2013. Conforme o proprio
empreendimento, esta mudanca foi marcada pela inovacéo de todo o complexo, que
promete proporcionar mais conforto, bem-estar e diversao para familias do Brasil e

do Mundo. Nesse contexto, o simbolo do Beach Park também foi alterado.
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Figura 37 - Evolucé&o da logomarca Beach Park em 1985, 1998 e 2013
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FORTALEZA A onda ¢ ser feliz agora. Aondaé ser felizagora

Fonte: Adaptada de Beach Park.

Na dltima mudanca a imagem e a tipografia foram modificadas,
permanecendo, porém, o mesmo o0 slogan: “A onda é ser feliz agora”, o que
comprova a importancia dada a felicidade no jogo mercadolégico do complexo.
Entretanto, é importante frisar que estas alteracfes ndo acontecem de maneira
aleatéria, mas sim apdés estudos de marketing, incluindo ai ndo apenas a tipografia,

que foi inspirada em uma caligrafica descontraida, mas as formas e cores utilizadas.

Para o empreendimento, a forma revela “a alegria personalizada,

k?%”.  Para os

inigualavel, identitaria, contagiante e atraente do ‘novo’ Beach Par
idealizadores, a nova marca traz como ideia central - uma onda de energia positiva,
COmo esséncia - 0 verdo 0 ano inteiro, como promessa — descanso com emocao e

alegria como valores — diversidade, evasédo e bem-estar.

A escolha das cores para compor a nova marca também resulta de
cuidadoso estudo, ja que para os planejadores de marketing existe uma logica na
atribuicdo das mesmas, l6gica que remete a memoria do lugar. Os tons de vermelho
e laranja fazem referéncia ao sol e & praia; os tons de verde fazem mencéo a

vegetacao local; e os tons de azul remetem a 4gua.

De acordo com informacdes do empreendimento, a evolugcdo da nova
marca se deu do seguinte modo: a ideia do simbolo consiste na tradu¢cdo da mais

pura alegria, usando trés elementos, considerados simples, porém extraordinarios —

% Trecho retirado do site do Beach Park.
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os tubos, o elemento humano e a agua, como se observa na evolu¢cado do simbolo

mostrada na figura abaixo:

Figura 38 - Significado e evolucdo da nova
marca Beach Park

pessoas se divertindo

coracdo do resort

movimento divertido

Fonte: Adaptada de Beach Park

Assim, o complexo disponibiliza grande diversidade em estrutura de lazer,
incluindo um dos maiores parques aquaticos da Ameérica Latina, quatro resorts,

restaurantes e servi¢cos na praia.

e O Parque Aquatico:

O parque aquatico € considerado o chamariz do complexo. Em uma

sociedade em que o0 sucesso e a atratividade dos destinos turisticos relacionam-se a
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sua presencga marcante no meio virtual (sites de viagem, revistas, redes sociais etc)
pela utilizacdo de imagens atrativas, o Beach Park se sobressai neste cenario. Com
ampla e intensiva propaganda em todo o Brasil, 0 parque destaca-se por ganhar, a

cada ano, varios prémios.

Em 2013, o parque aquatico do Beach Park foi escolhido como o melhor
parque de diversdes da América do Sul pelos usuarios do mesmo site, ha primeira
edicdo, do Travelers’ Choice Melhores Atracées. Em 2014 foi escolhido como o
segundo melhor parque aquatico do mundo no ranking dos 10 melhores parques
aquaticos do mundo do TripAdvisor?’ e também conquistou o segundo lugar
entre os 10 melhores na categoria parques aquaticos e de diversdes do Brasil.
Também no ano de 2014 recebeu o Certificado de Exceléncia 2014 do TripAdvisor,
certificado este concedido aos estabelecimentos de alto nivel ao redor do mundo,

gue recebem constantemente as melhores avaliacbes dos viajantes no referido site.

O parque aquatico, icone de todo o complexo Beach Park, é composto
por aproximadamente 20 atracdes que se adéguam a varios os gostos e faixas
etarias dos turistas. As opcbes de entretenimento dentro do parque estdo divididas
da seguinte maneira: atracfes para familia, atracbes moderadas, atracdes radicais,
espaco cabanas e alimentacédo. Utilizando cerca de 7.793.000 litros de agua, o que &
considerado pelo proprio empreendimento como importante elemento para a
diverséo, pois o marketing do pargue sugere vivéncia em um mundo onde a agua

move a diversédo, prometendo variadas sensacdes em um mesmo lugar.

O parque aquatico adota o sistema de cartdo para clientes que se
cadastram e pagam para ter acesso ilimitado ao parque, bem como obter descontos
nas refeicbes e demais servicos do complexo, € o chamado Beach Card. Existem
planos de adeséo de 1, 5 ou 7 anos, com valores, direitos e numero de dependentes
que diferentes, pois cada plano possui suas particularidades. E vendido como um
passaporte para a alegria, fazendo com que o cliente sinta-se ainda mais
privilegiado que os demais, por ser detentor de maiores vantagens. As figuras

abaixo mostram duas séries do cartdo beach card:

%7 O TripAdvisor é um website que forma a maior comunidade de viajantes no mundo, concentrando
mais de 60 milhdes de visitantes por més e mais de 75 milh8es de avaliacdes e comentarios.



138

Figura 40 - Beach Card (série
ramubrlnka)

Figura 39 - Beach Card (série acquacirco)
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Fonte: Beach Park Fonte: Beach Park

As atracOes para familia s@o as menos radicais, sendo elas: Acqua Circo
(ocupa area de 1.300 m? sendo formado por 131 equipamentos que comp&em 53
brinquedos,); Acqua Show (ao som de musica caribenha, em uma area de 1.500m?,
ele redne 78 brinquedos e jatos sincronizados, 8 tobogas e 14 canhdes, divididos em
seis plataformas, num espaco para 300 pessoas de todas as idades. Conforme o
empreendimento, outro semelhante s6 existe nos Estados Unidos); Acquabismo
(com capacidade para seis pessoas, consiste em um super tobogd com uma rampa
de 8 metros de largura); Arca de Noé (conjunto composto por 10 brinquedos
direcionados ao publico infantil, ocupando area de 70 m?); Correnteza Encantada
(inserido na categoria relaxante, trata-se de um rio artificial, com extensédo de 300
metros, para passeio em boias); llha do Tesouro (voltada para o publico infanto-
juvenil, apresenta, numa area de 1000 m?, brinquedos que remetem a um barco
pirata); Maremoto (composto por um conjunto de 2 piscinas, 3 ilhas e 250 coqueiros,
em uma area de 4,4 mil metros quadrados e trés milhdes de litros de agua, é
considerado a maior piscina de ondas da América Latina); Tchibum (é um toboagua

com 25 metros de comprimento, 4,5 metro de altura e velocidade média de 12,8
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km/h. O curioso é que este brinquedo tenta fazer uma alusdo, de acordo com o
Beach Park, ao mar das ninfas e fadas de Atlantis, que desciam pelo Rio Yapo para
se banhar nas aguas do mar de Afrodite e assim aumentar sua beleza); e, por fim,
as saunas para relaxamento, com capacidade para até 20 pessoas. A figura 05

abaixo mostra algumas das atragdes:

Figura 41 - Atra¢gdes Familia

Fonte: Adaptada de Beach Park

As atracdes moderadas sdo compostas por toboaguas que oferecem
descidas com velocidade consideravel, sdo elas: Atlantis (imenso toboagua de 17,5
metros de altura e se estende por um percurso de 71 metros de comprimento,
alcanca velocidade média de 34 km/h); Hupa & Hopa (composto por dois toboaguas
fechados, com pistas de 7,5 metros de altura e comprimento que varia de 25 m e
18,5 m, auxiliado por uma descarga de 200 litros de agua, onde a velocidade média
alcanca 20 km/h); Moréia Negra (toboagua totalmente fechado com 11,20m de
altura, numa pista de 67m de comprimento, com velocidade média de descida de
13km/h); Ramubrink& (composto por um conjunto de sete toboaguas que partem de
uma torre de 24 metros de altura, em que cada um dos toboaguas proporciona uma
experiéncia diferente em funcéo de tamanho, formato, velocidade de descida e tipo
de boia); e o Zump Tchibum (composto por trés toboaguas abertos de alta
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velocidade que partem de uma torre de 15,5 metros de altura e atingem uma
velocidade média de 15,2 km/h).

Figura 42 - Atragcdes moderadas

FONTE: Adaptada de Beach Park

Ja as atracOes radicais sdo direcionadas a quem procura por muita
adrenalina e fortes emocdes, sdo elas: Arrepius (conjunto de 5 toboaguas que
proporcionam diferentes maneiras de descida, a 25 metros de altura); Kalafrio
(oferece uma descida de 11 metros, formando quase um angulo de 90 graus); e 0
Insano, a mais radical das atracdes do Beach Park (com 41 metros de altura, o
equivalente a um prédio de 14 andares, proporciona 5 segundos de sensacdo de
queda livre a 105 km/h). A figura 42 a seguir mostra as trés atragfes radicais do

parque:
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Figura 43 - Atragdes Radicais

FONTE: Adaptada de Beach Park

Estrategicamente pensado, foi instalado um espaco dentro do parque
aquatico para o descanso entre uma diversdo e outra, € o denominado Espago
Cabanas. Este espaco conta com oito chalés privados para aluguel, todos equipados
com TV, toalhas e frigobar com lanches. O parque oferece cinco locais para
alimentacdo, que varia desde cafeteria, lanchonetes até restaurante self-service

completo.
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Figura 44 - Espaco Cabanas

Fonte: Beach Park

Apesar de toda a ostentacdo disseminada em formas de lazer, o Beach
Park ndo esta isento de contradicdes e polémicas, fortalecendo o carater fantasioso
desse tipo de territorio. Circulou em jornal local no més de marcgo de 2015 que desde
o ano de 2006 tramitava na justica uma acao contra o parque aquatico do Beach
Park, ajuizada pelo Ministério Publico do Ceara, com o intuito de garantir o direito a
meia-entrada entrada a estudantes. No entanto, em seguida o empreendimento
alegou em sua defesa inconstitucionalidade da lei estadual n° 12302/94 que prevé
esse direito aos estudantes. Em 2013, novamente a justica julgou procedente o
pedido do Ministério Publico. Mais uma vez a empresa entrou com apelacéo
alegando inconstitucionalidade da lei. Porém, a deciséao final foi proferida em 02 de
marco de 2015, em consonancia com o pedido do ministério publico, tendo em vista
as constituicdes federal e estadual garantirem aos estudantes o incentivo ao lazer e
desporto. Em nota ao jornal, o Beach Park afirmou ja cumprir a referida lei estadual.
No entanto, se a empresa cumpre, deve ser de forma excepcional, pois ndo se sabe
de ninguém que nao tenha pago o valor integral do ingresso, ja que ndo ha

diferenciacdo na tabela de precos para entrada no parque.

Durante alta estacéo foi realizada pesquisa de campo com documentacao
fotogréfica e aplicacdo de questionarios semiestruturados aos turistas-usuérios do

parque aquatico. Ainda do lado de fora, a imponente infraestrutura composta de
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muitos toboaguas gigantes a beira-mar impacta quem chega. O extenso muro, que
separa 0s que podem ter acesso a magia da diversdo daqueles que ndo tém esse
privilégio, apresenta-se como marca da segregacao espacial e da delimitacdo de um
territrio onde cenarios sdo criados para a encenacado de felicidade e paz. No
caminho que leva a entrada do parque, € impossivel ndo perceber o clima
empolgante de euforia que fascina a grande maioria das pessoas que se direcionam
ao mais famoso parque aquatico da América Latina. Ao longo do percurso existem
pequenas atracdes onde muitos turistas aproveitam para tirar fotos, como um
cenario de uma prancha dentro de uma onda, onde o turista pode subir e simular
uma manobra de surf, um piso feito de garrafas de vidro encravadas na areia de
praia ou ainda um pequeno espaco onde existe uma jangada sobre a dgua, como

tentativa de alusao a cultura litordnea tradicional do Ceara.

Em pesquisa de campo realizada no parque aquéatico do Complexo do
Beach Park durante o periodo de alta estacdo (janeiro de 2015) as técnicas para
coletas de dados foram: observacdo direta, entrevistas semiestruturadas e
documentacédo fotografica. Foram entrevistados 20 (vinte) turistas, cuja faixa etaria
variou de 35 a 67? anos, com origem em diferentes estados brasileiros. O roteiro
para entrevista era composto por 14 perguntas semiabertas que objetivavam
investigar desde a origem do turista até suas motivacdes e percepcdes com relacdo

ao territorio do parque aquatico.

Todos os turistas entrevistados estavam em viagem com a familia, com
criancas. A observacdo in lécu, bem como as estratégias de marketing
desenvolvidas pelo empreendimento ja indicam que este é o publico-alvo do parque
aguatico. Os estados de origem dos entrevistados eram: S&o Paulo, Rio de Janeiro,
Mato Grosso, Mato Grosso do Sul, Acre, Par4d, Amazonas, Rondbnia, Pernambuco e
Bahia.

Um dos primeiros dados levantados indicou um fato curioso, pois embora
o Complexo Beach Park seja composto por quatro resorts, somente um casal

entrevistado estava hospedado em um dos hotéis do complexo — o Suites Resorts.

8 Embora nao seja o tipo de publico que prevaleca, é comum verificar a presenca de pessoas idosas,
acompanhadas de suas familias. Comprovando que realmente o parque aquatico do Beach Park
constitui-se em uma atracao para toda a familia, com opc¢des para todas as idades.
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Este dado alerta para a notoriedade que o parque aqudtico possui dentro do
complexo, a medida que se sobressai, ultrapassando os muros do mesmo. Pelo
relato dos entrevistados, constata-se que a procura por este equipamento € imensa,
fato que se deve as intensivas campanhas publicitarias em todo o Brasil,
confirmando que o parque aquético apresenta-se como um ponto turistico desejado
por grande parte dos turistas que visitam o Ceard, independente do hotel em que
estdo hospedados, pois faz parte dos roteiros turisticos mais comprados. No
entanto, outro dado que chama atencdo € que, apesar do passeio para o Beach
Park estd incluido em alguns pacotes, somente trés entrevistados tinham feito esta
opc¢ao, ou seja, dezessete turistas compraram 0s ingressos na entrada do parque, o
que torna o preco ainda mais caro (média de R$ 200,00 o ingresso individual). Dado
gue comprova o poder de atracao do empreendimento, que mesmo quando ndo esta
incluso no pacote comprado, nao fica de fora do roteiros escolhidos por muitos
visitantes, pois eles vao até a bilheteria do proprio parque e compram 0S ingressos

individualmente, independente do valor.

Dos vinte turistas, dezessete estavam no parque pela primeira vez,
enguanto trés visitavam o local pela segunda vez. Quando perguntados se tinham a
pretensdo de voltar, todos foram unamines ao responder que sim. O que esta em
concordancia com o grau de satisfacdo em relagcdo a infraestrutura oferecida, pois
todos demonstraram grande contentamento, visto que entre as op¢des ruim, regular,
boa e excelente, doze pessoas classificaram a infraestrutura como excelente,

enguanto as outras oito avaliaram como boa.

Entretanto, logo inicio foi possivel detectar algumas contradi¢cdes: entre
depoimentos como “Aqui tudo é lindo”; “Estamos gostando muito”, o turista de
Manaus-AM, que estava em viagem com a familia, embora tenha considerado a
infraestrutura boa visitava o parque pela segunda vez, relatou que quando veio pela
primeira vez sentiu-se um pouco frustrado, pois pela propaganda que ha, imaginava
que fosse bem maior, declarando em tom de desapontamento: “N&o tem tantas

atragcbes como imaginava. Em duas horas da pra ver tudo”.

Quando perguntados o que motivou a ida ao parque aquatico as
respostas variaram entre dois tipos: por causa das criancas (inclusive alguns

afirmaram que néo iriam ao Beach Park se néo fosse pelos filhos, comprovando
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mais uma vez a intensa atuagao do marketing junto ao consumismo infantil, que dita
padrées de consumo que influenciam fortemente os pais; o outro motivo citado
relaciona-se a grande propaganda do empreendimento nas cidades de origem dos
turistas, o que desperta 0 desejo de conhecer o parque reconhecido
internacionalmente. As seguintes falas de trés entrevistados revelam esse fato:
“Tinha que conhecer, afinal com tanta propaganda...”; “Eu quis conhecer porque o
parque é famoso”; “Quem esta em Fortaleza tem que conhecer, sendo néo viu

nada”.

A Ultima fala € bastante representativa do poder que o Beach Park exerce
sobre o imaginario turistico, pois revela quanto o empreendimento se aglutinou ao
turismo no ceara, tornando-se ponto de visita quase que obrigatério aos turistas no
estado. Ou seja, a imagem do Beach Park esta tao atrelada ao Ceara que visitar um
implica, muitas vezes, a visita ao outro. Este fato se deve aos discursos de 6rgéos
publicos, como as secretaria estadual e municipal de turismo, em parceria com
acOes de marketing da iniciativa privada, objetivando a promoc&o do turismo no

estado, tendo este empreendimento como carro-chefe da atividade turistica.

Questionados sobre o que mais chamou atencao no parque aquatico do
Beach Park, nenhum entrevistado apontou algo negativo. Pelo contrério, todas as
falas sempre marcadas por extremo entusiasmo, com respostas que ressaltaram
positivamente elementos do parque, tais como: seguranca, quantidade de salva-
vidas, limpeza, boa qualidade do restaurante, brinquedos, tamanho do

empreendimento, organizacao e estrutura geral.

Seguindo esta vertente dos sentimentos evocados em quem esta no
parque aquatico, foram feitas trés perguntas. A primeira delas foi: Quais as
sensacfes que o empreendimento desperta? Todas as respostas indicaram a
mesma linha de raciocinio, deixando claro como o empreendimento se apresenta no
imaginario dos turistas, a partir do que ele proporciona (ou promete proporcionar):

descanso, diversao, tranquilidade, paz, descontracéo, relaxamento e felicidade.

A outra pergunta foi: O slogan do complexo é “A onda é ser feliz agora”.
Pode-se entdo afirmar que no Beach Park se vivencia a felicidade? Sim ou N&ao?

Todos o0s vinte entrevistados foram unamines ao responderem que sim,
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considerando o slogan apropriado ao que o empreendimento oferece. E importante
ressaltar trés respostas. A primeira foi de um casal de idosos entrevistados, que
afirmaram gostar de conhecer parques aquaticos no Brasil: “A gente tem que
procurar ser feliz, esta estrutura foi feita para isso. Até porque nao estou vendo
ninguém triste aqui”. A segunda resposta foi de uma turista de Belém que afirmou:
“Temos que nos permitir ser feliz, é para isso que estamos aqui”. A terceira resposta
foi a Unica que destoou das demais, por trazer um pouco de criticidade: “Sou feliz. A
felicidade n&o depende do lugar”. Assim, embora a turista tenha demonstrado
encantamento, como os demais, pareceu ndo ter deixado o embevecimento a

absorver a ponto de perder, ainda que temporariamente, o senso da realidade.

A pergunta seguinte foi: Vocé acha que este ambiente propicia o
esquecimento dos problemas do dia a dia? Por qué? A primeira reacédo de todos os
entrevistados foi afirmar que sim. Porém, apds alguns segundos de raciocinio as
respostas alcancaram os dois extremos. Quinze turistas responderam, com
entusiasmo, que esqueciam o0s problemas, como da resposta a seguir: “Aqui
esquecemos os problemas do dia a dia sim, ndo da vontade de ir embora”. “Aqui a
gente esquece os problemas, mas ai quando chegar em casa vai ter a conta do
cartdo para pagar’. Entretanto, outras cinco respostas confirmaram que, para a
maioria, a experiéncia neste parque aquatico favorece a ruptura com a vida real, ou
seja, com o cotidiano para que se possa vivenciar o sonho da diversao, do descanso
e da felicidade que o empreendimento propicia. Todavia, para cinco turistas parece
que o questionamento incitou reflexdes, gerando espécie de “choque”, arrancando-
os do devaneio que a fantasia favorece. ApOs pensarem um pouco mais, retificaram
suas respostas: “Ndo da para esquecer totalmente os problemas”; “Esquece mais ou
menos”; “Depende do tipo de problema”; “A gente ta aqui para tentar esquecer, nem

gue seja por alguns momentos”.

Buscando verificar o interesse e/ou o conhecimento dos turistas sobre o
desenvolvimento do turismo comunitario, questionou-se se havia pretensao de visitar
alguma comunidade do litoral cearense que desenvolve o0 este tipo de turismo.
Comprovando que ainda predomina uma espécie de cisdo entre as duas formas de
desenvolvimento e pratica de turismo, ou seja, entre o turismo globalizado e o

turismo de base comunitéria, todos os entrevistados responderam que ndo estava
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previsto em sua viagem visitar nenhuma comunidade de promove o turismo de base
local. Ressalte-se que um dos entrevistados, professor de Geografia em Porto Velho
- Rondénia, declarou que talvez até iria, caso nao estivesse com sua filha (9 anos),
entretanto, 0 mesmo nem sabia quais comunidades realizam tal turismo. Outras
duas turistas ficaram em duavida se Canoa Quebrada entraria neste modelo de

turismo.

As respostas dadas a essa pergunta atestam que, ante a dominacéo do
imaginario coletivo pelo turismo elitizado (que vende ao turista o fetiche de
considerar-se superior a grande massa, pelo usufruto da fantasia da felicidade com
requinte, ostentacdo, seguranca e exclusivismo) ainda prevalecem o
desconhecimento e/ou desinteresse pelo turismo comunitario, modalidade de
turismo que a cada dia ganha mais forca ao mostrar sua importancia na preservacao
da cultura local, conservagéo dos recursos naturais e distribuicdo de renda nas

comunidades tradicionais, comumente ameagadas por grandes grupos hoteleiros.

Em uma tentativa de rompimento com a fantasia na qual os entrevistados
apresentavam-se inebriados, a Ultima pergunta objetivou arranca-los de seus
éxtases, trazendo-os um pouco para a realidade: Vocé considera este tipo de lazer
excludente? Todos os vinte entrevistados afirmaram que sim. Neste momento todas
as reclamacodes foram dos precos de produtos simples que séo vendidos no interior
do parque aquatico, como agua e picolé, por exemplo. Uma turista do Mato Grosso
apresentou grande indignacdo, pois afirmou se sentir explorada, visto os precos
serem totalmente fora da realidade: “Os precos estao exorbitantes, produtos que séao
cortesia em outros locais, como agua de coco, aqui é muito caro”. Outra, de Sdo
Paulo, afirmou: “E um absurdo pagar tdo caro e nédo ter direito nem a bdia para se
divertir”. Entretanto, chamou atencao o fato de, no primeiro momento, a maioria dos
turistas voltarem a problematica para si mesmos, ao pensarem em Seus proprios
esforcos para dar conta de seus gastos no local, ou seja, ndo atentaram para a
conjuntura de que este tipo de lazer é inacessivel a grande parte da populagéo.
Somente com a conducdo da entrevista € que alguns despertaram para esta

realidade.

Um idoso entrevistado, turista da Bahia, fez a seguinte observagao: “Sim

€ excludente, pois nem todo mundo tem condi¢bes de vir pra c4. Devia ser mais
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acessivel para os nativos, por exemplo, com preco diferenciado”. Ja o professor de
Geografia, turista de Rondbnia, afirmou: “Na verdade o que exclui € o sistema, no
qual isto aqui faz parte”. A resposta da turista de Belém foi bastante chocante, pelo
teor discriminatorio: “Exclui, mas de certa forma é bom, porque se torna mais
seletivo. Se do preco que esta, esta desse jeito, superlotado. Mas também acho que
deviam deixar um preco mais acessivel, em um dia de semana, para quem nao pode
pagar o preco normal. Sem falar que, pelo preco paguei, achei que o atendimento
seria melhor, algo mais exclusivo”. Outra resposta que chamou atencéo, agora pelo
grau de devaneio foi a da turista do Rio de Janeiro: “E excludente sim, precos muito
caros, mas esta aqui € um sonho que poucos podem realizar. Por isso, quem esta

aqui, tem que estar feliz”.

A partir dessa Ultima resposta, pode-se verificar o ambiente de
segregacao social que domina neste tipo de empreendimento, marcado pela
exclusdo dos que ndo podem ter acesso devido ao insuficiente poder aquisitivo,
como pela reclusdo daqueles que podem pagar por esta modalidade de lazer. E
criado, entdo, um territorio seletivo (portanto excludente), com organizacao espacial
caracterizada por cenarios com aparéncia de paraiso privado, de ilha da fantasia,
onde os privilegiados podem ser felizes entre seus “semelhantes”, ou seja,

individuos pertencentes da classe social.

Entretanto, ainda que prevaleca, para os turistas, o encanto no olhar, o
sorriso no rosto, o semblante maravilhado e a expressées de euforia, € possivel
identificar elementos contraditérios no parque aquatico, o que ratifica que a fantasia
€ um dos mais importantes pilares para a manutencao desse territorio, que tem por
base a dominagdo simbdlica do imaginario turistico, pois tirando o véu da

(auto)ilusao e consequente simulagéo que caracteriza a fantasia vendida no
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empreendimento, presencia-se filas imensas para usufruir do que o parque oferece,
seja para utilizar os brinquedos (conforme mostrado na figura 45), ou para fazer
compras nas lanchonetes e até mesmo nos guichés para aquisicdo do cartdo de

consumo?®,

Figura 45 - Fila para utilizar brinquedo no parque aquéatico do Beach
Park

Fonte: Elaborado pelo autor

Portanto, chamou atencdo o fato de que, embora as estratégias de
marketing vendam o parque como algo especial e Unico, pode-se afirmar que o
mesmo € frequentado, sobretudo, por turistas de classe média, isso porque o
empreendimento, embora seja excludente, ndo € mais exclusividade da elite, pois
tornou-se atrativo turistico massificado. A superlotacdo torna a diversao cansativa,
seja pela espera ou por atrapalhar o sentido das brincadeiras, como no caso da
figura a seguir, que mostra a atragdo denominada “Correnteza Encantada”, mas que,
devido a grande quantidade de pessoas, verificou-se uma correnteza quase nula,

por causa do congestionamento de boias, fazendo com que a diversao perdesse um

» Toda compra, dentro do parque aquatico do Beach Park, sé pode ser realizada com o uso do
cartdo de consumo, que consiste em um cartdo em que, antecipadamente, o usuario adquire em um
dos guichés deste servico e coloca um valor qualquer de crédito que pretende utilizar durante sua
permanéncia no empreendimento. Quando este valor é esgotado, pode ser efetuada nova recarga.
Quando sobra, 0 mesmo pode ser ressarcido nos guichés.
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pouco de seu sentido, que € de deixar-se levar tranquilamente pela agradavel

correnteza.

Figura 46 - Congestionamento de pessoas e boias

Fonte: Elaborado pelo autor

Contrastando com os sentimentos de tranquilidade e paz relatados por
alguns turistas, verificou-se bastante barulho das algazarras das criangas nos
brinquedos. Presenciou-se também trechos em que os turistas caminham descalgos
sobre o piso de pedra exposto ao sol, sentindo-se incomodados com a elevada

temperatura do mesmo.

Outro ponto que merece destaque foi a inutilizacdo de um dos brinquedos
que ja fez muito sucesso no parque. Por seu estado ja fazia muito tempo que estava
parado, ainda que ja tivesse material para provavel manutencdo. Embora alguns
meses depois o brinquedo tenha sido reativado, a cena do brinquedo inativo remete
a ideia de abandono ou descuido, 0 que gera certo impacto no imaginario, afetando
negativamente o proposito da fantasia, do encantamento, da sensacao de paraiso

que o empreendimento busca vender.
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Figura 47 - Brinquedo inutilizado em manutencéo

Fonte: Elaborado pelo autor

Confirma-se, portanto, a sujeicdo diante da fantasia vendida no parque
aquatico do Complexo Turistico do Beach Park, que se apresenta como territorio do
simulacro, da ilusdo, a partir da instalacdo de cenarios, com infraestruturas que
particularizam um tipo de organizacdo espacial, que se fortalece no imaginario
coletivo de forma especifica, que é a da fantasia. Com isso, é possivel constatar a
dimensdo nacional que a seducdo, pela fantasia, exerce no ambito do turismo,
sendo alimentada por pesadas campanhas de marketing que disseminam o sonho

da diversao, do descanso e da felicidade.

e Beach Park Resorts:

Sao quatro os resorts que compdem o Complexo Beach Park: Acqua
Beach Park Resort, Suites Beach Park Resort, Wellness Beach Park Resort e
Oceani Beach Park Resort, cada um deles com especificidades, visando atender aos

mais variados tipos de hdospedes.

O primeiro resort inaugurado no complexo foi o Suites Beach Park Resort
De padréao internacional, com ampla area de lazer e facil acesso ao parque aquatico,

com ambientes tradicional e familiar, ideal para familias com criancas pequenas.


https://www.beachpark.com.br/resort/acqua-resort
https://www.beachpark.com.br/resort/acqua-resort
https://www.beachpark.com.br/resort/suites-resort
https://www.beachpark.com.br/resort/wellness-resort
https://www.beachpark.com.br/resort/oceani-resort
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Ganhou o prémio no Trip Advisor®*® como um dos melhores hotéis para viajar em

familia.

Buscando aliar comodidade e diversdo, além dos 182 apartamentos,
divididos em 3 categorias®', oferece também completa infraestrutura de servicos e
lazer, com: piscina, quadra poliesportiva, quadra de ténis, fitness center, teatro,
restaurante, kid's club, sala de internet, loja de conveniéncia, bar molhado,
restaurante, massagem, babysitter, guest service, acompanhamento nutricional aos

hospedes com restricbes alimentares, lavanderia, escolinha de surf e room service.

Figura 48 - Suites Beach Park Resort

Fonte: Adaptada de Beach Park

O Acqua Beach Park Resort possui 143 apartamentos de 25 a 72m?

localizados a beira-mar, divididos em quatro categorias. Oferece quadras de ténis e

*® O Trip Advisor é o maior site de avaliacdo de turismo global, onde os usuarios podem avaliar tanto
hotéis como atrac¢des turisticas, de qualquer lugar do globo. A partir dessas avaliagfes, as atracdes
séo classificadas e entram no ranking de cada lugar.

%! Suite Janior, Suite Garden e Suite Master.
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poliesportiva, fitness center, kid’'s club, restaurante, bar molhado e piscina de borda

infinita. A diaria inclui, além do acesso gratuito ao parque, café da manha e jantar.

Figura 49 - Acqua Beach Park Resort

Fonte: Adaptada de Beach Park

E um equipamento de padr&o internacional e apresenta como diferencial
o Acqualink, um rio artificial que passa por todo o hotel, ligando-0 ao parque
aguatico. A estratégia mercadoldgica consiste em possibilitar ao hdspede o conforto
do resort e a diversdo do parque, conduzindo o imaginario para o misto de
sensacoes, ora de descanso, ora de alegria. As atividades de lazer desenvolvidas
no interior do resort sao voltadas para toda a familia, sendo conduzidas pela equipe
de esporte e lazer, composta de monitores infantis e animadores chamados de
Beach Friends.

Seguindo uma das mais fortes tendéncias dos maiores centros turisticos
do mundo, foi inaugurado o mais novo resort do complexo, o Wellness Beach Park
Resort, que traz para o litoral do Ceara novo conceito de resort, pois é o primeiro no
segmento que traz como proposta o bem-estar, com a prevencgédo e educacao para a
saude, oferecendo qualidade de vida e bem-estar para o corpo e a mente. Sdo mais
de 90 apartamentos, divididos em quatro categorias. Além de ser voltado para o

mercado turistico, o empreendimento também engloba o setor imobiliario, pois
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oferece apartamentos para domicilio, com diferencial de maior luxo e comodidade de

um condominio integrado ao parque aquatico.

Figura 50 - Wellness Beach Park Resort

Fonte: Adaptada de http://www.viverinc.com.br

Conforme o préoprio Beach Park, o Wellness é direcionado para os
seguintes publicos: familia, casal em lua de mel, melhor idade e grupo de amigos
gue buscam por descanso e qualidade e vida, sem muita agitacdo. Oferece estrutura
de: quadra poliesportiva, playground externo, trés piscinas, hidromassagem, area de
exercicio ao ar livre, spa, salas de massagens, saunas a vapor e seca, bar molhado,
redario, tenda zen, brinquedoteca, lob bar tematizado Stella Artois, saldo de jogos,
fithness, baby & kids e equipe de recreagéo.

O quarto resort do complexo foi recentemente arrendado, € o Oceani
Resort, que passou a se denominar Oceani Beach Park Resort. Ideal para casais e
pequenas familias, localiza-se a 500 metros do parque aquatico, oferece 131
apartamentos e agrega ao Beach Park um saldo de convencdes de 312 metros
quadrados, com capacidade para 300 pessoas e divisivel em trés ambientes, cada
um com mais de 100 metros quadrados. O complexo oferece boa infraestrutura de
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restaurantes com novas opcdes gastrondmicas. Segundo a empresa proprietaria do
hotel, a CADIS 3 (SJ Administracdo de Imoveis, Blokus Engenharia e Verdegreen
Hotel — Jodo Pessoa), a escolha pelo Beach Park para administrar o resort se deve
a credibilidade e vasta experiéncia da empresa no setor de entretenimento e

hotelaria.

Figura 51 - Oceani Beach Park Resort

a7 ST
Fonte: Adaptada de Beach Park

Nos servicos de praia do complexo estdo incluidos restaurante com
capacidade para 1620 pessoas, coffee shop e, recentemente inaugurado, um novo
espago: o Chandon Bubble Lounge, ambiente decorado com sofas, puffs e
espreguicadeiras, onde s&do servidos pratos sofisticados harmonizados com

espumantes Chandon.

Apdés pesquisa junto aos usuarios do parque aquatico e/ou héspedes do
complexo Beach Park, buscou-se coletar informac¢des junto ao empreendimento.
Apds ser encaminhada para seis funcionarios diferentes ao longo de 10 meses
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de inumeras tentativas de realizacdo de entrevista, o questionario enviado ao Beach
Park foi respondido pela supervisora de branding®?, depois de ser reduzido de trinta

perguntas para apenas seis.

Com o intuito de compreender a origem do publico, como forma de breve
caracterizacdo social, a primeira pergunta foi sobre a origem dos turistas que
frequentam o complexo. A resposta foi que eles vém do mundo inteiro, mas
excetuando os visitantes de Fortaleza (comprovando o poder do empreendimento

também no imaginario local), a maioria vem de S&o Paulo, Rio de Janeiro e Brasilia.

Intentando avaliar a sazonalidade, bem como atratividade e demanda
pelo complexo, como elemento indicador do poder que empreendimento exerce no
imaginario turistico, interrogou-se sobre o periodo de maior ocupacdo. Foi
respondido que os meses mais procurados séo janeiro e julho, enquanto o més de
maio é o de menor ocupacdo. Questionada sobre quantas pessoas visitam o0
complexo durante o ano, a resposta foi a quantidade impressionante de um milh&ao
de visitantes em média. A pergunta seguinte foi sobre qual o diferencial do complexo

Beach Park diante de outros resorts? E a resposta foi a seguinte:

Oferecemos uma experiéncia completa de entretenimento e conteddo para
toda familia, somos o melhor parque aquético pé na areia do mundo, temos
hotéis, restaurantes e lojas que oferecem experiéncias inesqueciveis, e
oferecemos diversdo com qualidade e seguranca em parceria com 0S
melhores do mundo.

Analisando o discurso contido na resposta transcrita acima, constata-se a
ideia vendida pelo complexo de destino turistico bem conceituado mundialmente,
completo, pleno, repleto das mais diversas op¢des para o publico de todas as idades

Como o complexo é composto por quatro equipamentos de hospedagem,
perguntou-se o que os diferenciava. Segundo a entrevistada, cada hotel é bem

distinto um do outro. O Suites Beach Park Resort € mais rdstico e mais

aconchegante, com uma maior area de lazer para criancas. O Acqua Beach Park

%2 Branding é uma area estratégica de planejamento responsavel pelo contato entre o consumidor e a
marca. De acordo com a empresa Wyse, especialista na area, branding € uma atividade estratégica,
de conceituacao e planejamento, que vai muito além do logotipo ou da identidade visual da empresa.
O objetivo de um projeto integral de branding é alcancar uma posicdo Unica na mente e no coracao
do consumidor da marca.
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Resort € mais moderno, possui piscina de borda infinita e o Acqua link que te leva
direto para dentro do parque aquético. O Wellness Beach Park Resort oferece
apartamentos maiores com possibilidade de trazer toda a familia, além de ter uma
super academia e um SPA da L'Occitane. E o Oceani Beach Park Resort € o mais
pé na areia, mais tranquilo e com quartos para casal. O Unico que ndo é frente mar é

0 Wellness Resort.

O dultimo questionamento buscou apreender a tatica mercadologica
adotada pelo complexo, ja que desde o inicio de suas atividades, no ano de 1985,
apenas com a barraca de praia, até os dias atuais a empresa sé cresce e se
fortalece no mercado de lazer, acompanhando e atualizando-se as tendéncias
globais. Nesse sentido perguntou-se quais as estratégias de marketing utilizadas
para tamanho sucesso do Beach Park. A entrevistada respondeu que o sucesso do
Beach Park ndo vem de estratégias de marketing, mas sim de investimentos
constante em inovacao, tecnologia e seguranca. “Temos um parque aquatico com
alto indice de satisfacdo, prémios e reconhecimento internacional. Estamos desde
1985 encantando as pessoas.” Ela acrescentou que a empresa utiliza diversas
estratégias, ou seja, pois para cada produto e para cada publico € uma abordagem
diferente.

Assim, embora o questionario tenha sofrido significativa reducdo no
namero de perguntas, empreendeu-se esforcos para tentar da conta dos aspectos
mais relevantes no que concerne a relacdo da imagem/marca e publico consumidor,
para melhor compreender os rebatimentos no espa¢co geografico decorrentes do

processo de territorializacao dos resorts.

Assim, a expansdo do complexo Beach Park ao longo de
aproximadamente 30 anos de existéncia evidencia o crescimento da atividade
turistica no litoral do Ceara. Com o forte apelo para a alegria e diversao de luxo para
toda a familia, o empreendimento cresce criando novas atragOes, ditando
tendéncias, como formas de se adaptar as novas tendéncias do mercado turistico

mundial e atrair cada mais turistas.
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5.2 DOM PEDRO LAGUNA, BEACH VILLAS & GOLF RESORT: DISSIMULACOES
PAISAGISTICAS NO AQUIRAZ RIVIERA

O Dom Pedro Laguna, Beach Villas & Golf Resort faz parte do complexo
imobiliario e turistico Aquiraz Riviera, que se estende por cerca de 12 km a beira-
mar, localiza-se na praia de Marambaia, em Aquiraz. O referido complexo € vendido
em seu site como o maior empreendimento turistico de padrdo internacional do
Brasil, com valor total estimado em US$ 350 milhdes. O projeto é desenvolvido pelo
Consoércio Luso-Brasileiro Aquiraz Investimentos SA, composto pelo empresario
cearense®® e pelos portugueses Ceard Investment Fund — Fundo Turistico
Imobiliario, Grupo Hoteleiro Dom Pedro e Solverde (divisdo de turismo do grupo
Industrial Violas com a concessao dos Cassinos do Algarve). Com uma area total de
285 hectares, sendo 1.800 metros de frente para o mar e area hoteleira dividida em
oito lotes de quatro hectares em primeira linha da praia, o Aquiraz Riviera tem uma
Area de Protecio Ambiental de 58 hectares para protecido da fauna e flora locais.
Somente 20% do terreno € construido, o que € vendido pelo empreendimento como
grande vantagem, pela oferta de imensas “areas naturais”, onde estdo incluidas

areas de reserva ambiental e trilhas ecoldgicas.

O Aquiraz Riviera é composto por: campo de golf de nivel internacional
com 18 buracos, dividido em dois percursos — ida e volta, totalizando 90 hectares e
trés condominios do tipo residencial e turistico (Riviera Beach Place Golf, com 196
apartamentos, Manhattan Beach Riviera, que oferece 252 unidades divididas em 3
tipos: apartamentos, coberturas e bangalés e Condominio Porto Fino, composto por
21 bangal6s de alto luxo e total exclusividade com apoio de gestdo hoteleira do
grupo Dom Pedro), um resort (Dom Pedro Laguna, Beach Villas & Golf Resort,

objeto de analise do presente item), além de Country Club, Beach Club e heliponto.

Assim como os outros empreendimentos em estudo, todos acima citados
também utilizam-se da ideologia da fantasia como instrumento de dominacgéo, o que

se comprova em seus discursos de marketing, como 0s termos que sdo usados

” o« LL 11 LE 11

paraiso”, “exclusividade”, “alto luxo”, “elegancia”.

|” 113
)

recorrentemente: “incomparave

* Francisco Ivens Dias Branco, considerado o cearense mais rico do nordeste e quinto homem mais
rico do Brasil, integra a lista de bilionarios da Forbes.
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As Mansbes Riviera sdo o mais recentemente lancamento do Aquiraz
Riviera, desenvolvido juntamente com renomada construtora e incorporadora®*. Esse
empreendimento faz parte do projeto de crescimento do Aquiraz Riviera, objetivando
valorizar e consolidar ainda mais o complexo, trazendo empreendimentos de alto
padrdo. Sao 24 mansfGes que serdo construidas junto a Praia da Marambaia,
divididas em dois tipos de mans@es, com areas gque variam entre os 681,58 e os 725
metros quadrados de area total, distribuidas em 3 espacos: andar inferior, superior e

solarium. O valor esta é em torno de R$ 6.000.000,00.

De acordo com o diretor do Aquiraz Riviera, 0 complexo j& se constitui um
produto turistico e imobiliario de padrao unico no Nordeste brasileiro. Para ele “o
lancamento das Mansdes Riviera € uma noticia muito relevante para o mercado
imobiliario. Trata-se de um projeto de casas de alto luxo, desenvolvido em um
padrao elevado de qualidade que ndo tem nada comparavel no Ceara”, destaca
Jorge Chaskelmann. Trata-se de um projeto um projeto inédito no Cearda, de alto

padréo, destinado a um publico exclusivo.

Em entrevista a um programa de TV local, o diretor enfatizou que durante
as reunides entre os representes do Aquiraz Riviera e corretores, a proposta a ser
disseminada ao prestigiado publico do complexo é que la ndo se vende metro
quadrado, mas sim qualidade de vida, pois diferente de qualquer empreendimento, o0
tamanho minimo dos lotes vendido dentro do Aquiraz Riviera € de mil metros
guadrados. Na ocasido, a entrevistadora perguntou qual a origem do publico que
mais investe no local, se sédo estrangeiros ou cearenses, ao que ele respondeu que
0s cearenses respondem por 95% dos investimentos no Aquiraz Riviera. O diretor
acredita que, com a expansao urbana da metropole Fortaleza naquela direcdo, a
tendéncia é o maior sucesso do empreendimento, jA que a busca serd também por

primeira residéncia e ndo apenas veraneio, que € o grande interesse atual.

Essas moradias de luxo voltam-se aqueles que estdo interessados em
possuir uma casa de elevada qualidade e padrao internacional, com grande beleza
paisagistica e infraestrutura de primeiro mundo. Para o Aquiraz Riviera, embora o

golf ainda ndo faca parte da cultura cearense enquanto modalidade esportiva, a

* Diagonal Engenharia
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simples existéncia do campo de golf com 30 hectares j4 contribui para o

embelezamento paisagistico, criando zonas verdes, contribuindo para a valorizagdo
dos empreendimentos

Durante o periodo de alta estacdo do ano de 2016, mais especificamente
no més de janeiro, foi realizada pesquisa de campo dentro do hotel Dom Pedro
Laguna, Beach Villas & Golf Resort, inserido dentro do Complexo Aquiraz Riviera.
Para a realizacdo da coleta de dados no interior do resort, a pesquisadora optou por
se inserir como hdspede, para que pudesse ter maior liberdade de circulagdo por
toda a area do empreendimento, jA que supunha ndo ser permitido a entrada apenas
para entrevistar os héspedes, o que poderia ser encarado como, nho minimo,

‘incbmodo” para turistas e também para o resort.

Ainda na estrada de dois quildmetros, construida para dar acesso ao
Complexo Aquiraz Riviera, hd um grande portico de entrada onde esta escrito a
frase de boas-vindas. Durante todo o percurso que vai do referido pértico até a
cancela, que demarca a entrada precisa da area do complexo (que inclui extenso
campo de dunas) ha, em cada poste de eletricidade, cartazes com forte apelo de
marketing, conforme mostrado nas imagem a seguir:

Figura 52 - Cartazes na entrada do
Complexo Turistico e Imobiliario Aquiraz
Riviera
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Fonte: Elaborado pelo autor
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E obrigatério a parada na cancela, onde um seguranca se aproxima e
pede que identificacdo e o propdsito da entrada no Aquiraz Riviera. ApOs este
procedimento, o0 mesmo informa o percurso para aqueles que estdo vindo pela
primeira vez, pois o terreno do complexo € muito grande, embora existam placas de
orientacdo que auxiliam bastante na localiza¢do dos usuarios daquele territorio. Para

chegar ao resort, segue um percurso de aproximadamente dois quildometros.

A recepcdo do Dom Pedro Laguna chama atencédo por dois fatores: o
primeiro € que ndo ha um balcéo de recepcao (como é comum na maioria dos meios
de hospedagens). Na chegada os hdspedes sdo recepcionados com muita cortesia,
sendo conduzidos a uma das varias mesas que compde o grande hall de entrada,
decorado com méveis de madeira e alguns detalhes de palha, em estilo rustico.
Completam a decoracdo do ambiente alguns sofas e poltronas, bem como dois
grandes quadros com fotos de indios, simulando uma relacdo com a cultura indigena
local, o que é refor¢cado pela arquitetura com o teto de madeira que buscar imitar o

telhado de uma oca, como mostra a figura abaixo:

Figura 53 - Hall de recepc¢édo — Dom Pedro Laguna Resort

Fonte: http://www.dompedro.com
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Ainda durante o check-in, enquanto a recepcionista busca as fichas para
preenchimento dos dados dos héspedes que aguardam sentados em volta de uma
das mesas, outra funcionaria se aproxima com uma bandeja de toalhinhas
umedecidas e suavemente geladas para que os recém-chegados possam se
refrescar. Terminado o check-in, aqueles que se hospedardao em uma das “Water
Villas” sdo conduzidos até 1a por um dos mensageiros que os leva de carrinho

O apelo visual ao estilo rastico, como tentativa de alusdo a cultura
indigena da regido, é facilmente trocado com apenas um olhar direcionado a poucos
metros adiante, pois logo ao lado situa-se o restaurante em estilo requintado e a
frente uma ponte sobre o lago artificial que corre entre as “water villas”, que s&o os
bangalés que o resort oferece como diferencial. Sdo 22 Water Villas com cerca de
45m? cada, sendo compostas por uma sala com pequena cozinha, area de refeicées
e sofd-cama, um quarto com cama de casal, banheiro completo e cofre, além das
varandas com vidro que ddo acesso ao terraco; sem duvida a estrutura mais

sofisticada do resort.

Figura 54 - Vista aérea das Water Villas — Dom Pedro Laguna

Fonte: http://www.dompedro.com

O curioso é a inegavel segregacdo que ha dentro do proprio
empreendimento, o que fica bem claro no que quesito localiza¢do, pois enquanto as

Water Villas ganham destaque, por dotar o resort de um diferencial em termos de
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paisagismo, localizam-se no centro do resort, o bloco de apartamentos fica mais

reservado. Na figura abaixo tem-se uma visao das vilas mais de perto:

Figura 55 - Water Villas — Dom Pedro Laguna Resort

Fonte: Elaborado pelo autor

A estrutura das Water Villas ocupa a parte central do resort e é vendida
como o principal atrativo, pois é devido a ela que o empreendimento se auto

classifica como “Veneza Tropical” conforme anuncio mostrado na figura 56:

Figura 56 - Anuncio do resort como Veneza Tropical

Fonte: http://www.dompedro.com
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Na area da piscina, que ndo é grande, h4& um bar molhado e um
restaurante, onde sao servidos o almogo e o ch& da tarde (este esta incluso na diéria
gue é no regime meia pensdo). Neste espaco prevalecem as criancas, pois embora
existam alguns monitores para recreacdo infantil esta, deixa muito a desejar em
animacao, devido a auséncia de estrutura para tal fim. Embora o site divulgue que o
resort oferece piscinas exclusivas para criangcas, as mesmas sao tao pequenas, que
nem deveriam ser consideradas piscinas, pois pelo tamanho se assemelham a
banheiras, o que talvez explica sua baixa utilizacdo, permanecendo quase a

totalidade do tempo desocupadas.

Na figura 57 é possivel observar a piscina e ao fundo a construgédo de
iméveis que compde um dos empreendimentos residenciais do complexo Aquiraz
Riviera, comprovando o processo de valorizagdo e consequente expansdo do setor

imobiliario.

Figura 57 - Piscina e constru¢c6es — Dom Pedro Laguna Resort

Fonte: Elaborado pelo autor

A noite os héspedes vdo se aproximando novamente do hall de entrada,

que fica vizinho ao restaurante onde é servido o jantar (também incluso na diaria).
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Apés o jantar revela-se mais fortemente o carater de enclausuramento que domina a
psicosfera do empreendimento, pois como o resort foi construido afastado do nucleo
urbano, os hdspedes, sem opgao, ndo tém outra alternativa de “diversdo” a nao ser
sentar-se em um dos sofas do referido hall para ouvir apresentacdo de musica ao
vivo ou qualquer outra atracdo programada pelo hotel. Vale ressaltar que no dia da
pesquisa, a banda, que tocava musica popular brasileira, encerrou sua apresentacao

as 23 horas, finalizando a programacéo ofertada pelo resort.

Durante a referida pesquisa de campo foram entrevistadas 20 pessoas,
sendo dezessete hdspedes e trés passantes. Neste Ultimo caso, como o restaurante
da piscina é aberto para almog¢o ao publico, ha a possibilidade de passantes, ou
seja, pessoas que entram no empreendimento, efetuam um cadastro para abertura

de uma conta para o consumo e recebem uma pulseira de identificacao.

Os trés passantes entrevistados residiam em Fortaleza. Questionados
sobre o porqué da escolha de sair de casa para ir até la, afirmaram que € uma
excelente opcdo de almoco para quem esta passeando pelo litoral e desfrutar da
beleza paisagistica da regido, pois segundo um deles, nas praias mais proximas,
onde predominam barracas que sdo administradas pelos nativos, como nas praias
de Iguape e Barro Preto, além de ndo oferecer boa estrutura, os precos e outras
guestdes, tais como higiene e organizacao, deixam a desejar. Como o resort oferta o
servico de day-use, que da direito ao almoc¢o e ao uso da piscina, questionou-se aos
passantes porque ndo optaram por este servico, porém eles explicaram que nao
tinham interesse neste servico, jA que preferiam, depois do almoco, ficar nas

cadeiras dispostas a beira-mar do que permanecer no interior do hotel.

Como esses passantes afirmaram realizar esta pratica comumente, foi
perguntado se ja haviam tido essa mesma experiéncia no Complexo do Beach Park,
ja que o mesmo possui grande barraca na praia com diversificado cardapio, ao
contrario do Dom Pedro Laguna que nao oferece servi¢o na praia. Eles responderam
gue sim e ao pedir que eles comparassem 0s dois empreendimentos, 0S mesmos
disseram ser completamente diferente, pois a barraca/restaurante de praia Beach
Park é muito badalada, com muitas pessoas e bastante agitacdo, enquanto no Dom
Pedro tudo é muito tranquilo.
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Sobre a origem da maioria dos hospedes que o Dom Pedro Laguna
recebe, de acordo com dois recepcionistas entrevistados, sdo de Sao Paulo, Brasilia
e Fortaleza. Segundo o recepcionista, tem se tornado cada vez maior a presenca de
fortalezenses que procuram o resort para descanso e lazer em familia durante os
finais de semana. Dos dezessetes hdspedes entrevistados 01 (um) era de S&o
Paulo, 08 (oito) de Brasilia, 07 (sete) de Fortaleza, 01 (um) Buenos Aires.

Perguntados sobre por que escolheu o resort Dom Pedro Laguna para se
hospedar, as respostas variaram em cinco vertentes de motivacao: divulgacdo do
resort na internet, tranquilidade oferecida no resort, qualidade da estrutura do resort,
indicacdo de amigos e porque ndo havia vaga em outro resort. 02 (dois)
entrevistados escolheram o referido resort porque se sentiram atraidos pela

divulgacdo na internet; 03 (trés) héspedes responderam que a escolha foi motivada

pela tranquilidade que o resort oferece; cinco entrevistados citaram como motivo da
escolha a indicacdo de amigos. Outros 04 (quatro) entrevistados responderam que

escolneram o Dom Pedro Laguna pela qualidade da estrutura oferecida pelo

empreendimento.

As quatro motiva¢gdes acima indicam o poder da fantasia no imaginario
social: a primeira reforca a dominagdo das imagens até mesmo no meio virtual,
guando as imagens sdo suficientes para a tomada de decisdo quanto ao destino
turistico a tomar. Este fato reforca o quanto influencidvel a pessoa fica quando o
assunto é lazer, férias e tempo livre, 0 que as tornam “presas” faceis ante a astucia
do capital, através do marketing. A segunda resposta comprova que um dos “carro-
chefes” da fantasia oferecida pela publicidade e propaganda do resort esta
cumprindo seu papel, ou seja, a tranquilidade é vista como um dos atrativos do
empreendimento. A indicacdo de amigos também aponta para o triunfo da fantasia,
na medida em que prova a difusdo da fantasia pelo “boca a boca”, consolidando
ainda mais o poder da ideologia que envolve os resorts. A quarta resposta atesta a
importancia da estrutura fisica, ou seja, do poder da tecnosfera na atragdo e dominio
gue 0s resorts exercem, pois compde 0 cenario propicio para que a fantasia se

estabeleca.

Entretanto, a quinta motivacdo chamou atencéo, pois outros 03 (trés)

hospedes responderam que a escolha do Dom Pedro Laguna se deu porque nao
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havia vaga em outros resorts onde desejam se alojar ja estavam lotados (um deles

pretendia se hospedar no Acqua Resort, do Beach Park, pois havia ficado la nas
outras quatro vezes que visitou o Ceard; os outros dois haviam planejado se
hospedar no Carmel Resort. Ressalta-se que os dois resorts citados também se
localizam em Aquiraz, portanto, pode-se considerar que sdo concorrentes entre si.).
Nesse sentindo, ainda que o Dom Pedro Laguna Resort ofereca alguns diferenciais,
como o campo de golf (Unico do Ceara) e Water Villas, ele ndo se apresentou como
primeira opcdo para estes hospedes. Essa informacdo é reveladora no sentido de
que, mesmo quando um determinado resort ndo € a prioridade na escolha do turista,
ele acaba fazendo parte do rol de opc¢des, indicando que o turista de resorts ir4
procurar por outro resort, ainda que ele ndo seja o da sua primeira opcdo. Dessa
forma, a concentracdo espacial de entre resorts no litoral do municipio de Aquiraz se

configure em vantagem estratégica.

Objetivando analisar a opinido dos hoéspedes sobre o resort, foi
perguntado se ja havia visitado o Ceara outras vezes, se era a primeira vez ou nao
gue se hospedavam no Dom Pedro Laguna e se pretendiam retornar ao resort. Dos
héspedes que vieram de outros estados brasileiros e também a turista argentina,
nenhum visitava o Ceara pela primeira vez, comprovando o poder do turismo no
estado, ja que isso indica que os turistas retornam ao territério cearense. Eram
turistas que estavam no Ceara pela segunda, terceira, quarta e dois entrevistados de

Brasilia que ja era a oitava vez visitavam o estado.

Doze entrevistados estavam no resort pela primeira vez e suas
percepcbes sobre o resort variavam entre o encantamento (a maioria) e a
indiferenca. Os outros cinco hospedavam-se no Dom Pedro Laguna pela segunda
vez, 0 que aponta para um bom indice de satisfagdo com o empreendimento, pois
afirmaram que pretendem voltar outras vezes. No que se refere a voltar ou ndo, 09
(nove) responderam que pretendiam retornar, 06 (seis) responderam talvez,
enquanto 02 (dois) entrevistados afirmaram categoricamente (até com certa

indignacéo) que néo voltam ao Dom Pedro Laguna.

Questionados sobre as razfes para esta decisdo de nao voltar ao resort,
uma entrevistada aproveitou para desabafar (segundo suas proprias palavras),

relatando estar decepcionada com a estrutura da piscina e com 0 servico la
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oferecido. Além de enfatizar o fato de sé existir uma piscina, esta é pequena e suja.
Com certa raiva, a turista também relatou que ndo ha programacao para diversao
dos héspedes: “ndo tem nada para fazer aqui, sO vir para essa piscina pequena e
suja, € um tédio! Escute a musica que esta tocando, Roberto Carlos, € muito
desanimado. Fora que a uUnica hidromassagem estd com defeito. S6 ainda estou
aqui por causa do meu filho.” A outra hospede que também respondeu que nao
pretende retornar, pois segundo ela: “ndo vi nada de demais para querer voltar. Aqui
€ tudo muito simplesinho”. Entretanto, contraditoriamente, durante a entrevista a
héspede demonstrou ndo conhecer o resort, nem mesmo que o empreendimento
disponibiliza campo de golf, que é o grande diferencial. Este detalhe aponta para
uma falha no servico citado por uma das entrevistadas, pois constatou-se que 0s
funcionéarios sao treinados para servir bem os clientes, porém ndo ha nenhum tipo
de esclarecimento acerca do que o hotel oferece, muito menos ha oferta de servigos
com parceiros, como por exemplo passeios de buggy a praias vizinhas, a
comunidades nativas, a centros de artesanato, a restaurantes etc. Ou seja, a logica
do Dom Pedro Laguna Resort é realmente enclausurar os héspedes no interior de

Seus muros.

Com o intuito de avaliar a acdo da fantasia no imaginario dos turistas,
buscou-se captar quais os sentimentos que a psicosfera do resorts possibilitava aos
hospedes. Assim, perguntou-se aos entrevistados quais as sensacdes que aquele
ambiente proporciona. As respostas foram similares, comprovando que ha certa
homogeneidade de sensac¢des vivenciadas no local, certificando mais uma vez que a
fantasia oferecida no territério do Dom Pedro Laguna esta bem consolidada
ideologicamente. As sensagOes citadas foram: tranquilidade (citada sete vezes),
relaxamento (citada trés vezes), diversdo em familia (citada duas vezes), conforto,
paz, repouso, descanso, sossego, bem-estar, fuga da cidade, realizacdo e

desanimacéo.

Destaca-se esta Ultima sensacao citada — a desanimacéo, pois foi a Unica
resposta que destoou do todo. Ela foi citada pela hdspede citada acima, que deu um
depoimento de decepcéao e irritagdo sobre o resort. Mesmo com a homogeneidade
de sensacdes mencionada no paragrafo anterior, durante as entrevistas pode-se

verificar algumas contradicdes no que se refere ao grau de contentamento dos
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turistas em relagéo ao que o hotel oferece. Como nenhum dos entrevistados visitava
o Ceara pela primeira vez, ao longo das entrevista a grande maioria tragou
comparacdes com 0s outros resorts que haviam se hospedado durante as visitas
anteriores ao estado. Identificada essa particularidade, foi solicitado aos

entrevistados que, se possivel, detalhassem um pouco mais essa comparacao.

As comparac0Oes realizadas foram com os resorts do Complexo Beach
Park (quatro entrevistados) e com o Carmel Resort (dois entrevistados que também
ja se hospedaram no Beach Park). Os depoimentos foram muito relevantes para
confirmar o fetiche e a fantasia enquanto elementos estruturadores dos territorios
dos resorts. Um dos entrevistados estava acompanhado de um amigo (ambos de
Brasilia) que estava hospedado no Beach Park. Questionado sobre o por qué de
estar no Dom Pedro Laguna naquele momento, ele respondeu que enquanto sua
esposa estava com os filhos criangas no Beach Park, ja que |4 é oferecida maiores
op¢Oes para crianca, ele veio para acompanhar o amigo para jogarem golf. O
entrevistado que estava hospedado no Dom Pedro Laguna acrescentou que quando
seu filho (que estava com ele) era crianca, eles sempre se hospedavam no Beach
Park por causa da diversdo, mas agora buscam mais tranquilidade. Quando
perguntados sobre qual entre os resorts era o melhor, os dois entrevistados
mostraram bastante bom senso no entendimento acerca do que € vendido em cada
um, afirmando: “Bem, na verdade s&o propostas diferentes, ndo tem como
comparar. O Beach Park é para quem gosta de muita agitacdo, jA o Dom Pedro

Laguna é mais tranquilidade”.

Outra entrevistada (a mesma que reclamou da desanimagéo e sujeira na
piscina) também fez comparacdo, embora ndo com a mesma compreensao dos
turistas acima citados. Para ela um resort tem que ter agitacdo com diversas
atividades programadas para a diversao dos héspedes. Durante seu depoimento ela
citou varias vezes o Beach Park, como também um resort em Cancun, enfatizando
com veeméncia que o Dom Pedro Laguna deixava muito a desejar nesse sentido.
Outra hospede entrevistada também fez a comparacédo entre o Beach Park e o Dom
Pedro Laguna. Segundo ela: “Ndo tem nem comparagé&o. Tudo no Beach Park é
melhor. E mais animado. La o tempo todo tem agitagéo.” Ela, que estava hospedada

nos apartamentos (que sdo bem mais simples do que os bangalés das Water Villas)
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reclamou também da falta de micro-ondas no quarto, pois quem vai com crianga
precisa desse eletrodoméstico para fazer mamadeira. A hdspede informou que
existe uma sala reservada para isso, com outros equipamentos, tais como

liquidificador, mas fica muito distante do bloco de apartamentos.

Constata-se a grande ansia por alegria, liberdade e diversao que domina
grande parte da sociedade em seus momentos de lazer, como forma de extravasar o
estresse do cotidiano do trabalho. E € com este intuito que grande parcela de
turistas procura os resorts. Entretanto, as entrevistadas, talvez ndo tenha atentado
que a “promessa’ vendida por ambos os resorts sdo diferentes; enquanto o Beach
Park tem como slogan principal: “A onda é ser feliz agora”, ou seja, com forte apelo
para diversdo, adrenalina e aventura, o resort Dom Pedro Laguna néo oferece em
seu territério nenhuma estrutura que possibilite esse tipo de agitacdo. Durante as
entrevistas também existiram algumas reclamacdes sobre a falta de programacéao
permanente para diversdo, sobretudo para criangas. Alguns dos entrevistados eram
pais ou maes e relataram que faltam monitores para criancas menores de 04 anos e
gue ha momentos que as criancas ficam ociosas por falta de opc6es mais efetivas
para a diversado, até mesmo para todas as idades. Os pais requerem o direito de “se
livrar” um pouco de seus filhos, para que possam aproveitar também e quando néo
encontram o servico de monitoria e programacdo o dia todo, compreendem que o
resort € incompleto. Essas demandas reafirmam o tipo de anseio/necessidade que
move as pessoas a procurarem o0s resorts. Quer dizer, mergulhar na sensacédo de

alegria e liberdade (ainda que seja de maneira iluséria, por ser temporaria).

Em contraponto aos depoimentos acima, um casal entrevistado, que ja
havia se hospedado no Beach Park e no Carmel Resort relatou outro ponto de vista.
Estavam satisfeitos como o Dom Pedro Laguna, porque de forma semelhante ao
Carmel (este para eles um pouco melhor, em termos de atendimento e estrutura na
area da piscina), pois o segundo suas palavras: “No Beach Park é aquela baguncga’.
A esposa completou: “O Beach Park é mais popular. Quando estivemos la contei os
dias para ir embora, ndo aguentava mais, ja estava me sentindo sufocada com tanta
movimentacdo e gritaria. NOs temos preferéncia por resorts que oferecam mais

exclusividade e tratamento diferenciado”.
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Este dltimo depoimento é bastante revelador, pois expbe fatores
importantes para a andlise da fantasia nos territorios dos resorts: um deles ja
conhecido, que é o fato do turismo de resort se caracterizar por ser elitista,
entretanto, com o crescimento da classe média no Brasil, os empresarios de resorts,
visando ampliar seus lucros, conseguiram captar mais esta classe social, sedenta
pelos privilégios vividos pela elite. Assim, hospedar-se em um hotel do tipo resort
tornou-se mais acessivel, sobretudo pela facilidade do pagamento de maneira
parcelada. O que explica, de certo modo, o motivo da reclamacéo da entrevistada
acima. Portanto, verifica-se que o fetiche e a fantasia atrelados ao lazer do turismo
em resorts se fortalecem, consolidando ainda mais seus territorios,
independentemente do tipo de sensagdo que o turista procure vivenciar em suas
férias, seja descanso ou animacdo — ambas compde a fantasia vendida. Quanto
maior o poder que exercem, mais os territérios dos resorts se adaptam as diferentes
demandas como forma de manutencdo do seu dominio, pelos diferentes tipos de

fantasias que disseminam no imaginario dos turistas.

Seguindo a mesma ldgica, objetivando verificar o nivel de alienacdo e
ilusdo a que se submetem os hdspedes envolvidos pela fantasia dos territérios dos
resorts, foi feita a seguinte pergunta: Estar em um resort ajuda a esquecer 0S
problemas do dia a dia? Constatou-se mais contradi¢des, pois aqueles entrevistados
gue estavam insatisfeitos com o resort responderam, paradoxalmente, que ajuda sim
a esquecer os problemas. Dessa forma, ressalta-se que a fantasia é tdo poderosa
que prevalece no que se refere a sua fungdo de “fugir do cotidiano”, mesmo ante o
descontentamento de alguns hdspedes. Entretanto, as respostas nao foram
unanimes, dividindo-se em trés tipos de respostas: Esquece; Esquece parcialmente;
N&o esquece. Dos 17 hdspedes entrevistados, dois responderam que nao ajuda a
esquecer os problemas, quatro afirmaram esquecer parcialmente, enquanto onze
disseram que estar em um resort ajuda sim a esquecer os problemas do dia a dia.
Destacaram-se trés depoimentos alusivos a pergunta citada. Uma héspede assim
afirmou: “Sim, ajuda a esquecer. A gente ja viaja com este objetivo de se afastar dos
problemas. As férias tém essa magia.” Enquanto outra turista respondeu: “Ajuda sim
a esquecer os problemas, n verdade a gente esquece até quem a gente €.” Ja outra

entrevistada disse: “Sim, ajuda. Estar aqui € como um ‘suspiro’ no meio dos
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problemas”. Assim, totalizam quinze aqueles que, de alguma forma, vinculam a
estada em um resort ao esquecimento/fuga do cotidiano, atestando o carater
alienante e ilusorio da psicosfera de fantasia que envolve e mantém o0s espaco

apropriados por esses empreendimentos turisticos.

Como parte essencial do discurso ideoldgico que oferece a fantasia como
um dos principais atrativos dos territorios dos resorts estéa o recorrente uso do termo
paraiso, como eficiente estratégia de venda daquilo que somente os “escolhidos”
podem desfrutar, ratificando a ideia segregadora e excludente que permeia 0s
resorts. Assim, o resort Dom Pedro Laguna utiliza como um de seus principais
apelos de marketing a palavra paraiso e todo o imaginario do belo, do Unico e do
exclusivo que ela arrasta consigo, pois tem como slogan: “O paraiso entre a praia e
o golf’. Com isso, considerou-se relevante avaliar a opinido dos hospedes, a fim de
analisar a repercussdo da ideologia da fantasia em seus proprios discursos,
perguntando se concordavam em classificar o resort como paraiso. Dos dezessetes
hospedes, dez concordaram que o resort pode ser considerado um paraiso,
engquanto quatro responderam mais ou menos, ou seja, julgavam o local agradavel,
mas ndo chegava a ser um paraiso, como a afirma¢do de uma das entrevistadas:
“Aqui € muito bom, mas paraiso também € exagero”; E trés disseram que ndo, uma
das entrevistadas declarou: “Nao, esta longe de ser paraiso”. Constata-se mais uma
vez que as respostas nao foram unanimes, fato que se deve a variacao da seducéo
gue a fantasia exerce sobre os individuos. Aqueles que responderam negativamente
assim o fizeram ndo exatamente por criticidade, desaprovacdo ou qualquer outra
forma de ruptura ideoldgica com a fantasia vendida nos territorios dos resorts, mas
sim porque eram mais exigentes no que se refere a servicos hoteleiros, ja que
basearam suas respostas em comparagbes com outros resorts em que se

hospedaram anteriormente.

Buscando identificar possiveis elementos que destoassem do cenario
paradisiaco que é vendido, perguntou-se aos entrevistados se haviam identificado
aspectos negativos no resort. Alguns disseram nao ter identificado nada negativo,
enquanto maioria respondeu, mas apresentando certa dificuldade, respondendo
depois de alguma pausa. Os aspectos negativos listados foram: precos, servico na

area da piscina demorado, existéncia de somente uma piscina, falta de limpeza na
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piscina, falta de monitores para criangas menores de 04 anos, sinal da internet, falta
de programacéo para diverséo de criancas e adultos.

Portanto, conclui-se que ainda que indicassem algum aspecto negativo no
resort, ou mostrassem algum grau de insatisfacdo e até aqueles que nao
consideravam o resort um paraiso, podem néo ter sido completamente seduzidos
pela fantasia oferecida, mas ansiavam por iSso e seus depoimentos reivindicavam o
direito de serem enfeiticados. Confirmando que a dominacéo exercida pela fantasia
acontece de maneira estrategicamente sutil, desconstruindo e reconstruindo
imaginérios, disseminando ilusGes voluntarias e anseios falicos, como eficiente

armadilha de alienagéo, pelo lazer entorpecente visto como necessidade moderna.

Por conseguinte, buscou-se averiguar juntos aos entrevistados até que
ponto 0s mesmos consideravam aquele espaco um paraiso. No tocante aos
passeios, que sdo bastantes comuns em grande parte do litoral cearense, ressalta-
se que na praia, ao lado do Dom Pedro Laguna, ficam alguns bugueiros membros da
Associacdo Ecologica de Bugueiros de Aquiraz — AEBA. Foram entrevistados dois
deles. Perguntados sobre o que mudou para os bugueiros com a instalacdo do
Complexo Aquiraz Riviera, ambos responderam que tiveram consequéncias boas,
como 0 aumento no numero de turistas que procuram 0S passeios, pois dinamizou o
turismo na éarea, ja que ndo tinha nada construido no local, mas também trouxe
consequéncias nao tao boas, uma vez que para a implantacdo do complexo, grande
parte do campo de dunas foi privatizada, com edificacdo de muros para impedir o
trafego de pessoas e carros dentro da area que passou a ser de propriedade
privada. Com isso, 0os bugueiros tiveram que alterar toda a rota de passeios,
perdendo territorio que antes era de uso publico. Questionados se havia alguma
parceira com o resort Dom Pedro Laguna, ja que ali era um ponto de bugueiros, eles

informaram que ndo havia nenhuma parceira.

Perguntou-se aos bugueiros se ja tinha acontecido algum impedimento ou
dificuldade para que eles permanecessem tdo proximos ao hotel, abordando os
hospedes que saem das dependéncias do resort para tomar sol e banho de mar. Os
dois responderam que ndo, porém um deles, mais jovem e perspicaz assim
respondeu: “ndo e nem podem, iSSO aqui € terreno de marinha, ndo € deles néo. A

gente pode ficar aqui sim e eles n&do podem impedir.”
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Assim, ap0s pesquisa de campo realizada no resort em questdo, péde-se
concluir que a proposta do empreendimento € mesmo a do isolamento e do luxo,
estando a fantasia fortemente instalada em cada espaco estrategicamente
estruturado para seduzir o turista, em especial pelo diferencial do campo de golf e
water villas, embora tenha constatado algumas contradicbes no que se refere a
infraestrutura e a satisfagdo de alguns hdspedes, indicando que a fantasia é
encantadora, porém fugaz, dai a necessidade do turista de viajar sempre e do
marketing desse tipo de empreendimento sempre buscar novas estratégias para

manter-se atrativo no imaginario social.

5.3 VILA GALE CUMBUCO RESORT: ENTRE DUNAS E VENTOS

Conforme tratado em item anterior, 0 processo de ocupagéo da praia de
Cumbuco foi diferenciado, se comparado as demais praias do litoral de Caucaia,
pois enquanto as outras abrigava frequentadores das mais variadas classes sociais,
Cumbuco foi ocupada por pessoas de classes sociais mais abastadas, inicialmente
com a construcado de mansdes de veraneio e logo depois passou a abrigar o melhor
parque hoteleiro do municipio, pois la esta 50% dos equipamentos turisticos de
Caucaia, além de ser a Unica localidade onde se encontram a maior diversidade em
tipologia de meio de hospedagem, ou seja, da pousada ao resort internacional.

A rede portuguesa de hotéis Vila Galé, conhecida como uma das mais
importantes redes de resorts do Brasil (quica a mais importante), embora ja
possuindo uma unidade hoteleira em Fortaleza, inaugurou no ano de 2010 o Vila
Galé Cumbuco®, como a promessa de um novo resort de sonho nas paradisiacas
dunas da Costa dos Ventos junto a antiga vila de pescadores do Cumbuco,
apresentando o seguinte slogan: “Deixe-se envolver pela paisagem idilica entre o

mar e as dunas e desfrute da diversidade de experiéncias que preparamos para

* A época da instalagéo, foi o sexto hotel do grupo portugués no Brasil. Atualmente s&o oito unidades
hoteleiras em todo o pais (Fortaleza, Cumbuco, Eco Resort de Angra, Eco Resort do Cabo, Marés,
Rio de Janeiro, Salvador e o mais novo, previsto para 2017, na praia de Touros no Rio Grande do
Norte.
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AN

vocé”. Em entrevista ao Jornal O Povo, o entdo presidente®® do Grupo Vila Galé
afirmou que “O Vila Galé Cumbuco é o hotel que faltava no Ceara”. Os mapas a
seguir mostram, respectivamente, o litoral de Caucaia com a localizacdo do Vila
Galé Resort, na praia do cumbuco e a formacdo geoldgica da area onde o

empreendimento em estudo estéo localizado.

% Jorge Rebelo, em entrevista concedida ao blog O Povo, disponivel em:

http://blog.opovo.com.br/portugalsempassaporte/vila-gale-inaugura-seu-novo-hotel-e-anuncia-novos-
investimentos-em-fortaleza/
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Mapa 6 — Litoral de Caucaia com localizagé@o dos resorts
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Mapa 7 — Litoral de Caucaia com localizagé@o dos resorts
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O resort Vila Galé Cumbuco pertence a trés acionistas portugueses e
anuncia nova dimensé&o e conceito de férias ao Ceara, garantindo perfeita harmonia
com o ambiente do entorno. Dispde de 465 quartos decorados e inspirados nos
desportos nauticos, divididos entre apartamentos e chalés, cercados por lagos e
jardins. Oferece cinco restaurantes, bar/discoteca, SPA com centro de longevidade e
vitalidade (inclui: piscina interior aquecida, jacuzzi, sauna, banho turco, massagem,
yoga, tratamentos estéticos, acupunctura, programas medicos), salas de reuniao,
business Center, centro de convencdes Piscina exterior para adultos e criancas Sala
de jogos, Kids Club, Biblioteca, Lojas, Agéncia de viagens, Fitness Center, Campos
de ténis, Campo polidesportivo, Servico de Transfer (pago), Baby copa, Rent-a-car,
Campo de Futebol Society, Centro Nautico (aulas de kitesurf) e aluguel de
equipamentos para desportos nauticos. No fim de 2011, com menos de um ano de
funcionamento, o resort foi eleito o melhor resort do Brasil pelo Guia Quatro Rodas
2012. Também recebeu a premiacdo de melhor spa em hotel.

O resort estd situado na porcdo Oeste do litoral cearense, também
conhecida como Costa do Sol Poente. Localiza-se na praia do Cumbuco, no
municipio de Caucaia, que faz parte da Regido Metropolitana de Fortaleza, ficando a
aproximadamente a 33 km de distancia da capital. Ou seja, assim como o Complexo
Beach Park e o Aquiraz Riviera, o Vila Galé Cumbuco localiza-se em cidade vizinha

a capital cearense.

Figura 58 - Resort Vila Galé Cumbuco

Cumbuco - Exterior £

Cumbuco - Exteriores

Fonte: Vila Galé Hotéis
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A estrutura fisica do empreendimento € grandiosa e impressiona desde
seu acesso, totalmente isolado em meio a imenso campo de dunas moveis. Para a
instalacdo do empreendimento o Governo do Ceara garantiu investimento publico na
regido de Cumbuco estimado em R$ 59,2 milhdes. Destaca-se o investimento em
vias de acesso e iluminacdo, dado o afastamento do resort. A estrada é em sua
grande parte asfaltada e foi construida por cima do campo de dunas moveis,
dificultando o livre transito de sedimentos, sendo possivel verificar a areia avancar
sobre a via, como parte da dindmica da natureza, fortemente afetada por esta

intervencao.

Na imagem abaixo pode-se constatar a localizagdo do resort Vila Galé
Cumbuco em meio ao campo de dunas, completamente isolado. Vizinho, ao lado
direito, verifica-se a construcao de residencial de luxo também pertencente ao Grupo
Vila Galé, o VG Sun Cumbuco, empreendimento realizado em parceria com
renomada incorporadora e construtora®’ que oferecera, com exclusividade, servicos
do Vila Galé.

Figura 59 - Localizacao do Resort Vila Galé

Fonte: Google Earth

% Construtora Diagonal.
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A proximidade do residencial com o Vila Galé Cumbuco é vendida como
importante diferencial, reforcando a tese aqui defendida de que a fantasia vinculada
ao lazer de luxo dos resorts torna-se elemento de poder no imaginario coletivo.
Embora sejam empreendimentos independentes e de caracteristicas diferentes, a
divulgacao do residencial VG Sun Cumbuco utiliza a imagem/reputagao que o resort
Vila Galé Cumbuco j& adquiriu no mercado para se promover, a0 mesmo tempo em
que faz propaganda do mesmo. O que € comprovado na imagem abaixo, que traz o
anuncio do VG Sun Cumbuco, porém, no canto direito inferior faz alusdo a

premiacao recebida pelo resort Vila Galé Cumbuco.

Figura 60 - Divulgacao Vila Galé Cumbuco

BEM-VINDO AO PARAISO.

O PRIMEIRO LANCAMENTO DO VILA GALE CUMBUCO.

Depois do grande sucesso do VG Fun Praia do Futuro, nasce o VG Sun Cumbuco.
Um é a sua praia em Fortaleza. O outro, o seu paraiso em Cumbuco.

Resort do Ano
Vila Gale
Cumbuco

Fonte: http://hotsite.diagonal.com.br/vgsun/conceito.php

O empreendimento segue a tendéncia do mercado em rotular como estilo
“‘pé na areia”, ou seja, que exalta o sol, 0 mar, a brisa, as roupas leves e o contato
préximo com a natureza do litoral, de forma espontdnea e profunda, o que na
verdade € mais uma estratégia de seducdo de consumidores. O site da
incorporadora e construtora traz o seguinte anuancio atrelado a imagem apresentada
logo abaixo: “O VG Sun Cumbuco destina-se tanto para o turismo, como segunda
residéncia, além de primeira residéncia para os executivos de empresas que estao

se instalando no Complexo Industrial e Portuario do Pecém”.
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Com estas palavras é notoria a sagacidade do mercado
turistico/imobiliario diante do crescimento econémico da regido decorrente da
expansdo das atividades do Porto do Pecém, ao tentar abranger uma novo
segmento de publico em potencial, deixando claro que ndo se direciona a um publico
qualguer, mas sim aqueles que podem pagar por este tipo privilegiado de
empreendimento - 0s executivos das empresas. Realidade assegurada e favorecida
pela psicosfera de luxo e segregacédo do lugar, que tem como referéncia a presenca
do “all inclusive dos sonhos” como é divulgado nas midias o resort Vila Galé

Cumbuco.

A rapida “navegacao” no site acima citado, a modelo do que ocorre com
0s resorts, é suficiente para notar a importancia dada dos elementos imagéticos
utilizados como “iscas” para a manipulagcdo do imaginario social e consequente
criacdo de fantasias. Além da imagem e textos acima, surgem no site velas de
Kitesurf que se movem na tela, além do proprio indicador do mouse ganhar a forma
de uma pipa, tudo em referéncia aos ventos que passaram a ser um dos grandes
atrativos da regido, compondo a mercadoria turistica local. Ha também uma animada

musica ao fundo que fala de felicidade, ventos e sol.

Em novembro de 2015 foi realizada pesquisa de campo, onde foi feita
entrevista com a gerente de hospedagem do resort Vila Galé Cumbuco, através de
guestionario com perguntas semiestruturadas. Inicialmente foi perguntado o que
motivou a rede portuguesa de hotéis escolher o Cumbuco para a instalacdo de sua
segunda unidade hoteleira no Ceara. Para a gerente, o objetivo foi fazer assim como
a rede hoteleira fez na Bahia, onde ha um Vila Galé na capital e outro em praia da
regido metropolitana, ja que o Vila Galé Fortaleza é direcionado para outro tipo de
publico, até mesmo por se localizar em meio a agitacdo da capital, tanto o valor das
diarias, o foco e os servicos oferecidos sao diferentes do resort Vila Galé Cumbuco.
A praia do Cumbuco foi escolhida porque alia a beleza paradisiaca de seus atrativos

naturais e relativa distancia da movimentacéo de Fortaleza.

Entretanto, durante outra pergunta pdde-se constatar um possivel
complemento a esta resposta, pois quando questionado se o Complexo Beach Park
ou Dom Pedro Laguna Beach Villas & Golf Resort s&o considerados concorrentes do

Vila Galé Cumbuco, a gerente respondeu que, por ndo ser localizado préximo aos
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citados empreendimentos, 0S mesmos ndo se constituiam em concorréncia. Dessa
forma, deduz-se que a escolha pela praia do Cumbuco também perpassa pela
inexisténcia de outro resort na regido, ja que, se comparado ao litoral leste, em
especial nos municipios que compdem a regido metropolitana, principalmente
Aquiraz, predominam no litoral oeste empreendimentos hoteleiros mais simples,
portanto, o resort Vila Galé Cumbuco garante papel de exclusividade nesse

contexto.

Quando questionada sobre qual a importancia do Vila Galé Cumbuco
para o turismo no Ceara, a gerente respondeu, de forma muito segura, que a
relevancia do empreendimento para a atividade turistica no estado esta no fato
deste ser o maior resort do Ceara, ja que ndao ha nenhum resort no territério
cearense que possua a quantidade de apartamentos que o Vila Galé Cumbuco
possui. Esta resposta deixou clara a imagem de imponéncia e grandiosidade

disseminada pelo resort como elemento importante da fantasia que é vendida.

Em outra resposta ficou evidente a forte expressdo de magnitude que
envolve o imaginario vinculado ao resort, pois ao perguntar se o Vila Galé Cumbuco
poderia ser considerado um dos icones do turismo no municipio de Caucaia e por
qué, a gerente acentuou, categoricamente, que sim ja que se trata do maior hotel do
Ceara, hospedando até 1200 pessoas.

Sobre o que significa ser um resort, segundo a entrevistada, para o Vila
Galé Cumbuco, ser um resort € ser um empreendimento que oferece servicos de
hospedagem e alimentacdo de exceléncia para o publico de lazer. E nesse sentido
que justificou a adocgao do sistema all inclusive, aliado ao fato do resort localizar-se
distante da cidade, oferecendo assim mais comodidade aos hdspedes que, como foi
bastante frisado pela gerente, ndo precisa sair das dependéncias do Vila Galé
Cumbuco para nada, ou seja, trata-se do confinamento territorial do turismo como

estratégia de dominacdo, componente fantasia, conforme tratado anteriormente.

O sistema all-inclusive € evidenciado como o diferencial do
empreendimento, tendo sido o Vila Galé Cumbuco o primeiro resort do Ceara a
oferecer o servi¢o. O all-inclusive, a diaria da direito a bebida, inclusive alcodlicas, e

todas as refeigdes. O restaurante do lobby “Versatil” é self-service e a cada dia da
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semana tem uma culinaria diferente, portuguesa, italiana, regional. Outros dois
restaurantes mais sofisticados sdo a la carte. O Inevitavel, com gastronomia
portuguesa e carta de vinhos toda de rétulos portugueses, e o Cajuina, ao lado da
piscina, com comida regional. As caracteristicas das refeicbes sdo as seguintes:
café da manha estilo buffet, almoco estilo buffet, lanches, cha da tarde, jantar estilo
buffet, conforme o numero de diarias podera reservar o jantar “a la carte” no
Restaurante Inevitavel (cozinha internacional) e ceia de buffet de lanches das 23h00
as 04h30.

Até pouco tempo®® o Vila Galé Cumbuco era o Unico resort do Ceara a
oferecer este servico. Questionada se o fato de ndo ser mais o Unico hotel no Ceara
a oferecer este servigo representava uma ameaca, em termos de concorréncia ao
Vila Galé Cumbuco, a gerente afirmou que de forma nenhuma, pois o tipo de publico
de ambos os hotéis € diferente, sobretudo no que se refere ao poder aquisitivo,
tendo em vista o valor das diarias. Uma observacao acerca das diarias € que, até
este ano de 2015, a quantidade minimo de diarias para se hospedar no resorts sao
trés diarias, mas a partir de 2016 serdo quatro. Ao perguntar o por que dessa
estratégia, a entrevistada relatou que se deve ao fato dos hdéspedes, nos dois
primeiros dias, utilizarem de forma indiscriminada e exagerada o servico all-inclusive

e somente a partir do terceiro dia se verifica lucro significativo no servigo oferecido.

Conforme dados da entrevista, o all inclusive do Vila Galé Cumbuco é
totalmente planejado para atender as demandas das familias, que sao o publico-alvo
do empreendimento, incluindo desde buffet infantil para as criancas a bebidas
alcodlicas para os adultos. Outro diferencial do empreendimento direcionado as
familias € o servico de monitores, que oferece as criangas, a partir de quatro anos
de idade, programacéao durante todo o dia, para que os pais possam desfrutar o que
o resort oferece, enquanto tém a garantia de que seus filhos estdo se divertindo e

relaxando sob cuidados especiais.

Diante do cenéario mundial econdmico de crise, bem como buscando

analisar se esse fato repercutiu de alguma forma no turismo de resorts, perguntou-

% Desde o dia 18 de setembro de 2015 o Coliseum Beach Resort, localizado no municipio de
Beberibe-CE, passou a oferecer o sistema all inclusive.
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se se a crise econOmica afetou de alguma maneira a ocupacao do hotel. A fala da
gerente foi bastante reveladora e indicativa do real poder que a fantasia disseminada
por este tipo de turismo exerce no imaginario turistico. A resposta foi: “A crise nao
passou aqui”. A entrevistada informou que a média anual da taxa de ocupacéo no
resort € em torno de 70% e a cada ano esse numero aumenta, sendo os meses do
periodo chuvoso aqui no Ceara 0s que apresentam menor ocupacao e 0s meses de
férias (julho, dezembro e janeiro) os de maior taxa. Sobre as estratégias utilizadas
nos periodos de baixa ocupacao, foi informado que sdo 0s eventos 0s responsaveis
por garantir a produtividade durante esses meses em que o hotel mais desocupado.
Durante a pesquisa de campo o resort estava saindo de um evento que garantiu
100% de ocupacao e ja estava se preparando para receber, no dia seguinte, outro
evento do mesmo porte, que também ja estava garantida ocupacdo maxima. Foi
possivel verificar a montagem de grande estrutura de palco na parte do jardim, além

de intensa movimentacao na preparacédo dos apartamentos e saldo de eventos.

Também buscou-se levantar alguns dados sobre o publico do referido
resort, para que fosse possivel caracterizar melhor o tipo de pessoas que
frequentam esta categoria de meio de hospedagem. Sobre a origem dos hdspedes
do Vila Galé Cumbuco, foi informado que do ponto de vista nacional a maioria vem
do estado de S&o Paulo e do ponto de vista internacional a maioria € de
portugueses. No tocante ao perfil profissional, grande parte sdo empresarios, donos
de seus proéprios negocios, meédicos, engenheiros e funcionarios publicos. Quanto a
classe social que melhor se enquadrar o maior nimero de héspedes, foram dadas
como opgles, as seguintes: Classe A — renda mensal de mais de 15 salarios
minimos; Classe B - renda mensal de 05 a 15 salarios minimos; Classe C — renda
mensal de 03 a 05 salario minimos e Classe D — renda mensal de 01 a 03 salarios
minimos. Tendo como base a média de custo dos hdspedes, que segundo a gerente
€ em torno de dez mil reais, ela respondeu que a maioria dos hdspedes pertence a
classe A, comprovando o elevado poder aquisitivo de quem pode pagar por este tipo

de lazer, excludente em sua natureza.

Acerca das profundas mudancas pelas quais passa o litoral oeste da
regido metropolitana nas proximidades do resort Vila Galé Cumbuco, como a erosao

das praias vizinhas ao Cumbuco, Iparana e Icarai, assim como 0 crescimento
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econdmico vinculado a expanséo das atividades no Complexo Industrial e Portuario
do Pecém, foi questionado se ambas transformacbes acarretaram rebatimentos
(positivos ou negativos) para o hotel. Conforme a entrevistada ndo, pois muitos
hospedes nem tém conhecimento sobre a erosdo ocorrida nas praias de Iparana e
Icarai, j& que ndo sdo praias as quais buscam. J& no que se refere ao crescimento
vinculado as atividades no Pecém, a influéncia foi quase insignificante, pois néo
atraiu turistas para o resort, sendo esporadica a vinda de alguns poucos
empresarios de alto escaldo, pois suas viagens nao tém como foco o lazer, mas sim

a negocios.

Objetivando identificar o grau de envolvimento do empreendimento com a
cultura local e/ou comunidades vizinhas com foco na valorizacdo dos costumes
autoctones, tendo em vista a praia do Cumbuco ser conhecida por ter abrigado
antiga vila de pescadores. Comprovando o carater de isolamento e insulacdo que o
resort trabalha o turismo, a gerente ficou quase sem palavras para responder,
afirmando, depois de uma pausa para pensar, que o hotel patrocina uma jangada e
colabora na premiacao final em um festival de pescadores que acontece anualmente
na regidao, mas que ela ndo sabia informar o nome do festival. Esta informagéo
confirma o cunho de enclave territorial ou ilha dos sonhos/da fantasia que
caracteriza o turismo em resorts, a medida que aparta o turista da realidade local,
conduzindo-o e manipulando-o exclusivamente para vivéncias que reforcem a
fantasia que comprou, justificando a estratégia de manter o héspede a maior parte
de tempo possivel no interior dos muros do resort, para que nada exterior atrapalhe

sua experiéncia alienante no paraiso.

Na tentativa de averiguar a atuacdo da prefeitura de Caucaia no que se
refere ao investimento no turismo na regiao, foi solicitado que a gerente avaliasse as
acOes publicas voltadas a atividade turistica. A entrevistada informou que ndo sabia
informar sobre a politica de turismo a nivel municipal, o que se constitui em outro
indicador da forma apartada/isolada do seu entorno que se desenvolve o turismo no
resort Vila Galé Cumbuco. Na mesma conjuntura, questionou-se quais as
aliancas/parcerias sdo realizadas com a secretaria de turismo, tanto municipal
guanto estadual, o que deixou a gerente também sem resposta, citando apenas o

fato de que a prefeitura de Caucaia ja solicitou algumas vezes realizar gravagfes na
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area do hotel para serem veiculadas na midia, fato que reforca a relevancia dada a
esses ambientes enquanto instrumento de exercicio de poder e de manipulacdo do

imaginario social.

Com o intuito de analisar e compreender melhor a dimenséao da influéncia
ideoldgica exercida pela fantasia, foi perguntado se o publico cearense é incluido
nas campanhas de marketing do Vila Galé Cumbuco, o que foi respondido que sim,
sendo um servico ofertado pelas agéncias, entretanto ndo se configura em algo

realmente significativo.

Foi informado que o servico de Spa (um dos principais atrativos e
diferencial do resort) até pouco tempo terceirizado, ndo é mais aberto ao publico em
geral, sendo oferecido apenas aos hdspedes. Esta restricdo foi justificada com o
argumento de garantir melhor servigo aos clientes, da mesma forma que foi extinto o

servico de “Day Use”®

, que foi oferecido até o dia anterior a pesquisa de campo,
pois de acordo com a gerente entrevistada, 0 empreendimento optou por privilegiar
0s hdéspedes que compram o pacote com a quantidade minima de diarias (trés),
evitando lotac&o e formacéo de filas, buscando ofertar melhor qualidade em servicos
e atendimento mais individualizado. Essas informacdes atestam o carater de
seletividade e exclusdo que caracterizam os empreendimentos do tipo resort, como
instrumento de legitimacéo da fantasia, que possui o exclusivismo e a pompa como
elementos fundamentais do sonho no paraiso acessivel a poucos — as classes

privilegiadas detentoras de capital.

Ao contrario do Complexo Beach Park, que oferece a diversédo e a alegria
como elementos essenciais da fantasia vendida aos turistas, o resort Vila Galé
Cumbuco oferta o descanso como componente essencial do paraiso que alimenta
no imaginario turistico. Conforme a entrevistada, o descanso é utilizado como
atrativo e estratégia de marketing junto ao publico para despertar o desejo de se
hospedar em um local que agrega conforto, luxo e bem-estar, concretizando a
promessa de trazer ao Ceara um empreendimento com novo conceito de férias,
onde o turista pode relaxar e aproveitar com tranquilidade, “sem se preocupar com

nada” (palavras da gerente), pois ha atividades diurnas e noturnas, monitoradas

% Servico que cliente compra para usufruir o resort, durante o dia.
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para todas as idades, em especial para as criangas que podem ficar o dia todo com
0s monitores, deixando os pais livres para usufruir o que o resort dispde.
Caracteristicas essas que levaram a entrevistada a responder que sim, o Vila Galé

Cumbuco pode ser considerado um paraiso turistico.

No contexto social em que se hospedar em um resort tornou-se um sonho
cada vez mais presente no imaginério das pessoas, foi solicitado a entrevistada que
citasse o que o Vila Galé Cumbuco faz para cumprir as expectativas de seus
clientes. As mudancas no espaco, em termos de infraestrutura foram ressaltadas,
comprovando que 0s espacos sao remodelados para oferecer ao hdspede a
experiéncia de um sonho, a vivéncia de uma fantasia. Para ela: “O turista que
compra hospedagem no Vila Galé Cumbuco, que ja tem visto fotos do
empreendimento pela internet, ndo se decepciona quando chega ao resort. Ao entrar
na recepcdo, ainda no check-in, jA se depara com mesma bela paisagem que viu
virtualmente; piscina, bar molhado e mar. Aqui o turista recebe realmente o que

comprou”.

As palavras da entrevistada, acima citadas, revelam o teor de ilusdo e
simulacro que permeia o turismo de resorts, confirmando o que neste trabalho
denomina-se fantasia. A necessidade de afirmar que o turista recebe o que

realmente comprou, atesta que a enganacdo € um fator presente neste tipo de

servico.

No gue se refere a responsabilidade socioambiental, o empreendimento
traz em sua missdo 0 respeito ao meio social e ambiental, nesse sentindo
guestionou-se quais as acdes desenvolvidas neste aspecto. Foram citadas apenas
duas ac0Oes: coletiva seletiva do lixo e nenhuma construgcdo na praia, explicando a
auséncia de barraca de praia no Vila Galé Cumbuco (o que se torna contraditério,
pois a propria localizacdo sobre campo de dunas ja se configura em forte impacto a

dindmica natural do ambiente.
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6. TERRITORIOS DA FANTASIA: PSICOSFERA DE ALIENACAO

Por meio da aparéncia, a mercadoria promete-lhe o
ser. A mercadoria adquirida, porém, proporciona-lhe
apenas a aparéncia do desejado. Quando muito, ela
serve a mera satisfacdo imaginaria de fantasias
falicas onipotentes. Haug (1997, p.119)

N&o ha duvidas sobre a necessidade de investigar os conteudos das
relacdes sociais para o estudo e compreensao dos territérios. Nesse sentido ao
tratar do elo entre a producdo material do espaco, com base na tecnologia e na
ciéncia, ou seja a tecnosfera, Santos (2012, p. 256) afirma que ha também a
psicosfera, definida como “reino das ideias, crengas, paixdes e lugar da producéo de
um sentido, também faz parte desse ambiente, desse entorno da vida, fornecendo
regras a racionalidade ou estimulando o imaginario”. Assim, como defende-se neste
trabalho a tese de que a fantasia dos resorts constitui-se como vetor de formacéo e
manutencdo dos territorios, € a psicosfera o0 meio em que pelo qual a fantasia

exerce sua influéncia.

Em contraposicao a rotina de trabalho, vista como fatigante, surgem as
férias. Com a apropriacao dela pelo capital, irrompe uma nova normal social, que é a
da necessidade de viajar, fazer turismo. As normas sociais sdo, na maioria das
vezes, criadas para controlar e manipular o comportamento das massas. Cabe
ressaltar que se insere neste contexto de subordinagéo ao sistema hegemdonico nao
apenas as classes sociais menos favorecidas, afinal, o capitalismo ndo poupa

ninguém.

Torna-se cada vez mais comum a divulgacédo, em quase a totalidade dos
meios de comunicacdo, de que viajar, fazer turismo, representa a escolha mais
sensata, mais inteligente, até mais culta, visto conferir certo status social ao
individuo “viajado”, como se diz. Em jornais, revistas, redes sociais multiplicam-se
mensagens que objetivam despertar o sonho da viagem, a exemplo desta frase que

se torna recorrente: “Quer ser feliz? Nao compre mais coisas, va viajar!”.

Brient e Fuentes (2009) afirmam que n&o é a oferta que determina a
demanda, mas a demanda que determina a oferta. E assim que novas necessidades

sdo induzidas e passam a ser consideradas vitais para a populacdo. Ante a
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indiferenca, violéncia e tristeza que marcam o mundo do trabalho, surge o turismo

em resorts, vendido como fonte de felicidade, para agueles que podem pagar.

O mercado cria variadas formas de viagem para atrair pessoas para a
pratica do turismo, considerada uma das mais importantes atividades para economia
mundial. A publicidade dos resorts legitima a “necessidade” social do lazer vendido
nesses empreendimentos enquanto fonte de felicidade. Os estimulos séo diversos,
seja por imagens ou palavras através de paisagens, slogans e depoimentos que
aliciam as pessoas, convencendo-as de que, ap0s o estresse do trabalho, sdo
merecedoras desse tipo de lazer. E ai que se inicia a submissdo em forma de
encantamento, realizada pelos resorts por meio do estimulo a fantasias, foco da tese
agui estudada, comprovando que ha imposicao ideoldgica que manipula os desejos,
moldando as formas de percepc¢éo e de sentir dos individuos. Assim, é incutida a
necessidade relaxante do lazer no imaginario coletivo, entretanto, o que é vendido

pelos resorts € o lazer de luxo, excludente e alienante.

O espaco geografico é entdo transformado, a paisagem € apropriada
como elemento mercadologico, aliada a artificializagdo, culminando na producéo de
territérios tipicos do turismo em resorts. Criam-se e recriam-se diferentes estratégias
para atrair, seduzir, convencer pessoas de elevado poder aquisitivo a aproveitar o
tempo livre de férias usufruindo de tudo que um resort pode oferecer, ou seja,
estimulando-as ao consumo, despertando desejos, insuflando “novas necessidades”.
Ou seja, tudo meticulosamente arquitetado para que os elementos deste territorio

atuem como convite irrecusavel a fantasia da felicidade.

Todavia, a felicidade proporcionada pelo lazer do resort € meramente
aparente, pois é fugidia, manifestando como delirio momentéaneo, visto prevalecer o
ficticio, o simulacro. Com isso, 0 devaneio apresenta-se implicita e explicitamente
nas sensacdes e acOes dos turistas, repercutindo na configuracéo territorial, na

paisagem, nas dindmicas e no simbolismo que caracterizam 0s resorts.

Para compreensdo da fantasia nos territorios dos resorts faz-se
necessario considerar o papel da estética no mundo contemporéaneo, dominado pela
aparéncia, como algo muito além da arte. O estético se refere ao que alcanca a

sensibilidade humana. Nesse sentido, assume extrema relevancia no presente
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estudo o conceito de estética da mercadoria, de Haug (1997). Designado pelo valor
de troca que a mercadoria apresenta, o conceito envolve expressdes concretas e
subjetivas, definidas pelo autor como relagdes sensuais entre sujeito e objeto.
Corrobora-se com esta abordagem por permitir a andlise da subjetividade da

reproducao do capital, como comprova Haug (1997, p. 16):

Utilizo o conceito com um duplo sentido, tal como o assunto exige: ora
tendendo mais para o lado da sensualidade subjetiva, ora tendendo mais
para o lado do objeto sensual. Na expressao estética da mercadoria ocorre
uma restricdo dupla: de um lado a “beleza”, isto € a manifestagdo sensivel
gue agrada aos sentidos; de outro aquela beleza que se desenvolve a
servico da realizacdo do valor de troca e que foi agregada a mercadoria, a

fim de excitar no observador o desejo de posse e motiva-lo a compra.

Esta secdo do trabalho apresenta a intricada relacdo entre fetiche,
fantasia, espetdculo e estética da mercadoria, entretanto, ainda que em
determinados momentos uma ou outra seja mencionada, ndo houve a angustiosa e
massacrante cobranca de estabelecer limites rigidos entre uma e outra coisa, visto
gue se mostram tao correlacionadas, ao ponto de ndo se poder referir-se a uma sem
considerar as outras, pois fazem parte do mesmo contexto. Este conjunto é
essencial para a compreensao da realidade em estudo, ou seja, a da producéo do
espaco e dominacdo territorial com fins mercantis, dai a relacdo intrinseca entre as
categorias acima citadas, porque ambas explicam o disfarce do objetivo maior que

esté por tras do territério do resort que € o da acumulacao capitalista.

6.1 TEMPO LIVRE E LAZER NA LOGICA DO FETICHE E DA FANTASIA DOS
RESORTS

“Os desejos insatisfeitos séo a for¢ca que atua
por tras das fantasias...A pessoa feliz ndo
sonha” (Freud, 1908)

Refletir sobre tempo livre, lazer e turismo faz pensar sobre o que sempre
motivou a sociedade para essas atividades. Todos buscam bem-estar, descanso e
diversdo como formas de alcancar a felicidade. Esta sensacao tem se transformado

cada vez mais um produto ofertado no contexto do modo social de producao atual
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que tudo torna mercadoria e é na oferta da “felicidade” que a fantasia dos resorts se
sustenta.

Ao longo da historia, talvez o maior anseio da humanidade tenha sido o
da busca pela felicidade. Todavia, ao questionar o que é felicidade, cada pessoa
apresentara uma resposta particular, jA que de algum modo, a felicidade é algo
pessoal e intransferivel. Certamente que o significado de felicidade varia conforme
multiplos fatores, tais como: visdo de mundo, modo de vida, habitos e crencas de
cada sociedade, considerando também as caracteristicas que marcam cada periodo
histérico. Ou seja, hd uma ideia de felicidade que predomina no senso comum de
uma época, sendo disseminada pela maioria das pessoas. Desta forma, ser ou estar
feliz na sociedade moderna traz novos elementos, que culminam por exigir novas

analises dos diversos campos do saber.

Refletir acerca da felicidade ndo € algo novo, afinal é desejo do ser
humano no decorrer da histéria. As analises sobre a felicidade estdo nos estudos da
filosofia, remontando a Grécia antiga, quando foram elaboradas as reflexdes iniciais
gue envolvem a ética. Além dos realizados por outras ciéncias humanas, em
especial a psicologia e psiquiatria. Porém, analisar e compreender a sociedade, na
complexidade em que se apresenta, requer estudos que abranjam outras ciéncias,
superando as barreiras positivistas fragmentarias, que impbe a cada area do
conhecimento cientifico deter-se somente as categorias as quais se apropriou como

de seu uso exclusivo.

Neste estudo, busca-se romper com a visdo restritiva, que engessa a
ciéncia e limita seu proprio saber, inibindo novas andlises a partir de novas
categorias, como por exemplo, poderia se dizer da presente pesquisa, ao afirma-se
que “felicidade” ndao se configura em categoria de analise da Geografia. Todavia,
ante a magnitude que esta vem tomando em diversos aspectos da sociedade, nao

se pode ignorar seus rebatimentos na (re)producéo espacial.

Os elementos que identificam o sentimento de felicidade na
contemporaneidade revelam transformacdes na sociedade e, portanto, nas formas
de materializacdo, ou seja, de espacializacdo. Neste sentido torna-se relevante
compreender como 0 espaco geografico € (re)produzido para atender estas novas

demandas, inserindo os territérios dos resorts, objeto de estudo desta pesquisa,



192

como representacdo desta realidade, jA que estes empreendimentos séo fixos,
tipicos do sistema de producdo capitalista, construido para oferecer a felicidade

enquanto principal mercadoria.

O crescente dominio do homem sobre a natureza é visto como indicador
de que a conquista da felicidade estava cada vez mais facil, ja que possibilitaria mais
conforto e seguranca a sociedade. Verifica-se que o trabalho humano, enquanto
técnica de intervencdo na natureza € entendido como elemento para o alcance da
felicidade, comprovando a relevancia das analises geograficas, tendo vista a relacéo

sociedade-natureza, objeto de estudo da Geografia.

A verdade é que quando se pensa em felicidade, para alguns, vem a
mente imagens atreladas ao meio natural, 0 que se comprova na intrinseca relacéao
gue ha entre a atividade turistica, entendida aqui como servico que vende a
“felicidade” e a natureza. Portanto, a natureza sempre este presente quando o
assunto é felicidade, seja pela dominacdo/subordinacdo pelo homem, seja pelo

contato proporcionar ao homem bem-estar.

Foi a partir de Democrito (460 a.C.- 370 a.C), na Grécia, que as reflexdes
sobre felicidade comecaram a passar por significativas transformacgdes,
relacionando-se ao prazer, a virtude, ao bem. O filésofo afirmava que a conquista da
felicidade vinculava-se a ética em usufruir do prazer em equilibrio, ou seja, na
medida correta, pois tanto a falta como o excesso sao prejudiciais. Defendia assim a
plenitude razoavel, comprovando as orientacbes morais exortava o homem a
abandonar as ilusbes e o desejo violento que cegam a alma, buscando a

serenidade, a harmonia.

Atenta-se para o fato de que os gozos dos sentidos enganam, sendo
verdadeiras apenas as alegrias do espirito, Demdcrito afirmou que os prazeres dos
sentidos sdo de duracdo curta para preencher uma vida, e facilmente se
transformam ao contrario. Para ele, s6 se pode ter certeza de superacéo da dor pelo

prazer se n&o procurarmos 0S NOSSOS prazeres nas coisas "mortais”.

Porém, foi com Socrates (469 a.C. - 399 a.C.) que a busca da felicidade
tornou-se um projeto humano alcancavel e ndo algo entregue ao acaso. Para ele, a

felicidade era alcancada pela pratica do bem, caracterizando o homem sabio e


http://pt.wikipedia.org/wiki/460_a.C.
http://pt.wikipedia.org/wiki/370_a.C.
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virtuoso. Defendia que a felicidade se constitui em um bem da alma, ndo se
limitando a mera satisfacdo dos desejos e necessidades do corpo. A felicidade
socratica e sua associacdo com a virtude também traz a tona a relacdo entre
ignorancia e sabedoria, pois tudo que é realizado com ignorancia torna-se um mal,
da mesma forma que tudo que é feito com sabedoria, torna-se um bem. Neste
sentido, compreende-se que suas célebres frases “Conhece-te a ti mesmo” e “Sé sei
que nada sei” apontam para a necessidade do homem romper com 0s véus
obscuros do desconhecimento, convidando o homem a desvencilhar-se do

materialismo e voltar-se entdo para autoconhecimento.

Também integra a vertente filoséfica da ética, Platdo (348 a.C./347 a.C.),
discipulo de Sécrates, acrescentou que assim como a funcdo do olho é ver, a do
ouvido € ouvir, a funcdo da alma €, a partir do conhecimento, ser virtuosa e justa,
praticando a virtude e a justica, alcancando, dessa forma, a felicidade. Ressalta que
0 qué busca a felicidade ndo € o corpo, mas a alma, pois a sensacao de consciéncia
tranquila na pratica do bem, que é a justica, configura-se como um estado interior,

de espirito, que quer dizer, de felicidade verdadeira.

J& Aristételes (384 a.C./322 a.C.), apesar de também afirmar que a
sabedoria constitui-se em elemento relevante para a felicidade, defende que a posse
de bens terrenos e materiais também s&do fundamentais para o homem ser feliz.
Para ele, a dedicacdo a vida racional ndo implica em abandono dos bens exteriores
(materiais e humanos), pois o convivio com a familia e amigos, bem como o desfrute
de boa saude, alimentacdo, poder e riqgueza contribuem para a sensacédo de prazer,
bem-estar material e paz social. A conhecida ética aristotélica do meio-termo
preconizava o caminho do meio, ou seja, do equilibrio entre vicios e virtude, a fim de
igualar a conduta humana entre desenvolvimento material e espiritual, o qué o

conduziria a felicidade.

Apoés Avristoteles, a Grécia vivenciou o periodo helénico, caracterizado
pela ascensdo da ciéncia, do conhecimento e expansdo da cultura grega. O
helenismo, no destague que deu para as reflexdes sobre a ética, ressaltou como
uma de suas questdes centrais a felicidade. Nesta época, as correntes filosoéficas
intentaram sanar os sofrimentos da condicdo humana, com destaque para o

epicurismo e o estoicismo.
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A corrente da filosofia helenistica que se debrucou a andlise da felicidade
foi o epicurismo, fundada por Epicuro (324-271 a.C). Ao contrario dos demais, este
sistema filosofico € materialista, por desprezar a imortalidade da alma. Prega a
busca pelo prazer, compreendendo-o como principio e fim de uma vida feliz. Para os
epicuristas a felicidade consiste na procura por prazeres moderados, que
proporcionem o alcance da serenidade®, libertacdo do medo e auséncia de
sofrimento. Epicuro classificou os prazeres em duradouros, que sdo aqueles que
realmente proporcionam bem-estar, felicidade, e aqueles passageiros, prazeres

rapidos que no final podem resultar em dor e sofrimento.

Nesse sentido, a busca pelo prazer no epicurismo, traz a auséncia da dor
e da ilusdo, defendendo a vida simples e serena o diferencia do hedonismo, ja que
este incentiva a vivéncia do prazer intensamente, como supremo bem da vida.
Portanto, o epicurismo apresenta-se como um aperfeicoamento do hedonismo, por
defender o prazer regido pela razéo e libertacdo das paixdes.

Ressalta-se, portanto, que € nesta questdo que se situa o0 cerne da
reflexdo acerca da felicidade nesta tese. Os fildsofos até aqui citados a relacionam
com algo vinculado a virtude, a ética, a conquista interior. Todavia, 0 que se verifica
no territério dos resorts é o prazer/felicidade que mais se aproxima da acepc¢ao
iluminista de outra corrente filoso6fica, 0 hedonismo, ou seja, da busca egoistica por

prazeres momentaneos.

Socrates: o verdadeiro mal é a ignorancia que consiste exatamente nas
ilusdes, nas falsas opinides, falsos valores atribuidos as coisas que culminam por
causar infelicidade. Partindo do principio socratico do que concorre para a felicidade

€ 0 autoexame, Dinucci (2009, p. 261 e 261) lembra que:

[...] é preciso que separemos, por um lado, o bem e o mal e, por outro, o
prazer e a dor. E claro que um homem, torturado, n&o sente prazer e que
um homem, desfrutando um oésis, ndo sente dor. No entanto, isso ndo nos
autoriza a dizer que o torturado seja menos feliz que o outro,
socraticamente falando, em qualquer medida que seja, pois a felicidade,
para Soécrates, € uma questdo moral, e ndo uma questéo fisica.

*” Compreendida também como ataraxia, ou seja, auséncia de inquietacdo, tranquilidade de animo.
Considerada, desde Demacrito, como um dos elementos essenciais para a sensagéo de felicidade.
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Nesta perspectiva, apresenta-se mais um elemento que justifica a tese de
que a felicidade vendida nos territorios dos resorts ndo passa de fetiche, fantasia,
ilusdo, mero prazer efémero. O filésofo e religioso Agostinho de Hipona, ou Santo
Agostinho, foi um dos estudiosos que se inseriram neste contexto. Mesmo em suas
obras consideradas de teor teolégico, como em ConfissGes (1984), onde apresenta
sua evolucédo espiritual, é inegavel a presenca da filosofia agostiniana, revelada pela
procura da verdade, para ele sinbnimo de felicidade, o que se alcanca com a vitoria

sobre os vicios:

Pergunto a todos se preferem gozar da verdade ou da falsidade. E todos
com firme resolucdo dizem preferir a verdade, como também afirmam
querer ser felizes. Felicidade é o gozo da verdade [...] Essa felicidade, essa
vida que é a Unica feliz, todos a querem, todos querem a alegria que
provém da verdade. Conheci muitos com o desejo de enganar aos outros,
mas ndo encontrei ninguém que quisesse ser enganado. Onde conheceram
essa felicidade, sendo onde conheceram a verdade? Se de fato ndo querem
ser enganados, é porque amam também a verdade. E jA que amam a
felicidade que nada mais é que a alegria oriunda da verdade, amam
certamente também a verdade [...] Por que ndo sao felizes? Porque se
empolgam demais com outras coisas, que o0s tornam infelizes mais
facilmente do que a verdade os faria felizes [...] (AGOSTINHO, 1984 p.
291/292)

A felicidade enquanto fetiche, fantasia vendida pelos resorts e
compreendida aqui como relevante vetor de organizacao territorial, assemelha-se a
felicidade apresentada por Erasmo de Rotterdam, em sua obra Elogio da Loucura
(2008). Ainda que a referida obra consista em uma satira severa a sociedade
tradicional do século XVI, adéqua-se oportunamente a sociedade do fim do século
XX e inicio do século XXI, que demonstra viver sob o império da Loucura, enquanto

forma inebriante de mascarar as tristezas humanas e de proporcionar a felicidade.

Compreende-se que a fantasia da felicidade enquanto ideologia que
sustenta os territorios dos resorts identifica-se com a loucura apresentada por
Erasmo (2008) por apoiar-se na ilusao e dissimulacdo. Para o autor, a loucura
permite a alma a doce ilusdo da libertacdo de suas penosas preocupacdes, com
esquecimento dos males, ou seja, constitui-se em amavel delirio, pois para ele o
homem esta mais predisposto a ser dominado pela mentira do que pela verdade,
defendendo que se ser enganado € um mal, pior ainda é ndo o ser. Logo, nada mais

semelhante ao imaginario que conduz os turistas aos resorts, onde fingem gozar de
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uma vida perfeita em pleno paraiso, mistificando a realidade, enganando a si mesmo

e/ou deixando-se enganar. Nesse ambito, da voz a loucura, que diz:

De minha parte, bem pelo contrario, auxiliada pela ignorancia e pela
irreflexdo, levo os homens a esquecer sua miséria, a esperar a felicidade, a
provar de vez em quando o mel dos prazeres, amenizando tdo bem seus
males que deixam a vida com pesar [...] (ROTTERDAM 2008, p. 57)

A loucura € entdo apresentada como passaporte para a felicidade a
medida que o individuo se afasta da razao, pois esta € vista como responséavel pelas
“preocupacdes e tensdes continuas do pensamento que secam 0 sopro e a seiva
vida”. Dessa forma, afirma que os sabios sdo menos felizes, tecendo critica aos
estoicos por defenderem que a sabedoria baseia-se no uso da razao e a loucura, ao
contrario, é deixar-se levar ao sabor das paixdes, ressaltando que isto seria contra a
prépria natureza humana, visto que Jupiter relegou a raz&o “para um diminuto canta

da cabeca, deixando todo o resto do corpo entregue as paixdes” (2008, pag. 38).

Nesse sentido, infere-se que a felicidade que sustenta ideologicamente os
territérios dos resorts pode ser considerada como louca e irracional, j& que ndo se
concebe felicidade sabia, advinda do uso da razdo, quando é reflexo da exclusao
social, segregacao espacial e simulacdo, configurando-se, portanto, em mera

fantasia, falsa felicidade.

Outro indicador que revela o carater ilusorio da felicidade que alicerca os
territérios dos resorts € que, de acordo com citado autor, para que o individuo
alcance a felicidade ndo deve haver o descontentamento de si mesmo, ja que essas
disposicfes entristecem a vida. Ora, se o turista deixa-se ludibriar, seduzir pelo
fetiche da felicidade vendida nesses empreendimentos turisticos € porque considera

que a felicidade que obtém em seu cotidiano é insuficiente, comprovando seu

descontentamento, portanto sua real condicdo de infelicidade.

Giannetti (2002) apresenta evolucdo de ideias sobre a relacdo entre o
processo civilizatorio e a felicidade humana, a partir da analise de como era “o
amanha de ontem”, ou seja, 0 que se esperava do futuro em termos de felicidade,
quais eram as expectativas das geracOes anteriores. Para isso, mostra o ideal

iluminista europeu do século XVIII como divisor de aguas, afirmando que nunca
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houvera, em nenhum outro momento da histéria, um sentimento de confianca téo
consolidado no progresso e consequentemente no crescimento do sentimento de
felicidade humana: “Na aurora do pensamento moderno, sob o efeito inebriante da
‘tripla revolugéo’ (cientifica, industrial e francesa), a crenga no progresso foi aos
céus.” (GIANNETTI op. cit. p. 22).

O crescente dominio do homem sobre a natureza passou a ser visto
como indicador de que a conquista da felicidade estava cada vez mais facil, ja que
possibilitaria mais conforto e seguranca a sociedade. Verifica-se, ai também, o
trabalho humano enquanto técnica de intervencdo na natureza como elemento para
se alcancar a felicidade, comprovando a relevancia de andlises geogréficas nesse

contexto, tendo vista inserir-se na relacdo sociedade-natureza.

Para o referido autor, até mesmo os fildsofos ateus da chamada “era da
razao” defendiam a ideia de um futuro feliz para a humanidade. Com a vitéria do
avanco cientifico e tecnoldégico sobre as trevas da irracionalidade, a modernidade,
com sua ideologia de progresso, alimentou inUmeras expectativas de que o ser

humano, enfim, alcancaria a tdo almejada felicidade.

Desta forma, o raciocinio iluminista trouxe a crenca na perfectibilidade
humana e na existéncia de um elo inabalavel entre progresso e felicidade. Em
consonancia com Giannetti (2002), torna-se relevante refletir até que ponto a

civilizacdo moderna tem promovido ou dificultado a conquista da felicidade.

Tendo em vista a triade que resume 0s principios que moveram o ideério
social da Revolugao Francesa: “Liberdade, Igualdade e Fraternidade”, cabe ressaltar
as reflexbes acerca da felicidade trazidas pela ética kantiana que tem a moral
centrada no dever. A moral kantiana defende a pratica da liberdade sob a égide da
razdo, que com a sensacdo do dever cumprido conduziria a felicidade. Nesse
sentindo, questionando a fragilidade da relagdo razéo-virtude-felicidade, interroga-se

por que a promessa de felicidade do projeto iluminista ndo se cumpriu?

Entre as crencas que povoavam a imaginacao e a visdo de futuro iluminista,
uma em particular revelou-se problemética: a no¢cédo de que os avancgos da
ciéncia, da técnica e da razao teriam o dom ndo sé de melhorar as
condi¢Bes objetivas da vida, mas atenderiam aos anseios de felicidade e
bem-estar subjetivo e realizacdo existencial dos homens. (GIANNETTI,
2002 p. 30)



198

Ndo se pretende propor uma definicdo formal de felicidade, porém,
reflexdes acerca das transformacdes que envolvem esta temética tornam-se de
relevante, por ser um dos elementos que compde a fantasia vendida nos resorts,
acarretando profunda reorganizacdo espacial. De fato, constata-se que a felicidade
adquire cada vez mais destaque na coletividade humana, pois sua busca passou a
acontecer de maneira desenfreada e a todo e qualquer custo. A felicidade
transformou-se em uma das principais mercadorias da modernidade, sendo ofertada
de diversas maneiras e uma das mais marcantes é o turismo, em especial nos
resorts, sendo bastante utilizada em slogans sedutores, como mostrado na figura

abaixo:

Figura 61 - Felicidade como mercadoria dos resorts
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Fonte: www.beachpark.com.br

O valor mais caracteristico da sociedade de consumidores, na verdade
seu valor supremo, em relacdo ao qual todos os outros sdo instados a justificar seu
mérito, € uma vida feliz. A sociedade de consumidores talvez seja a Unica na historia
humana a prometer a felicidade na vida terrena, aqui e agora e a cada agora

sucessivo. Em suma, uma felicidade instantanea e perpétua. (BAUMAN, 2008 p. 60)

Assim, o ritmo acelerado de vida que teve inicio com a era industrial e que

vem se intensificando na chamada sociedade (p6és) moderna impde como
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necessidade primordial no cotidiano das pessoas a mera reproducao do/para o
mundo do trabalho. Mergulhado no oceano dos ditames do sistema de producgéo
capitalista, o homem (p6s) moderno almeja estudar, para sair vitorioso nas
competicbes, obtendo éxito profissional e, portanto, ser bem remunerado. E como
esta correria pode cansar, ou como esta na moda dizer, “estressar’, 0 homem (pos)
moderno, intelectualmente desenvolvido, para que possa completar seu ciclo de
profissional bem sucedido tem, entdo, que buscar sua felicidade e, uma das
melhores maneiras de alcancéa-la € viajando, melhor ainda quando se tem poder
aquisitivo suficiente para encontra-la mais facilmente em um territrio planejado para

oferecer a felicidade a seus consumidores, ou seja, 0S resorts.

Desta forma, a humanidade apresenta-se como que in/evoluindo para
infelicidade e a auséncia daquilo que ndo se obtém no dia a dia, passa a ser

considerada como inexisténcia de felicidade.

Por tratar-se de uma analise espacial da sociedade contemporanea, mais
especificamente de um estudo das repercussdes territoriais da atividade econdémica
do turismo, torna-se imprescindivel considerar a mercadoria dentro desse contexto,
visto ser ela a base do modo social de producdo vigente, o Unico, até entdo, a
oferecer as condi¢cdes propicias ao surgimento e fortalecimento do turismo em

resorts.

Para compreender a fantasia e o fetiche atrelados ao turismo, em especial
nos resorts, é necessario entender o lazer como mercadoria ho ambito do turismo, o
quer implica considerar o tempo livre. O tempo livre, por sua vez, esta ligado ao
tempo de trabalho. Portanto, considera-se que néo se pode analisar o turismo, por
ser essencialmente uma atividade econbémica, fora do contexto do sistema de
producdo. InUmeros sdo os estudos que comprovam que as atividades de lazer
(onde se insere o turismo), na conjuntura social nos moldes do capitalismo, séo

funcionais ao préprio sistema.

E bastante comum as pessoas se referirem a tempo livre, tempo
disponivel, 6cio e lazer como se essas palavras quisessem dizer a mesma coisa.
Entretanto, muitos tedricos, em especial 0s sociologos, fazem diferenciacdes desses

termos. Sendo a compreensao do tempo indissociavel do estudo do espaco, ja que
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as transformacfes temporais se entrelacam as alteracbes espaciais, e sendo esta
uma andlise das repercussfes na producdo do espaco e formacdo de territorios
associadas ao tempo de lazer do turismo, torna-se relevante realizar explanacao,

ainda que breve, sobre o tempo no contexto do atual modo social de producéo.

A sociedade po6s Revolucdo Industrial passou por transformacdes
profundas no tempo, em todas as esferas da vida. E por isso que para as ciéncias
sociais € importante considerar o tempo em suas analises, pois todas as
civilizacbes, da antiguidade a contemporaneidade, dividem a vida pelo tempo, seja
pela influéncia dos astros, das estacdes do ano ou pelo reldgio digital. Sobre isso as
relacdes entre sociedade, tempo e espaco, Harvey lembra que:

A objetividade do tempo e do espaco advém de préticas materiais de
reproducdo social; e, na medida em que estas podem variar geografica e
historicamente, verifica-se que o tempo social e o espago social séo
construidos diferencialmente. Em suma, cada modo distinto de producéo ou
formag&o social incorpora um agregado particular de préaticas e conceitos do
tempo e do espaco. (HARVEY, 2012 p.189)

A sociedade pré-industrial lidava bem com o tempo do trabalho e o tempo
do 6cio, pois 0s proprios camponeses e artesdos controlavam seu tempo, sendo
muito ténue a divisdo entre tempo de trabalho e a propria vida. O rigor da disciplina
do tempo foi imposto a partir da Revolugéo Industrial, quando o tempo de nao fazer
nada, ou seja, 0 Ocio, passou a ser visto como uma ameaca ao sistema dominante,
conforme aponta Padilha (2000) em seu estudo sobre tempo livre. A autora explica
que fora do tempo de producédo, os trabalhadores estavam livres do controle dos

patrées, motivo pelo qual o 6cio passou a ser reprovado.

Lafargue (s. d.) em sua satira critica ao sistema capitalista denuncia o
vicio ao trabalho que o proletariado se submete, como Unica forma de garantir sua
racdo diaria para a sobrevivéncia, aponta que essa é a fonte de sua prépria
degeneragcdo. Se de um lado estava a classe operaria envolta pelo dogma do
trabalho, do outro estava a classe capitalista que, segundo o autor, viu-se

condenada a preguica e ao prazer forcado, a improdutividade e ao superconsumo:

Um vez prostrada na preguica absoluta e desmoralizada pelo gozo for¢ado,
a burguesia, apesar do mal que isso Ihe provocou, adaptou-se ao seu novo



201

estilo de vida. Encarou com horror qualquer mudanca. A visdo das
miseraveis condigbes de existéncia aceitas com resignacdo pela classe
operaria e a visdo da degradacao orgénica gerada pela paixdo depravada
pelo trabalho aumentaram ainda mais a sua repulsa por qualquer imposi¢céo
de trabalho e por qualquer restricdo de prazeres. (LAFARGUE, s.d. pag. 44)

Contraditoriamente, a burguesia, que encarou o trabalho como perversao
da natureza humana para si, passou a imp6-lo cada vez mais ao proletariado que,
no século XIX, apresentava-se corrompido pela moral capitalista, visto que o
trabalhador passou a implorar pelo trabalho, sem se da conta de que essa paixao
cega o impedia de ver que o carater libertador do trabalho houvera sido
transformado em ferramenta de sujeicdo. Ainda para Lafargue, o Ocio, que ele
denomina de preguica, € importante instrumento de criatividade, de crescimento e

de emancipacao humana.

Nesse sentindo, iniciaram-se ac¢des contra o desperdicio do tempo, com
campanhas realizadas pelos burgueses e religiosos, objetivando disciplinar o 6cio
dos trabalhadores e reduzindo o tempo livre. Tratando dos ataques as diversdes
populares intensificados ao longo da primeira metade do século XIX, Ouriques
(2005, p. 29) cita Thompson (1987) que denominou de “processo de imposicado da
disciplina social, no qual a perda do tempo livre e a repressao ao desejo de se
divertir tiveram tanta importancia quanto a simples perda fisica dos direitos comunais

e dos locais para recreio”.

A partir de entdo foram elaboradas estratégias de combate as formas de
lazer existentes, com a criacdo de novos tipos de lazer, como as excursdes, por
exemplo, aliado ao desenvolvimento dos transportes para as classes de maior poder

aquisitivo, tais como trens e barco a vapor. Sobre isso, Ouriques (2005) assim relata:

O fato é que, ja em meados do século XIX, os religiosos e burgueses tinham
percebido as vantagens das viagens de trem. Para os religiosos, a
promoc¢do das excursdes era uma vitoria contra as diversdes populares
depravadas e a possibilidade de aumentar o rebanho dos servos de Deus,
uma vez que os trabalhadores passavam mais tempo com suas familias e
ouviam mais as pregacdes da palavra nas excursdes. Para os capitalistas,
era uma forma de diversao controlavel e disciplinada, que poderia acabar
com as andarquicas manifestacdbes nas ruas e com as bebedeiras.
(OURIQUES, 2005 p. 30)
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O autor também ressalta que, mesmo com a criacdo do descanso
semanal, foi somente no século XX que o turismo se dissemina, destacando que
para isso houve ironicamente a contribuicdo do facismo italiano e nazismo aleméao,
ja que estes sistemas traziam formas de controle da vida das massas, também pela

dominacéo de seus tempos livre e de lazer.

A cooptagdo do tempo-livre pelo capitalismo, com a transformagéo do
lazer em mercadoria representa o processo social de sociometabolismo do capital,
ou seja, expressa uma de suas formas de se reinventar para garantir a manutencao
de seu desenvolvimento. Mészaros (2011) trata do sociometabolismo do capital
enquanto forma de controle incontrolavel, de incomensuravel, irresistivel e
irrecusavel dinamismo totalizador, o que o torna mais dindmico do que todos 0s

modos anteriores de controle sociometabdlicos juntos.

Ndo se pode imaginar um sistema de controle mais inexoravelmente
absorvente — e, neste importante sentido, “totalitario” — do que o sistema do
capital globalmente dominante, que sujeita cegamente aos mesmo
imperativos a questdo da saude e a do comércio, a educacdo e a
agricultura, a arte e a inddstria manufatureira, que implacavelmente
sobrepbe a tudo seus proéprios critérios de viabilidade, desde as menores
unidades de seu “microcosmo” até as mais gigantescas empresas
transnacionais, desde as mais intimas relagcbes pessoais aos mais
complexos processos de tomada de decisdo dos vastos monopolios
industriais, sempre a favor dos fortes e contra os fracos. (MESZAROS, 2011
p. 96)

Da mesma forma que o sociometabolismo do capital se difunde
globalmente, em todos os setores da realidade social, trazendo em seu bojo a
alienacdo e reificagdo, o tempo-livre, o lazer ndo poderia ficar isento de seu
dinamismo totalizador. Dai o turismo explicitar bem a dominacdo do microcosmo
(com a manipulagéo do imaginario social, ao se apresentar como necessidade) até o

nivel macro das grandes transnacionais, com as grandes redes de hotéis.

A realidade dos turistas que possuem poder aquisitivo para desfrutar do
lazer vendido nos resorts insere-se no que Mészaros (2011) chamou de perda de
controle sobre os processos de tomada de decisdo. Para o autor, o poderoso
dinamismo globalizante que marca o processo sociometabdlico do capital gera perda

de controle sobre os processos de tomada de decisdo ndo somente para a classe
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trabalhadora, mas também para os ricos, pois toda a sociedade € “engolida” pela
acao envolvente, globalizante, onde todos s&o impulsionados a se sujeitar aos

imperativos sociometabdlicos do sistema.

Os antagonismos sociais, com sua divisdo de classes é uma realidade
inerente ao sociometabolismo do capital, visto ser um sistema internamente
fragmentado. Assim como a prépria existéncia da classe trabalhadora indica que ha
divisdo de classes e exploracdo de uma sobre a outra, a existéncia de locais
elitizados para o usufruto do lazer-mercadoria destinados a uma classe social
privilegiada, como os resorts, apresenta-se como indicativo de segregacao social,
trazendo repercussfes espaciais, como a formacdo de territérios excludentes aqui

em estudo.

Portanto, compreender o tempo livre e o lazer € tarefa complexa, que
exige contextualizacdo social, econ6mica, politica e cultural. Padilha (2000), ao
ressaltar a necessidade de diferenciar tempo livre, lazer e 6cio no contexto do
capitalismo, insere a variavel tempo na andlise do trabalho e do lazer, para tanto cita
Bacal (1998) que faz algumas diferenciacBes acerca do tempo no ambito dessas
reflexdes: “tempo necessario” refere-se ao tempo necessario a execucao do
trabalho; “tempo liberado” é o tempo que o homem dispde apds o tempo necessario;
e “tempo livre” seria uma parte do tempo liberado que pressupde a liberdade de
escolha do que fazer ou nédo fazer, portanto, 0 que para este autor inclui o lazer e o
ocio.

Todavia, questiona-se se ha mesmo liberdade genuina no lazer regido
pelos ditames do sistema, como no caso do turismo, sobretudo em resorts. De
maneira geral as definicbes de lazer apresentam essa ideia de atividade de livre
escolha, que tem como objetivo o descanso fisico e/ou mental, o divertimento, o
devaneio, desde que se constitua em atividade desinteressada, quer dizer, para
alguns autores, a pessoa que pratica atividades de lazer devem fazé-lo sem fins

utilitarios, ideoldgicos ou lucrativos.

A complexidade que envolve o estudo do lazer foi levantada por Dumazedier
(2000), que realiza critica as concepcdes de lazer meramente enquanto oposto de

trabalho, como o fazem a maioria dos economistas e sociologos. O referido autor
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cita Marx, Proudhon, Comte, Engels entre outros, afirmando que “nenhum dos
grandes doutrinadores sociais” do século XIX, embora tenham pressentido o lazer,
nao conseguiram prever a ambiguidade sua ambiguidade. Assim, ele define lazer

como.

Conjunto de ocupacdes as quais o individuo pode entregar-se de livre
vontade, seja para repousar, seja para divertir-se, recrear-se e entreter-se
ou, ainda para desenvolver sua informacdo ou formacéo desinteressada,
sua participacéo social voluntaria ou sua livre capacidade criadora apos
livrar-se ou desembaracar-se das obrigacdes profissionais, familiares e
sociais. (DUMAZEDIER, 2000 p. 34)

Dumazedier pode ser inserido na vertente tedrica que acredita na
transformacdo da sociedade do trabalho em uma sociedade do lazer. Entretanto,
autor deixa claro que lazer ndo é ociosidade, ao afirmar que “o lazer ndo suprime o
trabalho, mas o pressupde” (DUMAZEDIER op.ci. p.28). Cabe destacar que para ele
a sociedade poés-industrial ndo ser4 marcada pelo tempo livre, como ingenuamente
poder-se-ia concluir a partir da citada afirmacdo, mas sim pelo lazer por questdes de
escolhas movidas desejo de consumo. Quer dizer, fica claro que h4, neste tempo de
lazer, a subjugacdo ao tempo do capital, ndo havendo liberdade no real sentido do
tempo livre, pois ndo h& ruptura com a logica produtiva, mas sua continuidade,

porque obedece ao interesse de expanséao do capital.

Assim, embora Padilha (2000) afirme que a conceituacdo de lazer
elaborada por Dumazedier tenha boa aceitacdo entre os estudiosos, a autora tece
criticas ao ressaltar que na sociedade capitalista € quase inexistente alguma
atividade desvinculada dos fins acima citados, ja que no atual sistema social que
vivemos nao sao tao explicitos os limites entre o que € obrigacdo ou ndo. O que nos
casos dos territorios dos resorts € bastante emblematico, pois até que ponto o turista
escolhe esse tipo de empreendimento turistico para seu divertimento e hospedagem
realmente desprovido de interesses tais como status social, ostentacéao,

distanciamento de espacos de lazer de classes sociais menos favorecidas etc?

Dumazedier (2000) também dividiu em trés as fun¢des mais importantes
do lazer, sendo elas: funcdo de descanso, funcdo de divertimento, recreacao e

entretenimento e funcdo de desenvolvimento. No caso dos territdrios dos resorts, as
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duas primeiras funcdes se aplicam, entretanto, ndo ha a funcédo de desenvolvimento
no lazer em resorts, tendo em vista que esta funcdo envolve a criagdo de novas
formas de aprendizagem voluntarias, inovadoras, que visem o0 desenvolvimento da
personalidade, trazendo contribuicéo social e cultural. J& o lazer nos resorts realiza-

se pelo isolamento, segregacao social e alienacao.

Em sua analise sobre o lazer de Dumazedier op. cit.) também trata da
“‘evolugcao” social e cultural do homem quando aborda o novo homo faber, novo
homo ludens e o novo homem imaginéario. Os dois Ultimos se aplicam ao lazer nos
resorts, pois, segundo o autor, o novo homo ludens utilizava-se dos jogos como
forma de evaséo da realidade, o que se adequa ao turista de resorts quando o lazer
produz um tipo de indiferenca pelo compromisso social. O novo homem imaginario
relaciona-se com o lazer como atividade que envolve a ficcdo, a imaginacéo, quer
dizer, o que corresponde ao que denomina-se aqui de fantasia, oferecida nos

resorts.

A imaginacdo, se muito exercitada, passara a contribuir para o0
estabelecimento de confusfes entre o mundo real e o ficticio. Entdo, a
personalidade aliena-se e passa-se a viver a vida das celebridades de
cinema e a vida por procuracdo substitui a vida real. Em lugar de constituir
um sonho agradavel, o prazer da ficcdo desvia qualquer acdo pessoa e
ainda favorece a realizacdo de ac8es inadaptadas [...] para tirar o individuo
do mundo vivido e leva-lo para o mundo mitico, no qual ele ndo passara de
um refugiado ou exilado, indiferente a qualquer participacao ativa na vida de
seu tempo. (DUMAZADIER, op. cit. p. 42)

Padilha (2000) reitera, seguidamente, que muitas concepg¢des sao
conservadoras, por ndo darem conta da heterogeneidade e das contradicbes
sociais. A autora denuncia definicbes funcionalistas por tratarem o lazer como
instrumento de compensagéo ao trabalhador, para que ele retorne ao trabalho um
pouco recuperado, constatando que ndo ha espaco para um tempo livre critico, do

qual possa emergir reflexbes para emancipacéo social:

Os autores funcionalistas enfatizam a importancia do lazer como forma de
oferecer compensacdes as restricdes e ao descontentamento do trabalho,
contribuindo para que o lazer seja nada mais que um apéndice do trabalho.
Concebe-se, entdo, o lazer como dotado de poderes magicos capazes de
solucionar ou acabar com aquelas frustracdes das desagradaveis condi¢coes
de vida, principalmente do trabalhador. Na tentativa de se criticar o trabalho,
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acabam fazendo um “elogio ao lazer”, considerando-o como finalidade da
existéncia e ideal de felicidade. (PADILHA, 2000 p. 60)

Assim, constata-se as limitacées das concepgdes de tempo livre e lazer
que nao os consideram instrumentos de emancipacdo humana, omitindo que a

racionalidade econb6mica da logica de mercado perverte o tempo livre e o lazer.

Outra abordagem tedrica do lazer o situa no contexto das necessidades
humanas. Entretanto, ressalta-se a importancia de analisar quais as dinamicas
socioeconémicas e qual o contexto histérico em que essas necessidades sao
criadas/forjadas. Por exemplo, qual a necessidade que o individuo tem de hospedar-
se em um resort? E exatamente ai que se encontram o fetiche e a fantasia que
sustentam os territérios do resorts. Ambos vinculam-se a falsa ideia de necessidade
criada pelo proprio sistema que, ao transformar o lazer (com sua de felicidade) em
mercadoria, torna-o funcional a reproducéo capitalista. A medida que é disseminada
a ideologia da necessidade do lazer como forma de compensacao, ou seja, que 0
trabalhador merece ser feliz, libertando-se, ainda que ilusoriamente, das correntes
do mundo da producéo.

Assim, grande parte das atividades de lazer ndo se desvinculam do
mundo producdo, apresentando-se apenas como instrumento de reconstituicdo da
forca de trabalho. E nesse contexto que se insere a atividade turistica. O turismo
apresentou notavel expanséo a partir da segunda metade do século XX, pois além
de se constituir como meio de reproducdo do capital, atua 0 mesmo tempo como
forma de renovacdo de energias e de refazimentos para posterior retorno ao

trabalho, apresentando-se também instrumento de alienagéo e manipulagéo.

As conquistas dos trabalhadores, como a reducéo da jornada de trabalho
e as férias remuneradas, foram de suma importancia para o crescimento das
atividades de lazer, incluindo o turismo, pois aliada ao expressivo desenvolvimento
tecnoldgico, que proporcionou melhoria nos sistemas de transportes (automovel, e
transportes dos tipos aéreo e maritimo) e comunicacéo, foram alicercadas as bases
para a consolidacdo do turismo contemporaneo, cujas raizes se fortaleceram a partir
das profundas transformacdes socioecon6micas e politicas dos pdés 22 Guerra

Mundial. Como afirma Harvey ao descrever o consumo e o padrdo de vida dos
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trabalhadores no fordismo do pds-guerra: “O novo internacionalismo trouxe no seu
rastro muitas outras atividades — bancos, seguros, hotéis, aeroportos e, por fim,
turismo.” (HARVEY 2012, p. 131)

A nova estruturacdo econdmica inseriu 0s paises periféricos na logica de
reproducdo do capital, porém, mais uma vez, com o carater de dependéncia e
subordinagdo. No ambito do turismo, estes paises apresentam-se como destinos
turisticos internacionais, 0 que € visto como poderosa estratégia de arrecadacéo de
dividas estrangeiras, geracdo de empregos, além de contribuir para a reducédo de
desigualdades regionais, como aponta Ouriques (2005), levando o autor a
denominar este fendmeno de neocolonialismo, pois para ele “o turismo, ao produzir
a mercantilizacdo progressiva em lugares até entdo inseridos nos circuitos do
capital, age como um novo dominador, ‘consome’ paisagens, transforma modos de
vidas, impde aos habitantes locais o império do valor de troca. (OURIQUES, 2005 p.
12)

A critica realizada pelo autor acima citado alcanca o contexto da relagcéo
entre tempo livre, lazer e turismo, ja que para ele ndo existe tempo livre no reino das
mercadorias, pois “o turismo, essa maquina de reconstituicdo capitalista, € uma
atividade que se desenvolve no contexto da transformacédo do tempo de néo-
trabalho em tempo do capital” (OURIQUES, 2005 p. 18)

A simulacdo de liberdade que envolve a prética do turismo padronizado
(como no caso do turismo em resorts) reforca o carater de continuidade da
subordinagdo ao sistema hegemoOnico que possui como principal objetivo a
acumulacéo de capital, constituindo a origem do fetiche e da fantasia inerente a este

tipo de territorio onde se desenvolve essa modalidade de prética turistica.

Tratando da transformacéo do tempo em mercadoria, Debord (1997) fala
do tempo espetacular, ressaltando sua influéncia alienante, pois para ele o mesmo
caracteriza-se por ser o tempo do mero consumo das imagens. No caso do tempo
livre cooptado pela atividade turistica, o aspecto alienante é bastante sintomatico

devido a representacao e falsificacdo que envolvem a fantasia do paraiso.

A imagem social do consumo do tempo, por seu lado, é exclusivamente
dominada pelos momentos de lazer e de férias, momento representados a
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distancia e desejaveis por definicdo, como toda mercadoria espetacular.
Esta mercadoria é explicitamente oferecida como o momento da vida real
[...] Mas, mesmo nesses momentos concedidos a vida, ainda é o espetaculo
gue se mostra e se reproduz, atingindo um grau mais intenso. O que foi
representado como a vida real revela-se apenas como a vida mais
realmente espetacular. (DEBORD 1997, p. 106)

Fantasia, imaginacdo, sensacao, desejo, sonho e devaneio sdo temas
abordados por filosofos, poetas, religiosos e demais estudiosos desde a antiguidade,
afinal, sdo inerentes a condicdo humana. O que seria da vida sem 0s sonhos, sem
as fantasias? Se o mundo cotidiano esta permeado delas, quica o mundo do 6cio, do
lazer, do entretenimento, das viagens e do turismo? A filosofia e a psicologia, em
particular, sédo areas do conhecimento em que as discussfes sobre essas tematicas
sdo mais consolidadas. Estudar fantasia requer considerar o mundo das
representacdes, o simbdlico e o imaterial o que ainda é desafiador no contexto
cientifico permeado de positivismo. Se a fantasia faz parte do turismo e este se
materializa no espago geografico, ndo ha como negar a relacdo entre fantasia e

espaco. Sobre isso Yazigi diz que:

Estd na hora de se falar sobre fantasia e espago. Nem toda fantasia é
exteriorizada lato sensu, mas quando ocorre impregna 0 meio: ha
arquitetura e seus adornos; em variada gama de simbolos; nos mais
diversos arranjos da natureza; na animacdo e nas proprias relacbes dos
homens entre si e seus meios. (YAZIGI, 2001, pag. 254)

Neste mesmo estudo sobre as implicacdes do espetaculo e da fantasia no
espaco geografico, Yazigi (2001) afirma ser vasta a literatura sobre fantasia e
espetaculo, mas ressalta que é rara a relacdo destas tematicas com paisagem, o
que ja pode ser indicio de certo “bloqueio conceitual” da Geografia ortodoxa, vista

como ciéncia que trata, unicamente, do concreto e material. O autor assim

O referido autor, em sua busca pela anélise poética do espaco relata um
estranhamento em se lidar com fantasia e espetaculo, fazendo alerta para a
delicadeza do assunto no que se refere a criticas intransigentes e parciais que
dominam a temética. Para ele, o espetaculo tem sido reduzido a abordagem do
consumismo, o que inibe o sentido legitimo do devaneio enquanto fungao de “sal da
terra”, apontando que a propria Terra, com sua natureza exuberante, constitui

espetéaculo.
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Nesse sentido, Yazigi (op.cit.) lamenta a conotacéo negativa que é dada a
fantasia, qualificando como preconceito, pois segundo ele “seria uma forma de
valorizar o trabalho em oposi¢ao ao mergulho no devaneio”. Porém, seguindo essa
l6gica, fica a davida: entdo, como se enquadraria o turismo, ja que € uma atividade
que vive do tempo de lazer, ao invés do tempo de trabalho? Por se fundamentar no
entretenimento, ou seja, no devaneio, é o suficiente para determinar como positiva a

fantasia e o espetaculo atrelados a atividade turistica?

Realmente ndo ha como negar que o sonho, o devaneio, 0 espetaculo e a
fantasia sdo essenciais para o progresso da humanidade, conforme aponta Yazigi,
entretanto, o que se defende neste trabalho ndo é a abolicdo da fantasia entendida
como encantamento, beleza, fé e “alimento da alma”. A fantasia é salutar quando
expressada como exercicio transformador e criativo da imaginacdo, como
capacidade de aspirar o melhor, remetendo a esperanca e a construcao de uma
realidade mais feliz para a coletividade e ndo apenas para determinado grupo social.
Do contrario, enquanto o sonho, o devaneio, o espetaculo e a fantasia forem
instrumentos de dominag¢do/manipulacdo do imaginario social e/ou apresentarem-se
como privilégios de uma minoria elitizada, cujo deleite se da as custas da
exploracdo, exclusédo e segregacdo promovidas pela luta de classes, tudo isso nao
passa de discurso ideolégico disfar¢cado de poesia.

hY

A fantasia aparece como contraponto a realidade, ao trivial e assim
apresenta funcdo de lenitivo a humanidade desde os tempos mais remotos.
Entretanto, varios sdo os estudiosos, como psicélogos por exemplo, que afirmam
que tanto a auséncia como o excesso de fantasia sdo nocivos. Inclusive Yazigi
(2001) afirma que o perigo € quando a fantasia se estabelece como refagio para
esconder-se do mundo, realizando a seguinte observacdo que retrata bem a
concepcao de fantasia como vetor de organizacdo e manutencédo dos territorios dos

resorts, objeto de analise do presente trabalho:

Na realidade, o que se tem, iSso sim parece ser antes uma apropriacdo da
fantasia e do espetdculo pelo capitalismo. Tomada que os exacerba e
corrompe em tabula rasa. Al a fantasia ja vem sabiamente fabricada, porque
chegou-se a sofisticagdo de pesquisar quais fantasias sensibilizam mais.
Isto inicia um processo de jogo mais ou menos interativo, consentido. E, por
serem fabricadas, ndo realizam plenamente o papel que se Ihe costuma
reservar; este s6 consegue sem completar com as construcbes situadas
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fora do jogo. Mas sob tais consideracdes, ndo me parece ser razoavel forcar
o0 descarte do papel histérico que elas cumprem na vida interior das
pessoas. Ha fantasias e fantasias, muitas delas ndo postas a venda.
Parece-me que uma seducdo espetacular s6 se torna perigosa quando
integra 0 movimento manipulado que contribui para a imbecilizacao, como a
psicologia de massas vem explicando tdo bem. Ai sim parece residir o
verdadeiro perigo. (YAZIGI 2001, p. 264/265)

E exatamente essa fantasia que idiotiza, que aliena, a0 mesmo tempo
que explora, segrega, exclui, descaracteriza culturas tradicionais e impacta o meio
ambiente que esta presente na formacgdo dos territérios dos resorts. Assim, como
devaneio e o delirio sdo inerentes a excitacdo turistica, acabam sendo alvos da
manipulacdo dos agentes de turismo através da criacdo de fantasias no imaginario

dos turistas.

Ha uma cacada ansiosa e fatigante pela felicidade e bem-estar nédo
encontrados no cotidiano, o que faz com que o lazer seja visto como panaceia dos
problemas do mundo do trabalho ou como valvula de escape e compensacao da
frustracdo que é a vida real, dai a preferéncia pela fantasia, pela simulacdo, pelo
fingimento de alguns dias no interior de resorts. O lazer, compreendido dentre outros
aspectos como expressao cultural, mas também de controle social, no caso dos
resorts, reproduz e reforgca o status quo de intensificacdo da segregacdo social,

refletindo as desigualdades que permeiam a sociedade.

E indubitavel que, em uma sociedade capitalista, o lazer vincule-se a uma
relacdo de consumo. A publicidade dissemina o fetiche e a fantasia de que a
felicidade esta diretamente relacionada ao consumo, independente da classe social.
Neste ambito, as classes detentoras de maior poder aquisitivo, para provarem a si e
a sociedade de que podem e merecem ser mais felizes que as demais, consomem
cada vez mais (sobretudo de maneira supérflua) mercadorias e servigcos acessiveis a

poucos, como forma de ostentagcao de poder.

E com a universalizacdo da l6gica mercantil, particularidade do modo de
producdo capitalista, que o fetichismo alcanca seu nivel maximo, afirmam Netto e
Braz (2012), pois é quando as rela¢des sociais ganham aparéncia de relacdo entre

coisas, pelo dominio da mercadoria sobre os homens:
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A mercadoria passa a ser, entdo, a portadora e a expressdo das relacdes
entre os homens [...] a mercadoria (criada pelos homens) aparece como
algo que lhes é alheio e os domina; a criatura (mercadoria) revela um poder
gue passa a subordinar o criador (homens). (NETTO E BRAZ, 2012 p. 105)

A essa habilidade de dotar de vida aquilo que na verdade néo é vivo, Karl
Marx trata de relagdo fantasmagorica, ou seja, o poder aparentemente autbnomo
gue as mercadorias possuem independente de seus produtores - o fetichismo da

mercadoria.

O fetiche de hospedar-se em um resort tem como esséncia a fantasia da
felicidade, do bem-estar, do descanso, do paraiso particular. Ou seja, é no contexto
do fetichismo do lazer mercadoria vendido nos resorts que surge a fantasia que atua
como elemento de formacdo e manutencao territorial, nos aspectos materiais e

imateriais - tecnosfera e psicosfera da producéo do espaco.

Por isso, compreende-se o turismo, em especial o turismo em resorts,
como essencialmente fetichista, pois a fantasia que vende é tdo sedutora que, ao
contrario das outras atividade econdmicas, a exploracéo, expropriacdo e dominagao
que exerce € mais facilmente aceitas pela sociedade, pelo “encantamento” que

produz no imaginario coletivo.

O turismo é entendido, em nossa perspectiva, como uma forma de
fetichismo. As paisagens naturais e socialmente construidas tornam-se
objeto de consumo turistico como se isso fosse uma caracteristica a elas
inerente. Dessa forma, por meio da valorizacdo de lugares onde os atributos
paisagisticos deliciam os sentidos humanos, é produzido o fetichismo
espacial. (OURIQUES, 2005 p. 20)

Os espagos onde os resorts sao instalados passam por profundas
transformacdes estruturais e simbdlicas, acarretando complexo processo de
territorializacdo pela fantasia vendida por esses tipos de empreendimentos turisticos.
Esses territérios sdo espacos construidos para forjar o paraiso, oferecendo os
prazer do lazer, diversdao e descanso, ou seja, Sdo espacos para o devaneio, a

fantasia.

O lazer, a alegria e o descanso oferecidos nos resorts sao repletos de
vicios caracteristicos do capital e de obrigacdes que se assemelham ao mundo do

trabalho, pois € ha a ideologia de que se é obrigado a ser feliz da forma que o
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sistema diz que seja. E assim os turistas sdo induzidos (porque deixam-se ser) a
acreditar na iluséo ofertada em forma de sonho, fantasia.

Assim, compreende-se a territorializacdo dos resorts no contexto da
apropriacdo dos momentos de lazer de determinada classe social detentora de
significativo poder aquisitivo, que sao transformados em ferramenta de
enriquecimento de outra classe social ainda mais elitizada, em uma espécie de

autofagia inerente e imprescindivel a reproducédo do préprio sistema.

Se o fetiche consiste em atribuir poderes sobrenaturais a objetos
inanimados, o fetiche vinculado aos resorts € o que faz acreditar que este tipo de
empreendimento turistico é dotado de capacidade de proporcionar a felicidade téo
sonhada, 0 que se apresenta, portanto, como a génese da fantasia aqui estudada

como vetor de formacao territorial.

Para Debord (1997) o fetichismo da mercadoria expressa a dominagéo da
sociedade por coisas no campo do sensivel, concretizando-se completamente no
espetaculo, onde o mundo sensivel é suplantado pela supremacia das imagens.
Para o referido autor o mundo que o espetaculo faz ver € o mundo da mercadoria

dominando tudo que é vivido:

O espetaculo € o momento em que a mercadoria ocupou totalmente a vida
social. Ndo apenas a relacdo com a mercadoria € visivel, mas ndo se
consegue ver nada além dela: o0 mundo que se vé é o seu mundo. A
producdo econdmica moderna espalha, extensa e intensivamente sua
ditadura. (DEBORD 1997, p. 30)

Nesse momento em que vive a sociedade, a fantasia apresenta-se
inerente e necessariamente vinculada ao fetiche da mercadoria e ao espetaculo. O
fetiche do turismo de resorts consiste em desfrutar do lazer exclusivo a poucos,
estando totalmente intricado a fantasia de poder ser feliz em um paraiso longe dos
problemas do cotidiano, ainda que por tempo determinado, ainda que seja uma
felicidade efémera. No caso dos resorts, tanto o fetiche, a fantasia e o espetaculo

espacializam-se, modificando paisagens, formando territérios.

O autor acima citado lembra que da mesma forma que a economia

comandada pela mercadoria transfigurou o trabalho humano em trabalho mercadoria
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em troca de salario, a intensificagdo do processo de acumulacdo capitalista deixou
de encarar o proletario apenas como operario, ou seja, inserido apenas no tempo de
producdo e passou a se ocupar do seu tempo fora do trabalho, quer dizer, passou a

controlar também seu tempo livre, promovendo-o a categoria de consumidor.

E nesse contexto que a atuacgdo do fetiche - enquanto relagdo social
mediatizada por coisas; 0 que no caso dos resorts se expressa pelo poder do lazer
mercadoria respaldado pela grandiosidade dos objetos que compde a estrutura
desse tipo de empreendimento turistico - bem como a da fantasia, enquanto ilusao,
sonho delirante, devaneio enganador, pois durante seu “tempo-livre” o individuo é
levado a acreditar que estd livre, entretanto, continua senso instrumento de

manipulacéo para reproducdo do sistema.

Assim, em uma de suas facetas de acdo, a fantasia presente nos
territérios dos resorts atua na tentativa, meramente aparente, de negacdo do
fetichismo da mercadoria, quer dizer, age mascarando o processo de reificagdo em
que o turista esta realmente envolvido, para que ele ndo atente para 0 jogo
mercadoldgico do qual é simples peca manipulavel. Em contrapartida, a medida que
o turista é seduzido pela fantasia, esta culmina fortalecendo o fetiche da mercadoria,
haja visto prevalecer a relagdo entre coisas, a alienacdo e a ilusdo, enfim, a
dominacéo da mercadoria. E € com essa finalidade que existem os territorios da

fantasia, como o dos resorts em estudo.

Os territorios dos resorts, objeto deste estudo, oferecem como mercadoria
nao apenas 0s apartamentos para hospedagem, as piscinas para o lazer ou 0s
restaurantes para alimentacdo, mas sim um complexo conjunto de imagens,
verdadeiros simbolos idealizados em sonhos, icones que alimentam o imaginario
coletivo, em especial a partir do fetiche da felicidade, que precede, ao mesmo tempo

em que alimenta, a fantasia do paraiso, vendida pelos resorts.

Decorre dai, a concepc¢éo de que a fantasia € a principal mercadoria dos
resorts, bem como se constitui em instrumento fundamental de manipulagao
ideoldgica, essencial para formacdo e manutencdo desses territorios, aqui
denominados de territérios da fantasia. Entretanto, antes da fantasia exercer seu

dominio, ha a atuacdo de outro elemento essencial para a compreensdo dessa
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realidade: o fetiche, que estd intrinsecamente ligado a fantasia, por esta ser

compreendida aqui como a mercadoria vendida pelos resorts.

Acredita-se que para realizar analise da mercadoria, ainda que nao seja
de maneira profunda, € importante considerar a abordagem de Karl Marx, ja que
para ele a mercadoria se constitui na parte mais fundamental de suas investigacoes,
haja vista ser compreendida como a forma elementar da riqueza das sociedades nas
quais prevalece o modo de producéo capitalista. A relacéo entre a mercadoria para
Marx, compreendida enquanto célula germinal do modo de producédo capitalista e o
a fantasia como a mercadoria principal dos resorts, a ponto de atuar como elemento
de formacdo e manutencao territorial, parte de algumas consideragdes do referido

autor acerca da mercadoria.

O quadro abaixo apresenta a matriz conceitual que relaciona a
mercadoria para Marx, em O Capital, e a fantasia dos resorts, o que a fundamenta
como mercadoria, levantando mais um indicio do poder que a fantasia exerce na

producado dos espacos e formacao de territorios.

Constata-se, portanto, que ao contrario do que alguns afirmam, a analise
de Marx ndo é meramente economicista®®, pois deixa claro que considera a
dimenséao simbdlica, ao exigir abstracdes, bem como por tratar do carater mistico da
mercadoria, da sua subjetividade e da sua relacdo com a imaginacgéao, referindo-se a
ela muitas vezes como algo “sensivel-supra-sensivel’. Assim, Marx traz o conceito
de fetiche como algo inseparavel da producdo de mercadorias e que € de
fundamental importancia para a compreensao da fantasia dos resorts, aqui

analisada.

% Além de considerar a historicidade como importante elemento de seu estudo, a medida que
evidencia tratar de um determinado periodo da sociedade, definido pelo seu modo especifico de
producéo.
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QUADRO 4 - Matriz conceitual — Caracteristica da fantasia enquanto mercadoria

Algumas caracteristicas da
mercadoria, segundo Marx, em “O
Capital”

Algumas caracteristicas da fantasia dos
resorts, enquanto mercadoria

“A mercadoria €, antes de tudo, um objeto
externo, uma coisa que, por meio de suas
propriedades, satisfaz necessidades humanas
de um tipo qualquer...” (2013, p. 113)

e O resort € um objeto externo ao turista;

o A fantasia, embora seja de um lado criagédo
do turista, sua existéncia depende de algo
também externo, que é o resort;

e O resort, assim como a fantasia que
dissemina e da qual se sustenta, buscam,
assim como toda mercadoria, satisfazer
necessidades humanas;

“...A natureza dessas necessidades — se, por
exemplo, elas provém do estdbmago ou da
imaginacdo — ndo altera em nada a questdo.”
(2013, p. 113)

e A natureza das necessidades que 0s resorts,
a partir da fantasia, buscam satisfazer,
provém da imaginacdo (a depender da
traducdo de O Capital, o termo utilizado
varia entre imaginacao e fantasia);

e Sao necessidades, por exemplo, de lazer, de
devaneio, de evasdo, de ostentacdo etc,
tipicas da sociedade moderna, marcada pelo
ritmo da produgdo e exacerbacdo do
consumo como forma de validac¢éo social,

a

“Uma mercadoria aparenta ser, a primeira
vista, uma coisa Gbvia, trivial. Sua analise
resulta em que ela é uma coisa muito
intricada, plena de sutilezas metafisicas e
melindres teleoldgicos.” (2013, p. 146)

z

e Marx deixa claro que a mercadoria é algo
complexo e que sua compreensdo exige
andlise para além da aparéncia;

7

e Assim é a fantasia dos resorts, que se
expressa de maneira sutil, repleta de
subjetividade e simbolismos, encoberta por
ideologias, de forma que nem é percebida, a
priori, como mercadoria, comprovando sua
complexidade;

Fonte: Elaborado pela autora
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A compreensdo do fetiche perpassa pela investigacdo do carater
misterioso da mercadoria expresso pelo que o referido autor denomina de “forma
fantasmagoérica de uma relagdo entre coisas”, ou seja, os produtos do trabalho
assumem uma relacdo entre si, como se possuissem propriedades que nao sao
naturais a essas coisas. Marx afirma que: “Os produtos do cérebro humano parecem
dotados de vida prépria, como figuras independentes que travam relacdo umas com
as outras e com os homens” (MARX, 2013 p. 148). A reificacdo dos homens e de
suas relacbes sociais, enquanto as coisas atuam como seres dotados de poder e
vontade propria caracterizam o império da mercadoria sobre a sociedade, a partir do
fetiche que ela exerce sobre os homens e sobre suas vidas, que passam a ser

dedicadas a produzi-la, reverencia-la e serem consumidos por ela.

Nesse sentindo, verifica-se que nos territorios dos resorts predominam
nao as relacbes sociais entre as pessoas, mas, como nas palavras de Marx,
relacdes reificadas entre pessoas, onde o resort (com toda sua estrutura material e
imaterial) € que se apresenta como grande agende dessa relacdo. Portanto, as
relacbes que prevalecem ndo sdo as relagdes sociais entre turistas, ou até mesmo
destes com a comunidade local ou funcionarios do empreendimento, mas sim a
relacdo deles com a “coisa” resort. Ha também a relagéo entre coisas, haja visto que
o turismo, por ser atividade econdmica, exige a troca do dinheiro pela mercadoria, 0

gue se da pela compra do lazer.

As relacdes entre turismo e fetiche sdo inegaveis, visto que essa atividade
envolve, necessariamente, o uso de imagens, simbolos, icones e demais elementos

que relativos ao desejo, a imaginacdo. Nesse contexto, Nascimento (2012, p.04)

afirma que:

Na atual sociedade de consumo, pode-se afirmar que o turismo representa
o0 maior exemplo de fetichismo da mercadoria, pois vende fantasias, sonhos
e ilusBes estimulados pela midia, causando sensacdes particulares a todo
um exército de viajantes com perfis fetichistas.

by

O fetiche no turismo vincula-se a reificacdo dos espacgos, que sé&o
transformados em icones, dotados de significados no imaginario dos turistas, como
se possuissem poderes especiais em satisfazer os desejos e expectativas dos

turistas. Dessa forma, corrobora-se que os espacgos produzidos pelos resorts podem
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ser considerados como territorios da fantasia porque a mercadoria oferecida ndo é o
resort em si, mas o0 que ele representa no imaginario social, ou seja, a fantasia que
ele proporciona. Trata-se de uma mercadoria tdo mistica e subjetiva que o fetiche se
mescla a ela de tal forma que se torna dificil determinar em que momento é um ou
outro. Nos territérios dos resorts o fetiche € o do lazer de luxo, acessivel a poucos
privilegiados, que se apresenta intrinsecamente vinculado a fantasia oferecida, que é
a do paraiso da felicidade e do bem-estar. Se o fetiche consiste na atribuicdo de
poderes sobrenaturais a objetos materiais, o fetiche dos resorts confere o poder de
oferecer o paraiso a seus clientes, ou seja, a mercadoria oferecida ndo passa de

uma fantasia.

Jappe (2006) esclarece que o fetichismo ndo € somente a mistificacéo, ou
seja, representacdes falsas que escondem o verdadeiro aspecto. Partindo de uma
releitura de Marx, afirma que para este o fetichismo ndo € apenas uma
representacédo invertida da realidade, mas uma inverséo da prépria realidade. O que
se aplica bem aos territorios dos resorts que, ao trazer como fetiche a fuga do
cotidiano e o desejo da felicidade, inverte a realidade, apropriando-se das férias,

oferecendo a fantasia do paraiso.

O citado autor (op.cit.) ressalta que a teoria do fetichismo é o centro de
toda a critica que Marx dirige aos fundamentos do capitalismo, estando presente em
todos os ambitos da sociedade, asseverando que a analise que considera o fetiche
deve ir além do contexto simbdlico, enfatizando que “longe de ser uma
superestrutura pertencente a esfera mental ou simbdlica da vida social, o fetichismo
reside nas proprias bases da sociedade capitalista e impregna todos os seus
aspectos”. (JAPPE 2006, p. 34).
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6.2 ESPETACULO, FANTASIA E DISSEMINACAO DE IMAGENS: O
INDISPENSAVEL PAPEL DO MARKETING NO PROCESSO DE MANUTENCAO
DOS TERRITORIOS DOS RESORTS

Considerado de acordo com seus proprios
termos, o espetaculo é a afirmacdo da
aparéncia e a afirmacao de toda vida humana
— isto é, social - como simples aparéncia.
Mas a critica que atinge a verdade do
espetaculo o descobre como a negacédo
visivel da vida; como negacao da vida que se
tornou visivel. (Guy Debord, 1997)

As imagens invadem o cotidiano das pessoas e ganham cada vez mais
poder na sociedade contemporédnea com 0 crescente avanco tecnoldgico que
possibilitou sua larga disseminacdo pelos diversos meios de comunicacédo, levando
muitos estudiosos a afirmar que vivemos a civilizagdo da imagem. As imagens
vinculadas as mercadorias orientam ideias, ditam estilos, padronizam
comportamentos, influenciam a percepc¢éo e sensibilidade humanas. Gastal (2005)
tratando das transformacdes sensoriais oriundas da chamada pds-modernidade,
afirma que as pessoas tém seu dia a dia cada vez mais marcado pelo olhar em
detrimento dos outros sentidos, ou seja, a sociedade vivencia a hegemonia do

visual.

Junto as mudancas advindas com a modernidade, destaca-se neste
trabalho a incorporacdo das necessidades de tempo-livre, lazer e descanso no rol
das necessidades humanas e seus consequentes rebatimentos na (re)organizacao
dos espacos. A era industrial também foi marcada pela intensa urbanizacdo da
sociedade, acarretando, consequentemente, o afastamento do homem da natureza.
Assim, com o passar do tempo, a sociedade procurou retomar o contato com 0 meio
natural e, nessa busca, os elementos da natureza e as paisagens passaram a se
configurar como recursos naturais valorizados enquanto atrativos, oferecendo a

possibilidade de satisfacado das necessidades citadas.

Este novo anseio da sociedade ndo passou despercebido pelo sistema

dominante, que prontamente tratou de inclui-lo na vitrine mercadoldgica, oferecendo-
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o como fascinante mercadoria. E comum ouvir a afirmagdo de que o homem é
sempre um turista em potencial, visto que o desejo de viajar, de deslocar-se, sempre
esteve presente na historia da humanidade. Entretanto, na contemporaneidade, o
homem desloca-se ndo movido apenas pela necessidade de sobrevivéncia, mas, em
grande parte, as viagens tém como motivacbes a busca por lazer, descanso,
equilibrio fisico e psiquico, contato com outras culturas, acesso a novas informacgées
etc, sendo tudo isso utilizado pelo marketing turistico como significativo meio de

reproducéo do capital.

Antes mesmo de viajar, o turista ja “conheceu” o destino escolhido por
meio de fotos de amigos, jornais, revistas e/ou internet. Ao se praticar turismo, néao
se compra apenas passagens aéreas, hospedagem, alimentos, bebidas, mas
também se consome as imagens e 0 que elas representam, ou seja, determinados
elementos naturais transformam-se em atrativos turisticos, verdadeiros icones,
simbolos que se tornam a marca do ndcleo receptor e que passam a se constituir

elemento fundamental para a motivacéo do turista.

Nesse contexto ganha importancia a funcdo do marketing turistico na
criacdo e manutencdo de fantasias, vinculadas as imagens que culminam na
alimentacdo dos imaginarios. E € ai que entra a divulgacdo dos elementos naturais
de paisagens maravilhosas e atraentes como meio de convidar o turista para
desfrutar exatamente do que ele busca. Surgem, entdo, as poderosas estratégias de
marketing, elaboradas cuidadosamente para encantar os consumidores sedentos.
Assim, insere-se 0 turismo, com seu inexoravel “consumo” de paisagens. Dessa
forma, os elementos naturais transformam-se em imagens que representam o lugar,
trazendo consigo significados, evocando sensacdes, com o poder de estimular
sentimentos, ou seja, imaginarios que sao alimentados pelos meios de
comunicacgdo. Assim, a partir dos elementos naturais, um local pode ser considerado
“paradisiaco”, enquanto outro pode ser tido como “perigoso”, outro “roméantico”,

enfim.

Assim, na busca de contato com a natureza, a paisagem apresenta-se
como atrativo natural de grande relevancia para o desenvolvimento da atividade

turistica, ja que o turismo atual é fortemente influenciado pelas imagens veiculadas
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pelos meios de comunicagao, que utilizam os elementos naturais como forma de

seduzir os turistas, ou seja, de motiva-los a ir até o destino turistico.

A relacéo entre turismo e paisagem € inerente ao processo de reproducao
do capital turistico, de modo que a paisagem funciona como motor essencial para o
desenvolvimento desta atividade. A construcdo e manutencdo de “cenarios”
turisticos dependem de caracterizacdo paisagistica, muitas vezes reforcada por
paisagens artificiais criadas para seduzir ainda mais os turistas, como acontece no
caso dos territdrios dos resorts, onde uma infinidade de elementos, como ilhas e rios
artificiais, por exemplo, séo inseridos na paisagem para integrar o cenario idilico
presente no imaginario turistico, compondo o espetéculo ideal para a fantasia que

fomentam.

A realidade do turismo envolve fatores econdémicos, como producdao,
circulacdo e consumo de bens, incluindo a natureza com suas paisagens. Dessa
forma, a paisagem é vendida como imagem do lugar ideal para o consumo turistico,
confirmando o que diz Ferrara (2002, p. 71): “O apelo visual caracteriza o sistema
cultural do nosso tempo e a publicidade turistica faz da exploracdo da imagem seu
grande atrativo. Mas a producdo da imagem esta longe de ser simples”. Ao tratar da
apropriacdo da natureza pela sociedade, por meio da comercializacdo da paisagem
no turismo, Sandeville Jr. (2002, p. 141) chama atencao para:

[...] as mudancas de pensamento e comportamento diante da natureza na
passagem do século, alertando para aspectos ideolégicos das atuais formas
de sua apropriacdo simbdlica, sobretudo como componente do produto
turistico. A mercantilizagdo da paisagem e de imagens da natureza subjuga
seu carater anarquico e selvagem, padronizado e institucionalizando sua
vivéncia e comportamentos perante a ela.

Gomes (2008) denuncia a subordinacdo da natureza aos interesses
escusos do capital. A autora alerta para a transformacao do ambiental em discurso e
recurso a favor da reproducdo do sistema capitalista, a partir da adaptagdo ao

padrdo estético exigido.

A recorréncia ao ambiental ndo muda em nada o sentido e o carater de um
discurso, quando esse tem um referente no real para ser confrontado. A
ecologia passa assim, para além de um discurso, a ser, ela mesma um
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recurso, e deste recurso se servem muitas ideologias, como esta
acontecendo de maneira significativa na atualidade. A criagdo da escassez
ou das raridades ambientais. (GOMES, 2008, p 180)

Suas consideracdes se aplicam a analise da utilizacdo das paisagens e
demais elementos naturais como atrativos, no contexto do discurso ideoldgico no
turismo. Destaca-se, nesse contexto, a funcdo sedutora do marketing dos resorts,
que trabalham o raro, o exclusivo, o Unico e o especial como componentes

fundamentais da fantasia vendida nesses territorios.

Nesse processo insere-se a estratégica funcdo dos meios de
comunicacdo enquanto forma de dominacdo pela seducdo, que atuam para
disseminar a ideia dominante, legitimando-a como coletiva e comum. Bourdieu
(2006, p. 11) sobre isso afirma que “as relagbes de comunicagdo sdo, de modo
inseparavel, sempre relacdes de poder que dependem, na forma e no conteudo, do
poder material ou simbodlico acumulado pelos agentes (ou pelas instituicdes)

envolvidas nessas relagoes”.

A sociedade de consumo, regida pela mercadoria, apresenta-se imersa
em um mundo de simbolismo. Cada classe social cria e se envolve em seu sistema
de simbolos, que representam sua cultura, suas ideologias, expressando seus
interesses, 0 que Bourdieu (op.cit) chama de luta simbdélica, tendo em vista que cada
classe busca se impor sobre as demais, utilizando para isso as mais diversas
estratégias, inclusive a disseminacdo de fantasias no imaginario coletivo como

elemento de dominagéo, como no caso dos resorts.

Vinculada a fantasia de estar no territério de um resort encontra-se a
necessidade de exibicdo publica daquela experiéncia. Poder frequentar o tipo de
espaco elitizado, seletivo e vivenciar o lazer de lazer e exclusivo a poucos, 0
endossa a necessidade de aparecer, como uma das caracteristicas marcantes da
sociedade do espetaculo (DEBORD 1997).

Essa espetacularizagdo da vida, de seus momentos dignos de orgulho
(dai a exposicao publica) objetiva o reconhecimento social, por meio de visibilidade,

ainda que de maneira efémera. Vive-se em meio a lutas simbolicas em as pessoas
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buscam se promover, como forma de autoafirmacéo, para sentirem-se aceitas nos

grupos sociais.

Cada vez mais as pessoas ficam felizes ou se sentem compelidas a
revelarem detalhes intimos de suas vidas pessoais, fornecendo informacdes nas
redes sociais, por exemplo. O compartilhamento de fotografias das férias esta entre
0S comportamentos mais usuais nesse contexto, como forma de atestar o status
social de quem pode usufruir de um tipo de lazer acessivel a poucos. Se tratar-se de
turismo em resorts, maior a necessidade do individuo de expor publicamente seu
prestigio, por possuir condi¢cdes de desfrutar deste tipo de espaco, meticulosamente
(re)organizado para o deleite de seus usuarios.

A seducdo trabalhada pelo marketing, de maneira geral, apresenta-se
como ferramenta essencial para estimular o consumo. Partindo-se do pressuposto
de que se vive em uma sociedade do consumo ou sociedade de consumidores, ja
gue o ato de consumir, assim como Bauman (2008) afirma, ultrapassou o sentido do
essencial, alcancando o supérfluo, assumindo importancia central na sociedade, o
marketing se fortalece, ao exercer funcéo essencial para manter o clico do consumo

em constante movimento.

Diante de toda a subjetividade que marca o periodo contemporaneo, com
a crescente relevancia dos simbolos e imagens que permeiam o imagindrio social, 0
citado autor ressalta que, para que fosse possivel a passagem do consumo para o
consumismo, a imaginacdo ganha cada vez mais papel de destaque, possibilitando
o que ele denomina de “fetichismo da subjetividade”. E neste contexto social que as

fantasias ganham espaco e poder.

A fantasia do resort é tdo poderosa, pois consegue envolver o turista de
tal forma, que ele se funde com a prépria mercadoria, ja que seus sonhos, desejos e
sentimentos passam a compor a mercadoria oferecida por esses empreendimentos
turisticos. Em suas campanhas de marketing os depoimentos de turistas que
utilizaram os servigos do resort sdo intensamente utilizados como forma de persuadir

novos consumidores.

Esta realidade assemelha-se a analise realizada por Bauman (op. cit., p.

13), ao tratar da transformacdo das pessoas em mercadorias: “Sao, a0 mesmo
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tempo, os promotores das mercadorias e as mercadorias que promovem. S&o,
simultaneamente, o produto e seus agentes de marketing, os bens e seus
vendedores.” Porém, para o autor, a transformacédo das pessoas em mercadorias,
marca do que ele denomina de mudanca da sociedade de produtores para
sociedade de consumidores, é dissimulada pelo fetichismo da subjetividade, ou seja,
pelo inebriante efeito da dominag&o dos simbolos e fantasias.

O turismo, em especial o de resorts, para se reproduzir, cria e difunde
seus simbolos no imaginario dos turistas. Os simbolos criados pelos resorts estao
vinculados ao sol, mar, piscina, natureza, belas paisagens, ou seja, um sistema de
simbolos que evocam o paraiso do descanso, do lazer, da felicidade. Alerta-se para
a realidade de utilizacdo desses sistemas simbdlicos enquanto elementos
fomentadores da fantasia, por se transformarem em instrumentos de dominacéo e
violéncia simbdlica, j& que ha uma espécie de imposicdo, ainda que dissimulada,

pela forte seducéo que realiza.

No ambito do turismo e das varias fungbes que as imagens assumem,
ressalta-se o efeito que tém de fomentar sonhos, despertar desejos nos individuos,
ou seja, de manipular. Em um sistema que tem como objetivo principal o lucro, as
imagens apresentam-se como ferramentas essenciais para sua reproducéo. Nesse
sentido, o imaginario enquanto sentimento construido em relacdo a locais e a

objetos é alimentando/sustentando ideologicamente.

Neste cenario 0s recursos visuais, como videos, fotografias, folders
ganham cada vez mais destaque, com exacerbacdo pela exposicdo da vida na
internet através das redes sociais, o que é feito, sobremaneira pela publicacdo de
imagens nos perfis pessoais. A vida, em especial seu lado “bonito, encantador e
invejavel” passa a ser registrada pelas postagens de imagens no meio virtual.
Porém, ndo adianta apenas viajar e registrar os momentos com videos e fotos, os
mesmos devem ser expostos, publicados nas redes sociais, como forma de
autoafirmacao, aceitagdo social e admiracdo publica. Como a sociedade moderna
industrial enalteceu o ter em detrimento do ser, constata-se a exaltacédo do parecer e
aparecer, confirmando a acentuacdo da sociedade do espetaculo, teorizada por
Debord (1997).
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A hegemonia da visualidade e a consequente espetacularizacédo da vida
encaixam-se adequadamente a atividade turistica, sobretudo aos territérios dos
resorts, pois conduzem a estetizacdo do viver, que perde seu contetudo, a medida
qgue se limita a aparéncia, tornando o existir cada vez mais vazio de significado, ja
que, no interior dos resorts, os turistas vivenciam ilusdes e fantasias, fingindo serem
completamente felizes. Essa cacada ininterrupta da sociedade pds-moderna pela
estética € confirmada pela busca incessante por corpos perfeitos, pelas roupas mais
belas, pela viagem para os lugares mais bonitos que correspondam ao padréao
estético almejado, intensificando o dominio do visual, acarretando a fragmentacéo
entre a experiéncia realmente sentida e o mero desfrute simulado. Gastal (2005, p.

31/32) traca analise acerca da realidade dominada pela estética:

Entre as criticas feitas a esse modo de vida contemporaneo esta a dos que
dizem que a estetizacao, ao invadir a vida das pessoas com seu predominio
sempre renovado do visual e do gosto visual, seduziria o publico e o levaria
a vivenciar mesmo as atividades cotidianas a partir de imagens. Isso
incentiva, ainda, um consumo cada vez maior de imagens [...] Esses
tedricos consideram que universos constituidos sob tal l6gica seriam vazio
de conteldo, e que esse vazio s6 faria aumentar a necessidade de
preenché-lo incessantemente com novos contelidos visuais mutantes.

As imagens possuem vital importancia para a manutencdo da fantasia
vendida nos resorts, a medida que sao utilizadas incansavel e estrategicamente nas
campanhas publicitérias, fazendo-as predominarem em detrimento dos textos.
Estes, quando existem, apresentam-se em sintonia com proposta da imagem,
configurando-se geralmente em convite para a vivéncia de algo extraordinario, em
consonancia com a propria natureza da atividade turistica, que incita a ruptura da

rotina, atrelada a promessa de experimentar momentos magnificos.

No mesmo sentido Haug (1997, p. 27) trata da relevancia econdmica do
dominio técnico do aspecto estético, ao afirmar que o valor de uso é subordinado
pelo valor de troca, sendo que para iSso ocorrer, as imagens vinculadas a
mercadoria, bem como seu dominio sensivel, sdo trabalhados para que, pela

fascinacéo e sensualidade, atinja sua fungdo econdmica.

O valor de uso estético prometido pela mercadoria torna-se
entdo instrumento para se obter dinheiro. Desse modo, 0 seu interesse
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contrario estimula, na perspectiva do valor de troca, o empenho em se
tornar uma aparéncia de valor de uso, que exatamente por iSso assume
formas bastante exageradas, uma vez que, da perspectiva do valor de
troca, o valor de uso ndo é essencial. Nesse contexto, 0 aspecto sensivel
torna-se portador de uma funcdo econdmica: o sujeito e 0 objeto da
fascinacdo economicamente funcional. Quem domina a manifestacéo,
domina as pessoas fascinadas mediante os sentidos.

Os elementos que compdem as imagens disseminadas pelos resorts séo
geralmente 0os mesmos: pessoas em grupos de amigos e/ou familia sorridentes,
transmitindo alegria e contentamento, belas paisagens com muita agua (piscina/mar)
e sol, representando o mais perfeito paraiso, atrelado ao mais verdadeiro estado de
felicidade, pois é exatamente a evocacao dessas sensacfes, por um processo de
seducdo, que instiga o turista a comprar esse “sonho” que, em sua imaginagao,

pode se tornar real.

No contexto da hegemonia das imagens e ditadura do esteticismo,
impdem-se um padrdo de lazer de luxo ao individuo que pode pagar pelo que é
oferecido no resort, vendido como passaporte para felicidade. Todavia, esta
realidade é compreendida neste trabalho como fantasia, visto tratar-se de simulacao,
pois 0 que se vende e 0 que se compra é abstracdo, que sO existe no ambito da
imaginacdo e, portanto, tende a ndo se concretizar em sua completude, uma vez
gue as sensacdes e 0s sonhos alimentados pelo dominio da estética no imaginario
coletivo culminam no distanciamento do real concreto, limitando-se a esfera da

aparéncia, ja que a imagem € apenas uma representacao da realidade.

As imagens sdo compreendidas pelos estudiosos como além de mera
manifestacdo visual, mas como resultado de um conjunto de elementos, ideias,
percepcdes, crencas e sentimentos sobre algo. No contexto da criagdo/manutencéo
da fantasia vendida nos resorts, contribuem para a formacdo desse imaginario,
palavras de grande poder ideoldgico e também, por que néo dizer, sensorial. Nesse
sentido citam-se aqui exemplos de palavras de forte repercussao no imaginario
turistico, sendo utilizadas intensa e estrategicamente nas campanhas publicitarias
dos resorts, onde tanto os elementos visuais como 0s subjetivos, ou seja, cores,
paisagens e sentimentos expressos remetem a sensacdo de bem-estar e felicidade,

conforme as figuras abaixo:
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Figura 62 - Divulgacéo Dom Pedro Laguna Beach Villas & Golf Resort

iéhha",tonhecer oJparaiso entré alpraia‘e © I
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CEARA - BRASIL

Fonte: http://www.aquiraz-riviera.com/hotel-dom-pedro-laguna

A figura 62 traz uma das imagens utilizadas no site do empreendimento Dom
Pedro Laguna Beach Villas & Golf Resort, localizado em Aquiraz. Constata-se a
evocacdo do paraiso e convite atraente feito aos turistas, destacando o golf,
diferencial que somente este resort oferece no Ceara. A figura 15 traz anuncio
publicitario do Complexo Beach Park e comprova a promessa de felicidade vendida

nos resorts.

Figura 63 - Divulgacdo Beach Park

f elicidade é COisa da de“l.no

incipalmenteseo
__Ir }or o Beach Par/c_se"

PARK
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Fonte: Beach Park
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As imagens, atreladas as palavras, evocam sentimentos e por iSSO Sao
habilidosamente trabalhadas, pois, sendo responsaveis pelas decisfes visuais,
conduzem a leitura de mundo que se almeja que o turista realize. Por isso, esta
estratégia ndo é utilizada somente pela iniciativa privada, como se observa na
logomarca de divulgacdo do estado do Ceard, utilizada pela Secretaria Estadual de
Turismo — SETUR (figura 64), que atribui ao Ceara o status de l6cus da alegria:

Figura 64 - Logomarca do Cearé turistico

Viva essa alegria

Fonte: SETUR

Vinculadas a imagens de belas paisagens, identifica-se o uso frequente
de palavras que remetem a felicidade, paraiso, diversdo, algo muito desejado,
maravilhoso, inigualavel. Como no caso da divulgacéo da capital Fortaleza durante a
realizacdo do megaevento da Copa do Mundo da Fifa de Futebol, no ano de 2014,
em que a cidade foi vendida como “cidade-sede da alegria”, seguindo a mesma
l6gica publicitaria da politica estadual de turismo de convite a sensa¢des agradaveis,
como de alegria. Entretanto, a prefeitura de Fortaleza agregou ao convite, o uso das

belezas paisagisticas das praias da cidade, como mostra a figura 65.
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Figura 65 - Divulgacéo de Fortaleza: cidade-sede da alegria

Fonte: Prefeitura Municipal de Fortaleza

A atividade turistica ndo seria a mesma se nao trabalhasse com esta
estratégia enquanto decisivo veiculo de divulgacédo e de seducéo, ja que a imagem
traz consigo a maneira pela qual o produto turistico, no caso o resort, deseja ser
percebido. Comprova-se, portanto, o poder das imagens enquanto propulsores da
fantasia vendida, vinculadas ao processo de manipulacdo dos desejos, onde a midia
reina soberana, treinando e condicionando modos de ver e viver, baseados na

ilusao.

Se no reino das aparéncias do mundo (p6s) moderno mercadorias sdo
dotadas cada vez mais de elementos para seduzir e ludibriar os consumidores, esta
pratica ultrapassa o produto concreto em si, alcancando também a imaterialidade
gue envolve as relagcbes de trocas. A imagem que a mercadoria apresenta visa
alcancar os sentimentos, causando empatia na alma do consumidor, a partir de
recursos estéticos. Como no caso dos territorios dos resorts, tudo é planejado para
funcionar como um “galanteio amoroso” a conquistar os hdspedes, da estrutura
fisica (piscinas, jardins, praia, quadras etc) até a psicosfera (descontracao, diversao,
descanso, luxo etc) que domina o lugar é utilizada como embalagem para cativar o

consumidor.
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O territorio dos resorts promove-se, sobretudo, pelo uso da seducao, que
é inerente a relagdo de troca no ambito do capitalismo, com muita intensidade no
turismo. Sobre a seducdao, tratada inclusive por Marx, em O Capital, ao se referir aos
“olhares amorosos” langados pela mercadoria, com o intuito de concretizar o valor
de troca, Haug (op. cit., p. 31) afirma que as mercadorias langcam olhares amorosos
aos compradores, que respondem também com olhares amorosos a cortejar 0s

objetos do desejo, confirmando a situacdo de fascinio.

Se o processo de seducdo/dominacdo do consumidor pela mercadoria é
consolidado quando a mesma se transforma em artigo de marca, € importante
lembrar que, seguindo essa logica, o resort ndo se apresenta como um hotel
comum, constituindo-se, portanto, em uma espécie de marca, visto tratar-se de um

segmento diferenciado e seletivo de hospedar.

A imagem e a marca sao instrumentos de controle da opini&o das
massas, constituindo-se em técnicas de manipulacdo. Constata-se a sujeicdo do
valor de uso pela marca, quer dizer pela imagem que a marca carrega. Assim, sédo
trabalhados os desejos, os impulsos, 0s anseios, 0s sentimentos, visando moldar a
opinido do publico para a aquisicdo da mercadoria. Entdo, ndo basta realizar uma
viagem de turismo, o maximo é fazer esta viagem e hospedar-se em um resort,

usufruindo da gama de opc¢des que ele oferece.

A figura 66 atesta bem este fato, pois o resort mostrado, que € um icone
do turismo no Nordeste, conhecido internacionalmente, vende a imagem e a marca
com grande sucesso por anos consecutivos em que vem sendo premiado. Tudo isso
€ estrategicamente utilizado pelo marketing, pois € disseminada no imaginario social
a ideia de que |4 € melhor local para diversdo e as premia¢gfes sdo usadas como
encantadoras iscas para atrair cada vez mais publico, legitimando a for¢ca do poder

simbdlico vinculado a fantasia na estruturacdo e manutencéo desses territorios.
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Figura 66 - Imagem de divulgacéo da premiacdo do parque aquético
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Beach Park é eleité o melhor
Parque Aquatico

DA AMERICA LATINA

Fonte: Beach Park

Nesse contexto, as mercadorias deixaram de concorrer por seus valores
de uso, passando a concorrerem com suas imagens, com as impressdes e as
sensacgfes que despertam nos consumidores. Com isso, as técnicas de seduzir, de
deslumbrar adquirem poderosa relevancia no jogo de criar expectativas, com a
venda de ideologias, como no caso dos resorts e sua promessa de felicidade pelo
lazer no “paraiso”. Tratando de como a estética da mercadoria fascina os
consumidores, chegando a influenciar as sensa¢des humanas, Haug (op.cit, p. 67)
traz o conceito de tecnocracia da sensualidade, que explica:

Significa 0 dominio sobre as pessoas exercido em virtude de sua fascinagéo
pelas aparéncias artificiais tecnicamente produzidas. Esse dominio,
portanto, ndo aparece de imediato, mas na fascinagdo da forma estética.
Fascinagdo significa apenas que essas formas estéticas arrebatam as
sensagfes humanas. Em razdo do dominio dos aspectos sensiveis, 0s
proprios sentidos passam a dominar o individuo fascinado

Na sociedade que se caracteriza pela predominancia das aparéncias, o
fato de realizar turismo em resorts confere ao turista/consumidor status social,
alimenta seu ego, contribuindo para que ele, pelo fetiche que a fantasia fomenta,
seja transformado em mais um componente da imagem vendida, ou seja, configure-
se também em mercadoria, em sua doentia busca de se autopromover, através do

consumo continuo.
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O grande espetaculo da vida “p6s-moderna”, império da aparéncia, é
permeado pelas imagens, que sao veiculadas das mais variadas maneiras para
todas as pessoas e por todos os lados. As imagens apresentam-se como forma de
comunicacdo direta e eficaz, estando fortemente presentes no cotidiano da
populacdo. No entanto, ao contrario do que parece aos olhos do senso comum, elas
carregam consigo mensagens ideoldgicas que se constituem instrumentos de
consolidacédo do sistema dominante, pois a medida que adquirem maior relevancia
frente ao poder que exercem sobre as pessoas, configuram-se em ferramenta de
manipulagéo.

O discurso é fortalecido pela disseminacdo de imagens, estando ambos
sob o dominio do sistema, atuam quase ininterruptamente na falsificacdo da
realidade, afinal o controle das consciéncias perpassa, necessariamente, pela
adequada utilizacdo da linguagem (palavras e imagens). Assim, a publicidade
trabalha com as imagens para que atuem de forma quase que hipnética sobre os
consumidores. Cada vez mais os apelos publicitéarios trazem em seus discursos
mensagens, explicitas e subliminares, que induzem ao consumo crescente e
incessante, a medida que a aquisicdo e o consequente acumulo de mercadorias sdo

estimulados enquanto meio que conduz a felicidade.

Tratando do poderoso papel das imagens no processo de manipulagéo do
imaginario social, sobretudo no atual periodo de expansao do sistema de producéo,
Debord (1997, p.18) ressalta a visdo como sentido privilegiado nesse processo de

representacéao e de ilusao:

O mundo real se transforma em simples imagens, as simples imagens
tornam-se seres reais e motivacBes eficientes de um comportamento
hipnético. O espetaculo, como tendéncia a fazer ver (por diferentes
mediacdes especializadas) o mundo que ja ndo se pode tocar diretamente,
serve-se da visdo como o sentido privilegiado da pessoa humana, o sentido
mais abstrato e mais sujeito a mistificacdo; corresponde a abstracéo
generalizada da sociedade atual.

A fantasia que sustenta os territérios dos resorts tem forte relacdo com a
disseminagdo do espetaculo, conforme estudado por Debord (1997). A propagacéo
do espetaculo acontece por todo o espaco mundial, incluindo vérias atividades

humanas, a exemplo da atividade turistica, como estratégia de ampliacdo do sistema
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social de producdo, que busca se reproduzir em escala global. Por isso, na
contemporaneidade, o turismo (assim como outras formas de consumo) foi
ampliado, atingindo até classes sociais menos abastadas, como evidéncia da
extensdo do alcance que exerce a fantasia atrelada a atividade turistica no
imaginario social, ou seja, do misto de felicidade, descanso e bem-estar
proporcionados pelo “sonho” da viagem turistica.

A relacdo entre espetaculo e territorio também foi citada por Debord
(1997). O autor trata da repercussao do espetaculo sobre o espaco ao afirmar que a
sociedade, em sua tendéncia de modelar tudo que a cerca, criou uma técnica
especifica para atuar sobre o que da sustentacdo as suas atividades: o préprio
territorio. O capitalismo se apropria dos ambientes naturais e humanos, dominando a
totalidade do espaco, transformando-o em seu préprio cenario, como 0s territorios

dos resorts sdo exemplos legitimos.

Nesse ambito, ndo se concebe analisar a fantasia como elemento
estruturador dos  territdrios  turisticos dos resorts sem  associa-la,
indispensavelmente, a sociedade do espetaculo, visto compreender-se 0 espaco
geografico enquanto materializacdo da sociedade, ndo tendo, portanto, como isenta-

lo do processo de transformacéo do vivido em mera simulagéo.

O vinculo inexoravel entre fantasia e espetaculo explica-se porque para
que haja espetaculo é preciso haver, a priori, a fantasia que o alimenta. Por
exemplo: ninguém vai ao circo ou ao parque de diversdes se ndo houver criado
antes o sentimento, o desejo que o estimule, inicialmente, no plano das ideias, na
imaginacdo. Assim, a fantasia precede o espetaculo. Sem ela, o espetaculo perderia
sentido. Ela é a mola-mestra e, ao mesmo tempo, o0 elo entre espetaculo e
espectador, jA que € a fantasia que realimenta o continuo processo de

espetacularizacao da vida.

Nesse sentido, comprova-se que a fantasia € elemento fundamental e
condicdo sine qua non da espetacularizacdo, conforme pode-se verificar nas
palavras de Debord (op. cit, p. 19) “A medida que a necessidade se encontra
sonhada, o sonho se torna necessario. O espetaculo € o sonho mau da sociedade
moderna aprisionada, que so expressa afinal o seu desejo de dormir. O espetaculo é

0 guarda desse sono”.
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Assim, ainda que a fantasia se expresse inicialmente como abstracgéo,
apresenta-se como vetor de organizagdo e manutencdo de territérios por envolver
relacfes sociais de poder que comandam as representacdes e se materializam no

espaco.

Se a sociedade moderna se expressa pelo espetaculo, o continuo
estimulo a criacdo de fantasias no imaginario coletivo apresenta-se como
combustivel imprescindivel da engrenagem social contemporanea. Portanto, se o
espaco geografico € uma instancia da sociedade, as fantasias interferem na
producdo espacial, a medida que elas expressam os ditames da producdo e do
consumo que regem o sistema social de producdo vigente. Como a sociedade
vivencia o monopdlio da aparéncia, os resorts, compreendido como territérios da
fantasia, sdo estruturados com piscinas majestosas, rios e lagos artificiais, jardins
exuberantes, maravilhosos campos de golf, parques aquéticos fascinantes,
diversidade de comidas e bebidas em restaurantes deslumbrantes e apartamento
suntuosos, onde as sensacdes se expressam pelas imagens e estas pelos objetos
(psicosfera + tecnosfera), ganhando forca e poder para a manutencao da simulacéo,
materializando a fantasia pela espacializacdo dessas estruturas, cenario e palco

onde espetaculo do turismo acontece.

Tratando sobre o processo ilusoério que caracteriza o espetaculo, Debord
(1997) afirma que este é uma permanente Guerra do Opio, o que se acrescentaria
gue, no caso dos resorts, a fantasia do paraiso é o préprio entorpecente. O referido
autor ressalta que a ilusao geral é a base do consumo das mercadorias modernas,
ressaltando que “o consumidor real torna-se consumidor de ilusdes. A mercadoria é
essa ilusdo efetivamente real, e o espetaculo é sua manifestagcao geral.” (DEBORD,
1997 p. 33)

A artificializacdo, caracteristica de todo resort, € componente fundamental
do espetaculo, o que Debord denomina de falsificacdo da vida, chama-se aqui de
fantasia. Esta, atrelada aos resorts, traduz-se pela evocacao de sonhos, desejos,
devaneios, expressando-se na simulacdo do paraiso de alegria e bem-estar,

atestando sua funcdo enquanto instrumento de dominacao e de producdo territorial.
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Os territorios da fantasia constituem-se de cenérios onde se vivenciam as
ilusdes do espetaculo, em que as cenas de pseudogozos estdo sempre em cartaz
no palco da simulacéo. Os territorios da fantasia sobrevivem sobre as mascaras da
felicidade simulada, enquanto se propdem como paraiso em meio ao caos da vida
real. Assim, os territérios dos resorts, enquanto materializacdo espacial da fantasia,
apresentam-se como vasto conjunto de imagens prenhe de intencionalidades,

conduzidas pela hipnose que a ilusdo proporciona.

6.3 A LOGICA PERVERSA DOS TERRITORIOS DA FANTASIA: IDEOLOGIA E
ILUSAO

A sociedade contemporanea € marcada, em todos os ambitos, pela
onipresenca da mercadoria, que impera ditatorialmente, escravizando a populagao
desde a infancia. Neste contexto, Brient e Fuentes (2009), ao analisarem a condig&o
de escravos modernos a qual populacdo mundial se submete, na conjuntura do
sistema totalitario mercante, evidenciam também que nesta realidade encontram-se
formas de mistificacdo que ocultam esta condicéo subserviente. Compreendem que
a forca de dominacao do atual sistema esta em entreter, iludir, pois como todo servo,
0 escravo moderno necessita de misticismo para anestesia-lo do mal que o
atormenta e do sofrimento que o sufoca, pois “os escravos enganam sua
insatisfacdo permanente com o reflexo de uma vida sonhada [...] Seus sonhos sao
tdo lamentaveis quanto sua vida miseravel”.

A busca incessante por prazer € parte da ideologia dominante na
sociedade, em que cada vez mais tudo parece ser permitido em nome da satisfacao
egoica da “felicidade a qualquer custo”. A ideia do lazer como “6pio do povo”
definitivamente ndo é algo novo na sociedade, mas vem sendo aperfeicoada sob o

poder ideoldgico do modo de producéo de capitalista.

Considera-se ideologia uma das categorias fundamentais para a
compreensao do processo de territorializacdo dos resorts, por dar conta da relagao
do par dialético aqui proposto, ou seja, as logicas simbdlica e econ6mica que
envolvem a producao espacial aqui analisada. Giles (1985) em analise sobre Estado

e poder trata do conceito de ideologia, ressaltando que esta permeia a propria
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comunicacdo humana, a medida que € utilizada para ocultar ou dissimular formas de

dominagéo.

A concepcao de ideologia adotada para compreensdo do objeto em
estudo ndo separa as condicdes historicas e sociais, das ideias. Para Chaui (1980) a
ideologia age para que as ideias da classe dominante sejam transformadas em
ideias dominantes em toda a sociedade, havendo dominag&do nos planos material

(econdémico, social e politico) e espiritual (das ideias).

A autora reafirma a funcdo da ideologia enquanto forma de dissimular ou
ocultar formas de dominacdo. Nesse sentindo, faz-se necessario ressaltar a
intrinseca relagdo que h& entre ideologia e ilusdo. Entretanto, torna-se indispensavel
enfatizar que o entendimento de ideologia no presente trabalho ndo é equivalente a

fantasia, mas ambas aparecem como. Para Chaui (1980, p. 40):

A ideologia € uma ilusdo, necesséria & dominagé&o de classe. Por ilusdo néo

devemos entender “ficgao”, “fantasia”, “invengao gratuita e arbitraria”, “erro”,
“falsidade”, pois com isto suporiamos que ha ideologias falsas ou erradas e
outras que seriam verdadeiras e corretas. Por ilusdo devemos entender:
abstracéo e inversao.

Embora se admita que ideologia nédo seja sinbnimo de fantasia, parte-se
do pressuposto que ambas apresentam um fator em comum: a ilusdo, seja qual for o
sentido que esta receba. Para a autora, a ilusdo consiste na abstracdo e na inverséo
da realidade, o que colabora para que a ideologia crie uma “rede imaginaria de
ideias e de valores que possuem base real, mas de tal modo que essa base seja
reconstruida de modo invertido e imaginario” (CHAUI, 1980, p.40).

Se a abstracdo é entendida como conhecimento da realidade de maneira
imediata, pronta e acabada e a inversdo como o entendimento da realidade tomando
o efeito pela causa, as consequéncias pelas premissas, conclui-se, entdo, que a
apreensdo dessa realidade deixa a desejar por sua incompletude, ou seja, nao

corresponde a verdadeira realidade, constituindo-se em mera aparéncia.

E nesse sentido que a ilusdo possibilitada pela ideologia segue pelo
caminho da falsificacdo, pois se ndo exprime a realidade real, trata-se de engano,
dissimulacdo. Tendo em vista ndo existir “meio real”, pois algo é real ou irreal, e se

para Chaui (1980) a grande tarefa da ideologia é a substituicdo do real pelo
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imaginario, e por isso ela anestesia como o 6pio, conclui-se, portanto, que h& sim

relacédo entre ideologia e ilusdo enquanto ficgéo, fantasia.

Em sua profunda critica sobre o papel da ideologia na sociedade
capitalista, Mészaros (2012) deixa claro que o poder da mesma nao pode ser
negligenciado, pois ela atinge a todos, independentemente se reconhecem ou
negam sua existéncia, seus valores e seus interesses. O autor também relaciona
ideologia e ilusdo e, embora diferencie ambas, ndo se percebe discrepancia entre
sua concepcao e a de Chaui, acima citada, visto que tanto um e como o0 outro
afirmam a mesma coisa, quer dizer, que a ideologia é algo inegavel e que serve de

instrumento de dominacéao:

A ideologia ndo € uma ilusédo bem supersti¢éo religiosa de individuos mal
orientados, mas uma forma especifica de consciéncia social, materialmente
ancorada e sustentada. Como tal, ndo pode ser superada nas sociedades
de classe. Sua persisténcia se deve ao fato de ela ser constituida
objetivamente (e constantemente reconstituida) como consciéncia pratica
inevitdvel das sociedades de classe, relacionada com a articulacdo de
conjuntos de valores e estratégias rivais que tentam controlar o
metabolismo social em todos os seus principais aspectos. (MESZAROS,
2012 p. 65)

Constata-se, portanto, que para os autores citados a ideologia € real e o
que tem de ilusério é a forma como ela atua, ou seja, na criacdo e manutencao de
ideias falseadas/dissimuladas sobre o real como estratégia de dominacao e controle
social. E dessa forma que se compreende que a ideologia disseminada pelos resorts
conduz, incita, fomenta a criacdo/manutencédo de fantasias no imaginario social. No
caso em estudo, a fantasia de que o lazer oferecido no resort assegurara a

felicidade, seja ela na forma de descanso, diversado, relaxamento ou agitacéo.

A concretude da ideologia ndo se manifesta apenas de material, tendo em
vista atuar, inicialmente, no campo das ideias (embora se materialize nos espacos
geograficos). Sobre isso, Mészaros (op. cit. p. 66) afirmou que: “...as diferentes
formas ideoldgicas de consciéncia social tém (mesmo em graus variaveis, direta ou
indiretamente) implicagBes praticas de longo alcance em todas as suas variedades,

na arte e na literatura, assim como na filosofia e na teoria social’.
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Ao tratar da importancia do papel mediador da ideologia, Giles (1985, p.
77) evidencia o carater simbdlico que a mesma assume, elucidando a forte ligagédo

gue ha entre ela e a criacdo/manutencao de fantasias:

De fato, de que forma as ilusBes, fantasias e fantasmagorias poderiam ter
uma eficacia histdrica qualquer, se a ideologia ndo possuisse um papel
mediador incorporado ao mais elementar vinculo social, como sua
constituicdo simbdlica [...]

O referido autor lembra que o tema alienacéo € quase indissociavel do de
ideologia, confirmando mais uma vez a relacdo dessas categorias com 0 objeto aqui
estudado. Embora defenda que as andlises sobre ideologia necessitam ir além das
guestdes de classes sociais e de dominacéo, ele ndo as nega. Assim, ainda que se
admita sua concepcdo de que a ideologia ndo se restringe a algo negativo, que
conduz ao erro ou a ilusdo e que nao ha nenhum grupo social imune a ideologias,
sendo estas essenciais ao projeto de futuro da humanidade, a territorializacdo dos
resorts expressa, sobremaneira, o lado nefasto da ideologia enquanto manipulagéo

pelo engano, pela dissimulacéo, quer dizer, pela fantasia.

Portanto, além da ilusdo, a alienacao também esta fortemente atrelada a
ideologia dos resorts, pois, ocupado pelo embevecimento delirante que o
empreendimento turistico promete oferecer, o turista torna-se alheio a si e a
realidade fora daquele territorio. Assim, comprova-se que ideologia difundida pelos
resorts é bastante poderosa e eficaz, a medida que consegue esconder a
dominacdo que exerce, tendo como principal instrumento de subordinacdo o
estimulo as fantasias, fazendo com que os turistas ndo questionem e atuem como
meros consumidores de ideias e simbolos tipicos da ideologia turistica, submetendo-
se passivamente aos ditames do capital. Afinal, na sociedade que tem como modo
social de producéo o capitalismo, as ideologias representam e sustentam interesses
de determinados grupos sociais, enquanto forma de consciéncia social pratica da
sociedade de classes™. No caso dos resorts representa os capitalistas proprietarios
desses empreendimentos turisticos, bem como expressam uma importante forma de

relacdo de poder — elemento essencial para a formacéo de territorios.

*9 Mészéaros (2012, p. 67)
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Em sua analise sobre as caracteristicas da sociedade de consumidores,
no contexto do que ele chama de modernidade liquida, Bauman (2008) trata do
carater ilusério que permeia as relacbes, seja entre individuos ou entre este e
objetos (mercadorias), o que se aplica a fantasia dos resorts, estudada neste

trabalho, entendida aqui como vetor de organizagéo territorial.

O referido autor analisa o fendmeno liquido-moderno do consumismo,
fazendo um contraponto a fase sélido moderna da sociedade, onde a satisfacéo
residia na promessa de seguranca a longo prazo, na solidez e indestrutibilidade dos
bens. Ja na fase liquida-moderna, em que prevalece o imediatismo e a efemeridade,
“associa-se a felicidade ndo tanto a satisfacdo de necessidades, mas a um volume e
uma intensidade de desejos sempre crescentes, 0 que por sua vez implica 0 uso
imediato e a rapida substituicdo dos objetos a satisfazé-la” (BAUMAN, 2008 p. 44).
Ou seja, ele mostra a instabilidade dos desejos e a insaciabilidade das
necessidades, 0 que se aplica perfeitamente a I6gica do turismo, caso contrério,
bastaria viajar apenas uma vez. Porém, a cada periodo de “tempo livre”, como
feriados e férias, manifestam-se novas necessidades para viajar, comprovando o
ciclo incessante entre tempo de trabalho e tempo livre, onde o trabalhador/turista
tem seu imaginario constantemente alimentado, por ideologias e simbolos, acerca
da necessidade de viajar como forma de usufruir do bem-estar que o cotidiano nao

oferece e que ele é merecedor.

Entretanto, a fantasia € novamente evidenciada, pois as necessidades,
0S objetos e todas suas promessas acabam por ndo proporcionar a satisfacao
esperada, tendendo a ser abandonados e logo substituidos. Como o resort podera
cumprir sua promessa de completo bem-estar, felicidade e descanso se ele é
meramente uma representacdo idilica, quer dizer, ndo retrata a realidade do

individuo, sendo esta 0 seu proprio cotidiano, de onde tentar fugir.

A obsoléncia das mercadorias e dos desejos €, na verdade, uma
estratégia para que “novas necessidades” sejam criadas e vendidas como uma nova
chance de alcancar a felicidade pelo consumo, pois corrobora-se com Bauman (op.
cit. p. 51) quando afirma que “numa sociedade de consumidores, a busca por
felicidade é o propdésito mais invocado e usado nas campanhas de marketing”. Por

isso, os resorts estdo sempre se “reinventando”, com novos atrativos, novos slogans,
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novos simbolos, novas campanhas que almejam despertar novos desejos, novos
anseios e novos impulsos, fomentando a economia consumista baseada em ilusdes,

imediatismo, excesso e desperdicio.

Nesse sentindo, Bauman afirma que o ato de consumir na sociedade
contemporénea tornou-se compulsivo, frenético e, por que nao dizer, irracional,
configurando-se como um tipo de disturbio social ante a promessa de satisfacdo das
necessidades e dos desejos humanos, como jamais nenhuma outra sociedade
prometera. Esse periodo se caracteriza por estimular emoc¢fes consumistas em
detrimento da razdo. Por isso as campanhas publicitarias dos resorts utilizam, com
forte apelo, palavras que evocam sentimentos/sensa¢cdes como diversdo, aventura,

descanso, conforto etc, fomentando a fantasia.

Entretanto, essa promessa é desleal, pois ela ndo tem a intencédo de ser
cumprida, ja que € 0 consumismo que sustenta a economia, portanto trata-se de
uma fantasia, ilusdo, mero engano. A promessa de satisfacdo sO permanece
sedutora porque o0 desejo continua insatisfeito, para que assim o0s consumidores
continuem suas sagas pelo inalcancavel. O autor assevera o carater enganador

dessa ldgica:

A fenda escancarada entre a promessa e seu cumprimento ndo € sinal de
defeito, nem um efeito colateral da negligéncia, tampouco resulta de um
erro de célculo. O dominio da hipocrisia que se estende entre as crengas

populares e as realidades das vidas dos consumidores € condicao
necessaria para que a sociedade de consumidores funcione de modo
adequado [...] Cada uma das promessas deve ser enganadora, ou ao
menos exagerada [...] Sem a repetida frustracdo dos desejos a demanda de
consumo logo se esgotaria. (BAUMAN 2008, p. 64)

O referido autor caracteriza esse periodo como uma economia do
engano, ressaltando que este engano nao se constitui em um problema, mas sim um
sintoma de boa salude da economia, que se alimenta do fingimento que ela mesma
produz. E exatamente esse carater enganador e ilusério que configura o que se
denomina aqui de fantasia. No caso dos turistas dos resorts, a frustracdo acontece
porque a fantasia da felicidade ofertada como promessa ja é comprada com data de
validade prestes ao vencimento, ou seja, somente enquanto durar sua permanéncia
no empreendimento, pois ao retorna a sua realidade. Quer dizer entdo que, se saiu

da realidade, é porque entrou no dominio do fantasioso. Porém, comprovando a
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hipocrisia da economia do engano, a promessa continua sedutora, pois para a
“tranquilidade” do turista, aquele territério (espago reorganizado paisagisticamente,
adulterado, metamorfoseado, maqueado) tido como paraiso, permanecera ali, a

aguarda-lo para as préximas férias, com novas promessas de bem-estar.

Outra caracteristica da sociedade liquido-moderna que tem forte relacéo
com a fantasia dos resorts é o estado de emergéncia, onde prevalece urgéncia em
buscar satisfazer as necessidades e desejos por impulso. Entdo, os individuos,
dotados de uma falsa sensacéo de liberdade de escolha - falsa porque sédo coagidos
(embora sutilmente), agem conforme os padrdes de conduta impostos pelo sistema
dominante. Entretanto, movidos pelo imediatismo, julgam encontrar o alivio, que é,

na verdade, temporario, portanto falso.

Os turistas dos resorts vivenciam a falsa sensacao de liberdade e de
poder sobre o tempo, por julgarem gozar de seu tempo livre de férias, a medida que
compreendem que no cotidiano o tempo € apropriado pela rotina massacrante das
responsabilidades como trabalho, estudo e atividades domésticas. Assim, o tempo
de férias € visto como oportunidade tdo esperada de se entregar total e
despreocupadamente ao lazer. Por isso, para vender a promessa de realizacao
desse sonho, os territérios dos resorts sdo cuidadosamente planejados e
(re)organizados como verdadeiros cenarios compostos por piscinas, rios artificiais,
jardins, praia, sol, mar, espaco para esportes, massagens, relaxamento etc, onde o
devaneio e a fantasia ganham forca de tal forma que induzem a sensacdo de
concretizacdo dos anseios e desejos de seus frequentadores. Ressalta-se, mais
uma vez, que se trata de sensacao de concretizacdo momentanea, por isso iluséria,

fantasiosa.

Esse estado de emergéncia pela realizacdo dos desejos, que caracteriza
a sociedade de consumidores, em que os individuos buscam viver aqui e agora, sem
reflexdes aprofundadas, agindo simplesmente movidos pelo impulso constante de
consumir, como forma de preencher algo que os falta, € chamado por Bauman
(2008) de tirania do momento, que se caracteriza pela tentativa de anular/ignorar o
passado, interrompendo qualquer ligacdo anterior aquela vivenciada no momento,
assim como também com qualquer outra coisa que possa seguir a ela. Fato que se

aplica a realidade do que se denomina aqui de territorios da fantasia, pois é criada
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uma psicosfera de urgéncia pela felicidade através do descanso, do lazer e da
diversao possibilidade pelos resorts, como recompensa pelo tempo de trabalho. Ao
individuo que vivencia a fantasia do resort interessa somente viver o agora, 0
momento presente, abandonando-se por completo a experiéncia, vivendo com
“plenitude” a alienagdo do instante, gerando a falsa sensagdo de poder anular o

passado e futuro.

Ratificando o carater fantasioso que prevalece nesse contexto, o referido
autor reforca que a satisfacdo, a qual o consumo objetiva, deve ser sempre buscada,

mas nunca alcancgada, sob o risco de estagnacao do sistema:

A satisfac@o deve ser apenas uma experiéncia momentanea, algo que, se
durar muito tempo, deve-se temer, e ndo ambicionar - a satisfagcdo
duradoura, de uma vez por todas, deve parecer aos consumidores uma
perspectiva bem pouco agradavel. Na verdade, uma catéstrofe. (BAUMAN
2008, p. 127)

Portanto, atesta-se que se trata de um jogo ilusério, pois estimulam
necessidades que, na verdade, ndo serdo saciadas, desejos que nao serao
alcancados, sonhos que nao seréo realizados, enquanto, por outro lado, produz-se
mercadorias e, consequentemente reorganizam-se espacos € reestruturam-se

territérios que irdo forjar a satisfacédo — eis a esséncia da fantasia aqui estudada.

Os territérios dos resorts se mantém pela venda da promessa de
liberdade, quando na verdade constitui-se em um dos piores tipos de
aprisionamento, ou seja, que vai além da prisdo do corpo, mas alcanca a mente e as

ideias, pois se consolida pela manipulacédo ideoldgica.

Paradoxalmente, a fantasia que sustenta os territérios dos resorts,
fundamenta-se no sentimento de descontentamento e insatisfacdo cronicos em
relacdo com a vida cotidiana. As pessoas vivem ansiosas, insatisfeitas, solitarias e
por isso buscam obsessivamente compensar suas frustracdes pelo consumo e, no
caso do turismo, pelas viagens. Assim, as pessoas buscam os territérios dos resorts
movidos pela fantasia de vivenciar momentos Unicos, em um espago organizado
para proporcionar felicidade, descanso e bem-estar. Outro importante elemento da

fantasia vendida pelos resorts é o fato de excitar o fetiche do lazer de luxo, ou seja,



242

acessivel somente a classes sociais privilegiadas, reforcando a necessidade de
ostentar felicidade, ainda que ilusoria.

Até mesmo a sociabilidade em grupo, que parece existir nos territorios
dos resorts, é muitas vezes encenada, falseada, manipulada, ja que o objetivo deste
tipo de turismo néo é a troca, nem o compartilhamento, pois ndo ha lacos identitarios

entre aqueles que o praticam, pois 0 que 0S move é satisfacdo de suas

necessidades e ndo a de desconhecidos.

Haug (1997) realiza profunda andlise sobre questdes que envolvem as
formas de influéncia e dominio da mercadoria sobre os individuos, o que explica
também o poder que a fantasia dos resorts exerce. Ele trata do poder de
manipulacdo do sistema capitalista a partir da sensualidade que a estética da
mercadoria exerce sobre os consumidores, sobretudo incitando “necessidades”,
deixando claro que a manipulagéo s6 existe quando ela se ajusta aos interesses do
individuo, que se permite ser manipulado. Nesse sentido, o turista de resort deixa-se
envolver a partir do momento em que acredita necessitar do valor de uso da
mercadoria oferecida pelo resort, ou seja: diversdo, descanso e lazer, portanto, um
misto de agradaveis sensacfes que culminam no sentimento de felicidade que ele,
consumidor, julga merecer usufruir, depois de meses de trabalho, conforme foi

manipulado a pensar.

Entretanto, o autor alerta para falsificacdo do valor de uso, que explica o
processo perverso de autoilusdo promovido nos territérios dos resorts. Ja
suficientemente debatido no seio das ciéncias sociais que buscam a compreensao
das repercussfes do sistema econdmico na sociedade esta o fato de que em toda
relacéo de troca (comercial) sob os ditames do modo capitalista de produgéao, o valor
de uso da mercadoria oferecida por uma das partes, que se interessa por seu valor
de troca em forma dinheiro, é o que norteia a relacéo, quer dizer, a mercadoria ndo &
produzida tendo como destino principal a geracao de valor de uso, mas sim para a
venda. Sendo assim, apesar de todo o discurso poético e sensual, portanto
fantasioso, que envolve a manutencdo dos territérios dos resorts, estes néo
poderiam ter finalidade diferente sendo o da acumulacéo de capital, sendo a oferta
da felicidade e do paraiso (valor de uso vendido pela mercadoria dos resorts) meras

iscas para o alcance do objetivo final que € o lucro.
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Haug (1997) esclarece que ha subordinagédo do valor de uso ao valor de
troca, ressaltando que da perspectiva deste ultimo importa apenas o valor de uso
prometido pela mercadoria, ou seja, a aparéncia estética que, através da atracdo, da
sensualidade que fascina o consumidor, surge como motor para que a troca se

realize. Se a mercadoria vai cumprir 0 que prometeu, ja ndo importa mais.

A compra por lazer em resorts geralmente acontece movida por impeto
passional por apresentar-se profundamente marcado por uma mistura de sensacfes
como prazer, alegria, opuléncia, relaxamento etc, sendo o ideal para o capital que o
consumidor aja por impulso, sem questionar a real necessidade e/ou valor de uso da
mercadoria adquirida, ou seja, que seja uma compra irrefletida. Afinal, eis que o qué
o resort comercializa: a fantasia da felicidade, afinal as sensacdes compradas para

serem usufruidas ndo sao reais, visto serem efémeras, ilusérias, pereciveis.

Assim, os aspectos exteriores que integram a imagem das mercadorias,
sobretudo os resorts, sdo produzidos refinadamente para compor o que o referido
autor chama de aparéncia exagerada do valor de uso ou irrealidade da estética da
mercadoria, ao tratar do reino das aparéncias em que se insere o valor de uso
exagerado prometido pelo produto vendido, afirma que “ndo que € as mercadorias
nao possuam mais valor de uso, mas que ndo cumprem quase nada daquilo que a
estética da mercadoria promete”. O que confirma o carater de simulagéo, disfarce,

engano, ilusado, fantasia que predomina nos territérios dos resorts.

A irrealidade da estética da mercadoria analisada € o que se denomina
aqui de fantasia dos resorts. Esta tende a ser ocultada ou compensada pelos
elementos visuais e as sensacdes (ainda que efémeras) que eles evocam. Neste
ambito, constata-se que a dominagdo se d& pelo encantamento, fascinacdo que
exerce sobre as pessoas. E nesse contexto que se insere a perversdo da fantasia da
felicidade, pois turista de resorts ao acreditar (ou fingir acreditar) que desfruta de
liberdade pela pratica do lazer, na realidade se sujeita a uma das formas de
mistificagdo que oculta sua condicdo de escravo, apresentando-se como servo da
felicidade fetichizada, vendida enquanto mercadoria pelo lazer turistico. Constitui-se,
entdo, em uma forma de escraviddo moderna, pois se caracteriza, exatamente, pelo

carater voluntario e enganador, ao passo que 0 escravo, no caso o turista de resort,



244

ao submeter-se a essa situagao, perde a consciéncia da exploragcao e alienacdo da

qual é vitima, negando-se a enxerga-la.

A manifestacéo estética do resort enquanto objeto prenhe de simbolismo
condiciona as relagbes humanas, seja entre individuos ou entre estes e as
mercadorias (que no caso do territdério dos resorts apresentam-se sob a forma de
sensacdes), expressando o ardiloso processo de dominacdo ideoldgica promovida
pelo capital turistico, por meio do embevecimento que a fantasia da felicidade
suscita no homem (pés)moderno que, exaurido pelo trabalho e em seu anseio por
atender sua necessidade de tempo livre, vislumbra no lazer vendido pelo resort a

possibilidade da realizagéo de seu sonho.

Assim como quem produz a mercadoria € alienado do seu préprio
trabalho, a mercadoria também despoja de sua vida aquele que a consome.
Circunstancia que ilustra bem o que acontece com o turista que, fetichizado pela
fantasia da felicidade vendida no resort, voluntariamente se deixa explorar e iludir,
simulando fugir do mundo real, ou seja, da sua vida cotidiana, tida como repleta de
problemas. O turista de resort permite-se seduzir pelo encanto pérfido do lazer
mercadoria. Assim, ante seu incontestavel reinado, a mercadoria tem o poder de
modificar as relagcbes humanas, convertendo-as em relacées mercantis. As pessoas

ja ndo apenas possuem mercadorias, mas sao possuidas por elas.

A fantasia vendida pelos resorts com a estética da mercadoria age
diretamente na consciéncia do ser, pois ao lidar com os desejos dos consumidores,
identificando o que lhes falta ou os deixam insatisfeitos, atuam essencialmente a
partir de promessas (ainda que inatingiveis) e de perfidia bajulacdo, ambas
integrando a l6gica perversa da aparéncia, que se apresenta como detentora da
satisfagdo/desejo almejado pelo individuo, apesar de constituir-se genuinamente

como condutora do processo que culmina na corrupg¢ao do valor de uso.

Sobre esta perspectiva do valor de uso deturpado, Haug (op.cit., p. 80) diz
que: “Parece que se compra a consciéncia das pessoas. Diariamente elas sao
adestradas para o desfrute daquilo que as trai — desfrute da propria derrota(...)”. No
contexto dos territorios da fantasia — os resorts, a traicdo e a derrota do turista estao

no fato do mesmo comprar algo que é irreal, enquanto simulacro, fingindo viver em
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uma ilha paradisiaca, onde seus problemas cotidianos ndo os alcangcam, em um

processo de autoiluséo.

A fantasia do turista de resort é consumada pela ilusdo de que esta la
para ser servido, a medida que usufrui de todos os beneficios oferecidos no téao
desejado “territorio da felicidade”, entretanto, olvida que ao final acaba por assumir o
papel de servidor inconsciente do capitalismo, tendo em vista que, para 0 processo
de acumulacado, o valor de uso ndo tem a menor importancia diante do valor de

troca, que gera lucro ao sistema de producao.

Haug também destaca que a promessa estética do valor de uso também
se encontra ativa fora da mercadoria, como por exemplo, na boca e gestos dos
vendedores. O que se aplica aos resorts, pois a promessa estética do seu valor de
uso se encontra ativa desde os discursos ideoldgicos que compdem as politicas
publicas e acdes privadas de turismo, alimentando o imaginario coletivo até o
comportamento dos funcionérios do empreendimento que, ainda conforme o autor,
utilizam a mascara da gentileza e dedicacéo lisonjeira, mostrando-se submissos aos

desejos e caprichos do turista.

Ainda no que se refere aos funcionarios dos resorts, estes também séo
adestrados para compor uma padronizagdo de comportamento, assim como 0S
consumidores. Entretanto, a ideologia que lhes é imposta € contraria a dos turistas,
ja que para eles a felicidade nao € oriunda do lazer oferecido pelo resort, mas sim
pelo trabalho, tendo como forte argumento a ideia do empreendimento apresentar-se
como vetor de desenvolvimento para a localidade onde cria seu territorio, gerando
emprego e renda. Todavia, a realidade mostra-se diferente, jA que o equipamento
turistico atua de maneira isolada das popula¢des de seu entorno, sobrando para os
moradores nativos apenas cargos de subemprego, pois as fun¢des que exigem
maior capacitacdo sdo geralmente destinadas as pessoas de fora da cidade, do

estado ou até mesmo do pais.

Caracteristica peculiar & reproducdo do capital turistico pelos resorts é
que estes apresentam processo de acumulacdo diferenciado, no que se refere a
classe social que explora, uma vez que extrapola a corriqueira exploracdo dos

trabalhadores assalariados. Além da exploracdo da mao de obra, caracteristica de
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qualquer empreendimento capitalista, os resorts tém como alvos principais de sua
mais-valia a elite, por ser a classe detentora de poder aquisitivo necessario para a

compra do que 0s resorts vendem.

Considerando que a exploracdo ndo tem como alvo somente a forca de
trabalho, ressalta-se que ela se d4 de maneira mais ardilosa pelas estratégias de
estimulo ao consumo. Nesse sentido, nos territorios dos resorts verificam-se as duas
formas de exploracéo, entretanto, a que se destaca, sendo seu foco por possibilitar o
processo de reproducdo e acumulacdo de capital, ndo é a classe trabalhadora, mas
a classe dominante, detentora de capital, que se torna neste momento, classe
explorada, sem se dar conta, ou melhor, fingindo a ndo exploragao.

Haug trata da exploracdo pelo consumo ou exploracdo secundaria,
enfatizando que nas relacdes de troca entre classe trabalhadora e capital contem a
aparéncia da inexisténcia de classes. O que ndo se aplica aos territérios aqui
estudados, jA& que ndo ha a aparente inexisténcia de classes, mas sim o

fortalecimento da divisdo/segregacao social.

Portanto, embora para o capital ndo interesse a classe que pertenca o
individuo e sim o dinheiro, este fato é dissimulado, pois o turista de resort busca o
exclusivo, o especial, o Unico, o seleto, ou seja, ratificando a segregacao
socioterritorial que é condicao intrinseca a reproducédo capitalista do resort. A sede
pelo lazer de luxo aliada a névoa inebriante da fantasia da felicidade, contribuem

para o desprezo da necessidade social de consciéncia de classe.

Portanto, ndo se trata de qualquer tipo de lazer, mas de um lazer
diferenciado, privilegiado, visto como especial por oferecer os mais diversos tipos de
sensacdes, que se adéquam aos desejos de cada turista, que sdo seduzidos,
encantados pelo fetiche da adulagao e servilismo que caracterizam o tratamento
oferecido pelos funcionarios dos resorts, sempre solicitos, simpaticos e

subservientes, o que compde o pacote da fantasia vendida.

O espaco é (re)produzido e as paisagens sdo transformadas e territorios
sdo criados para/pelos dos resorts, considerados aqui como territorios da fantasia
por apresentarem-se imersos numa espécie de aura de cinismo e ilusdo. Porém,

ressalta-se que o turista ndo € visto enquanto elemento passivo, pois se insere no
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que Haug (1997) chamou de prazer masoquista da autossubmissdo ou subjugacéo
prazerosa aos mecanismos de seducao do capital, em que na vivéncia da fantasia
do resort, o turista é participe do processo, onde a ilusdo s6 acontece porque ha a

autoilusao.

Para exercer sua dominacdo, o sistema manipula ideologicamente as
massas pelo uso da fantasia, convertendo-as em verdadeiras iscas para atrair ao
consumo. As fantasias produzidas inicialmente no imaginario representam apenas
sonhos e desejos. Porém, com a influéncia do sistema de producédo, por meio da
publicidade e demais meios influéncia social, sdo, ardilosa e sutilmente, adulteradas
e passam a ser dotadas de intencionalidades a servico dos interesses de

reproducao do sistema.

Nesse contexto, a fantasia compreendida como vetor de organizacao
territorial ndo se expressa somente em imagens, cenarios ou simbolos, nem
tampouco se reduz a anseios, desejos ou sentimentos criados no imaginario social.
Entende-se a fantasia como soma de tudo isso e, por ndo ser destituida de
intencionalidade ideoldgica, é utilizada para sustentar ilusfes e expectativas, muitas
vezes irreais, como representacao do ideal. A fantasia ultrapassa a dimenséo do
imaginario, pois se manifesta nas relacdes sociais repercutindo, consequentemente,
na producdo do espacgo. Assim, ela que € inicialmente imaterial, compondo a
psicosfera do simulacro e da representacdo, materializa-se no processo de

espacializacéo, concretizando-se na estruturacdo da tecnosfera que Ihe da forma.

Considera-se o territorio dos resorts como territérios da fantasia porque o
espaco é minuciosamente planejado e construido para vender ao consumidor
(turista) a alegria, o descanso, o bem-estar e o luxo. Assim, esses espagos Sao
estruturados para a simulacdo, a representacdo do vivido, jA que o que la é
vivenciado n&o se constitui na verdadeira realidade do individuo, mas uma realidade
parcial, uma contraversao da vida real em que o turista escolhe o autoengano pelo
devaneio do lazer alienante, como disse Debord (1997, p.13) “‘um pseudomundo a

parte [...] no qual o mentiroso mentiu para si mesmo”.

A  fantasia oferecida pelos resorts caracteriza-se pelo

autoenclausuramento anestesiante, pois a estrutura fisica desses territérios € criada
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para possibilitar esse tipo de isolamento, ja que o individuo procura esses territorios
para afastar-se dos problemas do cotidiano, fingindo viver uma vida perfeita no
paraiso. Quanto mais cadtica, violenta e desgastante se torna o cotidiano, mais a
fantasia vendida pelos resorts ganha forca enquanto necessidade. A propria
insatisfacdo provocada pelo sistema funciona como elemento de sua perpetuacéo, a
medida que torna essa insatisfacdo um mote para o consumo. Entretanto, por se
tratar de uma experiéncia temporaria, ndo definitiva, fugidia e iluséria, na verdade o
que o turista vivencia € uma falsificacdo da realidade, ou seja, uma fantasia, um

devaneio enganador e alienante, pois consiste no anseio pelo irreal.

Um forte indicativo de que os resorts possuem como fundamento a
fantasia € o fato de que, ao retornar ao cotidiano do trabalho, o turista sente a
sensacdo de decepcdo, de vazio que deveria ter sido preenchido pela felicidade
prometida, mas ndo foi. Dai, o individuo recorre a novas fantasias, a novos

estimulos para o consumo de novas viagens.

Um outro fator que indica a presenca da fantasia € a falsa sensacéo de
comunidade, a pseudocoletividade, ou seja, a ilusdo do agrupamento social, pois
uma das técnicas de dominacdo do espaco promovidas pelo atual sistema é a da
segregacdo e do individualismo. As pessoas, embora estejam agrupadas
fisicamente em um mesmo espago, em seu amago encontram-se isoladas umas das
outras, pois ndo se reconhecem engquanto membros de um totalidade social, muito
menos ha relacdo de identidade nos lugares que frequentam. Assim, espacos,
sobretudo de lazer, como shoppings, clubes de férias, condominios de veraneio e
resorts, sdo produzidos para forjar integracdo como estratégia para ocultar o grande
abismo que separa os individuos uns dos outros. Abordando a falsa integracdo que
caracteriza a sociedade atual e que retrata bem a realidade dos resorts, Debord
(1997, p. 114) diz que:

A integracao no sistema deve recuperar os individuos isolados
como individuos isolados em conjunto: as fabricas e os centros culturais, os
clubes de férias e os condominios residenciais sdo organizados de
propésito para os fins de pseudocoletividade.
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Entdo, o que rege a psicosfera dos territérios dos resorts sendo a
simbiose entre segregacao e isolamento espaciais, como manifestacao da alienacao
e da crise social contemporanea, que reorganiza o espaco e produz territorios

conforme os imperativos do consumo.

A fantasia dos resorts faz com que os turistas experimentem a alienacao
de si mesmos e da sociedade em geral. Embora se considere o protagonista das
férias, o turista € mero cliente, um consumidor como qualquer outro, manipulado
pelo sistema gque objetiva apenas sua continua reproducéo. Acerca desse contexto
de entorpecimento do consumidor diante da mercadoria, Debord também ressalta

que:

A alienacdo do espectador em favor do objeto contemplado se expressa
assim: quanto mais ele contempla, menos vive; quanto mais aceita
reconhecer-se nas imagens dominantes da necessidade; menos
compreende sua existéncia e seu proprio desejo. (DEBORD,1997, p. 24)

O caréter ideoldégico € confirmado pela apreensdo da realidade como
natural, o que legitima essa manipulacdo mascarada. E nesse contexto que se
comprova que a fantasia disseminada pelos resorts exerce poder simbolico sobre os
turistas, mas que estes ndo exercem papel meramente passivo. Tratando sobre
poder simbdélico, Bourdieu (2006, p. 07/08) afirma que ele se da porque existe uma

relacdo entre os que exercem o poder e 0s que |Ihe estao sujeitos:

E necessario saber descobri-lo onde ele se deixa ver menos, onde ele é
mais reconhecido: o poder simbdlico &€, com efeito, esse poder invisivel o
gual s6 pode ser exercido com a cumplicidade daqueles que ndo querem
saber que lhe estéo sujeitos.

Quanto mais cadtico, violento e desgastante se torna o cotidiano, mais a
fantasia vendida pelos resorts ganha forca enquanto necessidade. Entretanto, por
tratar-se de uma experiéncia temporéria, fugidia, € revestida pela sensacdo de
simulacro e ilusdo, sobretudo por se diferenciar tanto do cotidiano real, |a fora dos
muros do resort. Quanto maiores 0s problemas sociais, mais € difundido no amago
das classes abastadas o desejo de isolar-se, intensificando a segregacéo, sobretudo

nos momentos de lazer. O capital, atento as demandas, propalam a necessidade de
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formacao de territérios que deem conta das exigéncias exclusivistas daqueles que
podem pagar pelo lazer elitista e excludente, como o dos resorts.

Assim, a fantasia que fundamenta e impulsiona os territérios dos resorts,
por dissimular a vida real por meio dos elementos estruturais e imagéticos que
fazem parte da configuracdo de seus espacgos (piscinas, lagos, mar, jardins etc),
caracteriza-se como devaneio enganador e alienante, pois atua como agente

inebriante

E nesse contexto que se insere a ideologia com seu papel de disseminar
interesses particulares como se fossem interesses coletivos, comuns ao conjunto do
grupo, efetivando o poder simbdlico como instrumento de dominacdo. Assim, o
oprimido ndo se opde ao seu opressor, pois ndo reconhece sua condicdo de

opressao.

Outro indicador do caréater fantasioso e espetacular dos territérios dos
resorts € fato da experiéncia no interior desses territorios, embora ofereca o paraiso
de lazer e descanso, paradoxalmente acarreta alienacdo e distanciamento do
individuo de si mesmo, como Debord (1997, p. 19) afirma: “O espetaculo é a
realizacdo técnica do exilio, para o além, das potencialidades do homem; a cisédo

consumada no interior do homem”.

Assim, ha, por tras da territorializacdo dos resorts, a manipulacao
ideoldgica do fetiche do lazer-mercadoria. A fantasia do turismo de luxo configura-se
como alienacdo moderna e o isolamento, a simulacdo e a artificialidade constituem-
se, portanto, em elementos para a cegueira frente as contradicdes da materializacéo

espacial deste processo.

Se na sociedade do espetaculo as pessoas se expressam como nao sao,
ou seja, € a aparéncia e a representagcdo que dominam as relagdes sociais, 0
espaco geografico ndo ficaria imune a essa conjuntura, sendo (re)produzido para
atender a essas demandas da simulacdo e reestruturado para possibilitar a
experiéncia das fantasias. O turismo, uma das atividades que mais se adequa a
espetacularizagao da vida, em especial pela ilusdo da felicidade plena, situacdo que

Debord denominou de “vivido aparente sem profundidade” revela bem como os
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processos do fetiche da mercadoria, da alienacéo, do espetdculo e da fantasia estéo

imbricados entre si.
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7 CONCLUSAO

“Podemos viajar por todo 0 mundo em busca
do que € belo, mas se ja ndo o trouxermos
CONOSCOo, nunca o encontraremos.”

(Ralph Waldo Emerson)

A manipulagdo e o dominio das consciéncias constituem-se pilares da
reproducdo e fortalecimento do sistema de producdo dominante que, ao expandir
seu poderio a nivel global, incrementa suas formas de opressdo. O controle
ideolégico das mentes se d& de diversas maneiras, no @&mago de todas as classes
sociais, entre todas as faixas etérias, ditando desejos, moldando comportamentos,
falsificando necessidades, impondo modos de vida. Os mais nefastos meios de
influéncia sobre os individuos acontecem de forma sorrateira e oculta, dissuadindo-
0S enquanto os oprime. Inegavelmente tudo isso repercute na (re)producéo dos
espacos. As relagbes degradantes no capitalismo se metamorfoseiam, quer dizer,
apresentam diversas facetas e ndo somente de formas 6bvias, tal como se da pela
exploracdo do trabalho, pois a apropriacdo do tempo livre pelo lazer mercadoria, 0
turismo, os resorts e suas fantasias se configuram como uma dessas facetas.

A fantasia entendida aqui como elemento de formacao dos territérios dos
resorts, insere-se nessa realidade dissimulada. A trama das diversdes e lazeres
forjados alucina e distrai quem os usufrui, pois embevecidos pela ilusdo de serem
livres, ndo percebem que estdo acorrentados a prisdo do simulacro, pois s6 goza de
liberdade aquele que tem o comando de si mesmo. N&o ha felicidade legitima, como
vendem os resorts, pois ndo ha felicidade sem liberdade e, embora o haja o livre-
arbitrio dos turistas no que se refere a escolha “livre”, esta liberdade nao é absoluta

pois trata-se de tempo espoliado pelo capital.

Denomina-se os territorios dos resorts como territérios da fantasia devido
a funcionalidade principal desses espacos que é a do embevecimento, simulacro, do
devaneio, da alienacdo, baseados no fetiche de um sonho falico. Os territorios dos
resorts apresentam funcdo apropriada pelo espetaculo, com finalidade estética

voltada a reproducéo do sistema capitalista pelo turismo.
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A logica por tras da fantasia dos resorts revela a dinamica de
transformacdo e dominacdo do espaco geografico, para que turistas avidos por
todas as sensacfes que os empreendimentos desse estilo podem oferecer, tais
como lazer, descanso e diversédo, reunam-se em um ambiente meticulosamente
estruturado para opuléncia, ostentacdo e exclusivismo, esquecendo-se (ou fingindo
esquecer) que essas sensagfes sao falsas, visto serem passageiras e nhao

retratarem sua realidade.

A fantasia vendida nos territdrios dos resorts faz parte da chamada
industria da ilusdo. As industrias da beleza, moda, cosmético, cirurgias plasticas,
assim como servicos que envolvem TV, cinema, muasica, midia, turismo e demais
formas mercadoldgicas de entretenimento ocupam espacgo importante na economia
mundial, movimentando significativa quantia de capital em escala global. Entretanto,
apesar de prometer o preenchimento de alguma lacuna na vida do individuo

consumidor, essa satisfacdo € aparente, portanto fantasiosa.

Nesse sentindo, o processo de seducao realizado pelo resort envolve
uma gama de infraestrutura preparada em um panorama de beleza paisagistica
adequada, para compor o cenario ideal para a vivéncia da fantasia, ou seja, 0
espaco geografico irrompe como matéria-prima para a fantasia no turismo. Assim, o
resort se territorializa e se expressa como palco do espetaculo para a simulacéo,
fingimento, onde é encenada a ilusdo da satisfacdo dos desejos e necessidades,

com a promessa da felicidade.

E indubitavel o carater de diverséo intrinseco ao lazer desenvolvido no
interior dos resorts, entretanto, ha fantasia quando esses espacos sdo vendidos
como paraisos, ilhas da felicidade, local de realizacdo de sonhos. Algumas
atividades de lazer, assim como o0 turismo, ndo sS&0 necessariamente
enriquecedoras e estimuladoras da consciéncia, como advogam os defensores do
turismo que desconsideram o contexto social das diferencas de classes e seus
interesses. Os hodspedes de resorts, ao escolherem o autoenclausuramento no
interior dos muros dos resorts, ndo buscam o turismo enquanto préatica de troca
cultural, mas procuram um tipo de fuga social (dos outros e de si mesmo),

reforcando a segregacao social.
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Na tentativa de seduzir os individuos, buscando mostrar preocupacao
com a satisfacdo das necessidades humanas (como por exemplo de lazer), culmina
por agucar sentimentos humanos que marcam cada vez mais a sociedade moderna:
egocentrismo, individualismo, vaidade, ostentacdo, exclusivismo, que se expressam
na seletividade espacial e exclusdo social decorrentes da territorializacdo dos
resorts, muitas vezes atreladas a processos de expulsdo e descaracterizacdo de
comunidades tradicionais que se localizavam onde se instalam esses equipamentos

turisticos.

Assim, a logica fantasiosa dos territérios dos resorts, forma pérfida de
lazer alicercado na simulacéo, encenacgao, consiste em um arremedo e, a0 mesmo
tempo um afago, do sistema social de producdo, revelando sua podriddo ao

promover o alheamento de si mesmo e do sentido de coletividade

Constata-se que os territérios dos resorts sdo a representacdo da vida
enquanto simulacdo, por isso podem ser denominados de territérios da fantasia,
porque sdo, tanto material, quanto simbolicamente, a manifestacdo do lazer alienado
e alienante, segregador e elitista, sendo, portanto, destituido de sentido em si

mesmo, estéril de conteudo, a servico da racionalidade econémica.

Os territorios da fantasia séo alicercados sobre o fetiche e estética da
mercadoria para promover a espetacularizacdo da vida pela felicidade dissimulada,
visto que entorpece as possibilidades humanas do Ser, descaracterizando o sentido
do lazer enquanto instrumento de emancipacdo humana, por estar, invariavelmente,
sob a ordem do capital, que preside e conduz este tipo de organizacao

socioespacial.

Entre outros fatores, o sistema social de produgcéo consegue se manter
hegemonico porque funciona instigando medos, caréncias, necessidades e desejos
frustrados na sociedade para oferecer as solucbes sob a forma de mercadorias.
Entretanto, quando o que falta expressa uma auséncia interior do ser, ndo ha

mercadoria que possa preencher.

Assim, este trabalho propos reflexfes sobre os contextos social, politico e

econdmico em que se dado a producdo dos espacos e a dominacao territorial pela
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atividade turistica, ressaltando a necessidade de desmitificar o lazer do turismo em

resorts.

Ressalta-se que ndo houve pretensdo de dirigir criticas ao cultivo de
fantasias e de sonhos quando estes representam fonte de esperanca, mas sim
guando se manifestam como forma de ilusdo. Assim como nao se critica o lazer, e
consequentemente o turismo, quando este contribui para a real recuperacao das
forcas e emancipacao do ser, favorecendo a legitima felicidade. A critica € lancada
quando se constata que a (re)producao espacial dos resorts se da pela criacdo de
territérios dotados de estruturas fisicas e simbdlicas que propiciam a manipulacéo
ideolégica pelo devaneio e embevecimento possibilitado pelo lazer de luxo,
acarretando submissdo a uma necessidade irracional e ilusoéria, de forma totalmente

apartada da realidade, reforcando as contradi¢cdes sociais e a segregacao espacial.

Acredita-se que o turismo, enquanto atividade social e pratica cultural,
pode ser considerado como algo além de mero instrumento de crescimento
econdbmico, chegando a auxiliar para o desenvolvimento na escala humana.
Entretanto, isso sé sera possivel se houver critica e contrapropostas efetivas ao

modelo hegemdnico de turismo, mas sobretudo ao sistema de producéo.

Portanto, o turismo de resorts, por ter como base a simulacdo e a
artificializacdo como expresséo da fantasia da felicidade enquanto mercadoria, serve
como ferramenta de manipulacéo ideoldgica e opbe-se de forma brutal ao turismo
como exercicio da liberdade, como possibilidade de troca de experiéncias, respeito
pelas diversidades e de enriquecimento cultural, ndo passando apenas de mero

devaneio vazio de significado humano.

Compreende-se a fantasia como elemento dominante no territério dos
resorts, por consistir no grilhdo que aprisiona a sociedade ao simulacro, ao
espetaculo, ao mesmo tempo que € o fator que impulsiona o sonho enquanto
necessidade; o sonifero que conduz ao sono, ao sonho, ao entorpecimento que
afasta o despertar consciente e critico. E € para isso que 0S espagos, COmo 0S
territdrios dos resorts, sdo estruturados, quer dizer, para atender as exigéncias da

sociedade do espetaculo, produzindo espacos espetaculares, territorios da fantasia.
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Dessa forma, a fantasia, entendida como vetor da producéao territorial dos
resorts aqui analisados, consiste em uma das expressdes de negacédo do real, o que
se caracteriza como indicador de crise da sociedade contemporanea (que se

manifesta em diversas dimensdes da vida).

Assim, embora este trabalho ndo tivesse a pretensdo de esgotar as
discussbes frente a tematica tdo ampla e complexa, buscou suscitar algumas
reflexdes, trazendo algumas contribuicdes. Para tanto, deixa a seguinte provocacao:
Se a busca incessante por prazeres exteriores revela o estado interior de
insatisfacdo, o que se constitui indicio de que vivenciamos uma grave crise social,
que se alimenta da autoilusdo e da fantasia, que tipos de espacos estdo sendo
(re)produzidos, jA que o espaco geografico € uma das mais importantes formas de
expressao social? Portanto, se a Geografia busca compreender o espaco geografico
considerando-o como materializacdo das relagBes sociais, sendo ele também
condicao de sua reproducdo, ndo pode se furtar as reflexdes aqui propostas, tendo

em vista perder seu sentido enquanto ciéncia social.
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APENDICE A — Questionario enviado ao Beach Park

Universidade Estadual do Ceara — UECE
Pré-reitoria de Pos-Graduacao e Pesquisa
Centro de Ciéncias e Tecnologia - CCT
Doutorado em Geografia

Este foi o primeiro questionario enviado ao Beach Park, que mesmo apds inimeras

tentativas, ndo foi respondido.

e EIXO: Caracterizagéao geral
1. Para a empresa, 0 que é ser um resort?
2. Quais os fatores que levaram ao crescimento tao significativo desta empresa, que
iniciou com uma barraca de praia e hoje € um icone do turismo no Ceara, com 4
resorts e um parque aquatico de referéncia internacional?

3. Qual a importancia do Beach Park para o turismo no Ceara ?

4. Quais outros resorts (do Ceara e também fora do estado) podem ser

considerados concorrentes do Beach Park?

5. Em média, quantos turistas visitam complexo Beach Park durante o ano? E um

namero dentro do esperado?

6. Qual o periodo do ano de maior e menor ocupacdo no Complexo Beach Park?

7. O que compde o Complexo e qual seu elemento mais importante?

8. A crise econOmica dos ultimos tempos afetou de alguma maneira a ocupacao no

Complexo Beach Park? Como?
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9. O complexo Beach Park possui quantos proprietarios? S&o cearenses ou
estrangeiros?
10. Ha alguma relacdo do Complexo Beach Park com as localidades do entorno e

com o Municipio?

EIXO: Caracterizacdo do publico do Beach Park

11. Do ponto de vista nacional, de quais estados brasileiros vem a maioria dos

héspedes?

12. Do ponto de vista internacional de quais paises vém a maioria dos héspedes?

13. Qual o publico-alvo do Beach Park?

14. Qual o perfil profissional dos héspedes dos resorts Beach Park?

15. Em qual dessas classes sociais se enquadra a maior parte do publico do Beach
Park:

o Classe A — Renda mensal: + de 15 salarios minimos;

o Classe B — Renda mensal: de 05 a 15 salarios minimos;
o Classe C — Renda mensal: de 03 a 05 salarios minimos;
o Classe D — Renda mensal: de 01 a 03 salarios minimos;

16. Quais aliangas/parcerias sao realizadas com as secretarias de turismo (municipal

e estadual)?

17. Como o complexo Beach Park avalia a atuagdo das politicas publicas de turismo
no Estado do Ceard e em Aquiraz: ruim, regular, boa, 6tima? Quais aspectos

positivos e negativos?

18. O publico cearense também ¢é incluido nas campanhas de marketing do Beach
Park? Como e Por qué?
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EIXO: Estratégias de marketing e o sucesso do Beach Park

19. Como é feito o Marketing da empresa? Quais 0s elementos e estratégias
utilizadas junto ao publico para despertar o desejo de vir ao Beach Park?

20. Por que a escolha da oferta de fortes emocdes (alegria, diversdo, adrenalia etc)
e momentos inesqueciveis?

21. Por que se considera essa escolha uma boa estratégia de marketing?
22. Que significa o slogan “A onda é ser feliz agora?

23. Qual o diferencial oferecido pelo Complexo Beach Park, se comparado a outros
resorts do Ceara, como por exemplo, Dom Pedro Laguna do Aquiraz Riviera?

24. O que diferencia os hotéis que formam o Complexo entre si?
25. Qual dos resorts que se sobressai e porque?
26. Por que o Beach Park decidiu arrendar o Oceani Resort?

27. O complexo desenvolve alguma acéo de responsabilidade socioambiental, como
de preservacao do meio ambiente, ou com comunidades do Porto das Dunas Quais?

28. Hospedar-se em um resort tornou-se um sonho cada vez mais presente no
imaginario das pessoas. O que o Complexo Beach Park faz para cumprir essas

expectativas de seus héspedes?

29. Pode-se dizer que o espaco do complexo € construido para oferecer ao visitante
a experiéncia de um sonho, uma fantasia? Por qué?

30. Ha uma nova atracdo no Parque Aquatico: o “vaikuntudo”. Por que utilizar essa
palavra gramaticalmente incorreta, assim como o Ramubrinka?

31. Existem pretensdes de ampliagdo do Complexo? Quais?
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APENDICE B — QUESTIONARIO AO BEACH PARK (SINTETIZADO)

Universidade Estadual do Ceara — UECE
Pro-reitoria de P6s-Graduacgdo e Pesquisa
Centro de Ciéncias e Tecnologia - CCT
Doutorado em Geografia

Este questionario foi sintetizado com o objetivo de oportunizar seu preenchimento,
tendo em vista que o anterior foi ignorado pelo empreendimento durante meses.

Apdés varias tentativas, este questionario foi respondido.

Origem do turistas?

Qual o periodo do ano de maior e menor ocupacao no Beach Park?
Quantos turistas por ano visitam o Beach Park?

Qual o diferencial do complexo diante dos outros resorts?

O que diferencia os 4 resorts que compde o Beach Park?

Quais as estratégias de marketing para o sucesso do Beach Park?
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APENDICE C — QUESTIONARIO ENVIADO AO DOM PEDRO LAGUNA, BEACH
VILLAS & GOLF RESORT

Universidade Estadual do Ceara — UECE
Pré-reitoria de Pos-Graduacao e Pesquisa
Centro de Ciéncias e Tecnologia - CCT
Doutorado em Geografia

As tentativas para que este questionario fosse respondido se prolongaram por 7

meses e ndo houve retorno de nenhum dos setores contatados.

EIXO: Caracterizacédo geral

O que significa, para o Dom Pedro Laguna, fazer parte do Aquiraz Riviera?

Por que o Dom Pedro Laguna é considerado um eco-resort?

O que levou a rede Dom Pedro Hotels escolher Aquiraz para instalacdo de um
empreendimento do tipo resort?

Qual a importancia do Dom Pedro Laguna, Beach Villas & Golf Resort para o
turismo no Ceard?

Por que o Dom Pedro Laguna pode ser considerado um “paraiso”?

No site do resort, afirma-se que o empreendimento estd em total harmonia
com a natureza. Como se d& essa harmonia?

Neste ano de 2015 foi premiado com 3 oscares do turismo Mundial no World
Travel Awards 2015, nas categorias de: “Melhor Resort do Brasil” -
“Melhor Hotel de Golf do Brasil” - “Melhor Resort de praia da América
do Sul”. Qual a importancia dessas premiacdes?
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8. Em recente reportagem, o Jornal O Povo considerou o Dom Pedro Laguna o
alicerce turistico do Complexo Aquiraz Riviera. Por que?

9. O fato de localizar-se em Aquiraz, municipio com forte concentracdo de hotéis
(principalmente nas proximidades da Praia do Porto das Dunas), constitui em
vantagem ou desvantagem para o resort Dom Pedro Laguna?

10.0s resorts do Complexo Beach Park, também localizados em Aquiraz, sao
considerados concorrentes do Dom Pedro Laguna? Por qué?

11.Qual o diferencial do Dom Pedro Laguna no mercado de resorts?
12.A crise econdmica dos ultimos meses afetou de alguma maneira a taxa de

ocupacao do Dom Pedro Laguna? Por qué?

13.Ha alguma relacdo do resort Dom Pedro Laguna com comunidades
tradicionais da regido ou algum incentivo/valorizacdo da cultura local?

14.0 Dom Pedro Laguna, Beach Villas & Golf Resort pode ser considerado um
dos icones do turismo no municipio de Aquiraz? Por qué?

15.Quais parcerias realizadas com as secretarias de turismo estadual e
municipal?

16.Como o resort Dom Pedro Laguna avalia a atuacéo das politicas publicas de
turismo em Aquiraz: ruim, regular, boa ou 6tima. Quais 0s aspectos positivos
e negativos?

17.Como o resort Dom Pedro Laguna avalia a atuacdo das politicas publicas de
turismo a nivel estadual: ruim, regular, boa ou 6tima. Quais 0s aspectos
positivos e negativos?

EIXO: Caracterizacdo do publico

18. Em média, qual a taxa de ocupac&o do resort durante o ano? E um namero
dentro do esperado?
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19.Quiais os periodos de maior e menor ocupa¢do no Dom Pedro Laguna?

20.Do ponto de vista nacional, de quais estados brasileiros vem a maioria dos
héspedes?

21.Do ponto de vista internacional de quais paises vém a maioria dos hospedes?

22.Qual o publico-alvo do Dom Pedro Laguna?

23.Qual o perfil profissional dos héspedes do Dom Pedro Laguna?

24.Em qual dessas classes sociais se enquadra a maior parte do publico do Vila
Galé Cumbuco:

Classe A — Renda mensal: + de 15 salarios minimos;

Classe B — Renda mensal: de 05 a 15 salarios minimos;
Classe C — Renda mensal: de 03 a 05 salarios minimos;
Classe D — Renda mensal: de 01 a 03 salarios minimos;

25.0 publico cearense também é incluido nas campanhas de marketing do Vila
Galé Cumbuco? Como e Por qué?

EIXO: Estratégias de marketing

26.Quais os elementos e estratégias utilizadas junto ao publico para despertar 0
desejo de se hospedar no Dom Pedro Laguna?

27.Quais as estratégias para sobrepor os periodos de baixa ocupagao?

28.Hospedar-se em um resort tornou-se um sonho cada vez mais presente no
imaginario das pessoas. O que o Dom Pedro Laguna faz para cumprir essas
expectativas de seus hdspedes?
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29.Pode-se dizer que o espaco do resort € construido para oferecer ao héspede
a experiéncia de um sonho, uma fantasia? Por qué?

30.0 Dom Pedro Laguna € divulgado como “paraiso”. Por que a escolha da
palavra paraiso? Ela gera bom efeito no imaginario turistico?

31.Quais elementos configuram o resort Dom Pedro Laguna como paraiso?

32.Em suas campanhas de marketing, o Dom Pedro Laguna afirma ser “um dos
mais exclusivos resorts para familias”. O que isso realmente significa dentro
do mercado de resorts?

33.0 resort Dom Pedro Laguna diz oferecer um novo conceito de lazer e
descanso que transmite tranquilidade e privacidade. Como isso acontece?
Qual a importancia desse conceito no mercado de resorts?

34.Por que a escolha de oferecer um campo de golf?

35.Por que vender o resort como “a Veneza tropical’?

36.A 4gua é elemento importante na estruturacdo da imagem de paraiso que o
resort vende?

7

37.0 resort foi construido ao longo de uma lagoa. Esta lagoa € natural ou
artificial? De onde vem a agua que abastece essa lagoa?

38.0 Dom Pedro Laguna recebeu autorizacdo da COGERH para usar a agua da
Lagoa do Catu?

39.A agua que abastece o resort vem de outros recursos hidricos ou somente da
lagoa do Catu?

40.Quais os beneficios gerados pelo resort para as localidades proximas?

41.Quais acdes desenvolvidas pelo resort Dom Pedro Laguna como forma de
preservagdo do meio ambiente?
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APENDICE D — QUESTIONARIO SINTETIZADO, ENVIADO AO DOM PEDRO
LAGUNA, BEACH VILLAS & GOLF RESORT

Universidade Estadual do Ceara — UECE
Pro-reitoria de P6s-Graduacgéo e Pesquisa
Centro de Ciéncias e Tecnologia - CCT
Doutorado em Geografia

Embora as perguntas tenham sido sintetizadas com o intuito de facilitar o

preenchimento do questionario, as respostas foram negadas.

1. Para a empresa, o que é ser um resort?

2. O que significa, para o Dom Pedro Laguna, fazer parte do Aquiraz

Riviera?

3. Por que o Dom Pedro Laguna é considerado um eco-resort?

4. Por que o Dom Pedro Laguna pode ser considerado um “paraiso”?

5. Em recente reportagem, o Jornal O Povo considerou o Dom Pedro

Laguna o alicerce turistico do Complexo Aquiraz Riviera. Por que?

6. Qual a principal origem dos turistas que se hospedam no Dom Pedro

Laguna (quais estados e quais paises, quando internacionais)?

7. Qual o publico-alvo do Dom Pedro Laguna?

8. Qual o periodo do ano de maior e menor ocupacéo no empreendimento?



9. Qual o diferencial do complexo diante dos outros resorts, como Beach
Park e Vila Galé Cumbuco?

10.Qual a importancia do Dom Pedro Laguna para o turismo no Ceara?

11.0 Dom Pedro Laguna, Beach Villas & Golf Resort pode ser considerado
um dos icones do turismo no municipio de Aquiraz? Por qué?
12.Quais as estratégias de marketing do Dom Pedro Laguna para se

sobressair ante a concorréncia?

13.Por que vender o resort como “a Veneza tropical’?

14.A crise econdmica dos ultimos tempos afetou de alguma maneira a

ocupagéo no Dom Pedro Laguna? Por qué?

15.0 Dom Pedro Laguna possui quantos proprietarios? Sao cearenses ou

estrangeiros?

16.Em qual dessas classes sociais se enquadra a maior parte do publico do
Beach Park:

Classe A — Renda mensal: + de 15 salarios minimos;
Classe B — Renda mensal: de 05 a 15 salarios minimos;
Classe C — Renda mensal: de 03 a 05 salarios minimos;

Classe D — Renda mensal: de 01 a 03 salarios minimos;

17.Como o Dom Pedro Laguna avalia as politicas de turismo do Estado e

também de Aquiraz: ruim, regular, bom ou 6timo?
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18.0 complexo desenvolve alguma acdo de responsabilidade
socioambiental, como de preservacdo do meio ambiente, ou com

comunidades nativas?

19.Pode-se dizer que o espaco do complexo é construido para oferecer ao

visitante a experiéncia de um sonho, uma fantasia? Por qué?

20.0 resort foi construido ao longo de uma lagoa. Esta lagoa é natural ou

artificial? De onde vem a agua que abastece essa lagoa?

21.0 Dom Pedro Laguna recebeu autorizacdo da COGERH para usar a

agua da Lagoa do Catu?
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22.A agua que abastece o resort vem de outros recursos hidricos ou somente da

lagoa do Catu?
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APENDICE E — QUESTIONARIO ENVIADO AO VILA GALE CUMBUCO RESORT

Universidade Estadual do Ceara — UECE
Pro-reitoria de Pés-Graduacgdo e Pesquisa
Centro de Ciéncias e Tecnologia - CCT
Doutorado em Geografia

e EIXO: Caracterizacéo geral
1. Para o Vila Galé Cumbuco, o que é ser um resort? E por que adotar o sistema all
inclusive?
2. Por que esta rede internacional escolheu a praia do Cumbuco para a instalacéo
de um de seus hotéis?
3. Aconteceram mudancas no empreendimento desde a instalacdo até os dias
atuais? Quais?

4. Qual a importancia do Vila Galé Cumbuco para o turismo no Ceara?

5. Quais outros resorts (do Ceard e também fora do estado) podem ser
considerados concorrentes do Vila Galé Cumbuco? O Coliseum Hotel (Beberibe)
passara a oferecer o sistema all inclusive. Isso representa uma ameaca?

6. Em média, quantos turistas visitam o Vila Galé Cumbuco durante o ano? E um
numero dentro do esperado?

7. Qual o periodo do ano de maior e menor ocupacéo no Vila Galé Cumbuco?

8. Qual o diferencial do Vila Galé Cumbuco frente a outros resorts no Ceara?

9. A crise econdmica dos ultimos tempos afetou de alguma maneira a ocupacao no
Vila Galé Cumbuco? Como?
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11. O que significa fazer parte da rede internacional de hotéis Vila Galé?
12. O Vila Galé Fortaleza ndo representa uma concorréncia para o Vila Galé
Cumbuco? Como trabalham neste sentido? O que diferencia os entre si?

13. O crescimento da regido industrial e portuaria do Pecém trouxe algum beneficio
ou outra consequéncia para o Vila Galé Cumbuco?

14. A degradacdo ambiental de praias vizinhas, como o Icarai, por exemplo,
prejudicou de alguma forma o Vila Galé Cumbuco?

15. H& alguma relacéo do Vila Galé Cumbuco com as comunidades do entorno ou
algum incentivo/valorizacéo da cultura?

16. O Vila Galé Cumbuco pode ser considerado um dos icones do turismo no
municipio de Caucaia? Por qué?

17. A prefeitura do municipio realizado seu papel de investir no turismo na regido?
De que forma?

18. Li em uma reportagem que para a instalacdo do empreendimento, da parte do

Governo do Ceara ficaram as garantias de investimento publico na regido de
Cumbuco, estimado em R$ 59,2 milhées. Em que consistiu esse investimento?

EIXO: Caracterizacdo do publico

18. Do ponto de vista nacional, de quais estados brasileiros vem a maioria dos
hospedes?

19. Do ponto de vista internacional de quais paises vém a maioria dos hospedes?

20. Qual o publico-alvo do Vila Galé Cumbuco?

21. Qual o perfil profissional dos héspedes do Vila Galé Cumbuco?

22. Em qual dessas classes sociais se enquadra a maior parte do publico do Vila
Galé Cumbuco:
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Classe A — Renda mensal: + de 15 salarios minimos;

Classe B — Renda mensal: de 05 a 15 salarios minimos;
Classe C — Renda mensal: de 03 a 05 salarios minimos;
Classe D — Renda mensal: de 01 a 03 salarios minimos;

o oo g

23. Quais aliancas/parcerias sao realizadas com as secretarias de turismo (municipal
e estadual)?

24. Como o Vila Galé Cumbuco avalia a atuacédo das politicas publicas de turismo
no Estado do Ceard e em Caucaia: ruim, regular, boa, 6tima? Quais aspectos
positivos e negativos?

7

25. O publico cearense também é incluido nas campanhas de marketing do Vila
Galé Cumbuco? O Spa ou outros servigos sao abertos ao publico cearense? Como
e Por qué?

EIXO: Estratégias de marketing e o sucesso do Beach Park

26. Como ¢é feito o Marketing da empresa? Quais 0s elementos e estratégias
utilizadas junto ao publico para despertar o desejo de se hospedar no Vila Galé
Cumbuco?

27. O Vila Galé Cumbuco promete trazer um novo conceito de férias ao Estado do
Ceara. Qual seria?

28. O Vila Galé Cumbuco é divulgado no site do Beach Park Vacation Club? Por
que utilizar essa estratégia?

29. Quais as estratégias para sobrepor os periodos de baixa ocupacao?

30. Faz parte da missédo Vila Galé o respeito ao meio social e ambiental. Quais
acOes de rsponsabilidade socioambiental o Vila Galé Cumbuco desenvolve?

31. Hospedar-se em um resort tornou-se um sonho cada vez mais presente no

imaginario das pessoas. O que o Vila Galé Cumbuco faz para cumprir essas
expectativas de seus hospedes?
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32. Pode-se dizer que o espaco do resort € construido para oferecer ao hdspede a
experiéncia de um sonho, uma fantasia? Por qué?

33. O Vila Galé Cumbuco pode ser considerado um “paraiso” turistico? Quais
elementos o configuram como paraiso?

34. Existem pretensfes de ampliacdo do Vila Galé Cumbuco? Por qué?
35. Ainda trabalha com Day use? Quais beneficios?
37. Em 2011 o Vila Galé Cumbuco foi eleito o melhor resort do Brasil pelo Guia

Quatro Rodas. Depois dessa premiacdo houve outras? Qual a importancia dessas
premiacdes?
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APENDICE F — QUESTIONARIO ENVIADO A SECRETARIA DE TURISMO DO
ESTADO - SETUR

Universidade Estadual do Ceara — UECE
Pro-reitoria de Pés-Graduacgdo e Pesquisa
Centro de Ciéncias e Tecnologia - CCT
Doutorado em Geografia

1. Qual a importancia de cada um desses empreendimentos para o turismo no
Cearé:

a. Complexo Beach Park

b. Dom Pedro Laguna, Beach Villas & Golf Resort

c. Carmel Charme Resort

d. Vila Galé Cumbuco

2. Esses resorts podem ser considerados atrativos especiais para o Ceara
turistico? Por qué?

3. Qual o diferencial desses resorts se comparados a outros tipos de meios de
hospedagens no Ceara?

4. Pode-se afirmar que uma forma de atrair turistas para os resorts € a
promessa da diversao e descanso de luxo? Sim () Nao ( )

5. Como poderia definir o tipo de publico de que busca os resorts?

6. Ha alguma parceria ou estratégia de acdo do governo direcionada
especificamente a esses empreendimentos? Quais?

7. Ha projetos para futuras instalacdes de novos resorts no Ceara?
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8. Quais as relacdes entre a SETUR e as secretarias de turismo de Aquiraz e
Caucaia (municipios onde estao localizados os referidos resorts)?

9. Quais politicas de turismo atuam nesses municipios? De que maneira atua e
quais beneficios tém gerado?

10.Qual a importancia do municipio de Aquiraz para o turismo no Ceara?

11.Qual a importancia do municipio de Caucaia (especialmente Cumbuco) para o
turismo no Ceard?

12.Como a SETUR encara os processos de ocupacao do litoral, com a instalacéo
de campo de golf, por exemplo, e desapropriacdo de comunidades
tradicionais, realizados pelos resorts?
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APENDICE G — QUESTIONARIO APLICADO JUNTOS A CEARENSES QUE
FREQUENTARAM O PARQUE AQUATICO DO BEACH PARK

Universidade Estadual do Ceara — UECE
Pré-reitoria de Pos-Graduacao e Pesquisa
Centro de Ciéncias e Tecnologia - CCT
Doutorado em Geografia

1. Vocé considera o Parque Aquéatico do Beach Park importante para o turismo no
Ceard? Por qué?

2. Quantas vezes foi ao parque aquatico do Beach Park? Pretende retornar?

3. O que Ihe atraiu ao Beach Park, ou seja, que fatores motivaram sua ida ao
parque?

4. Vocé possui/ou ja possuiu o Beach Card? () Sim () Nao

Em caso negativo, gostaria de adquirir este servico? Por qué?

Em caso positivo, por que adquiriu este servico?

5. Como classifica a estrutura do parque: () ruim ( ) regular ( ) boa ( ) excelente

6. O que mais chamou sua atencdo no parque?

7. Para vocé, quais sensag¢des que o local desperta?

8. O slogan deste complexo turistico é: “A onda é ser feliz agora”. Vocé considera
adequado ao que é oferecido no parque aquatico?

9. Vocé acha que o ambiente do parque propicia o esquecimento (ainda que
temporario) dos problemas do dia a dia? Por qué?

10. Pode-se considerar este tipo de lazer excludente? Por qué?
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APENDICE H — QUESTIONARIO APLICADO AOS TURISTAS NO PARQUE
AQUATICO DO BEACH PARK

Universidade Estadual do Ceara — UECE
Pro-reitoria de Pés-Graduacgdo e Pesquisa
Centro de Ciéncias e Tecnologia - CCT
Doutorado em Geografia

1. Onde mora?

2. Esta hospedado em algum dos resorts do Complexo Beach Park? () sim ( )
nao

3. E a primeira vez que visita o Beach Park? ( )sim( ) ndo

4. Pretende retornar outras vezes? () sim ( ) nado ( ) talvez

5. O que |he atraiu ao Beach Park?

6. A estrutura do parque aquatico € o que vocé esperava, pior ou melhor? Como a
classifica:

( ) ruim ( )regular( ) boa( ) excelente
7. O que mais chamou sua atencao neste local?
8. Para vocé, quais sensagfes que este local desperta?

9. O slogan deste complexo turistico é: “A onda é ser feliz agora”. Vocé considera
gue esta adequado ao que é oferecido, ou seja, felicidade?

10. O que mais chamou sua atenc¢ao neste local?

11. Vocé acha que este ambiente propicia o esquecimento dos problemas do dia a
dia? Por qué?
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12. Porém, ao retornar das férias os problemas continuardo l4. Nesse sentido, pode-
se afirmar que aqui é preparado um cenério onde se vivencia uma felicidade
passageira?

13. Conheceu ou pretende conhecer areas que desenvolvem o turismo comunitério
no litoral cearense? Caso positivo, qual?
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APENDICE | — QUESTIONARIO APLICADO JUNTOS AOS HOSPEDES DO DOM
PEDRO LAGUNA, BEACH VILLAS E GOLF RESORT

Universidade Estadual do Ceara — UECE
Pro-reitoria de Pés-Graduacgdo e Pesquisa
Centro de Ciéncias e Tecnologia - CCT
Doutorado em Geografia

1. Em que cidade mora?

2. Ja visitou o Ceara outras vezes? Quantas? Conhece outros locais cearenses?
Somente praias?

3. O que o motivou a visitar o Ceara?
4. Qual a imagem/icone do turismo no Ceara?
5. H& alguma imagem/icone negativo? Qual?

6. Em sua opini&io, o turismo vende felicidade? ( ) SIM ( ) NAO. Quais outras
sensacdes a pratica do turismo possibilita?

7. Vocé é mais feliz quando faz turismo? () SIM () NAO
8. Caso n&o praticasse turismo, seria menos feliz? () SIM ( ) NAO

9. Em sua opinido, o que é mais importante/ o que mais contribui para a sensacao
de bem-estar que o turismo favorece?

( ) Paisagens naturais ( ) Infra-estrutura turistica ( ) Ambas tem a mesma
importancia

10. Vocé conhece (se hospedou ou ouviu falar) de algum resort no Ceara? Qual?

11. A pratica do turismo favorece o esquecimento dos problemas do cotidiano? ( )
SIM () NAO

EM CASO DE RESPOSTA AFIRMATIVA: Vocé concorda que o turismo é uma
fantasia, uma simulacgéo de felicidade, uma ilusdo? ( ) SIM ( ) NAO



