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RESUMO

Em virtude dos dltimos resultados de avaliagdes em larga escala que avaliam a competéncia
leitora de alunos da educacéo bésica, os quais vém apresentando baixos indices de proficiéncia
leitora de textos verbais e ndo verbais, percebe-se urgéncia de um ensino efetivamente dirigido
aos aspectos multimodais dos textos. Ademais, consideram-se os diversos ambientes nos quais
circulamos diariamente e os multiletramentos necessarios para o0 éxito no acesso a eles.
Posterior a uma breve andlise de materiais didaticos disponibilizados pelo Plano Nacional do
Livro Didatico (PNLD) e adotados por escolas publicas de ensino fundamental para o ensino
de lingua portuguesa, além de trabalhos que apresentam dados mais consistentes no tocante a
presenca de textos multimodais, constatou-se a caréncia de géneros que se apresentem em
atividades de leitura contemplando sua multimodalidade. Desse modo, a luz da Linguistica
Textual, numa perspectiva sociocognitivo-interacional de texto e leitura, e com as
contribuicbes tedricas de Solé (1998), Marcuschi (2008), além de Kress e Van Leeuwen
(2006) e seu aparato tedrico sobre a Gramatica do Design Visual (GDV), Williams (1995),
sobre principios de design, e de Carvalho (2002; 2014), sobre a linguagem publicitéria,
realizamos oficinas de leitura-producéo-leitura de textos multimodais impressos da esfera
publicitéria, tendo em conta que esses processos sdo imbricados, e que o ensino de ambos se
perpassa, com alunos de 9° ano do ensino fundamental, em uma escola da rede publica
municipal de Fortaleza. A partir da analise de textos trazidos pelos alunos, e utilizando um
evento da escola como mote para a producdo, observou-se que os alunos desenvolveram
consciéncia das possibilidades de expressdo de sentidos dos elementos ndo verbais em textos
que se propdem a seduzir o leitor e persuadi-lo a algo, como andncios em geral, e verificou-se
que a imersdo dos participantes em uma sequéncia de atividades de leitura-producéo-leitura
colaborou para o desenvolvimento da proficiéncia leitora dos aprendizes. Este trabalho,
portanto, consistiu em uma proposta de acdo pedagogica com vistas ao ensino de leitura
multimodal. Para isso, transitamos em textos da esfera publicitaria, na expectativa de que os
alunos, em um processo de interacdo real, acessassem o sentido do texto, construido a partir de
elementos ndo verbais e, assim, tornassem-se leitores proficientes e exercessem suas praticas

sociais reflexivamente.

Palavras-chave: Multimodalidade. Compreensao leitora. Ensino.



ABSTRACT

Due to the recent results of large-scale assessments evaluation the reading competence of
students of basic education students, who have been presenting low rates of reading
proficiency in verbal and non-verbal texts, there is an urgency of a teaching effectively to
multimodal aspects of texts. Moreover, it was considered the various environments in which
we circulate daily and the multiliteracies necessary for the success in accessing to them. After
a brief analysis of didactic materials made available by the National Program of textbooks -
PNLD, (Portuguese abbreviation) and adopted by public schools of elementary education for
the teaching of Portuguese language, in addition to studies that present more consistent data
regarding the presence of texts Multimodal, it was observed the lack of genres that present
themselves in reading activities contemplating their multimodality. Therefore, in the light of
Textual Linguistics, in a sociocognitive-interactional perspective of text and reading, and with
the theoretical contributions of Solé (1998), Marcuschi (2008), besides Kress and Van
Leeuwen (2006) and its theoretical apparatus on Grammar of Visual Design (GVD), Williams
(1995), about principles of design, and Carvalho (2002; 2014), concerning the advertising
language, it was realized reading-production-reading workshops of printed multimodal texts
of the advertising sphere, having considering that these processes are imbricated, and that the
teaching of both is pierced through each other, with students of 9th grade of elementary
school, in a Fortaleza public school. From the analysis of texts brought by the students and
using a school event as a motto for production, it was hoped that the students would develop
awareness of the possibilities of expression of meanings of the non-verbal elements in texts
that propose to seduce the reader and persuade him to something, like ads in general, and it
was found that the immersion of participants in a sequence of reading-production-reading
activities contributed to the development of learner proficiency. This work, therefore,
consistiu of a proposal of pedagogical action with a view to teaching multimodal reading. In
order to do this, it transit into texts of the advertising sphere, in the expectation that the
students, in a real interaction process, access the meaning of the text, constructed from non-
verbal elements and thus become proficient readers and exercise their reflexively social

practices.

Key-words: Multimodality. Reading Comprehension. Teaching.
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1 INTRODUCAO

Desde a publicacdo dos Parametros Curriculares Nacionais (BRASIL, 1998),
professores da educacdo basica passaram a contar com um novo documento norteador para
suas préaticas e abordagens de contetidos em suas aulas. No caso da area de lingua portuguesa,
0s parametros trouxeram orientacdes para o ensino da lingua contemplando todos os eixos —
leitura, producéo textual, oralidade e analise gramatical — e, para cada um deles, apresentaram
direcdes para 0 ensino e a avaliacdo. Todavia, 0s eixos da leitura e da producédo, no tocante
aos textos escritos, voltam-se especificamente para os textos verbais, tratando os aspectos
multimodais como meros componentes acessorios.

Na atualidade, o carater multimodal se faz ainda mais presente em diversos
géneros do cotidiano, que se apresentam em multiplos suportes aos quais 0s alunos tém acesso
desde a infancia em suas praticas sociais. Também ndo se pode ignorar que, hd muito, as
avaliacBes em larga escala, como o Sistema Permanente de Avaliacdo da Educacdo Bésica do
Ceara (SPAECE), o Exame Nacional do Ensino Médio (ENEM) e o Programa para Avaliacao
Internacional de Estudantes (PISA), avaliam a competéncia leitora, em diversas areas,
inclusive em textos multimodais, como tabelas, infograficos e anuncios publicitérios; porém,
resultados desses exames tém apontado deficiéncias consideraveis quanto & proficiéncia na
leitura desses textos por alunos de ensino fundamental e médio.

Ocorre que, nas aulas de lingua portuguesa, ainda se privilegia o texto verbal e,
assim, ndo é dado o devido tratamento aos textos multimodais, uma vez que, para muitos, no
campo pedagdgico, eles ainda sdo vistos com desconfianca quanto ao seu status de texto; ja
que, por vezes, enquanto objeto de estudo €, equivocadamente, julgado texto apenas o que
esta escrito e preso a materialidade linguistica, desconsiderando-se os elementos nao verbais.
Ainda assim, em consonancia com 0s parametros do Programa Nacional do Livro Didéatico
(PNLD)?!, materiais didaticos tém apresentado géneros diversos em sua composi¢do. Quando
multimodais (a maioria tirinhas ou charges), a leitura desses textos ndo € bem explorada e
eles acabam sendo utilizados quase sempre como pretexto para abordagens de analise
linguistica ou para atividades superficiais de interpretacdo textual. Paginas de revistas e
jornais, anuncios publicitarios e panfletos aparecem eventualmente nesses materiais, mas, em

geral, sua multimodalidade é ignorada e apenas a parte escrita € considerada.

1 O PNLD foi implementado com essa nomenclatura em 1985, pelo Decreto n° 91.542, de 19/8/85, mas apenas
em 1996 os livros comegaram a passar por uma avaliacdo pedagdgica, abrangendo os parametros aos quais
nos referimos.


https://www.fnde.gov.br/fndelegis/action/UrlPublicasAction.php?acao=abrirAtoPublico&sgl_tipo=DEC&num_ato=00091542&seq_ato=000&vlr_ano=1985&sgl_orgao=NI
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Ratificando nossa ideia, constatou-se, durante a andlise de algumas colecdes de
livros didaticos de lingua portuguesa adotadas por escolas publicas municipais do Ceard, que
as atividades de leitura de textos multimodais sdo pouco contempladas no tocante aos géneros
publicitarios, e as atividades encontradas pouco se detém aos recursos ndo verbais, bem como
a construcdo do sentido do texto por meio desses elementos que, especificamente na esfera
publicitéria, tanto colaboram para a persuasdo do interlocutor.

Na comunidade Moura Brasil, localidade onde leciono? e onde vive e estuda a
maior parte® do plblico-alvo desta pesquisa, a populagio jovem é contemplada por varios
projetos sociais de instituigdes publicas e privadas circunvizinhas, portanto, os alunos
frequentemente recebem panfletos informativos sobre essas agdes, como o Projeto Atleta
Cidaddo - Triatlo - Polo Marina Park Hotel, promovido pela Prefeitura de Fortaleza; o Projeto
Segundo Tempo Forcas no Esporte, do Ministério da Defesa, promovido pela Escola de
Aprendizes de Marinheiros; o Programa Jovem Bombeiro Voluntério, promovido pelo Corpo
de Bombeiros Militar do Estado do Ceara, dentre outros.

Notamos, porém, as constantes indagacdes desse publico sobre informacdes
muitas vezes explicitas nos panfletos, mas que ndo lhe bastam ap06s a leitura dos textos. O fato
de haver dados em letras em cores, tamanhos e formatos diferentes do corpo de texto, contidas
em formas salientes ou em marca-d’agua, em posi¢cdes centrais ou periféricas, ou mesmo
imagens que se relacionam com o0 texto escrito, retomando-o, substituindo-o,
complementando seu sentido ou apresentando outros subliminares, independentemente do
texto verbal, aparta os alunos-leitores desse género tdo presente em seu cotidiano.

Por outro lado, a area de Linguagens da Base Nacional Comum Curricular
(BNCC) (BRASIL, 2017) reforca que, cada vez mais, a sociedade tem utilizado multiplas
semioses para se comunicar nos diversos campos de interacdo e, portanto, orienta que a escola
deve proporcionar ao aprendiz o desenvolvimento de habilidades relativas ao uso de
diferentes linguagens, como a verbal, a corporal, a visual, a sonora e a digital, a fim de que ele
possa lidar com as multissemioses* e seja, assim, capaz de circular em diversas esferas sociais

e de se comunicar de modo proficiente.

2 Neste trabalho, em alguns momentos, o leitor ird se deparar com alternancias de vozes do discurso. Isso
ocorrera devido a necessidade de marcar as vozes ora da pesquisadora ora da professora que, embora sejam a
mesma pessoa, durante a pesquisa, realizaram interagdes distintas com os participantes e com o texto, devido a
natureza da pesquisa-acdo, no contexto da intervencdo — exigéncia do Programa de Mestrado Profissional em
Letras.

3 Parte do publico-alvo reside em comunidades circunvizinhas, como os bairros Jacarecanga, Pirambu e Centro.

Embora adotemos preferencialmente o termo “multimodal”, por vezes, com o mesmo sentido, utilizaremos o

termo “multissemidtico”. Contudo, no capitulo 2, esclarecemos as divergéncias terminoldgicas existentes no

meio académico quanto ao emprego dessas nomenclaturas.
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Além disso, a BNCC especifica dimensdes relacionadas as praticas de uso e
reflexdo da lingua e, no tocante a leitura, aponta, além de outras capacidades, a compreensao
dos efeitos de sentido provocados pelos usos de recursos linguisticos e multissemioticos em
textos pertencentes a géneros diversos, como a identificacdo e a analise de efeitos de sentidos
a partir de escolhas e de formatacdo de imagens, como o enquadramento, a cor e o contraste.

E relevante, ainda, destacar que o documento aponta habilidades que devem ser
desenvolvidas em campos de atividades humanas. No campo jornalistico-midiatico,
destacamos duas habilidades, correspondentes, respectivamente, aos eixos da leitura e da
escrita, que perpassam nossos objetivos neste trabalho, a saber:

a) (EF69LP02)°> Analisar e comparar pecas publicitarias variadas (cartazes,
folhetos, outdoor, anuncios e propagandas em diferentes midias, spots,
jingle, videos etc.), de forma a perceber a articulagdo entre elas em
campanhas, as especificidades das varias semioses e midias, a adequacao
dessas pegas ao publico-alvo, aos objetivos do anunciante e/ou da campanha e a
construgdo composicional e estilo dos géneros em questdo, como forma de
ampliar suas possibilidades de compreenséo (e produgédo) de textos pertencentes
a esses géneros. (BRASIL, 2017, p. 139, grifos nossos)

b) (EF69LPQ9) Planejar uma campanha publicitaria sobre questfes/problemas,
temas, causas significativas para a escola e/ou comunidade, a partir de um
levantamento de material sobre o tema ou evento, da definicdo do publico-alvo,
do texto ou pega a ser produzido — cartaz, banner, folheto, panfleto, antincio
impresso e para internet, spot, propaganda de réadio, TV etc. —, da ferramenta de
edicdo de texto, dudio ou video que sera utilizada, do recorte e enfoque a ser

dado, das estratégias de persuasdo que serdo utilizadas etc. (BRASIL, 2017, p.
141, grifos nossos)

Face ao exposto e em consonancia com a proposta do Programa de Mestrado
Profissional em Letras, vinculado a Universidade Estadual do Ceara, que recomenda uma
intervencdo didatica, julgamos pertinente a realizacdo de uma oficina de leitura-producéo-
leitura de anlncios impressos com vistas ao desenvolvimento da compreensdo leitora de
textos multimodais da esfera publicitaria por alunos do 9° ano do ensino fundamental em uma
escola publica municipal de Fortaleza.

Considerando as especificidades relativas as multimodalidades e a realidade do
ensino de leitura na educacao bésica, nossa investigacdo tem como objetivo geral analisar os
efeitos de uma sequéncia de atividades de leitura-producdo-leitura de anincios impressos, no
desenvolvimento da compreensdo leitora critica do publico supracitado, no tocante a aspectos
multimodais na esfera publicitaria.

Nossos objetivos especificos sdo:

5> Os codigos que acompanham as habilidades correspondem ao nivel de ensino (EF: ensino fundamental); as
séries (69: 6° ano ao 9° ano); a disciplina (LP: lingua portuguesa) e ao nimero da competéncia (02, por
exemplo).



19

a) Propor uma sequéncia de atividades por meio de uma oficina de leitura-
producdo-leitura de textos multimodais da esfera publicitaria, com énfase em
anuncios impressos, como panfletos, encartes e cartazes, em situacOes
auténticas de interacdo no ambito escolar.

b) Analisar como a manipulagdo de aspectos multimodais (imagens, cores e
leiaute, por exemplo) na composicdo de anuncios impressos produzidos pelos
alunos pode interferir positivamente no desenvolvimento da proficiéncia leitora
de textos da mesma natureza.

c) Demonstrar como a imersdo dos alunos em uma sequéncia de atividades de
leitura-producdo-leitura de textos multimodais da esfera publicitaria contribui
para o0 desenvolvimento da compreensdo leitora de andncios impressos
multimodais.

Nossos objetivos recaem sobre a nossa hipdtese primaria de que a leitura e a

producdo de textos sdo processos interativos que se perpassam. Entendemos que ndo apenas a
leitura pode ser ponto de partida para o desenvolvimento de habilidades relativas a producéo
textual, como esta também pode contribuir para o desenvolvimento da compreensao leitora.
Assim, tratando-se de textos multimodais, a exposi¢éo dos alunos ao movimento ler-produzir-
ler pode revelar niveis distintos de compreensdo leitora em cada etapa do processo, ampliando
seus horizontes de leitura® (MARCUSCHI, 2008) ao transpor cada parte dele. Acreditamos,
portanto, que a) apds a primeira etapa da oficina (leitura), os alunos notardo a importancia de
elementos multimodais para a constru¢cdo de sentidos em andncios impressos, mas
possivelmente ainda ndo alcancem uma compreensao critica dos papéis semanticos desses
elementos; b) com a produ¢do de um anuncio impresso, em um contexto real de comunicacao,
a necessidade de manipular elementos multimodais para a elaboracdo do texto reflita
compreensdo da relevancia desses elementos em textos da esfera publicitaria para distintos
projetos de dizer; ¢) ao retornar a leitura dos anuncios impressos multimodais (na terceira
etapa da oficina), os alunos tenham alcancado o nivel critico de compreenséo leitora desses
textos.

Diante disso, este trabalho vem, a luz, principalmente, da Linguistica Textual,
numa perspectiva sociocognitivo-interacional, esclarecer algumas questdes sobre o ensino de
leitura multimodal, apoiado principalmente nos trabalhos de Almeida e Fernandes (2008),
Cavalcante e Custddio Filho (2010), Custddio Filho (2011), Kress & Van Leeuwen (2006),

® Trataremos dos horizontes de leitura, de modo pormenorizado, no capitulo 3.
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Marcuschi (2008), Oliveira-Nascimento (2014) e Solé (1998), que apresentam valiosas
discussdes tedricas sobre nosso objeto de estudo na perspectiva adotada e se mostram
norteadores no tocante ao estudo do carater multimodal do texto, a negociacdo de sentidos e a
compreensdo leitora. Também foram base do nosso aparato tedrico Williams (1995) e
Carvalho (2002; 2014), com contribuicdes das areas de Design e Publicidade,
respectivamente.

No Brasil, os estudos que se dedicam a multimodalidade textual sdo notaveis e
transitam pelos mais variados géneros, abordando o cardter multimodal do texto por
perspectivas diversas.

No que se refere a leitura, é possivel destacar trabalhos como o de Oliveira
(2007), que apresenta uma proposta de atividade abordando aspectos multimodais em fotos
jornalisticas, a luz da Gramatica do Design Visual (doravante GDV), explorando o letramento
visual e a utilizagdo de recursos semioticos na colaboracdo para a estruturacdo e legitimacao
de relagdes sociais. Igualmente relevante é o trabalho de Almeida e Fernandes (2008), que
propdem uma analise critica, também segundo os principios da GDV’, sobre como se
constroem o0s sentidos em cartazes de guerra. Embora este trabalho ndo se volte para o ensino
de leitura, suas andlises fertilizam nossas reflexdes e contribuem diretamente para nosso
alicerce tedrico, no que diz respeito a construcdo do sentido do texto pela linguagem nao
verbal.

Quanto a preocupacgdo com o estreitamento dessa tematica com o ensino, Alves e
Costa-Hlbes (2010) abordam o género panfleto no ensino de lingua portuguesa em uma
perspectiva sociointeracionista, evidenciando a dimensdo social da lingua. Todavia, o trabalho
se restringe a uma proposta de atividade com géneros, que visa analisar textos, em sala de
aula, considerando a triade bakhtiniana: tema, conteudo e estilo, enquanto 0 nosso trabalho
almeja, por meio de uma sequéncia de ac¢les pedagogicas, ampliar a proficiéncia leitora em
textos multimodais impressos da esfera publicitaria em um viés critico.

A relagdo entre multimodalidade textual e ensino é contemplada também em
Santos (2011), que discute o espaco que as imagens tém em livros didaticos, no tocante as
atividades de leitura e, bem como a nossa breve andlise, constata a caréncia de uma
abordagem verdadeiramente direcionada a outros elementos que ddo conta do sentido do

texto, além da linguagem verbal.

" Trataremos de forma mais abrangente sobre os critérios da GDV que contribuiram para nossa pesquisa no
capitulo 2.
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Numa perspectiva sociocognitivista, Custodio Filho (2011) investiga a
heterogeneidade dos processos referenciais nos textos. Em suas anélises, verifica como se dé a
referenciacdo também em textos audiovisuais, utilizando como corpus quatro episodios do
seriado de televisdo Lost. Ao tratar da questdo da complexidade do fendBmeno da producéao de
sentido, destaca o texto ndo verbal, a fim de ampliar as fronteiras do conceito de texto.

Ainda tratando do texto multimodal audioimagético, Oliveira-Nascimento (2014)
lanca mao da GDV para analisar a construcao de referentes em um curta-metragem. Para isso,
a autora toma como corpus o filme Vida Maria, de Marcio Ramos, e também adota uma
perspectiva sociognitivista, considerando a construgdo de sentido como um fenémeno que
perpassa as experiéncias do leitor enquanto individuo, corroborando nossas concepcdes de
leitura e de texto, bem como tratando a multimodalidade como um aspecto a ser
verdadeiramente investigado, a fim de contribuir para o desenvolvimento da compreensdo
leitora.

Ademais, algumas pesquisas recentes, nas areas da multimodalidade e do ensino,
ddo conta ndo sO6 do eixo da leitura desses textos, mas também da producdo textual. A
exemplo disso, destacamos os trabalhos de Melo (2006) e Ribeiro (2016). O primeiro adota
uma abordagem sociodiscursiva e desenvolve uma sequéncia didatica com propagandas
publicitarias. A proposta de intervengdo foi aplicada em uma turma de 8° ano do ensino
fundamental com vistas a formacéo de leitores criticos. O segundo apresenta uma proposta de
retextualizacdo e reescrita, em uma turma recém-chegada a graduacdo em Engenharia, na
disciplina de lingua portuguesa. Para isso, a autora valeu-se de textos orais (locucbes de
radios) e propds uma atividade de producdo escrita de jornais impressos, considerando sua
composi¢ao multimodal.

Ressaltamos a grande importancia dos trabalhos citados, levando em conta as suas
relevantes contribuicdes para o ensino e o desenvolvimento da competéncia leitora de textos
multimodais. Os estudos, as analises e as intervencgdes realizadas com elementos néo verbais
apontam para a efetiva necessidade de se desenvolver a percepcao dos sentidos que transpdem
0 texto escrito. Nessa direcdo, nosso trabalho visa a contribuir para o desenvolvimento da
compreensdo leitora de textos multimodais impressos da esfera publicitaria, considerando a
construcdo do sentido por meio da interacdo do leitor com os elementos nao verbais do texto.
Entendemos que a linguagem publicitéria faz uso de recursos visuais diversos para seduzir o
leitor, direcionando-o propositalmente a leitura e promovendo intencionalmente efeitos
diversos. Portanto, depreendemos que, se o leitor desenvolve a consciéncia de que 0s

elementos ndo verbais presentes nesses textos estdo motivados por intencdes prévias de um
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locutor e se torna apto a manipular esses elementos, munido dessa consciéncia, ele sera capaz
de assumir, enquanto leitor, uma postura critica e ativa no mundo.

Visando nossos objetivos, este trabalho consistiu em uma pesquisa-acdo que
propés uma oficina de leitura-producdo-leitura de textos multimodais impressos da esfera
publicitéria, cujas quatro etapas que a compunham promoveram atividades de leitura, uma
producdo textual multimodal e uma (auto)avaliacdo. As atividades pretenderam diagnosticar a
proficiéncia leitora dos participantes, promover sua imersdo no universo da publicidade,
considerando o amplo contato com elementos das metafungdes da GDV e com principios do
design, ampliar seus horizontes de compreenséo textual — apontados por Marcuschi (2008) — e
fomentar a leitura critica, concebendo as estratégias persuasivas empregadas por textos
publicitarios por meio da multimodalidade.

Esperamos que nosso trabalho traga frutiferas contribui¢bes para novos estudos
sobre a compreensdo leitora de textos multimodais, visto que os avancos tecnoldgicos tendem
a inserir as maltiplas linguagens no ambiente escolar e que os alunos necessitardo, cada vez
mais, tornar-se proficientes leitores em textos multimodais. Além disso, entendemos que se
faz urgente um estreitamento entre os estudos académicos e o chdo da escola, a fim de
orientar professores sobre o entendimento do texto como evento, como forma de contribuir
para um melhor fazer docente e de tornar mais eficientes as aulas de lingua portuguesa na
educacdo basica. Assim, propomos agdes pedagogicas que contribuam para a formacdo de
leitores competentes também de textos multimodais, para que suas praticas dentro e fora do
ambiente escolar alcancem novos rumos e logrem éxito.

O trabalho esta organizado em sete capitulos:

O primeiro traz a Introdugéo, que apresenta brevemente nosso trabalho: desde a
justificativa, passando pelos objetivos da pesquisa, bem como pelas nossas hipoteses e pelo
referencial tedrico.

O segundo capitulo dedica-se a questdes relativas a multimodalidade textual.
Nele, apresentamos nossa concepgdo de texto, tratamos das metafuncbes da GDV,
apresentamos uma comparagéo entre os elementos da metafuncdo composicional da GDV de
Kress & Van Leeuwen (2006) e os principios do design de Williams (1995). Além disso,
trazemos a perspectiva dos documentos oficiais sobre a multimodalidade e o ensino de leitura.

O terceiro capitulo concentra-se na compreenséo leitora, tratando dos niveis e dos
horizontes de compreensdo textual e das estratégias das quais o leitor lanca mao durante o

processo de leitura.
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O quarto capitulo d& conta dos aspectos do nosso trabalho que dizem respeito a
esfera publicitaria, como os géneros que utilizamos nas atividades da oficina e uma discussao
sobre o complexo limite entre géneros textuais e suportes.

O quinto capitulo aborda questdes metodoldgicas, descrevendo a oficina-piloto,
que apontou direcionamentos para a oficina deste trabalho, discorrendo sobre a natureza da
pesquisa-acdo, 0 contexto, os participantes, relatando detalhadamente a intervencao realizada
e os procedimentos de analise dos resultados.

O sexto capitulo apresenta nossa analise e discussdo dos resultados da
intervencao.

Por fim, o sétimo capitulo encerra o trabalho com nossas considera¢des finais

sobre a intervencao.
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2 O TEXTO MULTIMODAL

Nosso trabalho é fundamentado em estudos relacionados a compreenséo leitora,
aos textos multissemioticos e a linguagem do design e da publicidade, priorizando o ensino de
leitura de textos impressos multimodais na esfera publicitaria. Desse modo, contamos com
contribuices tedricas da Linguistica Textual e da Publicidade para fertilizar nossas reflexes
sobre a multimodalidade em textos publicitarios, a compreensao leitora e 0s processos que 0s

circundam.

2.1 CONCEPCOES DE TEXTO

Com o intuito de firmarmos as bases do nosso trabalho sobre solidas contribuigdes
tedricas, julgamos pertinente relembrar as concepgdes de texto que surgiram durante 0s
estudos da Linguistica Textual. No inicio, devido a concepcdo de lingua como representacdo
do pensamento, considerava-se o texto apenas como um “artefato légico do pensamento”
(CAVALCANTE, 2017, p. 18) do autor, pois acreditava-se que, sobre o leitor, recaia apenas a
responsabilidade de apreender as ideias do autor e seus propdsitos.

Em um segundo momento, considerando-se lingua como cédigo, o texto passou a
ser concebido como “um produto da codificagdo de ideias de um emissor a ser decodificado
pelo ouvinte, bastando, para sua compreensdo, apenas o dominio do codigo linguistico”
(CAVALCANTE, 2017, p. 18). Desse modo, a funcdo do texto seria somente transmitir
informacdes para o leitor, que apenas a receberia sem (inter)agir com/sobre elas.

Atualmente, tanto a concepc¢do de lingua como a de texto sdo permeadas pela
ideia de interacdo. N&do se concebe mais o texto como somente um reflexo de um dizer nem
apenas uma decodificagdo, visto que jA se compreende que o texto somente se realiza no
processo interacional. Cavalcante (2017, p. 19), evocando o entendimento de Beaugrande
sobre texto, esclarece que, nessa concepcdo, ele “é tomado como um evento no qual sujeitos
sdo vistos como agentes sociais que levam em consideragdo 0 contexto sociocomunicativo,
historico e cultural para a construcdo dos sentidos e das referéncias”.

Ao adotar, neste trabalho, a terceira concepcdo, entendemos o texto como o lugar
de interacdo entre os sujeitos sociais compreendidos na atividade e o sentido como uma
negociacgéo entre eles, concordando com Beaugrande (1997, p. 10 apud MARCUSCHI, 2008,
p. 80), ao afirmar que “é essencial tomar o texto como um evento comunicativo no qual

convergem agdes linguisticas, cognitivas e sociais”. Assim, Marcuschi (2008, p. 80) elenca
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implicacOes diretas desse entendimento, frisando que o texto é, portanto, visto como um
sistema de conexdes entre varios outros; € evento interativo; compde-se de elementos
multifuncionais e, considerando nosso objeto de estudo — o texto multimodal —, destacamos
que o autor também afirma que “o texto ¢ construido numa orientacdo de multissistemas, ou
seja, envolve tanto aspectos linguisticos como ndo linguisticos no seu processamento
(imagem, masica) e o texto se torna em geral multimodal®”,

Entretanto, se a construcdo do texto se da também por aspectos ndo verbais®, é
prudente considerar que o sentido dos textos também se faz presente nesses elementos e que a
negociacao entre esses sentidos, para que se obtenha éxito, deve considerar as mdaltiplas
sutilezas ali presentes. Todavia, é possivel depreender que o insucesso de muitos leitores, no
intento de compreender textos multimodais, deve-se também ao olhar de desconfianca de
estudantes e até de professores para a natureza multissemidtica de alguns textos, negando a
eles até mesmo o status de texto.

Embora ja se possa ver algumas mudancas quanto a situacdo exposta, destacamos
que elas se devem aos estudos de alguns autores que, nos Ultimos anos, vém levantando
discuss@es sobre a multimodalidade enquanto aspecto textual. A exemplo disso, Cavalcante e
Custddio Filho (2010, p. 56) destacam a necessidade de “considerar a materialidade [textual]
como nao exclusivamente verbal”, exigindo, portanto, “um olhar multimodal sobre as
estratégias textual-discursivas”, ou seja, além de um cotexto multissemiotico, é fundamental a
consideracdo desses elementos ao transpor a materialidade textual.

Evocamos, juntamente com Cavalcante e Custodio Filho'® (e inGmeros outros
autores da LT), a “metafora do iceberg”, de Dascal (KOCH, 2017, p. 20), a fim de corroborar
a ideia de que “o cotexto, embora ponto fundamental de partida, ndo garante a completude dos
sentidos” (CAVALCANTE; CUSTODIO FILHO, 2010, p. 60) e de que é necessario ter em
conta outros fatores como 0s conhecimentos prévios e as expectativas do leitor, o contexto em
que ocorre a atividade comunicativa etc. Portanto, ao se tratar especialmente de textos
multimodais, ha de se considerar 0 texto como um evento que apresenta instabilidade e
indeterminagdo, uma vez que ¢, nas palavras de Marcuschi (2008, p. 242), “um sistema

complexo e com muitas relagdes que se completam na atividade enunciativa”.

& Grifo do autor.

°® Adotaremos, durante o texto, a ideia designacdo ndo verbal para a linguagem que extrapola o ambito das
palavras.

10 Ao trazerem a fala de Koch e Cunha-Lima (2003, p. 292): “nenhum texto € ou poderia ser completamente
explicito”, tratam indiretamente da “metafora do iceberg”.
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Além disso, concordamos com Custodio Filho (2011) no que tange a natureza
multifacetada do texto, o qual exige, por vezes, leituras multissemioticas. Portanto, com o
propdsito de alimentar as reflexdes acerca da multimodalidade textual e dos processos de
compreensdo relacionados a ele, discutiremos, no préximo topico, a que se prople a

Gramética do Design Visual (GDV), importante referencial tedrico deste trabalho.

2.2 A GRAMATICA DO DESIGN VISUAL

Atualmente, os textos multimodais tém se apresentado em praticamente todos 0s
nichos da sociedade de modo predominante — ainda mais que no século passado. A
atratividade das imagens, das cores e a necessidade de velocidade na comunicacdo tém
contribuido para que multiplas semioses componham textos de diversos géneros. Contudo,
reforcamos que a multimodalidade textual ndo é uma novidade do século 21. Ao contrario,
lembramos que as pinturas rupestres, manifestavam-se por desenhos e simbolos e compunham
os primeiros textos “escritos”?,

Devido ao foco do nosso trabalho voltar-se para a compreensao leitora de textos
multimodais, optamos por contar com as contribuicdes de Kress e Van Leeuwen (2006), que
desenvolveram a Gramatica do Design Visual (doravante GDV) como uma proposta de
analise de imagens na perspectiva da Semidtica Social, por considerarem que a construcao de
qualquer signo é motivada por interesses posicionados num contexto social. Segundo
Oliveira-Nascimento (2014, p. 28),

Kress e van Leeuwen (2006) desenvolveram uma gramatica do design visual,
referente as expressfes da cultura ocidental, baseados nas categorias socialmente
convencionadas, ou codigos, de expressdo do design, oferecendo ferramenta para 0s
estudos que descrevem textos que se utilizam de mais de um modo comunicacional,
ou seja, textos multimodais. Tal gramatica volta-se para a necessidade de se

desenvolverem métodos de estudos destes textos desafiadores para os estudiosos da
lingua.

Ainda sobre isso, Custodio Filho (2011, p. 75) afirma que “a preocupacdo da
GDV reside na descricdo dos usos das imagens e na reflexdo sobre o papel ideoldgico dos
textos multimodais”. Contudo, este trabalho se apoia, prioritariamente, em uma das
metafungdes da GDV — a composicional — para tornar viavel nossa proposta didatica com

textos multimodais, pois acreditamos que as reflexdes que fomentaram a consciéncia dos

11 Consideramos também que sons e outras semioses sdo tdo antigas quanto é o Homo sapiens e, portanto, a
multimodalidade sempre fez parte da comunicagdo humana, logo, sempre compds textos.
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alunos-leitores no tocante aos papéis ideoldgicos desses textos foram uma consequéncia do
processo do qual fizeram parte durante nossas oficinas — e possivelmente apos.

Kress e Van Leeuwen (2006)* afirmam que a proposta de seus estudos é
estabelecer descricdes proficuas das principais estruturas composicionais estabelecidas como
convencdes ao longo da histéria da semiotica visual ocidental e analisar seu uso na producao
de significados pelos criadores de imagem contemporaneos. Logo, nosso trabalho apoiou-se
na GDV devido as especificidades dos textos da esfera discursiva na qual as nossas atividades
se concentram: a publicidade, isto é, os sentidos negociados a partir de elementos multimodais
presentes em grande parte dos géneros que a compdem, com propositos concentrados na
persuaséo do interlocutor.

Embora tenhamos concentrado nossas analises na metafuncdo composicional, ja
gue nos dedicamos as questdes referentes as escolhas de leiaute e combinacGes de elementos
ndo verbais que compBem textos multimodais, convém apresentar, mesmo que de forma
sucinta, todas as metafuncdes de que trata a GDV, a fim de que se possa ter uma visdo mais
ampla da proposta de Kress e Van Leeuwen.

A saber, a gramatica em questdo se vale das metafuncdes da Gramatica Sistémico-
Funcional (GSF) de Halliday (1985), adaptando-as para a imagem. Almeida e Fernandes
(2008, p. 3) apresentam, em um quadro comparativo, as metafungdes da GDV e a sua
correspondéncia com a GSF.

Quadro 1 — Comparativo GDV/GSF

/ GRAMATICA GRAMATICA DO

SISTEMICO-FUNCIONAL(1978) DESIGN VISUAL (1996)

&ALUDAY KRESS e van LEEUWEN
v

v
CODIGO SEMIOTICO DA LINGUAGEM CODIGO SEMIOTICO DA IMAGEM

METAFUNQOES

/
-

=
/ IDEACIONAL/ / INTERPESSOAL/ TEX‘IUAL/
\ REPRESENTACIONAL INYERATIVO (OMPOSICIONAL /
— EEET
1 V v
RELACAO ENTRE RELACAO ENTRE RELACAO ENTRE
PARTICIPANTES IMAGEM E OBSERVADOR ELEMENTOS DA IMAGEM

NARRATIVA CONCEITUAL CONTATO VALOR INFORMATIVO
AGAO CL CIONA DISTANCIA SOCIAL ENQUADRAMENTO
ANL PERSPECTIVA SALIENCIA

ENTAL MODALIDADE

Fonte: Adaptado de Almeida e Fernandes (2008, p. 3).

12 A obra a que fazemos referéncia (Reading images: the grammar of visual design) foi publicada em 1996,
contudo as citagdes que o leitor encontrara no texto foram retiradas da 22 edigéo, de 2006.
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2.2.1 A metafuncédo representacional: a relagdo entre os participantes

Antes de tudo, é fundamental esclarecer que os autores classificam o0s
participantes como interativos (Pl) e representados (PR). Estes, como a nomenclatura
sugere, sdo os literalmente representados na ou pela imagem, como pessoas, paisagens e
objetos “contidos” no texto. Aqueles sdo os que produzem ou visualizam o texto, ou seja,
interagem com ele. Essa metafuncdo é alcancada na imagem por meio dos participantes
representados.

Para relacionar os elementos da imagem, a GDV descreve duas representacdes: a)
a narrativa, que da conta dos participantes em “agdes, eventos desdobraveis e processos de
mudanga” (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 79), considerando as a¢des — propriamente
ditas —, as reac0es, as falas e 0s pensamentos dos participantes, 0s quais sao representados por
vetores'®; e b) a conceitual, a qual representa os participantes “em termos de suas agdes mais
generalizadas e esséncia mais ou menos estavel e atemporal, em termos de classe, estrutura ou
significado” (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 79), ou seja, representam uma categoria

social que pode transmitir um conceito, uma percep¢do de mundo etc. Vejamos:

13 Segundo Kress e Van Leeuwen (2006, p. 46), “aquilo que, em linguagem [verbal], é realizado por palavras da
categoria ‘verbos de a¢cdo’ ¢ visualmente percebido por elementos que podem ser formalmente definidos como
vetores” [traducdo livre]. Estes sdo definidos por Petermann (2006, p. 29) como “elementos que colocam em
relagdo ao agente (do qual o vetor emana) e sua meta (elemento para o qual o vetor aponta)” e “sdo
representados visualmente por tragos, linhas ou elementos geralmente dispostos em diagonal entre ator e

meta”.
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Figura 1 — Exemplo de processo representacional narrativo
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Fonte: Impresso distribuido em via publica.

A figura 1 exemplifica o processo narrativo. No anincio de uma rede de
farméacias, ha uma crianca do sexo feminino aparentemente brincando com uma mulher adulta
no primeiro plano. A menina é o ator e seu brago é o vetor diagonal, que, em dire¢do ao rosto
da mulher (meta), ergue um pincel para maquia-la. Ambas tém expressdes de alegria, vestem
a cor rosa e usam bobe!* da mesma cor nos cabelos. No plano de fundo, ha uma parede branca
com acabamento classico e vasos de flores em tons de rosa e branco. O anunciante procura
representar sua visdo de “universo feminino” por meio de elementos e cores culturalmente
associados a ele. As flores aparecem com pouca nitidez, dando espago ao texto verbal:
“Cuidados que elas merecem”. Logo acima — em letras menores e subscrito a logomarca do
anunciante — ha o texto verbal “Maio 2018”. Com essas informagdes, é possivel construir a
cena entre uma mée e uma filha que imitam a rotina de cuidados pessoais de uma mulher

adulta, tanto pelo conhecimento prévio do leitor, que reconhece uma alusdo ao Dia das Maes,

14 O dicionario Houaiss On-line da Lingua Portuguesa apresenta o verbete “bobe: s.m. Pequeno cilindro oco e
vazado, de plastico ou outro material, que se usa para enrolar o cabelo. [... ]”.
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comemorado no més de maio, no Brasil, como pela referéncia do vocabulo “elas” as mulheres
representadas no anincio. Somente apds a representacdo narrativa, 0 anunciante apresenta o0s

produtos que deseja comercializar, consumidos, majoritariamente, pelo publico feminino.

Figura 2 — Exemplo de processo representacional conceitual analitico

..7: ’-‘l‘-f\f.g

-

M a B8 B
SORISTICACAD. ELEG

Fonte: Revista Veja, 03/10/2010 - p. 16-17.

A figura 2 ilustra o processo conceitual. Para transmitir um conceito, ele se

subdivide em:

a) analitico, que representa os participantes numa relacdo metonimica, isto &,
apresenta “a impressao geral de uma abundancia de partes [...] ou a sedutora
qualidade sensorial do produto anunciado como um todo”*®, como explicam
Kress e Van Leeuwen (2006, p. 89). Por exemplo, a figura 2 apresenta o
antncio de um automovel, oferecendo ao leitor quadros com closes de partes
do veiculo que atraem o consumidor para as qualidades diferenciais do carro,
as quais, junto ao texto verbal'®, traduzem o conceito de sofisticacdo do

produto, que também pode ser visto em seu todo;

15 Tradugdo livre de “the overall impression of an abundance of parts [...] or the alluring sensory quality of the
advertised product as a whole.”
16 O texto verbal a que nos referimos ¢ este: “Magentis. O sedd mais sofisticado da categoria”.
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Figura 3 — Exemplo de processo representacional conceitual classificacional

MAN Latin America, fabricante
dos Caminhdes e Onibus Volkswagen
¢ Caminhoes MAN.

www.man-la.com

Fonte: Revista Placar: Edi¢do Especial Abril na Copa, 06/ 2013 - p. 18-19.

b) classificacional, que “relaciona os participantes uns aos outros em termos de
uma relag¢ao de tipo, uma taxonomia’t’ (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p.
79), isto é, a0 menos um conjunto de participantes subordinado a outro. Na
figura 3, os veiculos da empresa MAN Latin America — participantes — estdo

arranjados de forma néo natural, representando uma classe ou uma “familia”.

Figura 4 — Exemplo de processo representacional conceitual simbélico atributivo

BAUME & MERCIER

CENEVE .

Fonte: Revista Bergerson, 02/ 2010 - p. 13.

1" Tradugdo livre de “relate participants to each other in terms of a ‘kind of” relation, a taxonomy.”
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Figura 5 — Exemplo de processo representacional conceitual simbdlico sugestivo
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Fonte: Revista Epoca, 17/10/2011 — p. 75.

c) simbolico, que se subdivide em i) processos simbolicos atributivos e ii)

3L
1

processos simbolicos sugestivos. O envolve um portador e um atributo
simbolico. Petermann (2006, p. 37-38) explica que este “representa o
significado ou identidade por ele mesmo, conferindo seus significados ao
portador”, que, por sua vez, € “o participante cujo significado ou identidade ¢
definido na relagdo representada”. Segundo Kress e Van Leeuwen (2006, p.
105), nesse subprocesso, “os participantes humanos geralmente representam
para o expectador”!®, como mostra a figura 4. No anlncio da marca
Baume&Mercier, o ator Andy Garcia € o portador, o qual encara o expectador,
e 0 atributo simbdlico é relogio de luxo anunciado. Este aparece em primeiro
plano, conferindo ao portador prestigio, seriedade, elegancia e/ou outros

predicados positivos. Ja o processo “ii” caracteriza-se pela presenca de

18 Tradugéo livre de “Human participants in Symbolic Attributive processes usually pose for the viewer.”
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somente um participante: o portador “cujos significados sdo determinados por
meio de nuances de cores e iluminagdo”, Petermann (2006, p. 39). A figura 5
ilustra o processo, considerando que o portador ¢ a “entrega” realizada pelo
anunciante Correios. Por meio da forma retangular e da cor amarela, associada
a marca, ha a sugestdo de que a encomenda, que aparece COmo uma caixa cujo
contetido é uma cena também sugerida por formas que desenham um quarto e

uma crianca, pode gerar efeitos positivos e inesperados em quem a recebe.

2.2.2 A metafuncéo interativa: a relacdo entre a imagem e o observador

A metafuncdo interativa d& conta dos processos de aproximacao e distanciamento

entre o observador (PI) e a imagem (PR). Os fatores relacionados nesses processos sdo o
contato, a distancia social, a perspectiva e a modalidade. Vejamos:

a) contato: segundo Almeida e Fernandes (2008, p. 9), “é determinado pelo vetor

que se forma, ou ndo, entre as linhas do olho do participante representado e o

leitor” (PI). Segundo Krees e Van Leeuwen (2006), o produtor do texto usa a

imagem para provocar o espectador, esperando dele algum grau de interacdo,

para estabelecer alguma relacdo imaginaria com ele, o que os autores chamam

de “demanda” por parte do produtor. Porém, se o PR ndo encara o PI, ndo ha

uma demanda, mas uma oferta, e nao existe relacdo entre os participantes.

Figura 6 — Exemplo de demanda

Fibra Optica

PLANOS A PARTIR

Rs3 .90

CENTRAL DE VINDAS

© 33931262 | © 987276840

Fonte: Impresso distribuido em via publica.
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Figura 7 — Exemplo de oferta

PECAS A PARTIR DE RS 99,90

Fonte: Impresso distribuido em via publica.

a) distancia social: Esse processo diz respeito aos sentidos revelados a partir da
distancia entre o PR e o Pl em virtude do enquadramento, que sdo os planos
fechado, médio e aberto. Almeida e Fernandes (2008, p. 10-11) sintetizam as
relacdes entre os participantes sugeridos por cada plano:

O primeiro inclui a cabecga e os ombros do participante representado; o segundo, sua
imagem até o joelho; e o terceiro corresponde a uma representagcdo ainda mais
ampla, incluindo, por exemplo, todo o corpo do participante. O enquadramento mais
préximo, em plano fechado, representa os participantes de forma intima, o que

permite a visualizacdo de emoc0es, e, & medida que vai ampliando, torna- se mais
distante, mais estranho.

Vejamos:
Figura 8 — Exemplo de plano fechado (close shot)

AMOR DE PAIE
0 DE BOM

Fonte: Impresso distribuido em via publica.



Figura 9 — Exemplo de plano médio (medium shot)

Fonte: Impresso distribuido em via publica.

Figura 10 — Exemplo de plano aberto (long shot)

FERRAZIN 26

Fonte: Revista Epoca, 11/04/2011, p. 45.

35
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b) perspectiva: Trata-se do angulo em que o PR é apresentado. Kress e Van
Leeuwen (2006, p. 129) afirmam que essa categoria é importante para
expressar “atitudes subjetivas” em relagdo a esses participantes, os quais nao
necessariamente sdo humanos. Os autores ainda esclarecem que essa
subjetividade expressa ndo se refere sempre a atitudes individuais, mas,
frequentemente, socialmente determinadas. As perspectivas séo a frontal —
indicando envolvimento —, a obliqua — indicando alheamento — e a vertical —
indicando poder do observador, se o PR for retratado de cima para baixo, poder
do PR, se ele for retratado de baixo para cima, ou igualdade, se a representagéo

for no nivel do olhar.

Figura 11 — Exemplo de angulo frontal - envolvimento
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Fonte: Impresso distribuido em via publica.



Figura 12 — Exemplo de angulo obliquo - alheamento

Vocé sabia que existe um jeito eficiente
de encontrar emprego?
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Fonte: Impresso distribuido em via publica.

Figura 13 — Exemplo de angulo vertical — retratado de baixo para cima — poder do PR
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Fonte: Revista Epoca, 17/20/2011, p. 26-27.
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c) modalidade: Esse conceito trata da modalizacdo no ambito visual, que se da

pela manipulacdo da cor (saturacdo/diferenciacdo/modulacdo da sombra a cor

plena), contextualizacdo (sugestdo de profundidade — técnicas de perspectiva:

da auséncia de cenario ao cenario mais detalhado), grande luminosidade (até

quase a auséncia desta) e brilho (luminosidade em um ponto especifico (nivel

méaximo de brilho até os tons de cinza).

Na imagem a seguir, por exemplo, o brilho foi manipulado pelo produtor a fim de

representar um sol resplandecente a frente do PR em oferta e em perspectiva vertical — de

baixo para cima, indicando o poder do PR — como simbolo do futuro literalmente brilhante

que o leitor/consumidor poderia ter se ingressasse em um dos cursos da instituicdo de ensino

anunciada.

Figura 14 — Exemplo de modalidade — brilho
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Fonte: Impresso distribuido em via publica.

Oliveira-Nascimento (2014, p. 39) destaca que 0os mecanismos de modalizacéo

expressos pelos autores da GDV “sdao mais bem apresentados na secdo destinada ao

significado composicional, apresentada posteriormente, mais especificamente no item

‘saliéncia’”.
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2.2.3 A metafungdo composicional: a relagdo entre os elementos da imagem

A metafuncdo composicional trata das relagdes entre os elementos da imagem, ou
seja, “integra os elementos representacionais e interativos em uma composi¢do que faca
sentido” (ALMEIDA; FERNANDES, 2008, p. 14). Os autores explicam ainda que ha trés
sistemas inter-relacionados que explicitam os significados dos elementos em uma
composicao:

a) valor de informacéo (dado e novo, real e ideal, centro e margem)

b) saliéncia

C) estruturagdo/enquadramento (framing)

Sobre eles, os autores (2008, p. 14) esclarecem que “o valor informacional
consiste no fato de que o local que o participante e o espectador ocupam € dotado de certos
valores informacionais, de acordo com a regido em que esta posicionada a imagem”; que a
saliéncia diz respeito aos “elementos que sdo feitos para atrair a atengdo do espectador em
diferentes niveis” e que a estruturacdo/o enquadramento!® dizem respeito a “presenca ou
a auséncia de planos de estruturacdo [...] que conectam ou desconectam elementos da
imagem, determinando se eles fazem parte ou ndo de um mesmo sentido”.

As atividades aplicadas na intervencao desta pesquisa focaram principalmente nos
elementos da metafuncdo composicional da GDV. Na descricdo do quadro comparativo,
demonstraremos de modo mais substancial como essas categorias se aplicam e, na
metodologia, como as utilizamos. Portanto, o leitor encontrara os exemplos desses elementos

relacionados as consideracdes sobre cada principio do design na se¢do a seguir.

2.3 0S PRINCIPIOS BASICOS DO DESIGN

A GDV foi um importante alicerce tedrico para nossa investigacao, todavia, visto
que as atividades de leitura, realizadas a partir de textos multimodais impressos, envolveriam
um publico de leitores em formacdo, decidimos adotar nomenclaturas menos complexas,
considerando seus diversos processos, que se subdividem em outros. Portanto, elaboramos um

quadro comparativo entre os sistemas da metafuncdo composicional da GDV, de Kress e Van

19 Grifos nossos.
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Leeuwen (2006) e as categorias do design apresentadas por Williams (1995), que prop0e
nogdes basicas de planejamento visual para quem ndo é designer?.

Achamos conveniente apresentar algumas nomenclaturas técnicas para consolidar
o fato de que o emprego de alguns elementos multimodais compunha o texto de modo
proposital. Optamos, entdo, por tratar dos quatro principios basicos do design que costumam,
em geral, ser inter-relacionados. A saber, s&o: contraste, repeticdo, alinhamento e
proximidade.

Segundo Williams (1995, p. 14), “o contraste?’ costuma ser a mais importante
atragdo visual” em um texto multimodal. Além da contraposicdo de cores, a contraposicao de
fontes muito diferentes ou tamanhos notavelmente distintos podem criar o efeito de contraste,
que visa a direcionar o primeiro olhar do leitor. A autora defende que a primeira informacéo
captada num texto multimodal pelo leitor se da, em geral, pelo contraste presente e visa a
diferenciar informacdes por razGes geralmente preestabelecidas pelo autor. Considerando que
nossa analise se debrucou sobre textos da esfera publicitaria, esperdvamos que os alunos
notassem que o contraste € um recurso utilizado com propoésitos estreitamente ligados a
persuasdo do leitor.

O principio da repeticdo é utilizado com a finalidade de manter uma unidade
entre as informac0es e, assim, estabelecer uma organizacdo. Williams (1995) explica que isso
pode ocorrer pela recorréncia de elementos visuais, como a cor, a forma, a textura e até as
relacBes espaciais.

Quanto ao principio do alinhamento, a autora afirma que “nada deve ser colocado
arbitrariamente em uma pagina” e que tudo deve ter conexdo com outra informag¢ao dentro do
texto multimodal. Isso garante que haja uma unidade coesa mais forte. Ela acrescenta ainda
que, “mesmo quando os elementos estiverem fisicamente separados uns dos outros, se
estiverem alinhados, havera uma linha invisivel conectando-os, tanto em relacdo aos seus
olhos quanto a sua mente” (1995, p. 27). O alinhamento ¢ muito importante especialmente
para materiais publicitarios como encartes, uma vez que, por conter paginas, 0 principio
garante que o leitor perceba a unidade textual. No caso do panfleto, se houver informagoes
nas duas faces da folha, o principio se faz essencial.

A proximidade € o principio que rege a organizagdo das informagdes em blocos.

Em um texto multimodal como o andncio impresso, € importante que as informacdes

20 Embora o livro Design para quem ndo é designer apresente outros principios, como a tipografia, abordamos
neste trabalho apenas quatro deles: proximidade, contraste, repeticdo e alinhamento.
21 Grifo nosso.
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relacionadas estejam agrupadas de modo que a leitura seja direcionada de acordo com a
intencdo comunicativa do autor. Além do fator design, que utiliza o principio considerando a
reducdo da desordem, conforme Williams (1995), a proximidade oferece ao leitor uma pista
visual imediata da organizacéao e do conteudo do texto.

No quadro comparativo que organizamos entre 0s sistemas da metafuncéo
composicional da GDV de Kress e Van Leeuwen (2006) e os principios basicos do design
propostos por Williams (1995), pretendemos mostrar a organizacdo sistematica de categorias
frequentemente utilizadas por produtores de textos multimodais, que visam a propdésitos
comunicativos especificos. Neste trabalho, por se tratar de leitura de textos da esfera
publicitaria, entendemos que apropriar-se desses conhecimentos colaborou para a
compreensdo leitora de textos dessa natureza, em virtude da consciéncia adquirida pelos
participantes, acerca da utilizacdo de multiplas semioses de maneira ndo cadtica, mas
organizada e intencional, na composic¢do textual, com vistas a persuasao do leitor/consumidor.
Além disso, as atividades partiram de textos de uma esfera, mas entendemos que esses
conhecimentos possam modificar a forma como os individuos passardo a ler textos

multimodais de outras esferas sociocomunicativas. Vejamos:

Quadro 2 — Comparativo sistemas GDV/ Principios do design

Sistemas da metafungdo composicional
da GDV (Kress e Van Leeuwen, 2006)

Principios basicos do design (Williams,
1995)

e Valor de informacao

e Proximidade

Direita e esquerda (polarizagéo); topo e base
(polarizagéo); centro e margem
(centralizagéo).

Agrupamento de itens; unidades visuais,
posicionamento.

e Saliéncia

e Contraste
e Repeticéo

Plano de fundo ou primeiro plano; tamanho;
contrastes de tons e cores; diferencas de
nitidez.

Diferenciacgéo por cor, tipo; tamanho,
espessura de linha, forma, espaco;
Repetigdo de cor, forma, textura, tamanho,
espessura e relagcdes espaciais.

e Estruturacdo/enquadramento

e Alinhamento

Linhas divisorias ou de estruturacao reais.

Ligacdo visual com outros elementos da
pagina.

Fonte: Elaborado pela autora.
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Ressaltamos que, com a proposta do quadro, ndo pretendemos desqualificar a
GDV, mas propor uma espécie de transposicdo didatica em decorréncia das oficinas da
intervencdo, que tiveram como publico estudantes de ensino fundamental. Contudo,
reafirmamos a grande contribuicdo dos estudos de Kress e Van Leeuwen (2006) e
concordamos com 0s autores, uma vez que, nas palavras de Custddio Filho (2011, p. 75), [0s
autores| entendem que “o papel dos textos multimodais na vida de criancas e adultos ¢ tdo
importante que nés ndo podemos simplesmente nos dar ao luxo de deixar a habilidade de
pensar e falar sobre eles (e, de fato, de produzi-los) a um grupo de especialistas”.

A isso, Dionisio (2014, p. 64) acrescenta que “ja € senso comum que NOSSOS
habitos de leitura estdo sendo reelaborados constantemente. Desta forma, os materiais
didaticos e, por decorréncia, a postura do professor e as formas de avaliacdo também devem
ser”. Entendendo que as praticas de leitura e produgdao de textos devem considerar a
multimodalidade, ndo somente para a leitura de textos multimodais da esfera publicitaria, mas
também para o acesso a linguagem cientifica, as tecnologias e a constru¢do da cidadania,
concordamos com a autora, que defende que “a compreensio destes géneros? exige de seus
leitores familiaridade com a tessitura entre as linguagens utilizadas, com as convengdes
apresentadas, ou seja, as convencdes do design” (DIONISIO, 2014, p. 64).

Retornando ao quadro comparativo, para que se compreenda as relagfes nele

estabelecidas, faremos uma retomada segmentada do quadro.

Quadro 3 — Valor de informacéao/proximidade

e Valor de informacao e Proximidade

Direita e esquerda (polarizacdo); topo e base | Agrupamento de itens; unidades
(polarizagéo); centro e margem (centralizacao). visuais, posicionamento.

Fonte: Elaborado pela autora.

O valor de informacdo, segundo Kress e van Leeuwen (2006, p. 177), trata da
“localizagdo dos elementos (dos participantes e dos sintagmas que os conectam uns aos outros
e ao espectador) conferindo-lhes valores informativos especificos relacionados as varias

‘zonas’ da imagem: esquerda e direita, parte superior e parte inferior, centro e margem”?,

22 Embora a citagdo se refira a géneros da esfera cientifica, publicitaria e tecnoldgica, é prudente destacar que
ndo entendemos texto e género como sindnimos. Segundo Bezerra (2017), o que é construido ou
“materializado” em dada situacdo comunicativa € o texto, orientado pelas convengdes do género (“acordo
social”) cabivel naquela situagao.

28 “placement of elements (participants and syntagms that relate them to each other and to the viewer) endows
them with the specific informational values attached to the various ‘zones’ of the image: left and right, top and
bottom, centre and margin.”
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Os valores informacionais do PR a esquerda ou a direita sdo chamados pelos
autores de dado e novo, respectivamente, considerando que o dado é aquilo
que ja ¢ conhecido pelo leitor, enquanto o novo seria o que ¢ “oferecido” a ele
como informacéo nova.

Os valores informacionais do PR na parte superior e na parte inferior séo
chamados pelos autores de ideal e real. O representado acima, o ideal,
segundo a GDV, sugere aquilo que poderia ser, enquanto, na parte inferior,
estad representado o que realmente €. Nota-se que a dicotomia entre o real e 0
ideal promovem um apelo emocional para atingir o leitor.

Quanto aos valores informacionais do PR posicionados a margem ou ao
centro, sugerem o seguinte: se o PR “estiver no centro, ele serd o ndcleo da
informacdo, enquanto os elementos que o rodeiam apresentardo valor menor,
ou de dependéncia, ou de subordinacdo em relagdo ao elemento central”
(ALMEIDA; FERNANDES, 2008, p.16).

Figura 15 — Exemplo A de dado/novo
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Fonte: Revista Veja, 03/02/2003, p. 23.
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A direita da imagem, a palavra “antidoto” surge sobre uma cidade ao longe e uma
linha pontilhada cruza um deserto, em diagonal até uma formacdo rochosa. Nesse ponto,
surge o texto verbal “picada de escorpiio”. A esquerda, na parte superior, surge um
mosquetdo com uma corda, que enlaca duas embalagens do produto anunciado:
antitranspirantes de uma linha “adventure”. O exemplo retrata o dado como algo que
supostamente o leitor ja sabe. No caso, o conhecimento de que, em uma préatica esportiva
radical, em um ambiente isolado e hostil como é um deserto, ao ser picado por um animal
peconhento, serd necessario buscar ajuda a uma distancia consideravelmente longa. Como
novo, o anuncio apresenta 0 novo Rexona Adventure, a linha de antitranspirante feita para
quem pratica atividades que fazem o atleta transpirar intensamente, ou seja, a novidade.

O anuncio analisado chamou atencdo também pela disposicdo das informacdes
qgue, em alguma medida, subverte o sentido de leitura comum nas culturas ocidentais
contemporaneas. Geralmente, espera-se que a informacdo que deve ser lida primeiro, em
funcdo da construcdo do sentido pelo leitor, esteja do lado esquerdo da pégina e na parte

superior.

Figura 16 — Exemplo de diregdo convencional do sentido ocidental de escrita/leitura

EOS £ QUASE SEMPRE COMO SE NOSSO NOS SOMOS MUITO
ELOGIOS AS "LINDA", "LINDA", MAIOR VALOR FOSSE MAiIS QUE iSSO!
MULHERES? ) TLNDA".. NOSSA APARENCIA!
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Fonte: https://tirasarmandinho.tumblr.com/ - Acesso em 26/02/2019.

Figura 17 — Exemplo de subversdo néo planejada do sentido ocidental de escrita

Fonte: Acervo pessoal da autora.


https://tirasarmandinho.tumblr.com/
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Na figura 17, o produtor construiu uma organizagdo textual que causa
estranhamento ao leitor acostumado ao sistema ocidental de escrita — da esquerda para a
direita; de cima para baixo. N&o se sabe as motivacdes do produtor, porém € possivel notar
que essas escolhas podem, em um primeiro momento, gerar dificuldades de compreenséao para

o leitor, que devera trabalhar mais para construir o sentido do texto.

Figura 18 — Exemplo de subverséo planejada do sentido ocidental de escrita

QUE ESTA
PORQUE ENTENDE
DIFERENTE E
PORQUE PENSA
MAIS ADMIRADA
CONSTRUTORA
A CYRELAEA

(:NMM Av Pres. Juscelino Kubitschek, 1485 - 3° andor - haim Bibi 5
kP OAS43011 - %0 PauksSP - Secon 878 - Crect 17502, [ ST

Fonte: https://cyrela.globalri.com.br/pt/premios-e-reconhecimentos —
Acesso em 13/03/2019.

Por outro lado, como mostra a figura 18, quando a subverséo da direcéo ocidental
de escrita é planejada, neste caso, de baixo para cima, especialmente em se tratando da esfera
publicitaria, os sentidos podem ser ressignificados e afetar o leitor positivamente.

Na figura 15, o produtor também promove uma desconstrucdo da direcdo de
leitura a que estamos habituados, induzindo o leitor a passear pela pagina, a fim de
compreender, na relagdo entre os pontos marcados, a longa distancia percorrida pelo “atleta”
que, eventualmente precise atravessar o deserto. Contudo, nesse caso, por se tratar de uma
campanha publicitaria provavelmente feita por profissionais de design, ja que a marca €

bastante famosa, isso ocorreu de forma planejada, talvez até como uma estratégia do produtor.
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Vejamos, na figura a seguir, um exemplo prototipico de disposi¢cdo de

informagdes por elementos nédo verbais que representam o dado e o novo:

Figura 19 — Exemplo B de dado/novo

Nwww DEFINICAO DOS CACHOS POR 48H
il PODER UMECTANTE DO OLEO DE COCO

ELSEVE

OLEO EXTRAGHDINARIO
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=

Fonte: http://www.cirosollero.com/portfolio/items/oleo-extraordinario-cachos/.
Acesso em 13/03/2019.

O andncio apresenta a atriz brasileira Tais Aradjo com os cabelos cacheados,
soltos e definidos, a esquerda da imagem, como o elemento dado, considerando que 0 PR em
questdo é uma pessoa famosa e de aparéncia supostamente reconhecida pelos expectadores. A
direita da imagem, o produto anunciado é apresentado como o elemento novo, produzindo a

ideia de que ele é o responsavel pelo efeito do cabelo da atriz.

Figura 20 — Exemplo ideal/real

Fonte: Revista Epoca, 11/04/2011. p. 46.


http://www.cirosollero.com/portfolio/items/oleo-extraordinario-cachos/
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Na parte superior, hd um rapaz em demanda, segurando um aparelho celular
diante da boca, com a tela virada para a frente, mostrando uma mensagem recebida/enviada
pela rede social Facebook, em que um encontro é confirmado. O jovem apresenta uma
expressao amigavel e esta representado dentro de um baldo de fala, que é o icone comumente
utilizado nos celulares para indicar “mensagem de texto”. Na parte inferior, a linha de
celulares “Messaging Samsung” ¢ apresentada, e os textos verbais com o nome de cada
aparelho também estdo dentro de baldes de fala (e variacdes deles, como de ruido, por
exemplo, além de outros formatos). Em uma analise superficial, identifica-se o ideal como as
possibilidades de comunicacdo e de ampliacdo de contatos e relacionamentos com outras
pessoas, representada pelo jovem satisfeito com a mensagem recebida/enviada. Por outro
lado, é possivel depreender o real como a apresentacdo do produto, que tem como inovacgdo a
facilidade de escrever textos, gracas ao teclado diferenciado dos modelos anteriores®*, e que,
portanto, é sugerido como o meio concreto de alcancar esse ideal. No entanto, nossa anélise
ndo se debruca sobre outras possibilidades de interpretacdo dos elementos dado e novo,

podendo os leitores, a partir de seus repertérios, abrir outras trilhas de leitura.

Figura 21 — Exemplo de centro/margem

.y |
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Fonte: Extraida de Oliveira-Nascimento (2014, p. 43).

24 0 andincio analisado foi publicado na Revista Epoca em 11/04/2011 (p. 46), quando os smartphones (celulares
com funcionalidades avangadas, que combinam recursos de computadores pessoais) ainda ndo eram tdo
populares, e as mensagens de texto eram um recurso muito utilizado por meio de aparelhos celulares.
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Segundo Kress e Van Leeuwen (2006, p. 194-195), a margem estdo os elementos
subordinados ao que estd no centro. Os autores explicam que, no modo de visualizacdo
ocidental contemporaneo, € mais comum a disposicao dos elementos em dado/novo, ideal/real
e que, nos paises asiaticos, € mais comum a disposicdo centro/margem, possivelmente devido
a “grande énfase na hierarquia, na harmonia e na continuidade do pensamento confuciano que
transforma o centro no principio fundamental de organizacdo na semidtica visual dessa
cultura”. Sendo assim, essa questao pode estar ligada a aspectos culturais do produtor ¢ do
leitor a que se destina o texto.

Associamos ao valor de informacdo o principio da proximidade, como mostra o
quadro comparativo. Williams (1995, p. 17) defende que a proximidade é importante para o
texto visual porque “implica uma relacao”. A autora esclarece que “varias coisas acontecem
quando elementos similares s&o agrupados em uma unidade. A pagina fica mais organizada. E
possivel saber por onde comecar a leitura e onde termina-la. Além disso, o espaco em branco
[...] também fica mais organizado”. Também entendemos que o principio da proximidade tem
semelhanca com o valor de informacdo inclusive por salientar o posicionamento dos
elementos. Certamente, a proposta da autora ndo sugere relacdes tdo complexas e diversas
como as preconizadas pela GDV, mas colaboram para um design eficiente e, como ja
esclarecemos, apresenta conceitos e categorizacGes mais simples, o que facilitara a apreensao

dos participantes durante as atividades das oficinas.

Quadro 4 — Saliéncia/contraste e repeticao

e Saliéncia e Contraste
e Repeticdo

Plano de fundo ou primeiro plano; tamanho; | Diferenciacdo por cor, tipo; tamanho,
contrastes de tons e cores; diferencas de | espessura de linha, forma, espaco;

nitidez. Repeticdo de cor, forma, textura, tamanho,
espessura e relagdes espaciais.

Fonte: Elaborado pela autora.

Quanto a saliéncia, de acordo com Kress e Van Leeuwen (2006, p. 177),

os elementos (participantes e sintagmas representacionais e interativos) sdo
dispostos para atrair a atencdo do espectador em diferentes graus, realizando-se
atraves de certos fatores como o posicionamento em primeiro ou em segundo plano,
0 tamanho relativo, os contrastes quanto ao tom (ou a cor), diferencas quanto a
nitidez etc.?®

% “The elements (participants as well as representational and interactive syntagms) are made to attract the
viewer’s attention to different degrees, as realized by such factors as placement in the foreground or
background, relative size, contrasts in tonal value (or colour), differences in sharpness etc.”
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Isso j& revela a relacdo que identificamos entre os principios de contraste e
repeti¢do e a saliéncia, ja que esta engloba o “contraste”. Ja a “repeticdo”, principalmente as
de relagdes espaciais, objetiva unificar os elementos e fazer parecer que pertence a um todo
com o mesmo ou diferentes graus de relevancia, aproximadamente o que faz a relacdo entre
os planos (de fundo ou primeiro plano).

Sobre isso, vejamos:

Figura 22 — Exemplo de saliéncia pelo contraste

Fonte: Revista Epoca, 11/04/2011 p. 67.

Figura 23 — Exemplo de saliéncia pelo brilho

*0
EPITAGORAS

Fonte: Revista Epoca, 11/04/2011 p. 115.
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A figura 22 ¢ parte de uma matéria veiculada na revista Epoca, em abril de 2011,
intitulada “Os zen dias de Dilma”, que tratava de uma viagem feita pela presidenta Dilma
Rousseff a China. A manipulacéo do contraste entre cores da fotografia, que mostra a silhueta
da chefe de estado (na cor preta) e a bandeira chinesa, que é vermelha e amarela, constroi uma
hierarquia de relevancia e complementa a visdo da revista, explicita na reportagem:
enfraquecendo a figura da representante do Brasil diante da grandeza da segunda maior
economia do mundo: a China. Contudo, se o leitor tem acesso apenas a imagem, é possivel
que a construcdo do sentido fique prejudicada, j& que a hierarquia produzida pelo contraste
poderia ocorrer apenas de modo superficial, e o leitor ndo processaria 0 texto visual por
completo.

Por outro lado, no anuncio da Rede Pitagoras — figura 23 —, a saliéncia é gerada
pela manipulacéo brilho do sol no horizonte, que chama a atencéo do leitor para a antena, a
qual representa a sintonizacdo entre educacdo e tecnologia, anunciada pela marca, além de

direcionar o olhar do leitor para a logomarca do anunciante, na parte inferior da pagina.

Figura 24 — Exemplo de saliéncia pela sobreposicdo de planos

Compre um Vivo
€ CONcorra a uma

viagem com seu pai

NS

Fonte: Revista Epoca 11/08/2003, p. 65.

No anuncio da operadora de telefonia Vivo — figura 24 —, a sobreposi¢do dos
elementos em planos cria uma hierarquia entre eles. Em primeiro plano, estd o icone que
representa a marca, o boneco azul, sugerindo que, para participar da promoc¢éo, é necessario
utilizar os servicos da operadora. Em segundo plano, estdo os consumidores agraciados com a
promocao, filha e pai, em trajes de saféari, e, por ultimo, em terceiro plano, h4 uma savana
africana, que completa visualmente a proposta do anuncio: divulgar uma promocéo do Dia

dos Pais, que premia os clientes com uma viagem a Africa.
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Quadro 5 — Estruturagdo ou enquadramento/alinhamento

e Estruturagdo/enquadramento e Alinhamento

Linhas divisorias ou de estruturacdo reais. Ligacgéo visual com outros elementos da

pagina.

Fonte: Elaborado pela autora.

Sobre a estruturacdo, o enquadramento ou mesmo o framing, Kress e Van

Leeuwen (2006, p. 177) afirmam que
a presenca ou auséncia de estratégias de framing (realizadas atraves de elementos
que formam linhas divisérias ou mesmo através das proprias linhas do frame, isto ¢,

do enquadramento da figura) desconecta ou conecta elementos da imagem,
indicando que, em algum sentido, eles dependem ou ndo uns dos outros.?

Entendemos que esse elemento da metafuncdo composicional da GDV e o
principio do alinhamento de Williams (1995) dialogam, devido a este tratar da néo
arbitrariedade da alocacdo de cada elemento da pagina. A autora defende que, no design
visual, é a proximidade que cria ligacdes visuais com outros elementos da pagina e que,
“mesmo quando os elementos estiverem fisicamente separados uns dos outros, haverd uma
linha invisivel conectando-os, tanto em relagdo aos seus olhos quanto a sua mente” (1995, p.
27).

A estruturacdo/o enquadramento é produzido por linhas de enquadramento — a sua
espessura indica a forca do framing — que pode ser por estruturacdo fraca, indicando uma
interligacdo em fluxo continuo ou por estruturacdo forte, expressando um sentido de
individualidade, pela descontinuidade da cor ou forma.

Em virtude da semelhanca entre a categoria da metafuncéo interativa que designa
as distancias sociais e 0s tipos de enquadramento — estruturacdo fraca e estruturacdo forte —,
optamos por ndo apresentar novos exemplos. Além disso, Oliveira-Nascimento (2014, p. 49)
nos lembra que “a diferenga entre a distancia social e o enquadramento reside no carater mais
dindmico que o enquadramento apresenta, na mudanca de planos, na velocidade em que as
imagens sdo apresentadas”. Porém, como os textos de nossa andlise sdo estaticos,
consideramos mais adequado explorar as questbes de sentido expressos pelas ideias de

“interligacdo” e “descontinuidade” da estruturacao.

% Tradugdo livre de “The presence or absence of framing devices (realized by elements which create dividing
lines, or by actual frame lines) disconnects or connects elements of the image, signifying that they belong or
do not belong together in some sense.”
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3 COMPREENSAO LEITORA

Uma vez que nosso trabalho se dedicou a apresentar uma proposta de intervengéo
que contribuisse para o desenvolvimento da competéncia leitora de alunos, no tocante a textos
multimodais, destacamos que entendemos a leitura como um processo sociocognitivo-
interacional, que € social, porque mobiliza os conhecimentos prévios do leitor, que se ddo
pelas suas vivéncias, experiéncias e lugar no mundo; é cognitiva, porque ocorre por
processamentos mentais conscientes e inconscientes; e € interacional, porque a producdo do
sentido acontece por meio da interacdo entre o leitor, o texto e o autor, num processo
complexo, inacabado e colaborativo. Enfim, leitura € compreensdo e, segundo Marcuschi
(2008, p. 230), “exige habilidade, interagdo e trabalho”.

Quanto ao carater cognitivo atribuido a leitura, concordamos com Marcuschi
(2008) quando este diz que nossa compreensdo se da por esquemas cognitivos, que sdo
ativados pelo nosso sistema sociocultural, internalizados ao longo da vida. Desse modo,
nossas experiéncias sdo construidas com base em sensac¢des organizadas, portanto, “perceber
é reconhecer com categorias ou esquemas internalizados e ndo apenas ver, sentir, ouvir etc.
pela sensacao direta dos sentidos puros. Ver algo ndo é ainda perceber determinado objeto”
(MARCUSCHI, 2008, p. 228). Entendamos, portanto, que nossa compreensdo ocorre quando

“categorizamos”. Vejamos:

Figura 25 — Leitura e representacao

Kmusx NADA FABIO MOON E GABRIEL BA

Fonte: Folha de S&o Paulo, 15/06/2013 - Extraido de Cereja e Cleto (2016, p. 16).
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A tira apresenta uma reflexdo, em tom filoséfico, sobre o fato de o leitor ndo se
dar conta de muitas coisas por ndo “saber sobre elas”. Isso ilustra o que €Xpusemaos, pois, para
compreender a tira, € necessario reconhecer que a voz que fala em todos os quadros — embora
explicitamente apenas no ultimo — é a de um tardigrado?’. Uma vez que n3o ha o
reconhecimento do autor dessa voz, por ndo haver uma representacio? do ser em questéo, ndo
ha pleno sentido, logo ndo hé plena compreenséo.

Acreditamos, portanto, que se faz necessario ampliar o repertorio dos leitores no
que diz respeito as diversas estratégias empregadas na composicdo de textos multimodais.
Como nosso trabalho é direcionado para textos da esfera publicitaria, entendemos ser
necessario que se facam conscientes as representacdes coletivas — sociais — ja existentes,
como as noc¢Oes significativas de alguns aspectos multimodais, como cores e seus efeitos de
sentido, por exemplo; e as representacGes individuais. Para isso, contamos com estratégias de
leitura que podem ser ensinadas: as metacognitivas, sobre as quais trataremos posteriormente.

Além disso, pensamos que o0 ensino de leitura de textos verbais e também
multimodais precisa ser sistematizado a fim de promover a compreensdo leitora de fato. No
entanto, é sabido que, no Brasil, os profissionais de educacao enfrentam diversos obstaculos
na promocdo de leitores proficientes. Ainda assim, defendemos que isso ndo deve ser um
empecilho para que se busque formar leitores capazes de interpretar e refletir criticamente o
mundo por meio da leitura. Solé¢ (1998, p. 32) lembra que “a aquisicdo da leitura ¢
imprescindivel para agir com autonomia nas sociedades letradas, e ela provoca uma
desvantagem profunda nas pessoas que ndo conseguem realizar essa aprendizagem”.
Obviamente, esses individuos buscardo outras formas de letramento para tentar suprir suas
necessidades, mas entendemos que, em um mundo cada vez mais inundado de informagdes
apresentadas em multiplas linguagens, é fundamental proporcionar a todos proficiéncia leitora
em multiplas modalidades textuais.

A autora ainda defende que é importante que o ensino de leitura seja organizado e
gradual. Em geral, as atividades de leitura devem ser realizadas em pelo menos trés etapas: a

pré-leitura, a leitura e o pos-leitura. Concordamos com Coscarelli (2014) quando afirma que,

27 Animal microscépico e demasiadamente resistente a condigdes de temperatura, pressdo e radiagdo muito
superiores aquelas que o ser humano suportaria.
28 Segundo Vygotsky (1984), essas representacdes sdo coletivas e servem de base para as individuais.
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“como a antecipa¢do?® é uma operagdo importante para a leitura, a ativagdo de conhecimentos
prévios e a estrutura do texto podem facilitar a compreensio dele pelos alunos’,

Acreditamos também que, ao oferecer como atividade de predicdo a leitura de um
texto do mesmo género do que se pretende ler para analisar, estamos proporcionando aos
alunos a possibilidade de acessar seu conhecimento sobre a macroestrutura textual e sua
funcdo social, como afirma Solé (1998). Embora as contribui¢des da autora tenham sido no
ambito das estratégias de leitura de textos verbais, defendemos que a atividade de pré-leitura
ndo sé pode como deve ser aplicada inclusive a textos multimodais, como é o caso. Uma vez
que a compreenséo do texto multimodal, que se constitui inclusive pela linguagem n&o verbal
— ora apoiando-se no texto verbal, ora valendo-se apenas de si para expressar o sentido do
texto —, é valido afirmar que ativar conhecimentos prévios sobre a linguagem, o tema ou 0
género, por exemplo, pode colaborar para a compreensdo mais eficaz do texto que se pretende
ler.

A propésito disso, Costa, Monteiro e Alves (2016), ao tratarem do processo de
textualizagdo e do “funcionamento movente ¢ complexo do texto, que da conta do entremear
de multiplos dizeres que compdem o sentido”(p. 50), exemplifica a importancia da ativacédo
de conhecimentos prévios para a compreensao de um texto ndo verbal, considerando a leitura
como um processo extremamente complexo e que depende, inclusive, das antecipacfes que 0
leitor faz ao confrontar o texto, o qual sO existe ao ser processado. Os autores analisam o
processo de compreensdo da charge a seguir e elencam alguns fatores essenciais para o

sucesso da leitura.

Figura 26 — Ativacdo de conhecimentos na atribuigcdo de sentidos
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Fonte: Extraido de Costa, Monteiro e Alves (2016, p. 50).

29 Neste caso, Coscarelli (2014) chama de antecipagdo o que Solé (1998) trata por predicdo. N&o se trata da
estratégia de leitura, mas do momento que antecede a leitura propriamente dita.

%0 No capitulo 5, que trata da metodologia, mostraremos como ocorreram a predicdo, a leitura e a pds-leitura nas
atividades aplicadas.
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A principio, tratam da importancia da consciéncia sobre o carater efémero
inerente ao género, j& que os temas abordados pelas charges costumam ser assuntos que
dialogam com noticias do momento em que o texto é produzido. Nesse caso, 0 conhecimento
sobre a noticia®® mote para a charge é indispensavel para que haja sentido nas imagens dos
caes da raga beagle que aparecem no texto. Ademais, a analise de elementos presentes no
cotexto, como a semelhanca grafofonica entre os nomes ‘“beagles” e “beatles”; o
reconhecimento da relacdo intertextual com a capa de um disco da banda The Beatles, cujo
nome também é Help, dentre outros elementos possiveis, sdo determinantes na construgéo de
sentido do texto, pois sdo aspectos intertextuais mobilizados para a persuaséo.

Depreendemos, portanto, que, no caso de essa charge ser o texto de uma atividade
de leitura, ao ser oferecida ao aluno uma atividade de predicdo, como a leitura de manchetes
de noticias sobre o episodio, ou a exibicdo do videoclipe da cancdo Help da banda The
Beatles, com legenda, para que os alunos pudessem compreender a letra, por exemplo,
permitiria aos leitores compreenderem de modo mais eficiente a charge. Possivelmente, sem
essas antecipacdes, muitos leitores ndo acessariam o sentido do texto e, portanto, ndo o
processariam.

Koch e Elias (2017) apresentam uma categorizacdo de conhecimentos prévios a
serem acessados para 0 processamento textual: a) o linguistico, que compreende o
conhecimento gramatical e lexical b) o enciclopédico, que abrange o conhecimento de mundo
do leitor e suas experiéncias pessoais e c) o interacional, que diz respeito as “formas de
interacdo por meio da linguagem” (p. 45), ou seja, o leitor deve conhecer os propositos
comunicativos do texto, o género textual, a variante linguistica empregada pelo produtor etc.

Vejamos:

Figura 27 — Leitura e processamento textual

AS GALINHAS
FILOSOFICAS

NaniHumor.com

Fonte: http://www.nanihumor.com/2013/10/as-galinhas-filosoficas.html - Acesso em 04/01/2019

3L A noticia referida no trabalho por Costa, Monteiro e Alves (2016) e a qual o leitor deveria acessar foi
publicada em 27 de outubro de 2013, no Jornal Diario Catarinense, e informava sobre um laboratério de Sao
Paulo, o Instituto Royal, que usava cées da raca beagle para testes de cosméticos.


http://www.nanihumor.com/2013/10/as-galinhas-filosoficas.html

56

Para que se processe plenamente o texto — figura 23 —, o leitor precisard lancar
mé&o do conhecimento linguistico, percebendo que a palavra “louro” ¢ empregada de forma
ambigua, de modo que ¢ justamente a possibilidade de poder significar “homem loiro” ou
“papagaio” que colabora para a constru¢do do humor, considerando que ¢ uma galinha quem
compreende a palavra nessa segunda acepc¢do. Além disso, o conhecimento enciclopédico do
leitor € o que lhe permitira perceber que o texto faz uma parddia com uma cena da obra
literaria A hora da estrela, de Clarice Lispector, fazendo-o recuperar a cena da cartomante que
“prevé” a chegada de um “homem alourado” na vida da protagonista Macabéa. Também ¢
importante que o leitor conhega o género textual tira cOmica. Isso colabora para identificar o
proposito comunicativo do texto, que, pela quebra de expectativa, satiriza um tema ou

simplesmente entretém o leitor pelo humor, como nesse caso.

3.1 NIVEIS DE COMPREENSAO LEITORA

A partir dos aportes tedricos deste trabalho, entendemos a compreensdo leitora
como um processo complexo e derivado de um conjunto de fatores. Atualmente, a concepgéo
comum de leitura adotada por estudiosos da Linguistica e pelos documentos oficiais que
orientam o ensino percebe o processo de leitura como uma interacdo entre o leitor e o texto,
para a construcdo dos sentidos. Concordamos com Solé (1998, p. 24) que o modelo interativo
de leitura ndo imbui o leitor nem o texto de uma responsabilidade unilateral no processo de
compreensdo leitora, mas que da a ambos papéis indispensaveis no processo:

Quando o leitor se situa perante o texto, os elementos que o comp8em geram nele
expectativas em diferentes niveis (o das letras, das palavras...), de maneira que a
informagdo que se processa em cada um deles funciona como input para o nivel
seguinte; assim, através de um processo ascendente, a informacdo se propaga para
niveis mais elevados. Mas simultaneamente, visto que o texto também gera
expectativas em nivel semantico, tais expectativas guiam a leitura e buscam sua
verificacdo em indicadores de nivel inferior (Iéxico, sintatico, grafo-tdnico) através
de um processo descendente. Assim, o leitor utiliza simultaneamente seu

conhecimento de mundo e seu conhecimento do texto para construir uma
interpretacdo sobre aquele.

Nesse contexto, almejamos que nossa pesquisa contribua para o0 bom desempenho
de leitores em formacdo, de modo que eles sejam capazes de transpor o nivel inferencial de
compreensdo e possam fazer reflexdes em nivel critico acerca de textos multimodais. Sobre
isso, esclarecemos as dimensdes cognitivas de compreensao leitora a fim de estabelecermos o
trajeto percorrido pelos leitores rumo a proficiéncia. Alliende e Condemarin (1987) sintetizam

a Taxonomia de Barret (1968) em cinco niveis de compreensdo leitora:
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a) Compreensao literal, que se refere a recuperacdo explicita das informacdes do
texto, dividindo-se em dois processos: 0 reconhecimento e a lembranga;

b) Reorganizacdo, que trata de dar uma outra organizacdo as informacbes do
texto;

c) Compreensdo inferencial, que demanda a utilizagdo de informagoes
explicitadas no texto mais as experiéncias pessoais do leitor para, a partir delas,
fazer deducdes sobre ele;

d) Leitura critica, que consiste em o leitor ser capaz de fazer juizos de valor
sobre o que leu e de modo coerente;

e) Apreciagdo, que “implica todas as consideragdes prévias, porque tenta avaliar
0 impacto psicoldgico ou estético que o texto produziu no leitor. Abrange o
conhecimento e a resposta emocional as técnicas literarias, ao estilo e as
estruturas” (ALLIENDE; CONDEMARIN, 1987, p. 148).

Certamente, mesmo os leitores mais proficientes partem dos niveis mais
superficiais de compreensdo para alcancar o nivel maximo, porém, como estamos tratando,
neste trabalho, de leitores em formacdo e de atividades com textos multimodais da
publicidade, estabelecemos como foco a leitura critica, dialogando com a proposta de analise
da GDV de Kress e Van Leeuwen, que, como ja sabemos, tem preocupacdes com reflexdes
acerca dos papéis ideoldgicos dos textos visuais. Portanto, entendemos que, em se tratando de
compreensdo leitora, é principalmente a partir da leitura critica que se pode interpretar e
refletir sobre esses papéis.

Além disso, destacamos que a Taxonomia de Barret (1968) foi desenvolvida
especialmente para textos narrativos, mas que Alliende e Condemarin (1987) confirmam que
ela pode servir de base para outros tipos de textos. Mesmo assim, julgamos necessario
também nos ampararmos em outro referencial tedrico, que a nés pareceu mais didatico em
termos de avaliagéo, ja que teriamos de aplicar atividades e avaliar a compreensdo leitora dos

participantes: os horizontes de compreensdo textual, propostos por Marcuschi (2008).
3.2 HORIZONTES DE COMPREENSAO TEXTUAL
Marcuschi (2008) evoca a metafora de Dascal (1981), comparando nossos niveis

de compreensao textual as camadas de uma cebola. O quadro a seguir apresenta um diagrama

que ilustra essa ideia.
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Quadro 6 — Horizontes de compreenséao textual

HORIZONTES DE COMPREENSAO TEXTUAL

TEXTO ORIGINAL

FALSEAMENTOS

EXTRAPOLACOES

INFERENCIAS POSSIVELS

PARAFRASES

coria

FALTA DE
HORIZONTE

HORIZONYE MINIMO

HORIZONTE MAXIMO

HORIZONTE PROBLEMAYICO

HORIZONTE INDEVIDO

Fonte: Extraido de Marcuschi (2008, p. 258).

O autor defende que se pode ler um texto de diversas maneiras e alcancar diversas

perspectivas. A seguir, explicitamos em que consiste cada uma delas.

a) Falta de horizonte: o leitor é capaz apenas de repetir 0 que o texto apresenta,
como se este apresentasse apenas informacdes objetivas. O autor afirma que,
neste nivel, nem sempre ha de fato compreensao.

b) Horizonte minimo: o leitor é capaz de parafrasear as informacdes do texto.
Trata-se de um nivel de compreenséo entre o explicito e 0 minimamente
inferencial, ja que produzir parafrases exige outras habilidades do leitor.

c) Horizonte méaximo: o leitor é capaz de fazer inferéncias a partir do que o texto
apresenta e de sua bagagem pessoal de conhecimentos, transpondo as
parafrases e a repeticdo, chegando a leitura critica.

d) Horizonte problematico: o leitor é capaz de fazer outras leituras do texto,

extrapolando-o. O autor defende que, embora ndo seja, em principio,
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2 6

“descartado como inadequado”, “na escola ¢ tido como a [esfera] da ‘opinido
pessoal’ ¢ ali se instala quase que um vale-tudo” (p. 259).

e) Horizonte indevido: o leitor subverte o limite das interpretacdes aceitaveis
sobre o texto. Mais que desenvolver opinides sobre ele, é neste horizonte que,
comumente, o leitor se afasta completamente do que propde o texto. Seria 0
que o autor chama de “zona indevida ou proibida”.

A fim de promover o alcance dos participantes a um nivel proficiente de leitura, o
qual julgamos estar entre 0 que o autor chama de “horizonte maximo” ¢ “horizonte
problematico”, considerando que a leitura critica — e coerente —, a nosso Ver, perpassa-os,
abordaremos, a seguir, as operagdes (meta)cognitivas que consideramos fundamentais para se

atingir a proficiéncia leitora.
3.3 ESTRATEGIAS DE LEITURA

Embora as estratégias de leitura de Solé (1998) tenham sido propostas para textos
verbais, entendemos que, se atualmente a comunidade linguistica ja concebe texto como algo
que suplanta as definicdes centradas na palavra e expande esse entendimento para as no¢oes
que consideram outras semioses que compdem ndo somente o cotexto, mas também o0s
sentidos construidos a partir dele, acreditamos que estratégias de leitura podem contribuir para
o desenvolvimento da compreensao leitora inclusive de textos multimodais.

Em consonadncia com nosso pensamento, a autora defende ainda que “as
propostas baseadas nesta perspectiva ressaltam a necessidade de que os alunos aprendam a
processar o texto e seus diferentes elementos, assim como as estratégias que tornardo possivel
sua compreensdo” (SOLE, 1998, p. 24).

Diante disso, defendemos que, quando o leitor se situa diante de formas, cores e
imagens, também sdo geradas expectativas e que isso também funciona como inputs para a
producdo de hipoOteses que serdo verificadas pelos conhecimentos prévios, como as
convencgdes sociais no tocante a esses elementos. Cabe, portanto, a instrugdo formal em
relacdo a esses aspectos para que o leitor lance mao de estratégias que colaborem para sua
compreensdo leitora.

Solé (1998, p. 70) define estratégias de leitura como “procedimentos de carater
elevado, que envolvem a presenca de objetivos a serem realizados, o planejamento das ac¢oes
que se desencadeiam para atingi-los, como sua avaliagdo e possivel mudanga”. Concordamos

com a autora que esses procedimentos sdo “de ordem elevada que envolvem o cognitivo
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[operacdes inconscientes] € o metacognitivo [operagdes conscientes]” e que, no ensino, nao
devem ser tratadas como formulas rigidas e infaliveis. A autora aponta ainda que as
estratégias se caracterizam por tratar da capacidade de analisar problemas e descobrir
solugdes. Portanto, neste trabalho, visamos proporcionar aos alunos-leitores que utilizem
estratégias metacognitivas, ou seja, operem de modo consciente, para processar elementos
multimodais que compBem os textos da esfera publicitaria em atividades de leitura e,
posteriormente, em praticas sociais extraescolares. Kleiman (1993, p. 51), ao tratar das
estratégias metacognitivas, esclarece que o leitor “ndo tem apenas um procedimento para
chegar aonde quer. Ele tem varios possiveis, € se um ndo der certo, outros serdo ensaiados”,
ou seja, ele podera utilizar diversas estratégias até alcancar o nivel de compreensao desejado.

Assim como Oliveira-Nascimento (2014, p. 65), levaremos em conta, portanto, a
predicdo, a selecdo, a inferéncia, a confirmacéo e a correcdo como estratégias de leitura.
Figuemos com as definigdes da autora:

a) Predigao: “capacidade que o leitor tem de antecipar-se ao texto, antes da leitura

propriamente dita ou a medida que vai processando a sua compreensio”.

b) Selegdo: “habilidade que o leitor tem de selecionar apenas os indices relevantes
para a compreensao e propositos da leitura”.

c) Inferéncia: “habilidade com a qual o leitor completa a informacao, utilizando
as suas competéncias linguisticas e comunicativas, 0 seu conhecimento
conceptual e seus esquemas mentais ou conhecimentos prévios”.

d) Confirmagdo: ‘“habilidade utilizada para verificar se as predi¢cdes e as
inferéncias estdo certas ou se precisam ser reformuladas”.

e) Corregdo: “uma vez ndo confirmada a predi¢ao, o leitor ‘volta’ ao texto a fim
de levantar outras hipdteses, buscando outras pistas, sempre na tentativa de
encontrar sentido no que 1&”.

Solé (1998) e Kleiman (1993) afirmam que, em contexto de ensino, despertar no
leitor as estratégias para uma leitura proficiente pode parecer artificial, mas o propdsito é que
se possa dar ao aprendiz oportunidades de colocar essas estratégias em pratica de modo mais
efetivo. Em se tratando do nosso trabalho, entendemos que empregéa-las na leitura de textos
multimodais da publicidade, a qual detém o foco na persuasdo do interlocutor e se vale de
multiplas semioses para isso, pode colaborar para formar leitores mais competentes e menos
ingénuos no que tange, principalmente, as especificidades dessa esfera comunicativa.

No préximo capitulo, trataremos desse universo textual no qual mergulhamos no

intento de contribuir para a proficiéncia leitora de nossos alunos-aprendizes.



61

4 A ESFERA PUBLICITARIA

A comunicacdo humana € realizada por meio de textos, que se realizam em
géneros nas mais diversas esferas sociocomunicativas. Embora nosso trabalho com atividades
de leitura de textos multimodais possa colaborar para o desenvolvimento da proficiéncia
leitora em mdltiplas esferas, ele se ateve a publicidade. Portanto, é fundamental
compreendermos em que consiste o texto publicitario e como sua composicao é pensada para
dar conta da persuasdo dos interlocutores. Para isso, contamos com as contribuicdes de
Carvalho (2002; 2014).

Fundamentalmente, a criacdo publicitaria é, segundo Carvalho (2014), uma forma
de comunicacdo em que as mensagens sao formadas por meio de composices que mobilizam
diversos tipos de linguagens, valendo-se de multiplas conotacdes.

Dessa forma, a construgdo do sentido na comunicacgdo publicitaria® se estabelece
por uma conjuncdo de fatores diversos em que interagem o linguistico e o iconico®,
as condigdes de produgdo (quadro sociocultural e interesses dos anunciantes) e as

instancias do publico-alvo (o0 consumidor particularizado e o consumidor
universal®¥). (CARVALHO, 2014, p. 10)

Ao longo dos anos, a atividade de “publicizar” acompanhou o desenvolvimento
socioeconémico e ideoldgico das culturas em que ela é realizada. N&o seria diferente com
relacdo ao desenvolvimento tecnoldgico, que avanca freneticamente desde o advento da
internet. Cada vez mais, o uso de ferramentas digitais e a manipulacdo de mdltiplas semioses
tém contribuido para a composicdo de anlncios mais criativos e atraentes. Portanto,
concordamos com Carvalho (2014) sobre a necessidade de se utilizar textos publicitarios em
sala de aula, pois atividades de leitura que os envolve visa a suscitar no aprendiz o pensar
sobre o tipo de producdo e os efeitos de sentido provocados pela associacdo de elementos
verbais e ndo verbais que compdem textos dessa esfera. Segundo a autora, essa pratica
docente contribui para a formacao critica de leitores.

Embora nossa cultura esteja inserida em um modelo capitalista de consumo e a

publicidade faca parte do cotidiano da maioria dos cidaddos brasileiros moradores de regides

32 Grifo da autora.

33 Para a autora, “linguistico” diz respeito a linguagem verbal e “iconico” a linguagem nio verbal. Porém, para
gue ndo ocorra dissidéncias conceituais, lembramos que a GDV entende por icbnico o que esta relacionado a
“icone”. Kress e Van Leeuwen (2006, p. 8) utilizam o conceito de Dyer (1982, p. 124): “o ‘icone’ € o signo
em que ‘a relacdo significante-significado” é semelhante a uma imagem” (Tradugdo livre de ‘The ‘icon’ is the
sign in which ‘the signifier-signified relationship is one of resemblance, likeness”).

3 A autora trata por consumidor particularizado aquele que potencialmente pode consumir o que é anunciado
pela publicidade e de consumidor universal aquele a quem o que é anunciado ndo se destina especificamente,
mas que pode vir a ser persuadido a consumir.
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urbanas, é comum que as pessoas desconhecam a real finalidade da publicidade e que, até
mesmo no ambiente escolar, por vezes, os termos “publicidade” e “propaganda” sejam
empregados como sinénimos. Contudo, Carvalho (2014) esclarece que propaganda é um
termo mais abrangente por vir do verbo “propagar”. Essa nomenclatura engloba areas como a
politica e a comercial, por exemplo. Sendo a comercial o que se pode tratar efetivamente por
publicidade - “institucional, de produtos ou de servico” (CARVALHO, 2014, p. 14). Na
Linguistica, entende-se cada uma das areas supracitadas como esferas da comunicacéo
humana®®, nas quais circulam géneros textuais que atendam as demandas comunicativas dos
participantes.

Como as demais esferas discursivas, a propaganda se vale de um tipo de
linguagem, usada em prol de um objetivo. Nesse caso, o de seduzir o interlocutor. Sobre esse
carater da linguagem publicitaria, Carvalho (2014) afirma que essa linguagem compreende
forte persuasdo, que € usada de forma a nos induzir a algo, como adquirir um produto. A
afirmacdo pode parecer 6bvia, mas ha algo além. Carvalho (2002, p. 17) lembra que “o
discurso publicitario € um dos instrumentos de controle social e, para bem realizar essa
funcdo, simula igualitarismo, remove da estrutura de superficie os indicadores de autoridade e
poder, substituindo-os pela linguagem da sedugdo”. Portanto, ao colaborar para o
desenvolvimento da compreensdo leitora de textos dessa esfera, esperamos também munir o0s
aprendizes de ferramentas que lhes permitam atuar com criticidade diante de discursos
excludentes e, de certo modo, opressores, que, muitas vezes, realizam-se a partir de outras

linguagens, que ndo a verbal.

4.1 GENERO TEXTUAL OU SUPORTE: UMA QUESTAO COMPLEXA

Desde a concepcdo do projeto de pesquisa até a execucgdo dela, nosso trabalho
percorreu um longo trajeto em busca do género textual que mais se adequasse a nossa
proposta. Inicialmente, propusemos um trabalho com panfletos publicitarios, entretanto, em
virtude da complexidade de se delimitar o género, ndo somente no que tange a definicéo,
mas a relacdo peculiar que os géneros publicitdrios mantém com alguns suportes,
precisavamos encontrar uma nomenclatura que pudesse ser definida de modo mais simples e

dar conta dos textos utilizados nas atividades de leitura aplicadas.

% Trata-se do que Bakhtin (2000) chama de campos da atividade humana.



63

A principio, é fundamental esclarecer que, sobre géneros textuais®, adotamos o

que postula Bakhtin (2000, p. 284), o qual defende que
uma dada funcdo (cientifica, técnica, ideoldgica, oficial, cotidiana) e dadas
condigBes especificas para cada uma das esferas da comunicagao verbal geram um

dado género, ou seja, um dado tipo de enunciado, relativamente estavel do ponto de
vista tematico, composicional e estilistico.

Por outro lado, ¢ fundamental considerarmos que, nos ultimos anos, “os géneros
deixaram de ser vistos como uma estrutura formal geralmente determinada a priori e
passaram a ser vistos como estruturas semioéticas e flexiveis” (ALVES FILHO, 2011, p. 21).
As mudancas na forma como entendemos género sdo reflexo de seu dinamismo. Este, por
sua vez, tem contribuido, em alguma medida, para a complexidade de se distinguir, por
vezes, género de suporte, ja que novos géneros e suportes surgem diariamente, estreitando
cada vez mais a relacdo entre eles.

Isto posto, retomemos a questdo da complexidade encontrada ao nos depararmos
com algumas realizagdes linguisticas, considerando que, em certas situagdes, é possivel que
seja muito dificil compreender se estamos lidando com um género ou com um suporte.
Como ja contamos com a defini¢cdo bakhtiniana de géneros, trazemos a voz de Marcuschi
(apud CAVALCANTE, 2017, p. 52) para definir suporte. Segundo ele, trata-se de um “locus
fisico ou virtual com formato especifico que serve de base ou ambiente de fixacdo do género
materializado como texto”. O autor ainda considera que os suportes podem ser
convencionais, que “foram elaborados com a fun¢do propria de fixar textos, como papel,
papiro, placas de argila etc.” (CAVALCANTE, 2017, p. 52); ocasionais ou incidentais, que
“ndo teriam, em principio, a fungdo de amparar textos, mas podem, em dadas circunstancias,
cumprir essa finalidade” (CAVALCANTE, 2017, p. 53); permanentes e temporarios®’. Essa
classificacdo aponta para a interferéncia dessas caracteristicas na natureza e no efeito do
suporte.

Embora concordemos com Alves Filho (2011, p. 23) que, “mais do que
classificar, para estudantes de ensino basico, importa mais compreender para que 0S géneros

sao usados na sociedade”, em se tratando de uma pesquisa, julgamos importante estabelecer

% Na cena académica, ainda hoje, embora ndo haja consenso, discute-se demasiadamente acerca de possiveis
diferengas entre géneros textuais e discursivos. Contudo, mediante a pouca relevancia dessa discussdo para o
nosso trabalho, inclusive ja ratificada por Marcuschi (2008), além da nomenclatura utilizada pela perspectiva
adotada por n6s - a LT, optamos por géneros textuais.

37 Para explicar o que sdo os suportes temporarios e permanentes, Cavalcante (2017) usa exemplos, como a areia
da praia, onde as mensagens escritas sob seus gréos sao efémeras, pois basta uma onda para apaga-las; e a pele
humana, na qual uma tatuagem pode ser produzida e durara para sempre se o “portador do suporte” assim
desejar.
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algumas definicOes, a fim de perseguir uma terminologia adequada para os textos com 0s
quais trabalhamos, considerando a composi¢cdo multimodal, a esfera publicitaria e os
propdésitos com viés comercial que eles apresentaram. Para compreendermos melhor esse

percurso, vejamos:

Figura 28 — Exemplo 1
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Fonte: Impresso distribuido em via publica.

A figura 28 € tratada convencionalmente como panfleto. Trata-se de um anuncio
publicitario (com viés comercial) multimodal, cujo texto se concentra em uma das faces da
folha, com dimensdes médias de 19cm x 13cm, distribuido em vias publicas. Inicialmente,
pareceu-nos simples categoriza-lo como género textual. Ainda mais quando nos deparamos
com a defini¢do de panfleto em um diciondrio de géneros textuais: “texto publicitario curto,
impresso em folha avulsa, com distribuicdo corpo a corpo feita em locais de grande
circulagdo” (COSTA, 2008, p. 146). Entretanto, vejamos o0 proximo exemplo:
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Figura 29 — Exemplo 2
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COMBATA 0 MOSQUITO PERIODICAMENTE: ‘ TUDO QUE ACUMULE AGUA € FOCO DE MOSOUITD. ATENCAD!

Fonte: Impresso distribuido em via pablica.

A figura 29 também é comumente tratada como panfleto, devido ao seu formato
e distribuicdo em vias publicas. Todavia, suas dimensdes séo significativamente maiores que
as da figura 24 - 29,5 cm x 20,5 cm -, contém duas faces e seu contedo ndo tem viés
comercial, mas apresenta uma campanha comunitaria. Além disso, segundo Costa (2008, p.
54), cartaz ¢ um “anuncio ou aviso de dimensdes variadas, muitas vezes ilustrado com
desenhos ou fotografias, apropriado para ser afixado em lugares publicos”. Portanto, se
tivesse apenas uma face, esse texto poderia ser classificado como cartaz. Vejamos outras
situacgdes:
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Figura 30 — Exemplo 3
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Figura 32 — Exemplo 5
Kl CONVITE
——== e I
AGORA ESTA MUITO MAIS FACIL DE

REALIZAR 0 SEU SONHO DE MORAR 18.08

_Oh As 100 ]

AD LADD DO SHOPPING RIOMAR KENNEDY RO

Av. Dr. Thaberge,
2199 - Ao lado do

Venha saber quanto vocé pode financlar,
Fazemos sua pré-aprovacio.

‘ )
PolTErls B

Aproveite a visita e se delicle com
nosso Buffet de Caldos Gourmet

Acécies !;:O:‘

oI APROVEITE ULTIMAS UNIDADES
Regina Carvalho T Il M)
O8775.5512/99620.0466 Mours

Fonte: Impresso distribuido em via publica.

Figura 33 — Exemplo 6

CHEGOU A HORA DE REALIZAR
O SONHO DE TODA A SUA FAMILIA.

Fonte: Impresso distribuido em via publica.
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A figura 30 constitui um texto que também costuma ser distribuido em vias
publicas e, assim como a figura 28, tem viés comercial. Porém, seu formato é de um encarte,
ja que contém varias paginas, divulgando explicitamente produtos e precos, por meio de
imagens e de pouco texto verbal, além de apresentar dimensfes maiores, semelhantes a
figura 29. Ja a figura 31, que, assim como a figura 29, tem como tema uma campanha
comunitaria, apresenta-se em dois formatos: um quando fechado, com dimensGes
aproximadas de 22cm x 10cm, e outro aberto, com seis faces nas quais sdo dispostas
informacdes detalhadas da campanha. As figuras 32 e 33 fogem ainda mais do convencional,
ilustrando como a criatividade publicitaria, atrelada a inovadoras estratégias de marketing,
tem produzido textos publicitarios atraentes e buscado suportes cada vez mais originais.
Embora a figura 32 apresente, na primeira linha, a palavra “convite” e, de fato, contenha um
convite para visitar um empreendimento imobiliario, € notavel que o proposito do impresso é
promover o empreendimento. A figura 33 faz uma divulgacdo de outro condominio
residencial, porém, diferencia-se pelo formato do suporte, pois o papel em que foi impresso
tem uma gramatura maior que 0s impressos distribuidos em via publica e em formato de
leque, aproveitando o desenho usado no logotipo do condominio. Nesse caso, talvez a
estratégia do produtor tenha sido garantir que seu anncio permanecesse mais tempo em
posse do interlocutor, jA que o suporte poderia ter uma utilidade e ndo ser descartado
rapidamente, como ocorre em geral com os panfletos.

Diante disso, os exemplos em questdo s6 confirmaram nossa percep¢ao sobre a
imprecisdo dos limites entre género e suporte, ja que encontramos nesses textos, distribuidos
em via publica, convergéncias e divergéncias quanto ao tema, a composi¢do e ao estilo de
cada um e consideravel variedade de “locus fisico” portando-0s, chegando a nos gerar
duvidas acerca de suas funcdes sociais. Ora nos parece que o panfleto, o encarte, o cartaz e o
folder atuam como géneros, ora nos parece gque atuam como suportes (convencionais ou
incidentais). Desse modo, defendemos que a relativa estabilidade dos géneros, postulada por
Bakhtin (2000), € um aspecto comum na esfera publicitaria e que, nessa atividade de
comunicacdo humana, ha relacbes bastante complexas entre géneros e suportes e entre
géneros e outros géneros textuais, que, segundo Bezerra (2017, p. 60), “agrupam-se em torno
de um mesmo proposito comunicativo geral e, simultaneamente, diferenciam-se no
micronivel de analise por veicularem ‘intengdes particulares’ neles impressas por membros
especializados das relagdes discursivas”. Sendo assim, entendendo que os géneros da esfera
publicitéaria sdo, grosso modo, imbricados, além das questdes j& pontuadas sobre a relacdo

género-suporte, decidimos, inclusive por questdes didaticas, tratar os textos utilizados nas
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atividades de leitura como textos publicitarios multimodais impressos, contemplando
panfletos, encartes, cartazes, folders etc., mesmo considerando que eles possam realizar-se
em géneros. Portanto, devido a caréncia de mais estudos e reflexdes sobre a complexa
questdo em pauta, entendemos que, por ora, a terminologia da conta do que estamos tratando.

A seguir, apresentamos algumas informacdes pertinentes a ela.

4.2 0 TEXTO PUBLICITARIO MULTIMODAL IMPRESSO

E pertinente ressaltar que a publicidade apresenta textos multimodais elaborados
de modo profissional e de modo ndo profissional. Entendamos por elaborados de forma
profissional os textos planejados a partir de objetivos claros e considerando principios do
design. Ja os ndo profissionais seriam aqueles improvisados, que detém valor informativo,
mas, por falta de planejamento e conhecimentos especificos do produtor, nem sempre geram
os efeitos previamente esperados®®. Portanto, para tornar possivel nossa proposta de
intervencdo, optamos por utilizar preferencialmente textos elaborados de modo profissional.

Uma vez resolvida a questao terminoldgica, esclarecemos que 0s textos impressos
da esfera publicitaria, os quais utilizaremos nas atividades da intervencdo®, tém propositos
voltados para o anuncio de produtos e servicos. Apesar de 0s guias e manuais de elaboracao
de itens orientarem a ndo utilizagdo de textos em que haja propaganda de ou divulgacdo de
produtos e marcas* na elaboracio de questdes de leitura para exames em larga escala,
lembramos que defendemos o uso de textos publicitarios nas aulas de lingua portuguesa, no
ensino basico, considerando sua diversidade, a fim de desenvolver a proficiéncia leitora e a
criticidade dos alunos — que envolve desde as escolhas conscientes relativas ao consumo, a
capacidade de fazer juizo de valor sobre problemas e questdes de ordem social e cultural.
Nesse sentido, uma das competéncias especificas da area de Linguagens para 0 ensino

fundamental apresentada pela BNCC é

38 Nao afirmamos, com isso, que os textos multimodais publicitarios improvisados ndo possam comunicar ou
mesmo cumprir propdésitos comunicativos pré-determinados, mas que textos planejados e que utilizam
principios do design, nessa esfera, ttm mais chances de afetar seu interlocutor e de ampliar esse publico.

39 Os textos em questdo foram aqueles trazidos pelos alunos, quando solicitados. Na descricdo da intervencéo,
trataremos mais detalhadamente dessa questéo.

40 Para a elaboracdo de avaliacBes em larga escala (que avaliam proficiéncia leitora em lingua portuguesa), ha
manuais que orientam essas producoes. A exemplo disso, 0 Guia de Elaboracao de Itens do Centro de Politicas
Publicas e Avaliagdo da Educagdo da Universidade Federal de Juiz de Fora (CAEd/UFJF) apresenta uma
diretriz para a avaliagdo de itens (questdes) que poderdo compor esses exames, a qual diz que “ndo ¢ permitida
a utilizacdo de textos de propaganda ou de divulgagdo de produtos e/ou marcas.” (2008, p. 45).
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utilizar diferentes linguagens — verbal (oral ou visual-motora, como Libras, e
escrita), corporal, visual, sonora e digital —, para se expressar e partilhar
informacdes, experiéncias, ideias e sentimentos em diferentes contextos e produzir
sentidos que levem ao dialogo, a resolucdo de conflitos e a cooperacdo. (BRASIL,
2017, p. 63)

Além disso, os PCN (BRASIL, 1996, 53) orientam que € necessario priorizar
géneros textuais “cujo dominio ¢ fundamental a efetiva participacdo social, encontrando-se
agrupados, em funcdo de sua circulacdo social, em géneros literarios, de imprensa,
publicitarios*, de divulgacio cientifica, comumente presentes no universo escolar”. Desse
modo, nosso trabalho com textos multimodais impressos da esfera publicitaria, ao anunciarem
produtos e/ou servicos, terdo um importante papel no desenvolvimento da competéncia leitora
dos alunos.

Carvalho (2014, p. 21) nos lembra que

0 andncio no se limita simplesmente a informar o consumidor sobre o produto. A
funcgdo informativa, agregam-se os tracos persuasivos visando compelir & compra, a

aquisicdo do que ndo se necessita, relegando a segundo plano o produto antigo,
trocando-o sob a mistica do novo.

Essa persuasdo é construida, nos dias atuais, principalmente, a partir de
elementos ndo verbais. A autora ainda afirma que o andncio publicitario, a0 promover o
produto, faz tendo na seducdo sua mola mestra, apresentando uma visdo parcial, distorcida
do produto “em que jogos de luz e sombra, angulos de focalizacdo e superposi¢do de planos
manipulam fragmentos de realidade” (CARVALHO, 2011, p. 20). Nessa perspectiva, uma
vez que existem profissionais especialistas em elaborar andncios publicitarios, estes
recorrem a estratégias de abordagem para que se possa envolver plenamente o interlocutor. A
saber, sdo o tratamento de abordagem factual, que lida diretamente com a realidade,
apresentando suas caracteristicas e, se for o caso, funcionalidade; e o tratamento de
abordagem emocional, que apela aos valores do universo do consumidor, ja que o anuncio é

produzido para um consumidor particularizado. Vejamos:

41 Grifo nosso.
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Figura 34 — Abordagem factual e emocional
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Fonte: http://www.propagandaemrevista.com.br/propaganda/6458/ -
Acesso em 31/01/2019.

O andncio do celular Motorola, promovido pela operadora de telefonia Vivo para
o Dia dos Namorados, em junho de 2006, faz uma abordagem factual explicita, apresentando
as caracteristicas funcionais dos aparelhos celulares, mas também faz um apelo sentimental
ao publico-alvo, em virtude da data, em que, habitualmente, costuma-se presentear a pessoa
amada, como demonstracdo de afeto, fazendo, assim, uma abordagem emocional.
Obviamente, devemos considerar que esse anuncio foi pensado para um contexto cultural
especifico. Por exemplo, ainda que fosse traduzido para a lingua inglesa, ele certamente nao
obteria 0 mesmo efeito nos Estados Unidos, ja que, no pais, a data de 12 de junho nao
representa nada especial. E ainda que o anuncio fosse publicado no periodo de Valentine'’s
Day, o apelo afetivo realizado por meio da alusdo a Copa do Mundo, por meio do nome de
um importante jogador da Selecdo Brasileira de 2006, ndo provocaria envolvimento no
interlocutor e falharia como estratégia.

Reforgcamos que o ensino da leitura do texto multissemidtico & uma necessidade
generalizada, tendo em vista a sociedade em que nos inserimos e suas especificidades. Assim
como Marcuschi (2008, p. 243), defendemos que os textos multimodais também sdo lidos de

maneira especial, pois hd de se considerar inumeros ‘“dizeres escondidos” em sua
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composigdo. Ademais, estamos na era dos multiletramentos, e a escola tem um papel
fundamental na formacdo de cidaddos capazes de compreender e emitir opinides coerentes
sobre textos compostos por mdltiplas semioses. Os proprios documentos oficiais ja
apontavam, ha mais de uma década, para essas necessidades:
A logica de uma proposta de ensino que busque promover letramentos multiplos
pressupde conceber a leitura e a escrita como ferramentas de empoderamento e
inclusdo social. Some-se a isso que as préaticas de linguagem a serem tomadas no
espaco da escola ndo se restringem a palavra escrita nem se filiam apenas aos
padrdes socioculturalmente hegemonicos. Isso significa que o professor deve
procurar, também, resgatar do contexto das comunidades em que a escola esta

inserida as préaticas de linguagem e os respectivos textos que melhor representam
sua realidade. (BRASIL, 2006, p. 28-29)

Nesse sentido, elegemos textos que verdadeiramente fizeram parte das préaticas
sociais do publico-alvo da pesquisa, a fim de tornar a leitura mais significativa e de mostrar
que a publicidade, enquanto linguagem da seducdo, vale-se de multiplas semioses e
estratégias para atingir objetivos especificos. Carvalho (2002, p. 9) afirma que, “quando se
analisa a linguagem publicitaria, quase sempre se fala em manipulacio*?”, que, em geral, é
vista como algo pejorativo. Contudo, como ja vimos em exemplos como a figura 30, “a
linguagem publicitaria usa recursos estilisticos e argumentativos da linguagem cotidiana”.

Por outro lado, ndo temos a pretensdo de trazer, neste trabalho, vozes que
respaldam um aprofundamento sobre o carater argumentativo e manipulador da linguagem
publicitéaria, que transcendam as nogfes ja exploradas, no entanto, concordamos com a
autora que “falar ¢ argumentar” em alguma medida. Esclarecemos que a
manipulacdo/persuasdo pode afetar mais ou menos o interlocutor e que isso “depende do
grau de consciéncia quanto aos recursos utilizados para convencimento e, nesse sentido, a
linguagem publicitaria se caracteriza pela utilizacdo racional de tais instrumentos para mudar
(ou conservar) a opinido do publico-alvo”™*® (CARVALHO, 2002, p, 14). Nesse sentido,
acreditamos que esta pesquisa podera contribuir para o melhor fazer docente no tocante ao
ensino de leitura e ao trabalho com multimodalidade na publicidade, de modo a ampliar os

horizontes de compreenséo textual dos alunos e dar mais aporte as suas praticas sociais.

42 Grifo da autora.
43 Entendamos por instrumentos as maltiplas semioses de que se valem os usudrios da lingua para se comunicar.
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5 METODOLOGIA

5.1 DA NATUREZA DA PESQUISA-ACAO

A prética docente, na educacdo bésica, costuma ser permeada pelo empirismo.
N&o entendamos essa afirmagdo como algo negativo, uma vez que as experiéncias em sala de
aula tendem a se repetir quando sao frutiferas e a ser excluidas quando nao. Assim, o método,
geralmente, funciona como uma forma de selecionar boas praticas e promover mudancas
positivas no processo ensino — obviamente, em se tratando de profissionais comprometidos
com a aprendizagem dos alunos. Por outro lado, algumas vezes, professores deixam de
realizar atividades e de ensinar conteddos relevantes por falta de aparato tedrico. Nesse
sentido, € comum a queixa sobre o distanciamento entre as teorias académicas e o chdo da
escola, por parte dos professores, que deveriam ser constantes pesquisadores, mas, em virtude
desse afastamento, promovido também pelas condi¢des desfavoraveis de trabalho — as quais
ndo pretendemos discutir —, acabam apartando-se da teoria.
Nosso trabalho, atendendo a exigéncia do Programa de Mestrado Profissional em
Letras, vinculado a Universidade Estadual do Ceara, apresenta uma proposta de intervengédo
em sala de aula, e, por se tratar de uma pesquisa realizada em contexto escolar, com vistas a
promoc¢do do desenvolvimento de uma habilidade, relativa a disciplina de lingua portuguesa,
entendemos que o método cientifico mais adequado para a ocasido € a pesquisa-acdo, que
consiste em
um tipo de pesquisa com base empirica que é concebida e realizada em estreita
associa¢do com uma agdo ou com a resolucdo de um problema coletivo e no qual os
pesquisadores e participantes representativos da situacdo ou do problema estio

envolvidos de modo cooperativo ou participativo. (THIOLLENT, 1985, p. 14, apud
GIL, 2008, p. 30)

Essa metodologia, segundo Gil (2008), pode ser caracterizada pelo envolvimento
na pesquisa tanto dos pesquisadores como dos seus participantes. O autor destaca que isso faz
com que ela, por vezes, distancie-se da objetividade da pesquisa académica, mas que convém
aos teoricos desse tipo de pesquisa sua substituicao pela “relatividade observacional”.

Além disso, €& necessario reconhecer a metodologia como um tipo de
investigacdo-acdo. Segundo Tripp (2005, p. 445-446), esse é um “termo genérico para
qualquer processo que siga um ciclo no qual se aprimora a préatica pela oscilacdo sistematica

entre agir no campo da pratica e investigar a respeito dela”, que ¢, de fato, a que nos
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propusemos com esta pesquisa. O esquema a seguir, demonstra como 0 processo ciclico de

investigacdo-agéo se organiza. Vejamos:

Quadro 7 — Processo ciclico da investigacdo-acao

ACAD
AGIR para implantar a
melhora planejada
PLANEJAR uma Monitorar ¢ DESCREVER os
melhora da pratica eleitos da acao

AVALIAR os resultados da acao

INVESTIGACAO

Fonte: Extraido de Tripp (2005, p. 446).

Buscamos, portanto, planejar uma melhora pratica, organizando as atividades da
oficina a partir da identificacdo de um problema relacionado a competéncia leitora;
procedemos aplicando as atividades, monitorando e descrevendo o0s seus efeitos no
desenvolvimento da proficiéncia leitora dos alunos; avaliamos, continua e posteriormente, 0s
resultados das acbes pedagdgicas e voltamos a planejar, durante o processo, outras
(sub)intervencdes** que colaborassem para 0 éxito dos nossos objetivos de ensino e de
pesquisa.

Diante disso, concordamos com Engel (2000, p. 189), por entendermos que

a pesquisa-acdo é um instrumento valioso, ao qual os professores podem recorrer
com o intuito de melhorarem o processo de ensino-aprendizagem, pelo menos no
ambiente em que atuam. O beneficio da pesquisa-acdo estd no fornecimento de

subsidios para o ensino: ela apresenta ao professor subsidios razoaveis para a
tomada de decisfes, embora, muitas vezes, de caréter provisoério.

4 Durante a aplicacdo das atividades, por vezes, percebemos a necessidade de reformular questdes, incluir e/ou
excluir outras.
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Nesse sentido, aplicamos uma intervengdo pedagdgica voltada para a
compreensdo leitora de textos multimodais impressos da esfera publicitaria. A seguir,

delimitamos os participantes e 0 universo em que a pesquisa-acao foi realizada.

5.2 OS PARTICIPANTES E O UNIVERSO DA PESQUISA

Nosso publico-alvo foi uma turma de 18 alunos de 9° ano do ensino fundamental,
de uma escola publica municipal da cidade de Fortaleza - CE. Os participantes da pesquisa
foram alunos com idades entre 14 e 17 anos, moradores da comunidade onde a escola esta
inserida ou bairros circunvizinhos®.

O grupo de alunos participantes das atividades compunha-se, inicialmente, por 19
alunos, porém, ainda no inicio do processo, um deles foi transferido para outra escola,
restando 18. No entanto, como a intervencao foi conduzida em fases e, como é comum em um
semestre letivo, alguns alunos faltaram em dias de realizagdo da oficina. Desse modo, uma
vez que as auséncias em determinadas fases implicaram no processo de analise de dados e de
avaliacdo, selecionamos os participantes mais assiduos em cada fase, para que pudéssemos
obter dados mais expressivos. Portanto, embora todos os 18 alunos tenham concluido a
oficina, consideramos apenas os dados de 9 deles para nossa analise. Como todos 0s
participantes da pesquisa eram menores de 18 anos, seus nomes ndo foram divulgados.
Contudo, para que fosse possivel a analise e qualquer referéncia aos sujeitos, eles foram

identificados por codigos, no quadro 8.

% Embora a escola esteja localizada em um bairro geograficamente centralizado da capital cearense, como
muitos bairros de baixo indice de Desenvolvimento Humano (IDH), seus moradores vivem em situacdes
precérias, em se tratando de acesso a condic¢Bes dignas de moradia e infraestrutura, como saneamento basico e
espaco apropriado para praticas de esportes e lazer, de modo geral. Além disso, criancas e adolescentes
compBem familias predominantemente lideradas por mulheres (maes, tias e av0s), que passam a maior parte
do dia trabalhando fora de casa, e, como a comunidade ndo dispde de escolas em tempo integral, os alunos tém
aulas apenas durante o turno na manhd (ensino fundamental 2), ficando o restante pelo menos um turno
suscetiveis ao trabalho infantil e a violéncias. Na tentativa de resguardar seus filhos, muitas familias recorrem
a projetos sociais ofertados por instituicGes da regido, que promovem praticas esportivas no contraturno das
aulas regulares.



Quadro 8 — Referéncias dos participantes da pesquisa

LEGENDA PARTICIPANTE Dados analisados
P01 Participante 01 SIM
P02 Participante 02 SIM
P03 Participante 03 NAO
P04 Participante 04 NAO
P05 Participante 05 SIM
P06 Participante 06 NAO
P07 Participante 07 NAO
P08 Participante 08 SIM
P09 Participante 09 NAO
P10 Participante 10 SIM
P11 Participante 11 NAO
P12 Participante 12 SIM
P13 Participante 13 NAO
P14 Participante 14 Né&o concluiu a oficina
P15 Participante 15 NAO
P16 Participante 16 SIM
P17 Participante 17 SIM
P18 Participante 18 SIM
P19 Participante 19 NAO

Fonte: Elaborado pela autora.
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5.3 O PLANEJAMENTO DA OFICINA: UM ESTUDO PILOTO

Meses antes da realizacdo da pesquisa, fizemos um estudo piloto, que fertilizou
nossas ideias e nos ajudou a refinar algumas atividades, tendo em vista nossos objetivos. Para
que se compreenda a importancia dessa etapa nesse percurso, faremos uma sintese desse
estudo.

Inicialmente, a atividade contemplava uma turma de 7° ano do ensino
fundamental, da mesma escola. Isso por questdes préaticas, considerando que a professora-
pesquisadora estava lotada na série supracitada. O grupo amostral foi de 12 alunos
voluntérios, e a oficina piloto foi realizada no contraturno, em uma carga horaria de 15
horas/aula. Nosso proposito era identificar a viabilidade da sequéncia de acGes pedagogicas
gue tinhamos em vista para a aplicacdo da intervencéo.

Propusemos aos alunos que guardassem panfletos*® que recebessem durante duas
semanas e nos trouxessem quando fosse solicitado. Passado o prazo, a turma foi indagada
sobre os textos e alguns manifestaram curiosidade sobre a utilizacdo do material na aula de
lingua portuguesa, cogitando algumas atividades com recorte e colagem.

Dentre os panfletos recolhidos, havia outros textos da esfera publicitaria, como
encartes de lojas e folders. Entéo, a partir deles, desenvolvemos uma atividade de leitura para
a primeira etapa. Neste ponto, identificamos que o tempo que imagindvamos ser suficiente
para a realizacdo desse primeiro momento ndo bastou. Portanto, dedicamos a essa fase 4
horas/aula.

Embora a ideia inicial fosse distribuir atividades de leitura impressas para que
cada aluno fizesse suas consideracgdes individualmente sobre os textos, sem intervir no ponto
de vista dos outros, os recursos limitados da escola e o receio do desinteresse pela atividade,
motivados pela baixa interacdo entre a turma e a professora durante sua aplicagéo, fizeram-
nos optar pela projecdo dos dois textos e das suas respectivas questdes na lousa. Além disso,
durante a oficina, incluimos algumas perguntas que pudessem ativar 0s conhecimentos
prévios dos alunos sobre as suas concepcOes de texto, o género panfleto e outros da esfera

publicitaria, como uma atividade de predicao.

46 Nosso projeto de pesquisa previa uma intervengdo com vistas ao desenvolvimento da competéncia leitora de
textos multimodais a partir de panfletos. Contudo, a oficina piloto e 0 contato com os textos impressos
trazidos pelos alunos & escola, bem como os valiosos questionamentos da banca de qualificacéo, provocaram-
nos reflexfes acerca da estabilidade/instabilidade do género, direcionando-nos para discussées sobre o
comportamento dos géneros da esfera publicitaria, que, como exposto no capitulo 4, atuam em colonia, e,
consequentemente, contribuiram para modificagBes expressivas no trabalho, como a terminologia referente
aos textos analisados.
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As atividades de leitura foram elaboradas pela professora a partir dos textos
impressos trazidos pelos alunos. Para isso, foram selecionados aqueles que, aparentemente,
haviam sido produzidos com algum planejamento grafico, considerando principios do design,
para que pudessem ser explorados seus recursos visuais. A oficina foi organizada em quatro
fases:

12 etapa (04 horas/aula) — Aplicagdo das atividades de leitura com base nos

textos captados pelos alunos participantes - textos da esfera publicitaria.

22 etapa (05 horas/aula) — Producéo de panfletos:

I. Planejamento do texto (01 hora/aula);

ii. Producdo efetiva do texto (02 horas/aula);

iii. Compartilhamento de resultados (01 hora/aula);

iv. Producdo final dos textos (01 hora/aula).

32 etapa (04 horas/aula) — Leitura de textos multimodais do género panfleto.

42 etapa (01 hora/aula) — Compartilhamento de saberes e estratégias de leitura.

As atividades de leitura contemplaram os propositos comunicativos dos textos, o
reconhecimento da funcéo social do que, até entdo, chamavamos de género panfleto, além dos
sentidos expressos por recursos graficos, como tipo, tamanho e cor das fontes, contraste,
enquadramento, proximidade, alinhamento e repeticdo de itens etc*’.

Embora saibamos que os processos de leitura e producdo de texto tenham
naturezas diferentes, nossa pratica docente tem mostrado que, na escola, o0 ensino de ambos se
perpassa. Desse modo, propusemos a producdo de um texto multimodal impresso*® em
contexto real de comunicacdo - um evento da escola - para que, elegendo a melhor forma de
manipular elementos composicionais, organizando-os, destacando-os, omitindo-os e
relacionando-os, os alunos compreendessem efeitos de sentido provocados por esses recursos,
lendo com maior proficiéncia textos dessa natureza. Para isso, eles dispuseram de lapis de cor,
giz de cera, canetinhas coloridas, materiais para recorte etc., visto que a escola ndo dispde de
laboratorio de informatica nem sinal de internet nas salas de aula, inviabilizando um possivel
trabalho de produgdo em meio digital.

Na fase de retorno a leitura, os participantes foram questionados sobre o que
aprenderam até aquele momento em relacdo a presenca dos elementos ndo verbais nos textos
publicitarios. Pelas respostas, foi possivel identificar uma tomada de consciéncia do texto

multimodal por parte dos alunos, que passaram a ver as cores, as formas, as imagens como

47 Ha exemplos dessas atividades nos apéndices.
4 Algumas produgdes dos participantes estdo nos anexos.
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elementos textuais e ndo apenas paratextuais como antes. Portanto, achamos conveniente
apresentar algumas nomenclaturas técnicas para consolidar o fato de que o emprego de alguns
elementos multimodais compunha o texto de modo proposital, mostrando que, embora nédo
soubessem classificar/categorizar principios utilizados por profissionais, 0s textos produzidos
por eles demonstravam algum conhecimento sobre elementos importantes para a constru¢ao
do sentido, que deveriam compor os panfletos. Utilizando uma das producgdes dos
participantes, optamos, entdo, por tratar de quatro principios basicos do design que costumam,
em geral, ser inter-relacionados. A saber, sdo: contraste, repeticdo, alinhamento e

proximidade.

Figura 35 — Demonstracdo do emprego de principios na oficina piloto

Diferencacao da
NIOMMECA0 por cor
ou o de fetra

o MOST -gl\ = :
:‘\qx:fn:'.:c.h * 1& 'w Posicionamento e diferenciacdo
. - M 7 |

da informagao pelo tpo de eira

Contraste eptre cores |

Contraste e posicionamento

Proxamedade:
ahinharmentod

repeticao

Unidade visual/posicionamento l

Fonte: Elaborado pela autora.

Em seguida, aplicamos novas atividades de leitura®® e identificamos, tanto nas
respostas as questdes como nas interacbes com o0s participantes, que a percep¢do dos alunos
em relacdo ao uso de elementos multimodais como estratégia do produtor para enfatizar ou
suprimir informagdes, indicar o sentido de leitura pelo nivel de relevancia das informacGes
etc. passou a ser mais evidente que nas primeiras atividades.

A partir da realizacdo do projeto piloto, tivemos subsidios para tomarmos algumas
decisdes em relacdo a intervencdo: a) em virtude da diferenca na quantidade de participantes,

identificamos a necessidade de ampliar a carga horaria da oficina para que fosse possivel

49 Exemplos nos apéndices.
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assistirmos todos os alunos durante as atividades. b) Com a mudanca de publico-alvo (7° ano
para 9° ano), optamos por substituir e até excluir algumas questdes de compreensdo textual,
como sobre concepcdes de texto, no que tange a multimodalidade, que, no 7° ano, ainda era
confusa, porém mais clara para alunos do 9° ano. ¢) Ao solicitarmos os panfletos, recebemos
dos alunos textos que, para eles, “enquadravam-se” no género, mas que cumpriam fungdes
sociais distintas e nos suscitaram ddvidas quanto a sua realiza¢gdo como género ou sua funcéao
de suporte. Isso nos levou a refletir sobre como os géneros publicitarios atuam e sobre a
terminologia mais adequada para nos referirmos aos textos utilizados nas atividades. d)
Também foi possivel definirmos o papel que a producdo textual teria no trabalho. e)
Refletimos sobre a abordagem acerca de principios do design e categorias da GDV durante a
oficina.

Isto posto, descreveremos a seguir nosso percurso metodoldgico.

5.4 A INTERVENCAO

Nossa intervencdo consistiu em uma oficina de leitura que propunha aos
participantes uma imersao na esfera publicitaria por meio da analise de textos multimodais
impressos. A proposta teve vistas a compreensdo leitora de textos dessa natureza,
considerando suas especificidades. Organizamos as atividades em quatro etapas:

12 etapa (08 horas/aula) — Aplicacdo das atividades de leitura com base nos

textos captados pelos alunos participantes - textos da esfera publicitaria.

22 etapa (08 horas/aula) — Producdo dos impressos:

i. Planejamento do texto (01 hora/aula);

ii. Producdo efetiva do texto (04 horas/aula);

iii. Compartilnamento de resultados (01 hora/aula);

iv. Producéo final dos textos (02 horas/aula).

32 etapa (12 horas/aula) — Leitura de textos multimodais impressos da esfera

publicitaria.

42 etapa (02 horas/aula) — Compartilhamento de saberes e (auto)avaliacéo.

5.4.1 Situacéo inicial e coleta de textos

Devido ao fato de a escola estar localizada em uma &rea proxima a zonas

comerciais, como a regido central da cidade, feiras de roupas e acessorios e shoppings
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populares, além de ser uma &rea contemplada por projetos sociais, tinhamos a expectativa de
que o acesso dos participantes a impressos publicitarios seria amplo, como de fato foi. Ent&o,
apos explicarmos aos alunos que eles poderiam colaborar para uma pesquisa que envolveria
leitura de textos publicitarios, solicitamos que guardassem por duas semanas panfletos,
encartes e andncios impressos em geral que recebessem e 0s trouxessem para a aula quando
solicitado.

Assim feito, ao recebermos os impressos dos alunos, bem como na oficina piloto,
identificamos entre eles textos com mdltiplos propdsitos, como divulgar eventos e campanhas
comunitarias, promover produtos e/ou servicos, veicular a autopromogdo de empresas/marcas
por meio de homenagens etc. Diante disso, decidimos explorar especialmente os textos que
promoviam produtos e/ou servi¢os, mas nao descartar 0s outros impressos, que poderiam
servir para a realizacdo de atividades no meio do percurso. A seguir, relatamos o processo de

concepcao de cada etapa da oficina.

5.4.2 Elaboracdo das atividades de leitura

Foram elaborados trés blocos de atividades de leitura®. O primeiro consistiu em
uma atividade diagnostica, pois acreditamos que, por se tratar de uma pesquisa-acdo, iSso
seria essencial para que pudéssemos conduzir com mais propriedade as fases seguintes da
intervencéo. Para isso, selecionamos sete questdes®! de avaliagGes externas e exames em larga
escala, objetivas e que envolvessem compreensdo leitora de textos a partir da relagcdo entre
linguagem verbal e ndo verbal. O objetivo era identificar o nivel de proficiéncia daquela
turma e adequar atividades que seriam realizadas posteriormente, para que elas apresentassem
niveis apropriados de desafios.

Para a elaboracdo do segundo bloco, selecionamos quatro textos do banco que
formamaos a partir da coleta dos alunos. Essa atividade consistiu em duas questdes subjetivas
compostas por quatro itens cada. A primeira apresentou os textos apenas com o conteido
verbal para serem lidos e interpretados. A segunda apresentou os textos integralmente também
para serem lidos e interpretados. A proposta desse bloco era levar os alunos a verificarem a
importancia de elementos ndo verbais na composicdo de textos publicitarios impressos,

confrontando os mesmos textos com e sem esses elementos. Assim, seria possivel que eles

%0 As atividades de leitura estdo no apéndice, compiladas em um manual pedagdgico, com orientagdes para
professores que desejarem aplica-las.
51 Algumas questdes foram adaptadas por nds para atender aos nossos objetivos.
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percebessem o papel das cores, do contraste, do enquadramento etc. na construcdo dos
sentidos.

A elaboracdo do terceiro bloco também foi feita a partir dos textos coletados pelos
alunos, porém, foi construido aos poucos, durante a aplicacdo das outras etapas, com o intuito
de acompanhar o desenvolvimento dos participantes ao longo da oficina. O bloco foi
composto por quatro impressos, aparentemente elaborados com planejamento visual
profissional®?, que anunciavam produtos, servicos e eventos (uma pizzaria; um bazar
promovido por uma loja de roupas; um curso de inglés e um empreendimento imobiliario,
respectivamente). As atividades de leitura do primeiro e do segundo texto foram compostas
por seis questdes cada; a atividade do terceiro texto, por sete questdes, e a atividade do quarto
texto, por dez questdes. Além disso, as quatro atividades se iniciaram com uma predicéo,
contemplando a temética ou o propdsito comunicativo de cada texto. O bloco, ao passo que
colaborou para desenvolver a proficiéncia leitora dos participantes em textos multimodais
impressos da esfera publicitaria, também nos permitiu avaliar esse desenvolvimento, j& que
sua aplicacdo ocorreu no final da sequéncia leitura-producédo-leitura. A seguir, faremos a

descricdo de cada etapa da oficina.

5.4.3 Primeira etapa: aplicacao das atividades de leitura - blocos 1 e 2

Essa etapa envolveu a aplicacdo dos blocos 1 e 2 de atividades de leitura. Em
virtude da escassez de recursos da escola, todas elas foram projetadas no quadro e todos os
participantes responderam as questdes por escrito, simultaneamente, de forma individual.

O primeiro bloco foi aplicado em 4 horas/aula, pois, embora as questfes fossem
objetivas, os participantes foram orientados a justificar cada resposta, 0 que nos permitiria,
posteriormente, analisar de que horizontes de compreensdo textual cada um partiu, qual
alcancou e que estratégias utilizou para processar os textos e interpreta-los. Além disso, apds
a resolucdo das atividades, eles foram questionados oralmente sobre os caminhos percorridos
até as respostas que julgaram corretas. Apesar de fundamental para nossa pesquisa, essa
conducdo da atividade levou mais tempo do que levaria se tivéssemos dispensado a interagcdo
oral. Contudo, optamos por conduzir dessa forma por conhecer nosso publico-alvo e saber que

poderia haver disparidades entre a expressao escrita e a oral por parte dos alunos, no tocante

52 _Lembramos que, embora ndo possamos garantir, esses textos aparentam ter sido elaborados com planejamento
visual profissional, por empregarem em suas composicoes principios do design, como contraste, alinhamento,
repeticdo e proximidade.
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as justificativas. Desse modo, para evitar que se perdessem informagdes valiosas sobre o
processo de compreensdo leitora e tudo o que o envolvia, optamos por fazer como foi
descrito. A fim de facilitar a compreensdo dos processos descritos, apresentaremos, por

amostragem, as atividades aplicadas com algumas respostas dos participantes.

Figura 36 — Amostragem A — aplicacéo do primeiro bloco de atividades
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1. O texto verbal, asseciado 3 imagem, mostra que:

a. desde 1897 ndo ha solugdo para as dores de cabega
£ N0 Corpo.

b. os tipos de relégios e a solugdo para dores de
cabeca mudaram.

c. a solucdo para as dores de cabeca é a mesma hd
mais de cem anos.

d. somente em 2007 descobriu-se a solugdo para as
dores de cabega.

RESPOSTA:ITEMC

Fonte: Elaborado pela autora.



Figura 37 — Amostragem B — aplicacdo do primeiro bloco de atividades

QUEHI'E.U JUSTIFICATIVAS ESCRITAS JUSTIFICATIVAS ORAIS DO3
DOS PARTICIPANTES PARTICTPANTES
(registro escrito) (registro em notas de anla)
Q.1 P01: “A ‘&’ é verdade. Ainda no|  POL: “Tig ndo sei.., mar a primeira

tinha solugdc pra dor de cabega

porque era muite raro achar uma
zolucdo.”

P05: “Eu acho que € o item "¢’ por
conta que na fraze [do texto] se diz
0 mesmo, e o item ‘¢’ concorda

com a fraze, e a imagem ajuda

ey acho gue ¢ verdade. Era dificil

remédic antigaments, né?™”

PO5: “As datas dos relogios ido
mostrands que o barulho incomoda
Jaz tempo e bate com o fexto, que fala
gque a solugdo ndo mudou Tinha
relogio bem antigo e celular e fodos
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tambeém.” Juzem  baruwlho. Al a  dspiving

i‘IF -3‘}
P18: “D porgue os relogios foram reseie

ze modermnizando e fazendo menos P18: “Achei que era D, neé! Porgue
barulho.”™ as  coisas 3¢ modernizam  pra
melhorar, eu acho. Como os reldgios
que evoluiram. Também, fe a gente
notar, tem menos palovea gue imita
o barulho no celular do gque mos
oufros.”

Fonte: Elaborado pela autora.

A partir da questio 1 do primeiro bloco de atividades, esperava-se dos
participantes que eles fossem capazes de relacionar os elementos ndo verbais (relogios e
outros equipamentos que soam alarmes; disposi¢do das imagens no plano etc.) aos textos
verbais em prol da identificacdo do propoésito comunicativo do anuncio e da estratégia
persuasiva do anunciante. No entanto, € possivel perceber que as inferéncias que levaram os
participantes as respostas foram bastante distintas. Tanto as justificativas escritas como as
orais demonstraram caminhos diferentes seguidos por eles, ajudando-nos a tragar um perfil
diagnostico de cada um.

O segundo bloco de atividades também foi aplicado em 4 horas-aula. A atividade
propunha que os participantes lessem 0s quatro textos e respondessem as questdes sobre
propdsitos comunicativos, identificacdo de interlocutores e publico-alvo. Esperdvamos que

eles identificassem que 0s textos ndo haviam sido apresentados em sua forma integral, ja que
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era evidente, em alguns deles, a falta de informacBes necessarias para 0 seu processamento.
Em seguida, os mesmos textos foram apresentados integralmente, com outras questfes cujas
respostas poderiam confirmar ou refutar nossas expectativas. Ademais, assim como os textos
e as perguntas referentes ao primeiro bloco de atividades, o segundo também foi projetado na

lousa e as questdes respondidas simultaneamente pelos participantes, em folhas individuais.

Figura 38 — Amostragem A — aplicacédo do segundo bloco de atividades

Texto 4

Compro essas moedas destes anos
(1994) 2.00

(Dhreitos Humanos) 40,00

(1999) 3.00

(Bandeira Olimpica) 30,00

(1999) 2.00

(1999) 3.00

8.00

10,00

Souza

(85) O8BBEBEEE

Compro moedas antigas de ré1s e moedas
estrangeiras

1. Qual o proposito comunicativo dos textos a
seguir? Como vocé chegou a essa conclusio?

2. A quem se dirige os textos? Por qué?

3. Qual a principal informacdo de cada texto?
Como vocé chegou a essa conclusio?

4. Onde esses textos costumam circular?

Fonte: Elaborado pela autora.



Figura 39 — Amostragem B — aplicacdo do segundo bloco de atividades

que alguém ti comprando
moedas, pela frase em cima. [o
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TEXTOS RESPOSTAS DOS RESPOSTAS ORAIS
mll!! mll m: PARTICIPANTES DOS PARTICIPANTES
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aulas)
TEXTO 4 P12: “[o propésito €] divulgar P12: “E wm texto de

mimecio. 56 gque ele é
diferente dos oufros trés,
Ele nio ta vendende nada,
4 & comprands moedas.
Mas é esquisito porgue nde
tem moeds  de  algins
valores. Tipo de vite.

Professora-pesquisadora:
“Essas  nibmeros podsm
estar indicando outra coisa
gue nde o valor da moada?

O qué?™
P12 “Pensei que podia ser
o preco gque ele paga Mas

ainda ndo sei. Tem também

rHimeros de ano: {999 duar
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Fonte: Elaborado pela autora.
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Figura 40 — Amostragem C — aplicacéao do segundo bloco de atividades

Texto 4

COMPRO ESSAS
MOEDAS DESTES ANOS

(o '7L."."~,

(85) © 9935-9995
COMPRO MOEDAS ANTIGAS DE REIS
E MOEDAS ESTRANGEIRAS

Fonte: Taxto distribuido em via publica

a. Algum dos textos lidos parece ter sido produzido por um profissional?
Qual(is)? Por qué?

b. elementos s3o comuns aos textos lidos? Como eles colaboram para efetivar o
proposito comunicativo do texto?

c. Os textos lidos cumprem seus propositos de comunicagdo?

d. Os elementos ndo verbais sdo determinantes para o objetivo a que esses textos
se prestam? Justifique sua resposta.

Fonte: Elaborado pela autora.



Figura 41 — Amostragem D — aplicacé@o do segundo bloco de atividades

profissionais os textos] do agai,
e do gds, por esffar mais
produzidoz e com  mais
mformactes. [sdc elementos
comuns aos textos] o prego, o
telefone, a imagem a fraze de
efeito. Cumpre [o propdsito

comunicativo]. Sem os desendhio

TEXTOS RESPOSTAS DOS RESPOSTAS ORAIS
INTEGRALMENTE PARTICIPANTES DOS PARTICIPANTES
(Registros escritos) {Registros em notas de
aulas)
TEXTO 4 P12: “[parecem mais P12: “E  impossivel

entender o lexto sem as
moedas. Ndo da pra ver
direite o valor, mas da pra
ver que a5 moedas s&p
diferentes. Agora da pra
fer certeza de que agueles
nimeres la [8,00 e 10,00]

eram preges.
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daz moedas ndo dava pra
entender o sentido do panfleto

completamente.”

Fonte: Elaborado pela autora.

O texto 4 do segundo bloco era composto por imagens dos produtos anunciados —
moedas —, as quais eram essenciais para a compreensao integral do texto. Apresenta-lo sem
elas gerou dificuldades de interpretacdo, como o esperado. Nesse sentido, a amostragem
revela os caminhos tracados pelo P12 para construir os sentidos. A atividade foi importante
tanto para possibilitar-nos acompanhar os percursos dos alunos no processamento textual
guanto para promover nos participantes uma consciéncia de que os elementos multimodais

podem ter papéis fundamentais nos textos.

5.4.4 Segunda etapa: proposta de producdo de texto multimodal impresso da esfera

publicitaria

A segunda etapa da oficina, que teve duracdo de 8 horas/aula, ocorreu a partir da
proposta de divulgar um evento da escola: a IV Semana de Ambiéncia Racial. Considerando
nossa pratica docente de promover a producdo textual como recurso avaliativo em atividades
de leitura, optamos por incluir a elaboracdo de um texto impresso multimodal da esfera
publicitaria, que permitisse aos participantes demonstrarem, na pratica, como elementos

verbais e ndo verbais se relacionam, colaborando para a constru¢do dos sentidos em textos
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publicitéarios, por meio da manipulacdo de elementos comuns aos textos lidos nas atividades
anteriores.

Inicialmente, a proposta previa a producéo de panfletos de divulgacdo para serem
distribuidos. Porém, destacamos que 0s proprios participantes propuseram a producdo de
cartazes, ja que o evento ndo seria aberto para a comunidade escolar externa e que, portanto,
cartazes dariam conta de divulgar as informacGes necessarias a alunos, professores e
funcionarios.

Para as producdes®?, os participantes dispuseram de folhas de papel A4, lapis de
cor, giz de cera, canetinhas coloridas, cola, tesouras, réguas e materiais para recorte, como

revistas e jornais.

5.4.5 Terceira etapa: aplicacdo das atividades de leitura - bloco 3

A terceira etapa consistiu na aplicacdo do terceiro bloco de atividades de leitura. Nessa
fase, os participantes ja haviam tido consideravel contato com textos publicitarios, alem de ter
manipulado elementos multimodais para produzir os cartazes. Assim, esperavamos que, nesse
ponto, estratégias de persuasdo, caracteristicas dessa esfera, construidas por meio da
multimodalidade, fossem notadas mais facilmente.

O ultimo bloco, composto por quatro atividades projetadas na lousa e respondidas
simultaneamente, em folhas individuais, foi aplicado em 12 horas/aula. Além de responder as
questdes subjetivas, os alunos também justificaram suas respostas oralmente e, para que essas
informacgdes fossem utilizadas na andlise, notas dessas aulas foram registradas no diario de
bordo da professora-pesquisadora.

Durante a realizacdo das atividades, decidimos ndo apresentar de modo sistematizado
os principios do design que nos serviram de parametros para julgar textos publicitarios como
visualmente planejados por profissionais ou ndo, mas apresenta-los de forma diluida durante
as analises dos textos, nas Ultimas atividades de leitura. Assim, esses conhecimentos poderiam
interferir menos nas respostas dos alunos as atividades, e a avaliagdo por parte da professora-
pesquisadora refletiria de forma mais fidedigna os avangos no desenvolvimento da
compreensdo leitora dos alunos. Procedemos desse modo também em relacdo a conceitos da

GDV, como real/ideal; dado/novo; centro/ margem etc.

53 As producdes dos alunos constam nos anexos.



Figura 42 — Amostragem A — aplicagéo do terceiro bloco de atividades

Texto 1
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Foute: Texto distribusdo en via pablica

&

WoB W

Qual a sua comida favorita? Vocé costuma sair para
comer fora? Gozta mais de comer fora ou de pedir
comida por entrega? Vocé uza algum aplicativo oun faz
pedidos de outra forma?

Que elemento do texto sua visdo captou primeiro? Por que vocé
acha que 1230 ocorren?

Qual & o proposito comunicativo desse texto?

Quem 2 0 anunciante?

O que est2 :endo ammciado? : :

Abaixo d2 palavra “deiivery”, ha doi: numeros de telefome:
acompanhado: por icones.

O que ele: representam?

b. Qual 2 imporancia dele:s para que s2 cumpra O proposito

comunicativo do texto?

Ha, no final da pagina, uma linha com informagdes expressas em
texto verbal & no verbal

Que elemento: n2o verbais acrescentam informagdes a0 texto?
Qual 2 importancia dezses slementos para o arunciants? Juatifigue
303 resposta

Fonte: Elaborado pela autora.
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Figura 43 — Amostragem B — aplica¢édo do terceiro bloco de atividades

PERGUNTA RESPOSTA
TEXTO1 P08: “A pizza, porque ta bem em cima e
Q.1 Que elemento do texto sua visdo captou grande & a pizzaria quer chamar atencdo do
primeiro? Por que vocé acha que isso cliente com o produto deles, depois que o leitor
ocorren? vé onde & que vende a pizza, que da até fome ™

Fonte: Elaborado pela autora.

A figura 42 apresenta a atividade completa do texto 1, referente ao terceiro bloco
de atividades. No entanto, por se tratar de uma amostragem, chamamos atenc¢do para a questdo
1, que visou fomentar no aluno a percepc¢do sobre o valor de informacdo dos elementos no
plano. Mesmo sem apresentar a teoria da GDV, julgamos importante que os participantes se
preocupassem com as nogdes de planejamento visual e possibilidades de sentidos gerados por
meio dele. No caso, P08 identificou os valores informacionais dos elementos em posicédo
superior e inferior — ideal/real — embora sem conhecimentos terminoldgicos. Isso revelou a
importancia do dominio de professores de lingua portuguesa sobre tais questbes, ja que
podem, por essa via, enriquecer suas atividades de leitura e desenvolver maior proficiéncia

leitora em seus aprendizes, no que diz respeito a textos multimodais.

5.4.6 Quarta etapa: avaliacédo e compartilhamento de saberes

A Ultima etapa da oficina, que teve duracdo de 2 horas/aula, propunha-se a uma
(auto)avaliacdo. Em uma roda de conversa, os alunos foram estimulados a compartilhar suas
experiéncias na oficina, tanto na leitura dos textos, como na resolucdo das questdes e na
producéo de um texto multimodal em uma situacdo comunicativa real.

Além de permitir - de modo mais explicito - a professora compreender as
dificuldades que os alunos enfrentaram e os beneficios que as atividades trouxeram para a
aprendizagem deles, essa etapa também promoveu uma interacdo entre participantes e
pesquisadora, importante para possibilitar a avaliacdo de resultados desta pesquisa. Para isso,
elaboramos um roteiro® de perguntas que guiaram a discussao.

5.5 Procedimentos de analise

%4 O roteiro consta nos apéndices.
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A anélise dos dados obtidos por esta pesquisa foi realizada durante as a¢Ges e ao
final de cada etapa. Na primeira delas, aplicamos uma atividade com questdes de mdltipla
escolha, cujas respostas puderam ser organizadas de modo objetivo, contudo suas
justificativas, bem como outros dados obtidos ao longo das demais etapas, continham
respostas discursivas - escritas e orais -, e geraram dados de carater mais subjetivo, portanto
optamos por apresenta-los por amostragem.

Em se tratando da analise objetiva, consideramos o nivel de proficiéncia leitora
dos participantes, diagnosticado por meio da aplicacdo do primeiro bloco de atividades,
organizando as informag6es conforme a categorizagdo do SPAECE, que traca, em uma escala
de cores, o perfil de desempenho dos alunos em leitura. Contudo, a atividade em questdo
avaliou apenas a compreensao de textos a partir da relacdo entre linguagens verbal e nédo

verbal em textos publicitarios impressos. Vejamos:

Quadro 9 — Escala de niveis de proficiéncia leitora — SPAECE

Fonte: http://www.spaece.caedufjf.net/wp-content/uploads/2014/11/SPAECE-RP-LP-9EF-WEB1.pdf - Acesso
em 22/03/2019.

Os niveis representados no quadro 8 baseiam-se em uma escala de pontuacéo néo
considerada em nossa analise. Contudo, em alguns momentos, utilizamos as referéncias e
representacfes de cores e niveis de proficiéncia leitora para organizar nossa avaliacao.

Vejamos:


http://www.spaece.caedufjf.net/wp-content/uploads/2014/11/SPAECE-RP-LP-9EF-WEB1.pdf

Quadro 10 — Niveis de proficiéncia leitora e referéncias para anélise objetiva
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Niveis de proficiéncia leitora

Quantidade de questdes

Percentual de acertos

corretas na atividade objetiva correspondente
1 questdo Até 25%
CRITICO 2 a 3 questdes Entre 26% e 50%
INTERMEDIARIO 4 a 5 questdes Entre 51% e 75%

Fonte: Elaborado pela autora.

6 a 7 questbes

Acima de 75%

Para além da analise objetiva, por se tratar de uma pesquisa-acdo, que avalia

continua e qualitativamente os resultados das acGes, estabelecemos generalizacdes, de forma

indutiva, a partir dos dados coletados, para confirmar ou refutar nossas hipoteses e apresentar

as contribui¢fes da pesquisa para 0 ensino e para outros trabalhos. Essa anélise é a que se

propde a se¢édo seguinte.
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6 ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS
O grupo de participantes cujos dados foram considerados para nossa analise foi
composto por nove alunos. Na primeira etapa, foi possivel organizar as respostas e a avaliagdo

objetiva de cada uma delas. Assim, pudemos tracar um perfil dos participantes, em relacdo a

proficiéncia leitora®, para avaliarmos seu desenvolvimento ao longo da oficina. Vejamos:

Quadro 11 — Anélise objetiva — Bloco 1 de atividades de leitura

PARTICIPANTES [ Q.01 | Q.02 | Q.03 | Q.04 [ Q.05 [ Q.06 | Q.07 | % de | Nivel de proficiéncia

acertos leitora

P01 C C D C E C C 28,6% | Critico

P02 B A C C B B E 85,7%

P05 C A C C B B E 100%

P08 D C C D B B D 42,9% | Critico

P10 B D C C C B D 42,9% | Critico

P12 C D B C B B D 57,1% | Intermediério

P16 C A C C B B D 85,7%

P17 C A C C B B E 100%

P18 D A C C B B C 71,4% | Intermediério

Fonte: Elaborado pela autora.

Na mesma atividade, foi solicitado aos alunos que justificassem suas respostas.
Esses dados revelaram os percursos dos participantes em busca das respostas certas e as

estratégias das quais langaram méo na leitura de cada texto. A seguir, descrevemos®®

% Os niveis de proficiéncia considerados neste trabalho, a partir da atividade de leitura aplicada, foram apenas
um ponto de partida para a conducdo da oficina e avaliacdo no contexto de pesquisa. Ndo descartamos a
possibilidade de que as mesmas atividades, aplicadas em outra circunstancia, pudessem apontar resultados
diferentes.

6 Optamos por transcrever as respostas escritas dos participantes devido a ilegibilidade das reproducdes e da
caligrafia de alguns alunos.
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justificativas atribuidas a cada questdo, no intuito de verificar os procedimentos

(meta)cognitivos empregados pelos sujeitos da pesquisa.

Quadro 12 - Justificativas dos participantes - Bloco 1 de atividades de leitura

(continua)
QUESTAO JUSTIFICATIVAS ESCRITAS JUSTIFICATIVAS ORAIS DOS
DOS PARTICIPANTES PARTICIPANTES
(registro escrito®’) (registro em notas de aula®)
Q.1 PO1: “A ‘a’ é verdade. Ainda ndo PO1: “Tia, ndo sei.., mas a

tinha solugcdo pra dor de cabeca
porque era muito raro achar uma
solucdo.”

P05: “Eu acho que ¢ o item ‘¢’ por
conta que na frase [do texto] se diz
0 mesmo, € o item ‘¢’ concorda
com a frase, e a imagem ajuda
também.”

P18: “D porque os relogios foram
se modernizando e fazendo menos

barulho.”

primeira eu acho que é verdade.
Era dificil remédio antigamente,
né?”

P05: “As datas dos relogios téo
mostrando que o barulho incomoda
faz tempo e bate com o texto, que
fala que a solucdo ndo mudou.
Tinha rel6gio bem antigo e celular e
todos fazem barulho. Ai a Aspirina
resolve.”

P18: “Achei que era D, né! Porque
as coisas se modernizam pra

melhorar, eu acho. Como o0s
rel6gios que evoluiram. Também, se
a gente notar, tem menos palavra
que imita o barulho no celular do

gue nos outros.”

57 As transcrigOes das respostas foram fidedignas aos registros escritos dos alunos, com os desvios de ortografia,
concordancia etc.- quando existentes. Contudo, nosso trabalho ndo fez interferéncias em relacdo a esses
aspectos. Informamos entre colchetes [] palavras cuja auséncia ou ilegibilidade comprometiam a compreenséo,

mas apenas 0s conteddos foram analisados.

%8 As respostas transcritas e destacadas em italico correspondem as justificativas orais dos participantes,
registradas pela professora-pesquisadora em notas de aula. Portanto, optamos por transcrevé-las com todas as
marcas de oralidade apresentadas nas falas.
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Quadro 12 — Justificativas dos participantes - Bloco 1 de atividades de leitura

(continuacéo)

Q.2

PO1: “C. A mulher ao fundo
porque mostra que ela ta
representando.”

P0O5: “Suponho que seja o item ‘a’
porque o quadro reforga a ideia da
arte, como se ela estivesse sendo
apreciada em um museu.”

P18: “A. Porque aparece na
propaganda a moldura na frente da
modelo para apresentar um

quadro.”

P0O1: “E a mulher a obra de arte.”
P05: “Todo quadro em museu tem
uma moldura. E por isso.”

P18: “Tem uma mulher na moldura.
Acho que € isso que t& reforcando
que ela € uma obra de arte, como

um quadro.”

Q.3

P02: “C. O texto apresenta o
manual do codigo de transito do
motorista, ou seja, 0 motorista ao
invés de cumprir as regras de
transito dado pelo Denatram ele
faz o oposto, ele segue suas
proprias regras.”

P08: “C. Porque os motoristas faz
0 oposto das placas e regras no
transito.”

P12: “C. Por causa do que ta
escrito abaixo da imagem e [é] o

oposto do que ta na imagem.”

P02: “Por exemplo, professora, a
placa de proibido estacionar tem
escrito embaixo ‘so um minutinho!’,
que € 0 que 0s motoristas que
estacionam em lugar proibido
falam, sabendo que é errado.”

P08: “Eu entendi que as legendas
sdo as agdes dos motoristas. Olha,
as placas que dizem que é pra virar
sO para certo lado mostram a seta
indicando uma lado e a legenda fala
que € pro outro.”

P12: “Tudo que a placa diz que é
pra fazer ou que é proibido os
motoristas fazem diferente. Eu ndo
sei 0 sentido de todas as placas,
mas as que eu sei da pra ver que o
texto representa o desrespeito as

placas.”
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Quadro 12 — Justificativas dos participantes - Bloco 1 de atividades de leitura

(continuacéo)

Q.4

P10: “C. Porque esta pedindo pra
n6s ndo desperdisarmos a agua, e
para a gente cuidar da agua.”

P16: “C. Porque fala sobre a agua
como preservar e o coragdo fala
sobre uma vida. Entdo isso deve
ser uma campanha.”

P17: “C. Porque se trata do dia
internacional da  Agua, e
provavelmente € um incentivo a
motivacdo das pessoas com
relacdo a preservar a agua e cuidar

do planeta.”

P10: “E wuma campanha pra
preservar a agua, que é vida pra
gente. Tipo... 0 coracdo é a nossa
vida. Se ele parar a pessoa morre.
Se ndo tiver agua também. Entao
ndo pode desperdi¢ar.”

P16: “Esse coracao de agua é como
se nossa vida dependesse dela. E é,
né?! [risos]. Nosso coragcdo mesmo
é 0rgao vital. E um simbolo do que
a gente deve cuidar, que é a vida.”
P17: “A campanha do Dia da Agua
conscientiza as pessoas pra elas
preservarem a agua. Acho que o
coracdo quer mostrar que € uma

acao boa, que é o0 bem.”

Q.5

P05: “Eu acho que ¢ o item ‘B’
por conta da imagem da crianca
segurando o livro e no texto, a
campanha cita a crianga, € o titulo
também.”

P08: “B. Porque na infancia tem
que ler pra aprender.”

P18: “B. Por que o texto encentiva
0s pais a lerem livros para 0s
filhos.”

P05: “A campanha mostra uma
crianca abracando um livro
sorrindo, entdo ela parece feliz,
bem. Parece que a leitura fez bem
pra ela. O titulo incentiva a ler para
uma crianca.”

P08: “O menino ta rindo e acho que
gostou de ler. Quem Ié aprende
mais as coisas e € mais feliz, na
minha opinido.”

P18: “Tem, em letras grandes, um
comando pra ler para uma crianca.
Acho que é o que se destaca no

texto.”
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Quadro 12 — Justificativas dos participantes - Bloco 1 de atividades de leitura

(continuacéo)

Q.6

P02: “B. E como se estivesse
conscientizando as pessoas a
denunciar e ndo se calar diante da
violéncia doméstica.”

P12: “B. No final do cartaz tem
escrito ‘ligue 180, ndo se cale
diante da violéncia doméstica’.”
P17: “B. Porque a violéncia atinge
de alguma forma a familia inteira,
e assim a campanha quer
concientizar ndo s6 as criangas ou
as mulheres, mais a todas as
pessoas para denunciarem

também.”

P02: “Da pra ver que é uma
campanha contra a violéncia
doméstica. E bem l6gico quando a
gente vé um cartaz assim. Ta
dizendo que é pra denunciar,
porque sendo nunca vai acabar.”
P12: “O texto l& embaixo traz o
telefone pra denunciar violéncia
doméstica e tem um coragdo com
uma cruz que lembra um curativo
daqueles de desenho, porque a
gente mesmo usa é ‘band-aid’
[risos]. Deve ser um coragao
machucado. Uma metéfora né!
Porque agressdo doi.”

P17: “Eu vejo um desenho de uma
familia em que um deles é um bicho
feio. Quem desenhou, que acho que
foi uma crianca, um dos filhos,
escreveu ‘papai’ embaixo. E como o
filho v& o pai que bate na mae, as
vezes, até nos filhos. E um monstro,

um bicho ruim.”
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Quadro 12 — Justificativas dos participantes - Bloco 1 de atividades de leitura

(conclusdo)

Q.7

P02: “E. Para uma literatura, um
livro ser feito necessita de folha, e
folha vem da madeira da arvore de
um jeito ou de outro todas essas
historias verdadeiramente sairam
desta floresta.”

P10: “D. Por que atravéz da
arvore vem a folha para fazer esses
contos e 0s d+ [demais] livros.”
P16: “D. Porque fala sobre
desmatamento, presencao
[preservacdo] ambiental e na
imagem tem uma floresta e para
fazer livro precisar desmatar a
floresta.”

P17: “E. Pra de alguma forma
chamar a atencdo do consumidor
para dizer que eu tiro a arvore

mais eu planto novamente.”

P02: “E que ‘sair’ ai tem mais de
um sentido, né! E como se ‘saisse’
fosse... tipo... o contrario de
‘entrar’, e tambeém tivesse o sentido
de a historia ser escrita no papel,
feito a partir daquelas arvores.”
P10: “E da drvore que se faz papel.
As historias, os livros sdo escritos
no papel. Eu demorei pra ver que
aquilo era uma floresta, mas agora
acho que é isso.”

P16: “A floresta é desmatada pra
fazer os livros que ele fala ali: Jo&o
e Maria, a Chapeuzinho. Esses
outros eu acho que sdo historias
também. Nunca ouvi esses Irmaos
[risos] n&o sei dizer o nome, tial
[risos]Pois é! Esse ai... Mas acho
que todos sdo.”

P17: “Eles querem atrair o publico,
como se fossem bonzinhos. A gente
sabe que papel, lapis, essas coisas
sdo feitas de arvores. Mas eles
querem mostrar que  sdo

sustentaveis”

Fonte: Elaborado pela autora.

O quadro a seguir apresenta nossa avaliacdo por meio de consideracgdes analiticas,

a partir da conducéo da atividade do Bloco 1 e do desempenho dos participantes.




100

Quadro 13 — Consideraces analiticas - Bloco 1 de atividades de leitura

(continua)

QUESTAO

CONSIDERAGOES ANALITICAS

Q.1

Os participantes perceberam que a disposicdo dos equipamentos capazes de
soar alarmes representava uma ordem cronoldgica, do mais arcaico para o
mais moderno, e que o0s elementos foram enquadramentos sem
subordinacéo entre eles.

As onomatopeias representadas em fontes diferentes da empregada no texto
verbal e espalhadas em torno de cada equipamento, em dire¢des ndo
ordenadas, expressavam graficamente a modalidade sonora, o que foi
essencial para a construcdo da ideia “barulho gera dores de cabeca (o
problema), que sempre puderam ser resolvidos com Aspirina (a solu¢ao)”.
A associagdo da imagem do produto anunciado ao texto verbal em destaque
foi essencial para a resolucdo da questéo.

Algumas estratégias de leitura utilizadas pelos participantes foram a
predicdo sobre os elementos representados na imagem e sobre o produto

anunciado e a inferéncia acerca da relacéo entre eles e o texto verbal.

Q.2

N&do houve unanimidade sobre a resposta, devido a alguns participantes
terem valorizado a funcdo do objeto moldura, associando-o a forma que
guadros (obras de arte) sdo expostos em museus, enguanto outros nao se
atentaram para isso. Estes valorizaram mais a posicdo da modelo no plano
(atrés da moldura), compreendendo a representacdo na mulher, segundo o
ponto de vista do enunciador.

Algumas estratégias de leitura utilizadas pelos participantes foram a
predicdo sobre a funcdo do elemento representado na imagem e sobre a
data comemorativa a que o texto faz referéncia, a inferéncia no tocante a
relacdo entre esses elementos e o texto verbal, ja que havia a necessidade de
se identificar uma visdo do produtor acerca da mulher (a de que ela é uma
obra de arte) e uma intencdo por trds da exposicdo dessa visdo (uma

homenagem).
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Quadro 13 — Consideraces analiticas - Bloco 1 de atividades de leitura

(continuacao)

Q.3

Apesar de ndo reconhecer algumas placas, como a que indica a proibicdo de
estacionamento e parada, 0s participantes perceberam que se tratava de uma
proibicdo, por associacdo a de proibicdo de estacionamento, j& conhecida
por eles.

A partir do conhecimento prévio sobre o estere6tipo do motorista que
desrespeita conscientemente as leis de transito, os participantes associaram
falas cotidianas de alguns condutores as contravengdes cometidas por eles,
desde que identificaram a estratégia persuasiva do produtor de usar legendas
contrariando as placas.

Por ndo conhecerem todas as placas, verificamos que os alunos se valeram
de estratégias como a selecdo, a predicdo e a inferéncia para conseguirem
construir os sentidos do texto compartilhados por eles.

Q.4

O “coragdo de agua” foi interpretado de formas distintas. Alguns
participantes atribuiram-no a representagdo da preservacdo da agua, que é
vida, ser uma atitude de amor; outros o associaram ao 6rgdo vital etc.

A partir da associagdo dos textos verbal e ndo verbal, praticamente todos o0s
participantes compreenderam o propdésito comunicativo do texto.
Verificamos algum grau de criticidade na leitura dos alunos, a qual
atribuimos ao fato de a tematica ser comumente discutida por eles e com
eles em contexto escolar.

Aparentemente, as estratégias de leitura mais explicitas que colaboraram
para a compreensdo foram a predicéo e a inferéncia.

Q.5

A maioria dos participantes entendeu a proposta da campanha de incentivo a
leitura e justificou por meio do destaque dado ao texto verbal, pelo tamanho
e tipo da fonte, além de seu conteddo: um comando.

A imagem da crianca suscitou interpretagdes sobre os beneficios da leitura
desde a primeira inféncia, j& que o garoto retratado segurava um livro e
apresentava uma expressao de alegria.

Houve respostas que se basearam na opinido dos participantes sobre os
beneficios da formacdo leitora precoce, demonstrando conhecimentos de
mundo que poderiam colaborar para o processamento do texto, e outros que
nos distanciavam de uma interpretacdo coerente.

Destacamos aqui as estratégias de leitura selecdo, por apresentarem o
destaque dado ao texto verbal que trazia o comando “Leia para uma
crianga”; predicdo, sobre a importdncia da formacdo leitora precoce e
inferéncia sobre a expressao facial da crianga.
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Quadro 13 — Consideraces analiticas - Bloco 1 de atividades de leitura

(conclusdo)

Q.6

Houve destaque para a representacdo do pai no desenho infantil,
apresentado como um “monstro” e especula¢fes dos participantes sobre a
percepcao dos filhos diante de um pai violento. Alguns relataram, inclusive,
experiéncias pessoais dessa natureza, como uma forma de confirmacao de
suas leituras.

O comando verbal “Ligue 1807, associado ao coragdo com um curativo,
também colaborou para a confirmacdo das hipéteses levantadas pelos
participantes.

As estratégias usadas nessa leitura, notadas explicitamente, foram a
predicdo e a inferéncia sobre a visdo da crianga a respeito do pai que
pratica violéncia doméstica; e a confirmacdo das hipGteses por outros
elementos textuais verbais ¢ ndo verbais (coragdo “machucado” e comando

para denuncia).

Q.7

Destacamos a dificuldade dos participantes em identificar a floresta na
imagem, possivelmente pela auséncia de cores. Isso valida a importancia
que elas tém para a compreensdo de determinados textos multimodais.

O desconhecimento sobre algumas das obras literarias citadas, como Os
Irmdos Karamazov e A Dama das Camélias, classicos universais, ndo foi
empecilho para que os participantes o0s associassem a livros, ja que
conheciam as outras obras.

Apesar de compreenderem que se tratavam de personagens de obras
literarias e de deterem o conhecimento sobre a matéria-prima do papel, que
compde os livros, a maioria ndo alcangou o propoésito da campanha de se
autopromover como sustentavel.

As estratégias ativadas e verificadas foram a predicdo sobre as
personagens, a selecdo e a inferéncia para associar as personagens

desconhecidas as conhecidas.

Fonte: Elaborado pela autora.

A aplicacdo do bloco 2 de atividades de leitura demonstrou aos participantes o

quéo fundamental alguns elementos ndo verbais podem ser para a compreensdo de textos.

Além disso, revelou estratégias de leitura das quais os alunos langaram méo nas leituras e as

percepcOes que eles tiveram sobre efeitos de sentido gerados a partir da composicéo
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multimodal como um tipo de estratégia de persuasdo ora bem ora malsucedidas. Durante a

aplicacdo da atividade desse bloco também foram discutidos conceitos como os de linguagem

verbal e ndo verbal. Compilamos, a seguir, algumas respostas dos participantes ao serem

indagados sobre propositos comunicativos, publico-alvo, informacgdes principais e meio de

circulacdo dos textos apresentados somente com 0s recursos verbais e, posteriormente, de

modo integral.

Quadro 14 — Respostas dos participantes — Bloco 2 de atividades de leitura (A)

(continua)
TEXTOS RESPOSTAS ORAIS D
APRESENTADOS HESHCETAR DOE SPA(\)F\?TICS; ISANTES >
APENAS COM 0S PARTICIPANTES (Registros em notas de
RECURSOS (Registros escritos) 2
VERBAIS aulas)
TEXTO 1 P05: “[o proposito ¢é] vender e P05: “D& pra ver que é

promover algo, cheguei a essa
conclusdo porque tem informacdes de
venda, como por exemplo 0 preco e o
nimero de contato. [0 texto se dirige]
a todo mundo porque é um andncio e
estd convidando as pessoas. [a
informacdo principal é] o nome da
marca. [0 texto circula] no centro

[Centro da cidade de Fortaleza].”

uma divulgacdo de uma
loja de acai porque tem
informacBes sobre uma
loja, endereco, contato,
preco... Nao, prego ndo. O
30 é 0S
acompanhamentos... mas €
um anudncio. Mas falta uma
cor, uma coisa pra atrair o
cliente e deixar com

vontade de tomar o agai.”
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Quadro 14 — Respostas dos participantes — Bloco 2 de atividades de leitura (A)

(continuacao)

TEXTO 2

P0O8: “[o proposito ¢] anunciar venda
de comida. Pelo nome: Quentinha e
Cia. [0 texto se dirige a] oculpados
como trabalhadores e estudantes.
Frases: experimente nosso sabor e
comprove nossa qualidade. [a
informacdo principal €] o preco. [0
texto circula em] ruas, shops, lojas e
[Centro da

centro cidade de

Fortaleza].”

P08: “Pelo nome da
empresa ja da pra
entender que vende
quentinha, comida, né? E
tem o0s contatos, umas
frases que convidam pra

comprar.”

TEXTO 3

P17: “[o proposito €] anunciar a
promocdo do gas, pelo preco. [0 texto
se dirige a] os adultos que utiliza gas,
porque esse publico que costuma
comprar gas. [a informacdo principal
€] o preco. [0 texto circula] nos
bairros, as pessoas geralmente passa

nas casas das pessoas [clientes].”

P17: “Sempre entregam la
em casa uns textos assim,
com promogao de gas e um
monte de telefone do
homem que entrega. S6
que vem, as vezes, com um
ima de botar na geladeira
com 0s nUmeros, e Sao uns
panfletos coloridos. Minha
vO perde tudo, ai ela
sempre pega em todo canto

[risos]. ”

TEXTO 4

P12: “[o proposito é] divulgar que
alguém ta comprando moedas, pela
frase em cima. [0 texto se dirige a] os
colecionadores, por [as moedas] serem
dificeis de achar. [a informagéo
principal é] o preco. [0 texto circula]

nas ruas.”

P12: “E um texto de
anancio. SO que ele ¢
diferente dos outros trés.
Ele ndo t4 vendendo nada,
ta € comprando moedas.
Mas € esquisito porque
nao tem moeda de alguns

valores. Tipo de oito.
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Quadro 14 — Respostas dos participantes — Bloco 2 de atividades de leitura (A)

(conclusdo)

Professora-pesquisadora:
“Esses numeros podem
estar indicando outra coisa
que ndo o valor da moeda?
O qué?”

P12: “Pensei que podia
ser 0 prego que ele paga.
Mas ainda ndo sei. Tem
também nameros de ano:
1999 duas vezes com
precos diferentes. Acho
que esqueceram alguma

’

coisa.’

Fonte: Elaborado pela autora.



106

Quadro 15 — Respostas dos participantes — Bloco 2 de atividades de leitura (B)

(continua)

TEXTOS
APRESENTADOS
INTEGRALMENTE

RESPOSTAS DOS
PARTICIPANTES
(Registros escritos)

RESPOSTAS ORAIS DOS
PARTICIPANTES
(Registros em notas de
aulas)

TEXTO 1

PO5: “1, 3 [parecem mais
profissionais], porque as imagens me
chamaram muito mais atencdo, e
possui tracos de profissionalismo
muito grande, ja os textos 2, 4, nem
tanto. [sd0 elementos comuns aos
textos] numeros como o telefone,
imagem, frase de efeito e o telefone
no caso, para ajudar na comunicacao.
Sim. Cumpre [o  propésito
comunicativo]. [os elementos ndo
verbais] colaboram para a venda

(Acai a pessoa fica atraida etc).”

PO5: “Com certeza o texto
do acai precisa da
imagem. Se eu fosse cliente
e visse sO 0 primeiro texto,
sem foto, acho que eu nem
lia. E também € importante
o0 icone do Instagram.
Serve pra divulgar mais,
pra mais pessoas
conhecer. Tem as cores
também: roxo pra lembrar
da fruta do acai e o verde

pra dizer que é natural”

TEXTO 2

P0O8: “I, 3, acai e gas [parecem mais
profissionais], por ter cores e seu
testaque. [é um elemento comum aos
textos] frases. Sim. [cumpre o
propdsito  comunicativo]. [os
elementos ndo verbais] colabora a

fonte e a cor vermelha.”

P08: “A imagem ndo
ajuda muito nesse texto
ndo. O que da destaque
mesmo é o vermelho. SO
que nao parece
profissional. A comida
nem quentinha, nem da pra
ver direito. N&o faz

diferenca ali.”
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Quadro 15 — Respostas dos participantes — Bloco 2 de atividades de leitura (B)

(conclusdo)

TEXTO 3 P17: “Textos 1 — acai € 0 3 — gas P17: “Eu acho importante
[parecem mais profissionais], porque que tenha os simbolos. O
eles estdo mais produzidos parece do WhatsApp ajuda a
que foi feito por um designer ou saber se 0 numero é de
algum profissional do tipo. [sdo telefone ou de mensagem.
elementos comuns aos textos] a frase E é mais pratico porque
de efeito, a imagem do produto e o todo mundo tem
telefone. Sim. [cumpre o propoésito WhatsApp. E o simbolo da
comunicativo]. [sdo elementos ndo marca, mesmo pequeno no
verbais determinantes] as cores que canto da& confianca pra
foram utilizada; o vermelho para pessoa comprar. O preco
destacar o preco 0s simbolos pra em vermelho faz a pessoa
dizer que tem outros meios de se olhar logo e saber que é
comunicar pelo Whatsapp.” uma promog¢do.”

TEXTO 4 P12: “[parecem mais profissionais os P12: “E impossivel

textos] do acai, e do gas, por estar
mais produzidos e com mais
informagdes. [sdo elementos comuns
aos textos] o prego, o telefone, a
imagem, a frase de efeito. Cumpre [0
propdsito comunicativo]. Sem o0s
desenho das moedas ndo dava pra
entender o sentido do panfleto

completamente.”

entender o texto sem as
moedas. Nado da pra ver
direito o valor, mas da pra
ver que as moedas sdo
diferentes. Agora da pra
ter certeza de que aqueles
nameros 1a [8,00 e 10,00]

eram pregos.”

Fonte: Elaborado pela autora.

Ainda sobre os textos das atividades de leitura do bloco 2, as percepcbes dos
participantes, principalmente nas interagdes orais, temos algumas consideracOes relevantes
tanto para o éxito dos nossos objetivos como para implicacfes de cunho pedagogico:

a) Identificou-se que, no texto 3, as cores e fontes em destaque/contraste deram a

evidéncia necessaria para as informagdes importantes como o prego € a “frase
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de efeito”, demonstrando a saliéncia (GDV) provocada propositalmente para
captar o olhar do leitor como uma estratégia bem-sucedida.

b) Alguns participantes perceberam que, assim como as cores, as imagens podem
apenas dialogar com o texto verbal, reforcando-o, como no texto 1, em que a
fotografia, associada as cores que remetem ao produto (roxo/acai) e ao
conceito de produto natural (verde), é elemento persuasivo, considerando o
publico-alvo, exemplificando o que Carvalho (2002) chama de “linguagem da
seducao”.

c) A localizacdo das informacdes no plano também foi citada pelos participantes,
como o centro da folha, onde comumente foram alocadas as informacdes de
maior relevancia para o produtor, como nos textos 1 e 3, e a margem, onde se
encontravam informacg6es importantes, mas subordinadas a central (GDV).

d) Foi constatado pelos participantes que a imagem pode apenas estar ocupando
um espaco em branco, sem agregar nada. Isso foi apontado nos textos sem
planejamento grafico, como o texto 2, em que um prato de comida é retratado
de cima para baixo, mas sem oferecer um valor de informacéo, ja que era
visivel a baixa qualidade de impressdo. Desse modo, ndo foi fécil identificar
do que se tratava e, ao ser identificado como o produto anunciado, os alunos
relataram que a imagem n&o contribuiu para a construcdo de sentidos daquele
texto. Portanto, foi uma estratégia persuasiva ineficiente.

e) O caso em que a imagem mais colaborou para a compreensdo leitora foi no
texto 4, que, aparentemente, ndo foi produzido a partir de um planejamento
grafico nem com boa qualidade de impressdo. No entanto, o produtor utilizou
imagens de moedas raras para informar o que estava comprando. Portanto,
sem a presenca das moedas, seria impossivel compreender todas as
informacdes do texto.

f) Por fim, demonstrando a relevancia do conhecimento de mundo dos
participantes, o fato de o texto 4 apresentar um anuncio de compra e ndo de
venda em um impresso causou bastante estranhamento entre eles.

Quanto as estratégias de leitura, ficou evidente que os participantes langaram méao
de todas elas antes, durante e apds as leituras. Ao longo das interagdes orais, foi visivel o
desenvolvimento das respostas dos alunos, se comparadas as respostas escritas. Assim,
mesmo sem essa intencdo inicial, verificamos que essa condugdo oportunizou aos alunos uma

forma de confirmar e de corrigir as hipdteses que levantaram sobre cada texto.
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Entre a aplicacdo das atividades de leitura dos blocos 2 e 3, houve a producédo de
um texto multimodal impresso da esfera publicitaria. Em virtude da natureza do evento
escolar divulgado pelos participantes e da restricdo a comunidade escolar interna, os alunos
sugeriram que, em vez de produzirem panfletos, produzissem cartazes, demonstrando a)
compreender que, embora a esfera publicitaria tenha um objetivo claro, que é afetar o
interlocutor para persuadi-lo ao consumo ou a uma mudanca de comportamento, ideia etc., ha
varias formas de alcanca-lo; b) ter consciéncia de que o publico-alvo (consumidor
particularizado ou universal), o conteudo do texto, o0 contexto de producdo e outros aspectos
devem ser considerados na escolha da composicgdo retdrica; c) ter compreendido que, embora
haja elementos recorrentes em textos dessa natureza, a publicidade € uma esfera em que a
criatividade do produtor também pode contribuir para o éxito da sua producéo e o alcance dos
seus propositos comunicativos; d) identificar que a manipulacdo adequada de elementos
multimodais na construcdo dos sentidos em textos publicitarios pode reforcar elementos
verbais, completa-los ou torna-los autossuficientes ao expressar uma ideia.

Durante e ap6s a aplicacdo das atividades de leitura do bloco 3, ficaram mais
evidentes a consciéncia dos participantes sobre a composi¢do multimodal dos textos e o uso
desses recursos como estratégias persuasivas dos produtores; as percepc¢des dos principios do
design e as estratégias de leitura usadas pelos alunos para interpretar os textos. Foi possivel
também avaliar a ampliacdo de horizontes de compreensdo textual (MARCUSCHI, 2008) e
analisar o percurso dos participantes durante os processamentos textuais.

Nesse sentido, chamaram-nos atencdo respostas®® dos alunos sobre algumas
questBes tedricas que ndo foram apresentadas a eles, como elementos das metafungdes da
GDV, que nos serviram de critérios para a analise. Vejamos:

a. Metafuncéo Representacional:

— Quanto ao processo conceitual classificacional: mesmo em sobreposicdo, a
representacdo de fotografias apresentava conceitos de classe, ilustrando um grupo
de imagens coordenadas entre si, mas exercendo subordinacdo sobre outros

grupos de elementos.

%9 Devido ao fato de este bloco conter quatro atividades extensas de leitura, destacamos apenas alguns trechos
relevantes para nossa analise.
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Quadro 16 — Exemplo compreenséo de processo conceitual classificacional

PERGUNTA RESPOSTA
TEXTO 2 P02: “Porque elas estdo mostrando as
Q.6 Quanto as fotografias: roupas como numa vitrine de loja pro

b. Por que, possivelmente, elas estdo cliente olhar.”
no centro da folha em bordas da

mesma cor e formato?

Fonte: Elaborado pela autora.

b. Metafuncéo Interativa:
— Quanto a distancia social: o plano aberto das fotografias, que expressavam um
distanciamento entre os participantes, em virtude da promo¢do do produto, o

protagonista da imagem, e do papel secundario do participante representado.

Quadro 17 — Exemplo compreenséo de distancia social

PERGUNTA RESPOSTA
TEXTO 2 P018: “Pro cliente ver a roupa que vai
Q.6 Quanto as fotografias: poder comprar, as fotos tem que mostrar

c. Por que, possivelmente, as as roupas. As modelos tem posar pra foto
pessoas representadas foram pra valorizar as pegas.”
fotografadas em um plano aberto, ou

seja, de corpo inteiro?

Fonte: Elaborado pela autora.

— Quanto a perspectiva: os angulos em que as imagens foram retratadas (de cima
para baixo e de baixo para cima) expressavam o poder dos participantes Pl e PR

em relacdo ao outro, evidenciando estratégias persuasivas do produtor.
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Quadro 18 — Exemplo compreenséo de perspectiva

PERGUNTA RESPOSTA

TEXTO 4 P0O5: “Suponho que se a foto das panelas
Q.9 Sobre a fotografia menor, o que de caldo fosse tirada de frente, ndo daria
pode significar o angulo em que a para ver o caldo e ndo teria o efeito de
imagem & retratada? chamar atencdo do cliente. De cima, da pra
ver e ficar com vontade de provar o0s

caldos.”

Q.10 Sobre a fotografia maior, o que P10: “Parece que a foto foi tirada assim de
pode significar o angulo em que a propdsito pra da impressao de prédio alto,
imagem & retratada? poderoso, luxuoso, porque as pessoas
querem morar em prédio para ter a vista de

cima, entdo quanto mais alto mais atrativo.

Fonte: Elaborado pela autora.

c. Metafuncdo Composicional:

— Quanto ao valor de informacéo: a localizacdo dos elementos que, para 0
produtor, mereciam destaque, por induzir a orientacdo espacial da leitura, como
do centro para as margens, de cima para baixo, da esquerda para a direita; e por

gerarem uma ideia especifica sobre a relevancia do elemento textual.

Quadro 19 — Exemplo compreenséo de valor de informacéao

(continua)
PERGUNTA RESPOSTA
TEXTO 1 P08: “A pizza, porque t4& bem em cima e
Q.1 Que elemento do texto sua visdo captou grande e a pizzaria quer chamar atencdo do

primeiro? Por que vocé acha que isso cliente com o produto deles, depois que o leitor

ocorreu? vé onde é que vende a pizza, que da até fome.”
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Quadro 19 — Exemplo compreenséo de valor de informacgéo

(conclusdo)

TEXTO 2 P12: “Porque o leitor vé logo aquilo que ta

Q.6 Quanto as fotografias: sendo anunciado, ai ele se interessa, vé onde é
b. Por que, possivelmente, elas estdo no 0 bazar, a data. Se ele ndo tiver interesse, ele
centro da folha em bordas da mesma nem vai atras de outras informagdes.”

cor e formato?

Fonte: Elaborado pela autora.

— Quanto a saliéncia: o contraste entre as cores de plano de fundo e fontes, que
promovia destaque de informacoes.

Quadro 20 — Exemplo compreenséo de saliéncia

PERGUNTA RESPOSTA

TEXTO 3 P17: “Sim. A frase na parte de cima, que
Q.5 Foram wusadas poucas cores na mais chama atencdo do leitor.”
composicdo do texto

a. Da forma em que foram empregadas,
alguma informacdo se destaca por contraste?
Qual?

TEXTO3 P05: “Sim. A palavra duragdo abaixo da frase
Q.5 Foram wusadas poucas cores na de efeito. Quase ndo da pra ver porque foi
composicao do texto usado amarelo no fundo claro, que ndo

b. Alguma informacdo recebeu pouco destaca. Porque a duracdo do curso nao é a
destaque por falta de contraste? Qual?

X ) informagdo que a empresa quer destacar.”
Por que vocé acha que isso ocorreu?

Fonte: Elaborado pela autora.

Diante disso, verificamos que os participantes leram 0s impressos com maior
proficiéncia apos esse percurso pelo universo textual da publicidade. Nessa etapa, durante a
aplicacdo das atividades, verificamos a familiaridade com as estratégias persuasivas
manifestadas por meio de elementos multimodais, com a recorréncia de elementos descritos

pelas metafuncbes da GDV - embora sem apropriacédo teorica -, e com principios do design.
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A etapa seguinte, cuja proposta era de uma (auto)avaliagdo e de compartilhamento

de saberes, apresentou as percepcdes dos alunos sobre as oficinas e sobre o que aprenderam.

Por meio dessa importante etapa, foi possivel constatar que:

a)

b)

c)

d)

f)

houve avancos em relacédo a percepcdo da multimodalidade como composicéao
textual durante a oficina;

a producdo foi importante para exercitar a compreensdo sobre os papéis dos
elementos multimodais no texto publicitario;

a maioria dos participantes teve dificuldades em encontrar imagens adequadas
aos seus propodsitos comunicativos, mas conseguiu alcanca-los por meio de
outros recursos graficos.

algumas vezes, os participantes se sentiram desmotivados para realizar as
atividades mais extensas;

a aplicacdo das atividades de leitura foi mais produtiva quando a interacao foi
oral, em virtude da dificuldade dos alunos de formularem justificativas
escritas para suas respostas;

a maioria dos participantes se mostrou disposta a participar de outra oficina

semelhante®,

Isto posto, apresentaremos, na se¢do a seguir, nossas consideracdes finais acerca

desta intervencéo e dos resultados alcangados.

60 Os graficos com os dados dessa informag&o estdo nos apéndices.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Para atingir nossos objetivos de pesquisa e de ensino — 0s quais ndo perdemos de
vista, especialmente em virtude do contexto em que a investigacdo se deu —, este trabalho
mergulhou no universo da multimodalidade por meio da linguagem publicitéria, no intento de
promover uma forma eficaz de ensino-aprendizagem de leitura, considerando as multiplas
semioses que podem fazer parte de um texto.

Na certeza de que nossa intervencao priorizou o desenvolvimento da competéncia
leitora, apesar de valer-se de uma situacdo de producgdo textual ao longo do processo,
buscamos, continuamente, avaliar a eficiéncia das atividades aplicadas e os seus efeitos
benéficos para a aprendizagem dos participantes. Diante disso, a fim de verificar os frutos da
nossa intervencdo, retomemaos as hipoteses, levantadas a principio, e 0s objetivos que recairam
sobre elas.

Apontamos, como hip6tese primaria, que a leitura e a producdo de textos sdo
processos interativos que se perpassam. De fato, apds a realizacdo das atividades e da analise
dos dados obtidos, pudemos confirmar o que nossa pratica docente ja revelava. Apesar de
correr o risco de parecer uma afirmacgdo ébvia para quem, cotidianamente, realiza atividades
de ensino de leitura e de escrita; e de parecer precipitada para quem pesquisa a fundo os dois
processos, ja que eles tém naturezas distintas, defendemos que, no ensino, eles de fato se
mostram imbricados. Nesse estudo, identificamos que a atividade de producdo de um texto
multimodal da esfera publicitaria, em um contexto real de comunicacdo e inserida entre as
atividades de leitura de textos da mesma natureza, colaborou no desempenho final dos alunos
no que tange a compreensdo das estratégias de persuasao, geradas a partir do uso de elementos
multimodais. Portanto, nossas hipdteses secundarias, que se referiam aos pormenores dessa
questdo, também se confirmaram. Vejamos:

a) durante as atividades de leitura do bloco 2, os participantes sugeriram a
possibilidade de a forma de circulacdo do texto influenciar nos efeitos de
sentido e no éxito do proposito comunicativo. Na etapa seguinte, ao se
depararem com uma proposta de producdo, confirmaram a hipdtese lancada, ja
que, espontaneamente, sugeriram a substituicdo da producédo de panfletos por
cartazes, uma vez que 0 evento se restringiria aos alunos, professores e
funcionarios da escola.

b) durante a producdo, os participantes levaram em consideracdo os efeitos de

sentido que suas escolhas composicionais poderiam gerar, elegendo elementos
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néo verbais, como cores, formas e figuras, que colaborassem para a associagao
entre eles e 0 tema do evento divulgado. Na etapa seguinte, no retorno as
atividades de leitura, agora do bloco 3, verificamos que houve maior
preocupacdo com a significacdo desses elementos, ao buscarem associa-los a
estratégias de persuasdo. Embora denotem perspectivas de mundo pautadas em
esteredtipos, as respostas revelam uma visdo menos ingénua dos leitores sobre
0 emprego planejado de elementos multimodais nos textos publicitarios, como
no caso supracitado. Os participantes identificaram que a forma de coracdes,
utilizada no simbolo de porcentagem, dialoga com o nome da marca — Love — e
que isso foi uma estratégia do produtor para produzir sentidos que poderdo ser

construidos a partir do repertério de cada leitor.

Quanto aos nossos objetivos, avaliamos que cumprimos aquilo a que nos

propusemos, pois nossa intervencdo consistiu em uma oficina na qual aplicamos uma

sequéncia de atividades de leitura-producdo-leitura de andncios impressos, que colaboraram

para o desenvolvimento da compreensdo leitora critica de alunos de 9° ano do ensino

fundamental, no tocante a aspectos multimodais na esfera publicitaria e, desse modo, foi

possivel verificar os efeitos dessa acdo, que promoveu a imersdo do publico-alvo em

atividades que giraram em torno da linguagem publicitaria amparada pela multimodalidade e

seus efeitos de sentido, e que oportunizaram a manipulacdo de elementos ndo verbais para

construcdo de textos que puderam circular em uma situacdo real de comunicacdo. Nesse

sentido, verificamos que, durante o processo leitura-producao-leitura, os participantes

a)

b)

c)

perceberam que elementos ndo verbais, como cores e imagens, podem ser
elementos persuasivos em textos multimodais e, em se tratando da linguagem
publicitaria, que é apelativa, a manipulacdo criativa desses elementos pode
contribuir fortemente para o éxito dos propdsitos comunicativos. Por outro
lado, notaram que, quando mal utilizada, pode gerar poluicdo visual e,
ocasionalmente, o desinteresse do leitor;

consideraram relevante a localizagdo das informagdes do texto,
compreendendo as ideias de coordenagdo e subordinagdo entre os elementos
n&o verbais e os efeitos de sentido gerados por elas;

verificaram a imprescindibilidade da linguagem né&o verbal para a construgédo
do sentido em alguns textos, pois, embora ndo seja foco deste estudo,

inevitavelmente, os participantes constataram que a referéncia, como
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apontaram Custddio Filho (2011) e Oliveira-Nascimento (2014), pode ser
construida a partir de elementos néo verbais.

Além disso, nossa analise mostrou que, embora 0s participantes ndo tivessem
recebido instrucdes formais acerca das metafuncdes da GDV, durante as atividades de leitura,
eles puderam identificar 0 que a teoria preconiza, construindo sentidos revelados por
elementos ndo verbais, geralmente empregados com finalidade persuasiva. A exemplo disso,
temos a identificacdo dos elementos da metafuncdo composicional como aspectos relevantes
para a construcdo da persuaséo: o valor da informacéo e a saliéncia.

Assim, quanto a proficiéncia leitora dos participantes, julgamos satisfatérios os
resultados obtidos.

Dito isto, acreditamos que este trabalho traz frutiferas contribuicdes ao apontar
direces para 0 ensino de leitura de textos multimodais e podera ser norteador para outros
pesquisadores desenvolverem trabalhos complementares na area, contemplando outros
géneros textuais ou esferas comunicativas. Além disso, outras metafuncBes poderiam ser

investigadas.
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APENDICE A — Slide da atividade de leitura 1 da oficina piloto

Fonte: Elaborado pela autora.
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APENDICE B — Slide da atividade de leitura 2(a) da oficina piloto

Fonte: Elaborado pela autora.



APENDICE C - Slide da atividade de leitura 2(b) da oficina piloto

- e

1. Ha mais imagens no verso frente desse panfieto.
H-ﬁwhnﬁuﬁ.—-hcﬂop‘

2. Sevia texto escrito néo
n‘dw-:o caso

|

3. Vocé se sente atraido servicos e produtos oferecidos
n-.u'()“*ﬁd—.lum

s s e e

5. Sendlo tio
- o-wm—iﬁ”‘ Importante, por que

tc."?om—uo-wo—b
7. A ditima imagem traz uma informacio essencial? Por qué?
8. Vocé acha que seria mais compreensivel se viessem em

b
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Fonte: Elaborado pela autora.



APENDICE D - Slide da atividade de leitura 3 da oficina piloto

< Apds ter analisado textos da esfera publicitiria e de ter
produmido wm panfleto para um evento da escola, tente
lembrar-se do que discutimos em sala e responda 80 que
se pede

2. Que elemento do texto chama mais a atencio muna
primeira leitoa”

3. As cores utilizadas contribuemn para que o leitor
compreenda o texto? Explique.

4 Qual a importincia das informacoes que aparecem
em letras menores?

S.an_ﬂ;ﬁaammoﬂa
dessa informacio?

— .

[ s 4
Aol Sodeie 201625 0 002060 SIteaery= 060044 - Aceise am 300762017

Fonte: Elaborado pela autora.
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APENDICE E - Slide da atividade de leitura 4 da oficina piloto

é'——' Analise o panfleto ac lado e informe se ele apresenta os
Curso de Desenho e e o auies
MA"GA ‘ 1. Existe contraste entre as cores utilizadas no
Para desenhar ndo & precso ter dom! Ste? Bxpligue.

2. O texto apresenta informacoes em blocos ou
aleatoriamente (de qualquer modo)
na folha? Explique.

3. Ascores empregadas se repetem com alguma
finalidade? Explique.

4. As informagdes principais estao destacadas de
alguma forma, como pela fonte, pela cor, pelo
tamanho ou posicao na folha? Explique.

5. Asimagens utilizadas contribuem para a
compreensdo do texto pelo leitor? Explique.

NSt - Sentos 8157 Foade: itps/tomEiandche sandecess soo 2008 07/3
s o+l o m;nh' wmcasdvadon) - Acwnso em J008/221% :

Fonte: Elaborado pela autora.
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APENDICE F — Roteiro avaliativo

ROTEIRO DE AVALIACAO - 42 ETAPA DA OFICINA

1. Que texto vocé teve mais dificuldade em compreender e em qual vocé teve
menos dificuldade? Por qué?

2. Que dificuldades vocé sentiu ao manipular elementos ndo verbais na
producdo textual?

3.  Que elementos nédo verbais o ajudaram na producao textual? Como?

4. Vocé acha que seu texto cumpriu o propdsito de divulgar o evento?
Comente.

5. Apos a producgdo, foram realizadas outras atividades de leitura. Vocé acha

que produzir o anuncio contribuiu para sua compreensdo leitora na etapa

seguinte? Explique.

Vocé achou as atividades interessantes? Por qué?

Em uma escala de 0 a 10, qual a chance de vocé

recomendar essa oficina a um colega que nédo participou?

participar de outra oficina semelhante a essa?

O que vocé aprendeu na oficina? Comente.

o 2 N

Fonte: Elaborado pela autora.
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APENDICE G — Gréfico 1 — Possibilidade de recomendacio da oficina a um colega

Participantes

w6
m8
m85

10

Fonte: Elaborado pela autora.
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APENDICE H — Gréfico 2 — Possibilidade de participar de outra oficina semelhante

Participantes

m8
ms
m 10

Fonte: Elaborado pela autora.
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APRESENTACAO

CARO(A) COLEGA PROFESSOR(A),

Diante das dificuldades com as quais me deparo, diariamente, em sala de aula, assim
como vocé, tenho encarado muitos desafios no meu fazer docente. No entanto, acreditando no
poder transformador da educagio e na necessidade de buscar, continuamente, formas de superar
tais adversidades, compartilho com vocé uma sequéncia de atividades que visam a colaborar com

o desenvolvimento da proficiéncia leitora de alunos do ensino fundamental.

Portanto, convido-o a conhecer um pouco mais sobre a multimodalidade textual a partir

do universo da publicidade.

Nossa proposta, que deu corpo a este manual, integra as acoes pedagdgicas da intervencgio
realizada no Mestrado Profissional em Letras (PROFLETRAS), pela Universidade Estadual do
Ceard, e foi desenvolvida para aplicagiio em turmas de 9° ano do ensino fundamental, contudo é

possivel adapta-la para outros niveis, se assim desejar.

As atividades que vocé encontrard neste material lhe permitira trabalhar, por meio de
textos multimodais impressos da esfera publicitaria, estratégias de leitura e outras questSes que

envolvem a compreensdo leitora e a negociagio de sentidos.

Apresentam-se aqui, de forma breve, nosso aparato tedrico, as atividades desenvolvidas

e algumas sugestoes de leituras para ampliar seus horizontes tedricos e fertilizar suas praticas.

E um prazer poder compartilhar nossos saberes e os frutos da nossa pesquisa, que me é

tdo cara.
Um abraco afetuoso,

Professora Talita Ferreira
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COMPREENSAO LEITORA E MULTIMODALIDADE

A concepgio de texto, ao longo dos anos, nem sempre foi a mesma. Atualmente, a
comunidade académica e, consequentemente, os documentos oficiais em educacgio apontam

para uma perspectiva interativa, concebendo o texto com um lugar de interagiio e negociagio

de sentidos.

No entanto, por muito tempo, entendeu-se como texto apenas o que estava preso a
materialidade linguistica, especificamente a linguagem verbal. Porém, estudos tém
mostrado a importancia de se ampliar essa concepg¢do para dar conta das miltiplas semioses

que podem compor textos de diversos géneros. Estes sdo o que trataremos aqui por textos

multimodais.

Vejamos:

D

Sesf®8
M
P
£
S 0
s SOURANS
0 EM 5 Do N
E 0 Rio DODQPPARTIRP'HA

(Andra Vallodares)

Fonte: https://poeticamentempv.blogspot.com/search?q=ondas — Acesso em 06/04/2019.

Embora composto pela linguagem verbal, a autora também recorre a visualidade
para compor o poema e produzir efeitos estéticos, cujos sentidos serdo negociados no

processamento textual.
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Atualmente, € bastante comum que outras semioses facam parte do texto, tanto no
meio impresso como no digital, circulando nas mais diversas esferas comunicativas. Para
tornar a experiéncia mais didatica, tomemos como ilustracio a publicidade, recorte da
nossa pesquisa.

(2) (3)
VAMOS 1 //// :
LUTAR : Banl
POR UMA : 5?2 {s}rll:)gnn ‘
: TODAS AS IDADES
BOA e

CAUSA

TCSIE TES 46 LR, Vamas “OMaler WnTGs i (A7Cer 46 mama

OUTUBRO E ROSA.
VISTA ESSA CAUSAI

TOCE 1 L G2MTR4 0

/gwwmm Lnas T Ty ﬁgi\

e T

(C)) O

Fontes:

(2) http:/fag h /campanha-d \ .
progr definid ta-helena/ — Acesso em
06/04/2019.

2026/ 30

www. speedypneus.

(3) Expresso distribuido em vias publicas.

(4) http://www.rgoutdoor.com.br/blog/28-outdoor-s-
criativos-inspi -para- gias-d. — Acesso
em 06/04/2019.

(5) Expresso distribuido em vias piblicas.
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Na intervengio, houve a aplicacéio de atividades de leitura de textos multimodais
impressos da esfera publicitaria, como panfletos, encartes e antincios em geral, que,
verdadeiramente, circularam entre os alunos. As questdes deram conta de elementos
multimodais e nossa andlise se pautou nos elementos das metafungdes da Gramatica
do Design Visual, a GDV; além de principios do design.

A GDV € uma proposta de Kress e van Leeuwen (1996) a qual € alicercada
na Gramatica Sistémico-Funcional (GSF), de Halliday (1995), que também
entende a lingua como um fenémeno social, e, igualmente, assim, deve ser
analisada. A GDV, portanto, estabelece descri¢des tteis das principais estruturas
composicionais convencionadas ao longo da histéria da semidtica visual
ocidental e analisa seu uso na produgdo de significados pelos criadores de
imagem contemporaneos.

P
"~ Suas metafuncBes sio:

Representacional: relacio entre os participantes.
Interativa: relacio entre imagem e observador.
Composicional: relacio entre os elementos da imagem.

Para saber mais sobre isso, leia Reading images: the grammar of visual design,
de Gunther Kress e Theo van Leeuwen (2° ed. Londres: Routledge, 2006).

Williams (1995) postula que as composicGes visuais planejadas — design —
costumam seguir principios tais como contraste, alinhamento, proximidade e
repeticao, que podem ser aplicados juntos ou separadamente.

Para saber mais sobre isso, leia Design para quem nao € designer: nogdes
basicas de planejamento visual, de Robin Williams (Tradugfo de Laura Karin Gillon.
4a ed. Sao Paulo: Callis, 1995).

Considerando que a GDV apresenta convencdes na producio de textos
multimodais e que os principios do design também sdo convencdes em composicdes
textuais planejadas, buscamos identificar interseccdes entre os postulados de Kress e
Van Leeuwen (2006) e de Williams (1995). Nesse sentido, entendemos que tais
convengdes podem ser Uteis a professores de lingua portuguesa para a elaboragdo de
atividades de compreensio leitora de textos em que a linguagem néo verbal se faca
presente, ja que a compreensio da organizacdo textual e dos sentidos gerados por meio
da multimodalidade contribuem para o desenvolvimento de leitores mais proficientes.
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Quanto as contribui¢des da GDV, nosso trabalho apoiou-se predominantemente
na metafun¢iio composicional. Portanto, compilamos, em um quadro comparativo, os
seus elementos e os principios do design.

Vejamos:

Sistemas da metafuncdo composicional
da GDV (Kress e Van Leeuwen, 2006)

Principios basicos do design (Williams,
1995)

® Valor de informagio

o Proximidade

Direita e esquerda (polarizagio); topo e base
(polarizagdo); centro e margem

Agrupamento de stens; unidades visuais,

posicionamento.

(centralizagio).
» Salidncia e (Contraste
® Repetigio

Plano de fundo ou primeiro plano; tamanho;
contrastes de tons e cores; diferengas de
nitidez.

Diferenciacio por cor, tipo; tamanho,
espessura de linha forma, espago;
Repetigio de cor, forma, textura, tamanho,

espessura e relagdes espaciais.

# Estruturacio/enquadramento

® Alinhamento

Linhas divizsoriaz ou de estruturagio reais.

Ligagio visual com outros elementos da

pagina.

Reiteramos que o conhecimento de professores sobre os aspectos em questio
colabora para a producio de atividades mais eficientes de leitura de textos multimodais.
Embora isso seja ttil no que diz respeito ao trabalho de professores com textos de
diversos campos da atividade humana, a esfera publicitiria conta com a cultura da
exploragio de recursos visuais para a producdo de sentidos e seus textos circulam em
todos os meios sociais. Portanto, ler e compreender textos dessa natureza é essencial
para a formagdo de leitores criticos.

O texto a seguir € um anincio impresso em uma revista feminina. Trata-se de
uma propaganda de uma linha de produtos para cabelo. Geralmente, os livros didaticos
apresentam atividades que questionariam o propésito comunicativo, os interlocutores
do texto e algum aspecto explicito de compreensiio que envolvesse elementos ndo
verbais. Vejamos:
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(6)

|

Fonte: Revista Claudia, novembro de 2013, p. 53.

Os valores de informacio dos participantes representados no texto variam de
acordo com a posigdo no plano (a esquerda/ a direita, parte superior/ parte inferior,
centro/ margem). A consciéncia desse planejamento visual com vistas a produgio de
sentidos permite ao professor explorar melhor a compreensio do texto multimodal.

No texto 6, por exemplo, podem ser analisados os sentidos das imagens
organizadas para anunciar a linha de produtos para cabelo. Na parte superior, hd uma
mulher sobre uma espécie de “linha do tempo™, que sugere uma comparagdo entre o
estado dos cabelos antes e depois do uso dos produtos. Para a GDV, o que se localiza a
esquerda tende a ser o elemento “dado”, aquilo que o leitor ja conhece, enquanto, o que
estd localizado a direita é o elemento “novo”, ou seja, o que € o produtor deseja
apresentar como novidade ao leitor. No caso, o dado seria o estado de ressecamento do
cabelo, mais préoximo ao natural, a0 comum. Ja o novo seria o resultado do uso da linha
de produtos nos cabelos da mulher, a “novidade”.

No mesmo texto, ainda € possivel identificar sentidos gerados pela posicido de
elementos nas partes superior e inferior dos textos. Para a GDV, o que estd na parte
superior tende a ser o “ideal”, aquilo que poderia ser, e, na parte inferior, o “real”, o que
de fato €. No texto, a sugestdo de transformag@o da aparéncia dos cabelos a partir do uso
dos produtos anunciados € o ideal, e a imagem da linha de produtos € o real.

Quanto ao principio do design que, em alguma medida, dialoga com o valor de
informagdo da metafungio composicional € a proximidade, a qual promove a
organizagio dos elementos no plano e orienta o sentido da leitura, como um aspecto
coesivo. No exemplo, a organizagdo dos elementos induz uma leitura no sentido
convencional ocidental — esquerda para a direita; de cima para baixo —, construindo os
sentidos planejados pelo produtor.
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Além disso, a conducio das atividades de leitura considerou as categorias de

conhecimentos prévios a serem acessados para o processamento textual, descritas por
Koch e Elias (2017):

Linguistico: compreende o conhecimento gramatical e lexical.

Enciclopédico: abrange o conhecimento de mundo do leitor e suas
experiéncias pessoais

Interacional: diz respeito ao reconhecimento dos propésitos
comunicativos do texto, ao género textual, da variante linguistica
empregada etc.

Vejamos:

@)

O texto ao lado é uma

ELAS SE UNIRAM PARA peca publicitiria da empresa
COMBATER UM VILAQ DESTRUIDOR: Hortifruti, langada em

TA

Fonte:

0 COLESTEROL. 04/06/2016, as vésperas do
‘ lancamento do filme “As
tartarugas ninjas: fora  das
sombras”, que estrearia em no
Brasil em 09/06/2016.

A ECHTIF R LAFHE BT

RTARUNAS

NINJIA

https://www.revistafatorbrasil.com.br/ver_n
oticia.php?not=320941 — Acesso em

10/04/2019
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Para processa-lo, o leitor deve langar mdo de alguns conhecimentos prévios,
como o linguistico: reconhecendo a semelhanca grafofénica entre “tartaruvas” e
“tartarugas”, que exige o acesso ao conhecimento enciclopédico: a associagiio ao nome
do filme (que pode ou nido compor o repertério sociocultural do leitor); além do
conhecimento interacional, percep¢io de que, ao se tratar de uma campanha publicitaria
que visa promover a marca, o texto “pega carona” no marketing gerado pelas
expectativas da estreia de um filme. No tocante aos elementos visuais, € esperado que o
leitor associe a imagem das tartarugas ninjas as uvas mascaradas, bem como a conhecida
fonte usada no titulo do filme e na campanha.

Além disso, as atividades sugeridas permitirdo a voc€, professor(a), verificar de
que estratégias de leitura seus alunos se valem para compreender os textos
multimodais aos quais sfo expostos, enriquecendo suas aulas de leitura. Isso poderd
fomentar outras atividades que possam contribuir para ampliar os horizontes de
compreensao textual dos discentes.

Estratégias de leitura sio “procedimentos de cardter elevado, que envolvem a
presenca de objetivos a serem realizados, o planejamento das agbes que se
desencadeiam para atingi-los, como sua avaliagio e possivel mudanga” (SOLE,
1998, p. 70). Neste trabalho, consideramos as seguintes estratégias (OLIVEIRA-
NASCIMENTO, 2014, p.65):

Para as atividades sugeridas, consideramos verificar o uso das estratégias a
seguir:

= PREDICAO: “Capacidade que o leitor tem de antecipar-se ao texto, antes da leitura
propriamente dita ou a medida que vai processando a sua compreensao.”

= SELECAO: “Habilidade que o leitor tem de selecionar apenas os indices relevantes para a
compreensio e propositos da leitura.”

= INFERENCIA “Habilidade com a qual o leitor completa a informagdo, utilizando as suas
competéncias linguisticas e comunicativas, o seu conhecimento conceptual e seus esquemas
mentais ou conhecimentos prévios.”

= CONFIRMACAO - “Habilidade utilizada para verificar se as predigdes e as inferéncias estio
certas ou se precisam ser reformuladas.”

= CORRECAO - “Uma vez nio confirmada a predigo, o leitor ‘volta” ao texto a fim de
levantar outras hipéteses, buscando outras pistas, sempre na tentativa de encontrar sentido no

que 1&.”

Para saber mais sobre isso, leia
e Estratégias de leitura, de Isabel Solé (Tradugio de Claudia Schilling. 6* ed. Porto
Alegre: Artmed, 1998).
e Oficina de Leitura: teoria e pratica, de Angela Kleiman (Campinas: Pontes, 1993).

10
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Tendo em vista que todo esse aparato tedrico fundamenta nossa proposta
objetivando o desenvolvimento da compreensdo leitora critica de alunos de ensino
fundamental, consideramos importante que o professor promova o uso consciente das
estratégias de leitura e que avalie continuamente seus aprendizes quanto a compreensio
leitora. Nesse sentido, Marcuschi (2008) postula que o leitor pode alcangar diversas
perspectivas de compreensido — horizontes de compreensao textual —, que podem ser
ampliadas, desde o nivel mais raso, o que ele chama de horizonte minimo, ao nivel
mais complexo, o que ele chama de indevido, ja que o leitor se afasta do texto
completamente. Sabendo disso, € fundamental que o(a) professor(a) avalie
constantemente seus aprendizes e os oriente a fim de que o nivel de compreensio nio
seja insuficiente e esteja sempre dentro dos limites da coeréncia.

Vejamos o esquema:

HORIZONTES DE COMPREENSAO TEXTUAL

TEX¥O ORIGINAL

FALSEAMENTOS

EXTRAPOLACDES

INFERENCIAS POSSTVELS

PARAFRASES

copra

FALTA DE
HORIZONTE

HORIZONTE MINIMO

HORIZONTE MAXIMO

HORIZONYE PROBLEMAYICO

HORIZONTE INDEVIDO

Fonte: Extraido de Marcuschi (2008, p. 258).

Agora que vocé conheceu um pouco mais sobre multimodalidade e
compreensao leitora, maos a obra!
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ATIVIDADES

Oficina de leitura-producao-leitura de textos multimodais impressos da esfera
publicitaria

Carga horéria: 30 horas/aula.

Etapas:

1° etapa: Aplicacdo das atividades de leitura dos blocos 1 e 2.

2" etapa: Proposta de produgio de texto multimodal impresso da esfera publicitaria.
3" etapa: Aplicagio das atividades de leitura do bloco 3.

4" etapa: (Auto)avaliagio e compartilhamento de saberes.

e OFICINA - 1? etapa:

As questoes do bloco 1 foram projetadas na lousa para que os alunos
respondessem, simultaneamente, as mesmas questdes, justificando-as por escrito e
oralmente. Diante disso, a atividade realizou-se em 4 horas/aula.

Bloco 1 — As atividades deste bloco tém o objetivo de diagnosticar as dificuldades dos
alunos no processo de leitura de textos multimodais. As questSes foram extraidas de
avaliagdes externas ou de bancos de questoes de avaliagdes dessa natureza, os quais
categorizam os itens por descritores, cujos cédigos podem variar conforme a matriz de
referéncia, mas, neste caso, avaliam a capacidade do aluno de interpretar texto com auxilio
de materiais graficos diversos (relacionar linguagem verbal e nio verbal).
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FdREY ) o
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L

IIAS
cabega
mudaram. A

13

dores de

nao

A soduglo tamibem nllo

As dores de cabeca ndo mudaram. | SO|u950 também

3 n

nao.

Fonte: https://profwarles.blogspot.com/2013/06/questoes-por-descritor-de-portugues.html - Acesso em

30/07/2019

1. O texto verbal, associado a imagem, mostra que:

desde 1897 ndo ha solugio para as dores de cabega e no corpo.
os tipos de reldgios e a solugio para dores de cabe¢a mudaram.

o0 oo

RESPOSTA: ITEM C

a solu¢do para as dores de cabeca € a mesma hd mais de cem anos.
somente em 2007 descobriu-se a solugio para as dores de cabeca.

Professor(a),

Na questio 1, espera-
se que os alunos
relacionem as imagens
dos equipamentos que
emitem sons de
alarmes —
representados pelas
onomatopeias —ao ano
subscrito a cada uma.
Assim, juntamente
com o texto verbal do
antncio, poderdo fazer
a inferéncia necessdria
para responder a
questao.

142



14
;‘.;f"_l_,..,v. i -
Muther
»
.
sevasktets whg
i s sl AT i rlera
Fonte: https://profwarles.blogspot.com/2013/06/questoes-por-descritor-de-portugues.html - Acesso em
30/07/2019 - Adaptado.
2. O detalhe da propaganda que reforga a ideia de que a mulher é Professor(a),

uma obra de arte é
Espera-se que os

alunos ativem seu

a. a moldura do quadro. :
. conhecimento
b. o sorriso da modelo. Solonedic &
enciclopédico sobre a
Gy @ mul'her ao fundo. funcionalidade da
d. aposi¢io da modelo. moldura, para
compreender como o
RESPOSTA: ITEM A emprego do objeto

expressa a visio do
produtor sobre as

mulheres.
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Respeite o irénsite Professo r(a),

CGDIGD DE TRANS'TO E_‘,\,ow“,i“ L|l)1&". I\,,_N
DO MOTORISTA BRASILEIRO. processar o texto da

questio 3, os alunos

acioncm scu
conhecimento de
mundo, recuperando
informacdes sobre
convengoes
simbdlicas
relacionadas ao

NAMODS EM FRENTE 9 wﬁm%‘m‘ S0 UM MOFTBIHO. cédigo de transito
brasileiro. Assim,
associando-o ao
conhecimento acerca
do propdsito
comunicativo e da
linguagem empregada
comumente nos

hd GUE [ ESTAMOS Al ENFIM. UM RETORND textos publicitdrios,

percebam ironia
usada como estratégia
de persuasio do

produtor.

WIRE A ESQUERDA, § ASSW POR DURTE

WiRE A DIREITA

' Se o maotorista brasileiro continuar atropelando as leis,
nosso trinsito vai continuar sem saida.

Fonte: https://profwarles.blogspot.com/2013/06/questoes-por-descritor-de-portugues.html -
Acesso em 30/07/2018.

3. Segundo o texto, o motorista brasileiro

a. respeita com naturalidade os sinais de transito.
b. interpreta com corregio as placas de rua.

c. faz exatamente o oposto das regras fixadas.

d. segue em frente quando o guarda nio estd olhando.

RESPOSTA: ITEM C
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Fonte: Extraido de Avaliagio diagnéstica em rede (ADR) — SME Fortaleza
Agosto/2018 — Adaptado.

4. O texto foi escrito para

a. ensinar uma tarefa.

b. opinar sobre um fato.

c. divulgar uma campanha.
d. narrar um acontecimento.

RESPOSTA: ITEM C

16

Professor(a),

A questio 4 é de nivel
facil. Portanto, antes da
resolucdo, seria ttil
explorar a importancia
dos elementos nio
verbais para a
construgio do sentido
do texto. Espera-se que
os alunos sejam capazes
de associar ao texto
verbal o coragio
representado com dgua.
E possivel que os alunos
levantem hipdteses
sobre o significado do
coragio, que poderd
representar o bem
presente na agao de
preservagio do recurso
natural, como um “ato
de amor™ pelo planeta.
Contudo, é necessirio
estar atento(a) a outras
possibilidades de
sentidos.
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Leia
para uma
crianca.

A cada livro,
o Brasil inteiro vira a pagina.

Gostar de ler é o inicio de
uma hisldria cheia de descobertas
e aprendizados na vida da crianca.
E tudo comega quando vocll abre
um livro para ela.

W mEn g r

17

Epoca. n G688, %oul 2011 (adaptada).

Fonte:http://download.inep.gov.br/educacao_basica/enem/provas/2017/cad_1_prova_azul_5112017.pdf —

Acesso em 31/07/2018

5. Os textos publicitirios sdo produzidos para cumprir
determinadas fung¢des comunicativas. Os objetivos desse cartaz
estdo voltados para a conscientizacdo dos brasileiros sobre a
necessidade de

as criangas frequentarem a escola regularmente.

a formacdo leitora comegar na infincia.

a alfabetizac@o acontecer na idade certa.

a literatura ter o seu mercado consumidor ampliado.

as escolas desenvolverem campanhas a favor da leitura.

Pop o

RESPOSTA: ITEM B

Professor(a),

Para processar o texto da
questio 5, os alunos
deverdo acessar seu
conhecimento linguistico
sobre a expressdo “virar
uma pdgina”. Desse modo,
compreenderd o proposito
comunicativo do texto € o
argumento de que a
formagio leitora na
infiancia promove
mudancas sociais. Além
disso, ao identificar a
crianga, em demanda, ¢ em
valor de novo,
compreenderio a estratégia
persuasiva empregada no
texto.
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Quem bate

na mulher
machuca a familia
inteira.

s Ligue 180.
Nao se cake diane
A WO RS BOTEREIC A,

18

Disponived &m: www sgen ciapatrici oegbr A em: 15 maic 2017 (adapsada).

Fonte: http://download.inep.gov.br/educacao_basica/enem/provas/2017/cad_1_prova_azul_5112017.pdf -
Acesso em 31/07/2018

6. Campanhas publicitdrias podem evidenciar problemas sociais. O
cartaz tem como finalidade

a.
b.

alertar agressores sobre as consequéncias de seus atos.
conscientizar a populagio sobre a necessidade de denunciar
a violéncia doméstica.

instruir as mulheres sobre o que fazer em casos de agressio.
despertar nas criangas a capacidade de reconhecer atos de
violéncia doméstica.

exigir das autoridades a¢Ges preventivas contra a violéncia
doméstica.

RESPOSTA: ITEM B

Professor(a),

Espera-se que os alunos
possam identificar o
desenho como feito por
uma crianga, a partir de
pistas textuais, e
levantem hipdteses sobre
o porqué de o pai estar
“desenhado” de um modo
diferente. Eles poderio
confirmar ou ndo as
hipéteses lendo o texto
verbal, que trata da

violéncia doméstica.
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1’ | ™ .

E DESSA FLORESTA QUE SAI O CHAPEUZINHO VERMELHO,
JOADO E MARIA, OS IRMAOS KARAMAZOV,

A DAMA DAS CAMELIAS E OS TRES MOSQUETEIROS.

-

Fevisis Boleas, 1088, In: CARRASOOZA, 1. A A svolugio do taxto publicitar

die palEraras coma &l emenio de seducia na public dade. S&a Paulo: Futura, 1999 (adaptada).

Fonte: http://download.inep.gov.br/educacao_basica/enem/provas/2017/cad_1_prova_azul_5112017.pdf -

Acesso em 31/07/2018

7. Nesse cartaz publicitario de uma empresa de papel e celulose, a
combinacio dos elementos verbais e ndo verbais visa a

a. justificar os prejuizos ao meio ambiente, ao vincular a
empresa a difusdo da cultura.

b. incentivar a leitura de obras literdrias, ao referir-se a titulos
consagrados do acervo mundial.

c. seduzir o consumidor, ao relacionar o anunciante a historias
cldssicas da literatura universal.

d. promover uma reflexdo sobre a preservagio ambiental ao
aliar o desmatamento aos cldssicos da literatura.

e. construir uma imagem positiva do anunciante, ao associar a
exploragio alegadamente sustentdvel a producio de livros.

RESPOSTA: ITEM E

Professor(a),

E esperado que os leitores
identifiquem na imagem
uma floresta. Novamente,
¢ esperado que o
conhecimento de mundo
dos alunos lhes permita
recuperar os nomes das
personagens citadas no
texto verbal destacado.
Possivelmente, eles
levantario hipéteses
sobre o dngulo em que as
arvores foram retratadas e
percebam a ambiguidade

da forma verbal “sair”.
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Os textos e as questoes do bloco 2 também foram projetados na lousa para que
os alunos respondessem, simultaneamente, as mesmas questdes, justificando-as por
escrito e oralmente. Diante disso, a atividade realizou-se em 4 horas/aula.

Bloco 2 — As atividades deste bloco foram realizadas propositadamente de duas maneiras:
primeiramente, fez-se a leitura sem os recursos visuais e, posteriormente, com o texto
completo. Desse modo, os alunos puderam perceber a importincia de elementos
multimodais para a construgio dos sentidos dos textos e as estratégias persuasivas realizadas
a partir deles, o que é préprio da esfera publicitdria.

1. Leia os textos a seguir e responda ao que se pede.
Texto 1

Acaiteria Brasil.

Naturalmente brasileiro. 30 tipos de
acompanhamentos.

Delivery (85) 986666666

Praca de alimentacdo do Centro Fashion

Loja 11 — 3° piso

@acaiteriabrasil

Texto 2

Quentinha e Cia

“Seu almogo acompanhado com refrigerante e sobremesa.”
R$ 9,00

Experimente nosso sabor e comprove nossa qualidade.
Entrega rapida sem custo adicional.

Funcionamos de segunda a sabado.

986666666

32222222/988888888
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Texto 3

O preco baixou!!!

Promoc¢ido Azevedo Gis

Gis de cozinha 13kg de R$ 75,00 por R$69,90 a vista
Gis de cozinha 8kg de R$ 50,00 por R$41,90 a vista
Liquigas

Petrobras

Azevedo Ver Gds

Disk gas 988888888

9090 989999999

9090 988999999

32333333

0800 222 2222

Texto 4

Compro essas moedas destes anos
(1994) 2,00

(Direitos Humanos) 40,00

(1999) 3,00

(Bandeira Olimpica) 30,00
(1999) 2,00

(1999) 3,00

8,00

10,00

Souza

(85) 988888888

Compro moedas antigas de réis e moedas
estrangeiras

1. Qual o propdsito comunicativo dos textos a
seguir? Como vocé chegou a essa conclusio?

2. A quem se dirige os textos? Por qué?

3. Qual a principal informagio de cada texto?
Como vocé chegou a essa conclusio?

4. Onde esses textos costumam circular?

21

Professor(a),

Espera-se que, ao
se deparar apenas
com as
informagoes
expressas em
linguagem verbal,
os alunos sejam
capazes de
identificar o
propésito
comunicativo dos
textos € 0s
possiveis
interlocutores  a
quem eles visam
afetar. Também ¢é
esperado que eles
identifiquem  as
implicacoes  da

auséncia de
elementos nao
verbais na
composigao

textual para a
construgdo  dos
sentidos

(especialmente no
texto 4, em que as
especificagdes do
servigo anunciado
sao expressas
pelas imagens das

moedas).

A questdo | pode
ser realizada
individualmente,
no caderno, ou em
uma analise
coletiva oral.
Sugerimos que
ndo se considerem
as respostas como
certas ou erradas,
pois,
possivelmente, os
alunos levantardo
hipéteses para
confirma-las  ou
refutd-las

posteriormente. a
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2. Os textos lidos compdem os que vocé lerd a seguir. Vejamos.

Texto 1

S
- P, de alis ~ .
loja 11 - 3° piso. :

Fonte: Texto distribuido em via publica

Texto 2

Quentinha )
e Cia
* SEU ALMOGO ACOMPANHADO
COM REFRIGERANTE E SOBREMESA. “

oii D

EXPERIMENTE NOSSO SABOR
E COMPROVE NOSSA QUALIDADE

Entrega Rapida sem custo adicional
Funcionamos de Segunda a Sabado

98799.5230 &

3253.6728 /98699.7455)

Fonte: Texto distribuido em via publica

CA 98600.5716

2
8
g

22

Professor(a),

A questdo 2 apresenta os
textos publicitarios
multimodais impressos de
forma integral. Neste
momento, € importante
comparar os  sentidos
construidos a partir do
primeiro contato com os
textos (na questdo |) com
o que € possivel construir a
partir da relagido entre as
linguagens verbal e ndo
verbal.

E esperado que os alunos
identifiquem a
importincia da escolha das
cores pelo produtor, os
sentidos depreendidos a
partic  do contraste, do

posicionamento dos
clementos na pdgina, da
organizagao das

informagoes etc.
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Texto 3

LIQUIGAS
RPN 9030 98802.8834 | 03485.6917
6030'98802.8838 | 0800.280.3227

Arevedo Rev Gas

Fonte: Texto distribuido em via publica

Texto 4

N

COMPRO ESSAS
MOEDAS DESTES ANOS

5N Fy

Sotiza
(85) ¢ 9935-9995

COMPRD MOEDAS ANTIGAS DE REIS
EMOEDAS ESTRANGEIRAS

Fonte: Texto distribuido em via publica

23
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a. Algum dos textos lidos parece ter sido produzido por um profissional?
Qual(is)? Por qué?

b. elementos sdo comuns aos textos lidos? Como eles colaboram para efetivar o
propédsito comunicativo do texto?

c. Os textos lidos cumprem seus propédsitos de comunicagio?

d. Os elementos ndo verbais sdo determinantes para o objetivo a que esses textos
se prestam? Justifique sua resposta.

Professor(a),

Sugerimos respostas que podem servir de apoio para a realizagiio da atividade, contudo podera haver
outras interpretagdes coerentes:

a. O texto |1 e o texto 3 podem ser apontados como aqueles que foram planejados por
profissionais em virtude do emprego de cores ¢ imagens mais nitidas e pela organizagio dos
elementos na pigina.

b. Todos os textos tém elementos verbais e ndo verbais e anunciam alguma coisa por meio de

logomarcas, informagdes sobre produtos/servigos, telefones e/ou enderecos etc. Eles permitem

ao leitor identificar o que estd sendo anunciado e como ter acesso a ele.

Se o propésito identificado pelo leitor for apenas anunciar um produto/servigo, sim.

d. Em alguns textos pode atrair o leitor, como no texto 1, ou até mesmo compor o contexto de
modo determinante para a compreensdo, como as moedas, no texto 4.

(3]

e OFICINA - 2° etapa:

A fim de promover uma aprendizagem efetiva e de avaliar a compreensio
dos alunos acerca dos papéis da multimodalidade em textos publicitarios
impressos, propusemos a producao de um impresso que divulgasse um evento da
escola. A nossa experiéncia produziu um cartaz, mas a demanda comunicativa do
seu contexto escolar pode leva-los a producio de panfletos, folders, encartes ou

outros tipos de antincios.
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L O planejamento do texto — 1 hora/aula. [colocar as etapas em caixas

pontilhadas]:
A - Apresentando a demanda comunicativa

Nossa escola realizara mais uma Semana da Ambiéncia Racial e precisamos
divulgar nosso evento. Como podemos fazer isso? O que precisamos saber para

fazer essa divulgacao?

Professor(a), espera-se que os alunos escolham o género mais adequado para a situagao.

B - Construindo uma composic¢io retérica

Para que todos saibam o quanto nosso evento sera incrivel, que informacoes devem

constar no texto?

Professor(a), espera-se que os alunos apontem a necessidade de se informar o titulo, a data,
o local e a programagio do evento. Caso isso ndo ocorra, fomente-os para que percebam a

imprescindibilidade dessas informages.

C - Fomentando a criatividade

Se o texto tem como ohjetivos informar as pessoas e convida-las a participarem do
evento, lembre-se de empregar recursos verbais e nao verbais que sejam atrativos

e persuasivos. Maos a obra!

Professor(a), em nossa experiéncia dispusemos de folhas A4 em branco, ldpis de cor,
canetinhas coloridas, giz de cera, régua, tesoura, cola e materiais para recorte, como
revistas e jornais. Sinta-se a vontade para trabalhar com outros materiais ¢ até mesmo
adaptar a proposta para o meio digital se a estrutura da sua escola permitir. Deixe que os
alunos elaborem o rascunho-esbogo do texto, que pode ser produzido individualmente ou

€m pequenos grupos.
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IL. A producao efetiva do texto — 4 horas/aula:

Professor(a), apés o planejamento e a produgio do rascunho-esbogo, € hora da produgio
efetiva do texto. Pega aos alunos que verifiquem se todas as informagdes constam e estido
corretas e esteja por perto durante a feitura dos trabalhos para orientar e intervir quando

necessario.
III. Compartilhamento de resultados — 1 hora/aula:

Professor(a), esta etapa servird para que os alunos apresentem ao grupo suas produgoes e
analisem os trabalhos uns dos outros. Vocé podera mediar esse momento questionando-os
sobre a composigio retérica, o emprego de recursos visuais como estratégias de persuasio,
a coeréncia textual e até intervindo na correcdo ortografica, considerando a variagdo

linguistica empregada em cada texto.

IV. A producio final do texto — 2 horas/aula:

Professor(a), nesta etapa, disponha novamente os materiais de produgdo para os alunos
ajustarem os textos apés o compartilhamento das produgdes. Ao final, combine com a

turma a forma de circulagdo dos textos produzidos.

e OFICINA - 3® etapa:

Os textos e as questdes do bloco 3 também foram projetados na lousa para que os
alunos respondessem, simultaneamente, as mesmas questdes, justificando-as por
escrito e oralmente. Diante disso, a atividade realizou-se em 4 horas/aula.

Bloco 3 — As atividades deste bloco visam a compreensio leitora de textos
publicitarios multimodais impressos, produzidos com algum planejamento visual —
considerando principios do design (NOTA DE RODAPE: CONTRASTE,
ALINHAMENTO, REPETICAO E PROXIMIDADE). Antes de cada atividade,
efetivamente, hd sugestdes de perguntas para serem feitas de modo oral, como uma
atividade de predicido.



Texto 1
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Fonte: Texto distribuido em via publica.
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Qual a sua comida favorita? Vocé costuma sair para
comer fora? Gosta mais de comer fora ou de pedir
comida por entrega? Vocé usa algum aplicativo ou faz
pedidos de outra forma?

Que elemento do texto sua visdo captou primeiro? Por que vocé
acha que isso ocorreu?

Qual € o propésito comunicativo desse texto?

Quem € o anunciante?

O que estd sendo anunciado?

Abaixo da palavra “delivery”, ha dois nimeros de telefones
acompanhados por icones.

O que eles representam?

Qual a importincia deles para que se cumpra o propdsito
comunicativo do texto?

Ha, no final da pdgina, uma linha com informacGes expressas em
texto verbal e ndo verbal.

Que elementos ndo verbais acrescentam informagdes ao texto?
Qual a importancia desses elementos para o anunciante? Justifique
sua resposta.

27

Professor(a),

As questdes relativas
ao texto | exploram a
releviancia dos
elementos ndo verbais e
da organizagio deles na
composigdo do texto
para a construgio do
sentido.

Além disso, € possivel
que, durante a analise
deste e dos outros
textos deste bloco,
surjam outros
questionamentos

relevantes que podem

ser  feitos  pelo(a)
professor(a), a fim de
enriquecer as

atividades de leitura e
promover [
processamento textual
de modo eficiente.

O(A) professor(a)
podera explorar os
valores de ideal/real,
em fungdo da posicio
dos elementos na
pagina, como a imagem
da pizza, na parte
superior do plano,
simbolizando o “ideal”,
e as informagdes sobre
a empresa, COmMO O
enderego, os contatos
(telefones e  redes
sociais), além da
logomarca da pizzaria,
representando o “real”.
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Texto 2

via publica.

Fonte: Texto distribuido em

<  Vocé costuma fazer compras? Quem costuma ser
responsavel por isso na sua casa? O que vocé(s) mais
consome(m)? Por qué?

1. Que elemento do texto sua visdo captou primeiro? Por que vocé
acha que isso ocorreu?

2. Qual é o propésito comunicativo desse texto? Que elementos
presentes no texto podem comprovar sua resposta?

3. Quem € o anunciante?

4. Que elementos ndo verbais fazem referéncia ao que esta sendo
anunciado? Que efeito de sentido essa relacido gera para a efetivacio
do propésito comunicativo?

5 Ha, no texto, nimeros percentuais em fundos coloridos.

a O que eles representam?

b. O que podem significar os coracdes no sinal de porcentagem?
6 Quanto as fotografias:

a Qual a importincia delas para o propésito comunicativo do
texto?

b.  Por que, possivelmente, elas estdo no centro da folha em bordas
da mesma cor e formato?

c.  Por que, possivelmente, as pessoas representadas foram
fotografadas em um plano aberto, ou seja, de corpo inteiro?

28

Professor(a),

As questdes relativas ao
texto 2 também
exploram a relevancia
dos clementos nio
verbais e da
organizagao deles na
composi¢cio do texto
para a construgao do

sentido.

Além disso, € po.\.\l'\'c‘l
que, durante a analise
deste e dos outros
textos deste bloco,
surjam outros
questionamentos

relevantes que podem
ser  feitos  pelo(a)
professor(a), a fim de
enriquecer as atividades
de leitura e promover o
processamento textual

de modo eficiente.

O(A) professor(a)
poderd explorar os
valores de informacio e
de enquadramento,
referentes ao plano
aberto das fotografias,
que expressam  um
distanciamento entre os
participantes

(representados e os
leitores), além da
localizagao

central/marginal das
imagens como
informagoes principais

subordinadas.
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Texto 3

INGLES EM 12 MESES!!!

INSTITUTE

Fonte: Texto distribuido em via piblica.

% Vocé consegue se comunicar em outro idioma?
Qual(is)? Que paises falam esse idioma?

L. Que elemento do texto sua visdo captou primeiro? Por que vocé
acha que isso ocorreu?

2. Qual é o propdsito comunicativo desse texto?

3. Quem € o anunciante?

4. Que elementos ndo verbais fazem referéncia ao que esta sendo
anunciado? Que efeito de sentido essa relaciio gera para a efetivacio
do propésito comunicativo?

5. Foram usadas poucas cores na composicdo do texto.

a. Da forma que foram empregadas, alguma informagido se
destaca por contraste? Qual?

b.  Alguma informacdo recebeu pouco destaque por falta de
contraste? Qual? Por que vocé acha que isso ocorreu?
6.  Notopo dapdgina, a mensagem em linguagem verbal apresenta

a repeticdo de exclamagdes. Que efeito de sentido isso gera?

7. As informacdes estdo organizadas em blocos ou espalhadas na
folha? Isso contribui para a compreensio do texto? Justifique sua
resposta.

29

Professor(a),

As questoes relativas ao
texto 3 também
exploram a relevincia
dos elementos  nio
verbais e da organizagio
deles na composigao do
texto para a construgio
do sentido.

Além disso, € possivel
que, durante a andlise
deste e dos outros textos
deste bloco, surjam
outros questionamentos
relevantes que podem
ser feitos pelo(a)
professor(a), a fim de
enriquecer as atividades
de leitura e promover o
processamento  textual
de modo eficiente.

O(A) professor(a)
poderd verificar de que
estratégias os alunos
langam mio  para
processar o  texto.
Espera-se que evoquem
seu conhecimento
enciclopédico para
associar as imagens de
pontos turisticos de
paises falantes de lingua
inglesa ao curso que
promete  ensinar o
idioma. Além disso, é
possivel explorar
recursos nio verbais de
composigao e principios
de design empregados
no texto, como
contraste, alinhamento ¢
proximidade.
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30
Texto 4
Professor(a),
: % STBQWJ As questdes relativas ao texto 4 também exploram a
AGORA ESTR MUITO MAIS Fm:"- DE . relevincia dos eclementos ndo verbais e da

REALIZAR O SEU SONHO DE MORAR .l-ginoﬂsﬂ organiza¢io deles na composi¢io do texto para a
A0 LADD DO SHOPPING RIDMAR KENNEDY Satande Besioverd

construgio do sentido.

m..':: Além disso, € possivel que, durante a anilise deste ¢

Venha saber quanto vocé pode financiar dos outros textos deste bloco. surjam outros

Fazemos sua pré-aprovacao questionamentos relevantes que podem ser feitos
pelo(a) professor(a), a fim de enriquecer as atividades
de leitura e promover o processamento textual de
modo eficiente.

nosso Buffet de Caldos Gourmet O(A) professor(a) podera explorar os sentidos
expressos por meio das perspectivas de imagem,
como a da foto dos edificios, retratados na vertical. de
baixo para cima, sugerindo poder do que estd sendo
representado, € a do bufé de sopas, que, retratado de
cima para baixo, sugere poder do observador (leitor).
E possivel explorar também questdes relativas a
contraste e alinhamento.

Pode-se conduzir uma discussido sobre os propdsitos
comunicativos do convite e do aniincio publicitario,

APROVEITE ULTIMAS UNIDADES enquanto géneros, bem como a estratégia persuasiva
p— do produtor ao inserir um convite no texto, como
Regina Carvalho TT A m forma de seduzir o leitor/consumidor, para que este
.mllﬁl‘ﬂm o i Ao conhega o empreendimento anunciado e compre um
987755512 Duboux )
Copentaria apartamento.

Fonte: Texto distribuido em via publica.

< Quando vocé faz uma festa, como vocé costuma convidar as
pessoas? Vocé faz isso de maneira formal ou informal? Por qué?
Qual € o propésito comunicativo desse texto?

Quem ¢ o locutor do texto?

Que elemento nio verbal faz referéncia ao locutor?

Que elementos ndo verbais fazem referéncia ao que estd sendo anunciado?
Com que finalidade o locutor inseriu um convite no texto?

. O que representa a divisdo das informagdes em blocos, separados por faixas de
cores diferentes?

7. Emque bloco de informagio o contraste € mais evidente? Qual seria o objetivo
disso?

8. O que significa o elemento nio verbal sobre a palavra “sdbado”?

9.  Sobre a fotografia menor, o que pode significar o dngulo em que a imagem é
retratada?

10.  Sobre a fotografia maior, o que pode significar o dngulo em que a imagem ¢é
retratada?

Sy B




Professor(a),

Sugerimos respostas que podem servir de apoio para a realiza¢do da atividade, contudo podera haver outras
interpretagdes coerentes.

Texto 1
I Possivelmente, o primeiro elemento captado pela visao serd a pizza, devido a localizagio
na pdgina e ao contraste com a cor de fundo.
2: Anunciar os produtos de uma pizzaria.
3. Pizzaria Mr. Orégano.
4. Pizzas.
S a. Numero de telefone e de WhatsApp, respectivamente.
b. Trata-se das formas de comunicagio e seus respectivos nimeros de contato para que se possa
consumir o produto anunciado, por solicitagdo de entrega em domicilio.
6. a. Os icones das redes sociais Instagram e Facebook, respectivamente.
b. Atualmente, as empresas também promovem seus produtos e servigos por meio de recursos
digitais, em ambientes virtuais, como as redes sociais. Nesse caso, o anunciante divulga sua
presenca nesses espagos para se aproximar do leitor ¢ divulgar seus produtos e o servigo de entrega.

Texto 2

1. Espera-se que o elemento captado primeiro seja a palavra “LOVE”, em virtude da posicio, na parte
superior da pagina, do contraste entre as cores das letras (cor-de-rosa) € o fundo preto, além do
tamanho da fonte, maior do que as que foram empregadas em outras palavras.

2. Divulgar um evento: um bazar promovido por uma determinada marca de roupas. Poderia ser
divulgada uma marca de roupas, mas, pelo fato de conter datas, indicando um periodo, a palavra
“bazar” sugere que se trata de um evento. Além disso, os balées com percentuais de descontos
também levam a crer que se trata de uma promogio.

3. Possivelmente, uma marca de roupas chamada Love.

4. Os cabides em que as letras da palavra LOVE estdo “penduradas”. Eles fazem referéncia a forma
como roupas a venda siio expostas em bazares.

5. a.Representam os valores de descontos nos pregos dos produtos a venda.

b. Os coragdes retomam o nome da marca “Love”, “amor” em lingua inglesa, uma vez que, na cultura
ocidental, o coragio é, por convengio social, simbolo do amor.

6. a. As fotografias apresentam os produtos que, provavelmente, serdo vendidos no bazar anunciado.

b. Possivelmente, o anunciante desejava alocar o produto no centro para que recebesse destaque. Todas as
fotografias recebem a mesma moldura por conterem o mesmo valor de informagio, sem subordinar
uma imagem a outra, embora estejam sobrepostas.

¢. Quanto mais o plano é aberto, mais impessoalidade expressa a imagem. E possivel que o locutor tenha
querido transmitir esse distanciamento ou apenas mostrar todas as pegas de roupas vestidas pelas
modelos.

Texto 3

1. Espera-se que o primeiro elemento captado seja a chamada em texto verbal, no topo da pagina,
devido ao contraste de cores entre as letras e o plano de fundo, ou a logomarca, em virtude do seu
tamanho e posigdo, ao centro da pagina.

2. Divulgar um curso de inglés.

3. Easy Institute
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Texto 4
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As imagens de pontos turisticos de pafses que tém a lingua inglesa como idioma oficial — (')pcra de

Sidney (Austrilia), Estitua da Liberdade (Estados Unidos) e Big Ben (Inglaterra) — referem-se ao

propdsito comunicativo do texto, sugerindo que aprender inglés possibilita comunicar-se bem nesses

locais e amplia oportunidades de viagens (a passeio, para estudo ou trabalho).

a. Sim. O texto verbal “Inglés em 12 meses!!!” se destaca pelo contraste.

b. Sim. O texto “(duragdo)”, que, provavelmente, refere-se ao periodo do curso, é pouco contemplado
pelo contraste. E possivel que essa informagdo ndo deva ofuscar o texto acima, devido a estratégia
de persuasido do produtor, que prefere levar o leitor a se concentrar na ideia de aprender a se
comunicar em inglés em um curto periodo de tempo.

A frase que antecede as exclamagdes visa a despertar o interesse do leitor pelo servico anunciado. A

repeticio da pontuagdo pode expressar uma interlocugdo enfitica com o leitor.

As informagdes estdo organizadas em blocos. O alinhamento ¢ a proximidade dos itens em grupos

permitem ao leitor seguir uma direcio de leitura e buscar as informages mais rapidamente, como os

beneficios do curso e o contato da empresa.

Divulgar um empreendimento imobilidrio.

Moura Dubeux Engenharia.

A logomarca da empresa, no canto inferior direito.

A imagem do empreendimento ¢ as flores ¢ folhas que acompanham os textos verbais, indicando o
nome de cada condominio (Palmeiras, Bromélias, Acdcias e Ipés).

O convite é uma estratégia publicitdria para persuadir o leitor a conhecer o empreendimento anunciado.
Os blocos de informagdes alinham e agrupam informagdes para organiza-las na pagina, direcionando
o sentido da leitura e permitindo o ficil acesso as informagdes do texto. Primeiro, hda um convite em
duas faixas: uma horizontal e outra vertical, com dois blocos de informagdes. Abaixo, outra faixa com
informagGes — expressas em linguagem verbal e ndo verbal - sobre o empreendimento. Por dltimo, ha
uma outra faixa, com informagdes sobre o anunciante e dados para contato.

No primeiro bloco, o contraste entre o branco das letras e o tom escuro de azul esverdeado do plano
de fundo chama atengio para o convite.

Trata-se de um icone comum em softwares de localizagio, como GPS (Sistema de Posicionamento
Global). No texto, ¢ empregado para que o leitor identifique o local onde o evento do convite
acontecera.

Possivelmente, sugere poder do observador. Contudo, por se tratar de panelas, o dngulo nos permite
ver o que hd dentro delas. Se fossem retratadas de outro modo, talvez a comida ndo provocaria
nenhuma atragio no leitor.

Possivelmente, sugere poder do que esta sendo retratado. Em se tratando de edificios, mostra a
grandeza no empreendimento.
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OFICINA — 4 * etapa:

O roteiro a seguir foi elaborado com o intuito de facilitar a conducio desta etapa pelo(a)
professor(a), de modo que ele possa fomentar as discussoes e levantar questoes
importantes. No entanto, conforme as necessidades emergentes da sua experiéncia, é
possivel adapta-lo. Esta etapa se propunha a um compartilhamento de saberes,
permitindo aos alunos se autoavaliarem e ao(a) professor(a) avaliar o aprendizado dos
alunos. A etapa realizou-se em 2 horas/aula.

33

ROTEIRO DE AVALIACAO - 4° ETAPA DA OFICINA

l.  Que texto vocé teve mais dificuldade em compreender e em qual vocé teve menos
dificuldade? Por qué?

2. Que dificuldades vocé sentiu ao manipular elementos nio verbais na produgio
textual?

3. Que elementos ndo verbais o ajudaram na produgio textual? Como?

4. Voce acha que seu texto cumpriu o propésito de divulgar o evento? Comente.

5. Apbs a produgio, foram realizadas outras atividades de leitura. Vocé acha que
produzir o aniincio contribuiu para sua compreensio leitora na etapa seguinte? Explique.
Vocé achou as atividades interessantes? Por qué?

Em uma escala de 0 a 10, qual a chance de vocé

recomendar essa oficina a um colega que ndo participou?

participar de outra oficina semelhante a essa?

O que vocé aprendeu na oficina? Comente.

0o e No

Fonte: elaboragiio da professora-pesquisadora.
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UMA ULTIMA PALAVRINHA

Caro(a) Professor(a),

Despeco-me reforcando meu prazer em poder compartilhar este trabalho com
meus pares. Espero que este material possa lhe ser itil, colaborando para o
desenvolvimento da proficiéncia leitora dos seus alunos e para o engrandecimento da

sua pratica. Afinal, somos todos eternos aprendizes.

Bom trabalho!



SUGESTOES DE LEITURA

Vocé encontrou, ao longo deste material, sugestoes de leituras que
podem ampliar seus conhecimentos teéricos. Organizamos aqui essas e outras
obras que podem embasar suas praticas e guiar seu fazer docente com maior
respaldo técnico.

Sobre multimodalidade e a natureza multifacetada do texto:

CAVALCANTE, Ménica Magalhies; CUSTODIO FILHO, Valdinar. Revisitando o estatuto
do texto. In: Revista do GELNE. Piaui. vol. 2, n.2 p. 56-71, 2010.

DIONISIO, Angela Paiva. Multimodalidades e leituras: funcionamento cognitivo, recursos
semidticos, convengdes visuais. Série Experimentando Teorias em Linguagens Diversas
Recife: Pipa Comunicag@o, 2014.

KRESS, Gunther.; VAN LEEUWEN, Theo. Reading images: the grammar of visual design.
2 ed. Londres: Routledge, [1996] 2006.

OLIVEIRA-NASCIMENTO, Suelene Silva. A constru¢io multimodal dos referentes em
textos verbo-visuais. Tese (Doutorado em Linguistica). Universidade Federal do Ceara,
Fortaleza, 2014.

Sobre compreensio leitora:

KLEIMAN, Angela. Oficina de Leitura: teoria e pritica. Campinas: Pontes, 1993.

MARCUSCHI, Luiz Anténio. Producio textual, andlise de géneros e compreensio. Sio
Paulo: Pardbola Editorial, 2008.

SOLE, Isabel. Estratégias de leitura. Tradugio de Cldudia Schilling. 6 ed. Porto Alegre:
Artmed, 1998.

Sobre o universo da publicidade na sala de aula:

CARVALHO, Nelly. O texto publicitario na sala de aula. Sio Paulo: Contexto, 2014.

Boas leituras!
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APENDICE J - Transcricio dos registros de respostas — atividades de leitura do bloco 1
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QUESTAO RESPOSTAS DOS PARTICIPANTES COM JUSTIFICATIVA

Q.1 PO1: “A ‘a’ ¢ verdade. Ainda ndo tinha solucao pra dor de cabeca porque era
muito raro achar uma solugdo.”
P02: “B, porque nenhum dos itens, pra mim, ndo faz sentido.
PO5: “Eu acho que ¢ o item ‘c’ por conta que na frase [do texto] se diz o
mesmo, € o item ‘c’ concorda com a frase, e a imagem ajuda também.”
P08: “D. Porque no texto tem uma propagama de um remédio que [é] de
2007, entdo a solucdo de uma dor de cabeca e [€] um remédio.
P10: “B. Porque a cada década nos temos uma evolugdo, como dos relogios e
também de remédios.”
P12: “C. Porque faz mais sentido, no final tem escrito ‘as dores de cabeca
ndo mudaram, a solugdo também ndo’ entdo quis dizer que S&0 a mesma
solucdo ha mais de cem anos.”
P16: “C. Porque no texto fala que as dores de cabega ndo mudam. Entdo € o
item c.”
P17: “C. Porque o titulo do texto ¢ ‘As dores de cabeca ndo mudaram. A
solu¢do também nado’, da uma ideia de que a solucéo e o problema séo 0s
mesmo a muito tempo.”
P18: “D porque os reldgios foram se modernizando e fazendo menos
barulho.”

Q.2 P01: “C. A mulher ao fundo porque mostra que ela t4 representando.”

P02: “A, porque a arte quando ¢ feita ela ¢ posta em um quadro, e quando
tem moldura, ¢ como se ela estivesse em uma obra de arte exposta.”

P0O5: “Suponho que seja o item ‘a’ porque o quadro reforga a ideia da arte,
como se ela estivesse sendo apreciada em um museu.”

P08: “C. Porque ao fundo existe uma mulher com um roupao chines com
quarda-chuva, referente que uma mulher faz tempo era respeitado e o
equilibrio na sociedade.”

P10: “D. Porque a modelo parece que esta sendo penteada por alguém.”

P12: “D. Por causa da mulher que esta meio que dentro da moldura dado a
entender que € uma obra de artes.”

P16: “A. Porque ela t4 dentro do quadro.”
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P17: “A. Porque a moldura da a ideia de quadro, ou obra, e colocado sobre a
imagem da mulher da ideia de obra de arte. P.S: Mais também acho que a
mulher ao fundo, faz a ideia de obra de arte ser mais compreensivel.”

P18: “A. Porque aparece na propaganda a moldura na frente da modelo para

apresentar um quadro.”

Q.3 PO1: “D. Porque desobedece a lei.”
P02: “C. O texto apresenta o manual do cddigo de transito do motorista, ou
seja, 0 motorista ao invés de cumprir as regras de transito dado pelo
Denatram ele faz o oposto, ele segue suas proprias regras.”
P05: “Eu acho que ¢ o item ‘c’ porque as placas mostram uma coisa €
embaixo das placas possuem o oposto.”
P08: “C. Porque os motoristas faz o oposto das placas e regras no transito.”
P10: “C. Os sinais mostrados indicaram que o0 motorista nas maiorias das
vezes eles cometem essas infracOes e desrespeito [desrespeitam] as leis de
trasito [transito].
P12: “C. Por causa do que ta escrito abaixo da imagem e [é] o oposto do que
ta na imagem.”
P16: “C. Porque ele ndo respeita o transito.”
P17: “C. Porque de acordo com a publicacdo os motoristas fazem totalmente
o contrario do que as leis de transito indicam.”
P18: “C. Por que a imagem representa uma referéncia a desobediencia dos
motoristas.”

Q4 PO1: “C. Porque € pra ser uma campanha que mostra a agua.”

P02: “C, pra divulgar uma campanha do dia mundial da 4gua.”

P05: “Eu acho que € uma campanha sobre o dia da agua. (C), e geralmente
campanhas sdo assim, com frases de efeito.”

P08: “D. Porque [é] sobre um fato de desperdicio de 4gua, em homenagem
ao dia da agua.

P10: “C. Porque esta pedindo pra nds ndo desperdisarmos a agua, e para a
gente cuidar da agua.”

P12: “A. Porque ta divulgando para as pessoas que a agua € muito

importante e precisamos preservar. ‘Cuidar da agua ¢ preservar a vida’.

P16: “C. Porque fala sobre a 4gua como preservar e o coragao fala sobre uma
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vida. Entdo isso deve ser uma campanha.”

P17: “C. Porque se trata do dia internacional da Agua, e provavelmente é um
incentivo a motivacao das pessoas com relacdo a preservar a agua e cuidar do
planeta.”

P18: “C. Por que a imagem tem caracteristicas semelhantes a uma campanha

de cuidados [com a] 4gua.”

Q.5 PO1: “E. Para que as criangas aprendam a ler com a ajuda do livro.”
P02: “B, é como se estivesse conscientizando os pais a ler com seus filhos e
influencié-los a comegar a ler livros na infancia e se acostume [acostumasse]
com a ideia leitora.”
P05: “Eu acho que € o item ‘B’ por conta da imagem da crianga segurando o
livro e no texto, a campanha cita a crianga, e o titulo também.”
P08: “B. Porque na infancia tem que ler pra aprender.”
P10: “C. Porque para as criangas os pais € para ele [elas] é um prazer, assim
também vai gostar de ler no futuro, assim também as criancas ficam bem no
aprendizado.”
P12: “B. Para incentivar a crianga a ler, e assim as criangas irdo ler mais.”
P16: “B. Porque é o certo por que toda crianca precisa aprender na sua
infancia.”
P17: “B. Porque o texto ¢ um tipo de incentivo a leitura desde a infancia,
para que as criangas gostem de ler e que tenham o habito da leitura.”
P18: “B. Por que o texto encentiva os pais a lerem livros para os filhos.”

Q.6 PO1: “C. Para que as mulheres liguem em caso de agressdo e procure a

POLICIA.”

P02: “B. E como se estivesse conscientizando as pessoas a denunciar e no
se calar diante da violéncia doméstica.”

P05: “Eu acho que ¢ o item B porque se trata de uma campanha, e embaixo
da imagem tem também um numero pra se ligar caso presencie um caso de
violéncia doméstica.”

P08: “B. Alertar a populagdo sobre a violencia domestica e denunciar as
violéncia.”

P10: “B. Pra mim, isso sim tem que continuar a conscientizar a populacéo e

da vizinhancga.”
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P12: “B. No final do cartaz tem escrito ‘ligue 180, ndo se cale diante da
violéncia doméstica’.”

P16: “B. Por que qual quer agressao tem que ser falada ninguém pode ficar
calado.”

P17: “B. Porque a violéncia atinge de alguma forma a familia inteira, e assim
a campanha quer concientizar ndo sé as criancas ou as mulheres, mais a todas
as pessoas para denunciarem também.”

P18: “B. Por que o cartaz ensentiva a denunciar.”

Q.7

P0O1: “C. Eu acho que é muito bom vc [vocé] ter livros feito da arvore.”

P02: “E. Para uma literatura, um livro ser feito necessita de folha, ¢ folha
vem da madeira da arvore de um jeito ou de outro todas essas historias
verdadeiramente sairam desta floresta.”

P05: “Eu acho que ¢ o item ‘e’ porque ele esta dizendo que as arvores saem
da propria floresta dela.”

P08: “D. Enviar um mesagem sobre meio ambiente que falar sobre os
guantos [contos] de fadas, sobre desmatamento.”

P10: “D. Por que atravéz da arvore vem a folha para fazer esses contos e 0s
d+ [demais] livros.”

P12: “D. Porque fala sobre o desmatamento, e faz com que as pessoas
tenham uma reflexdo.”

P16: “D. Porque fala sobre desmatamento, presencdo [preservacéo]
ambiental e na imagem tem uma floresta e para fazer livro precisar desmatar
a floresta.”

P17: “E. Pra de alguma forma chamar a atengdo do consumidor para dizer
que eu tiro a arvore mais eu planto novamente.”

P18: “C. Porque no texto relaciona historias que se passam em florestas com

a floresta na imagem.”

Fonte: Elaborado pela autora.
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APENDICE K — Transcricio dos registros de respostas — atividades de leitura do bloco 2 (a)

TEXTOS
ARRESENTABDOS RESPOSTAS DOS PARTICIPANTES
APENAS COM 0OS ~

RECURSOS (QUESTAO 1)

VERBAIS

TEXTO 1 P01: “a) Cheguei a conclusdo de que fala sobre Acaiteria. b) Porque [€] a

novidade. ¢) A principal informacdo principal é sobre acai. d) nos
panfletos.”

P02: “a) Divulgar, porque ¢ um panfleto e os panfletos servem de
divulgacdo de algo ou de alguém. b) Ao publico fa de acai, porque pelo
fato de eles gostarem do produto esse panfleto é direcionado a eles, mas
ndo sé eles mas ao publico que ndo gosta também, se sintam convidados a
provar. E sabemos que a maioria das acaiteria ndo vendem so acai, existem
outros produtos. ¢) A venda do acai. d) Em locais publicos, porque & tem
pessoas entdo fica melhor de divulgar o produto.”

P0O5: “a) vender e promover algo, cheguei a essa conclusdo porque tem
informac@es de venda, como por exemplo o preco, e o niumero de contato.
b) a todo mundo porque é um andncio e esta convidando as pessoas. c) 0
nome da marca. d) no centro [Centro da cidade de Fortaleza].”

P0O8: “a) Anunciar uma comida ou venda de um produto. b) ao leitor ou
guem [quem] estd lendo, pelas informacgdes. ¢) venda de um produto
(acai). d) lugar tipo shop, centro [Centro da cidade de Fortaleza]... onde
tem muitas pessoas.”

P10: “a) Divulgar o produto do panfleto. Pelo nome Agaiteria Brasil. b) o
publico. c) a agaiteria. d) No centro fashion [Centro Fashion].”

P12: “a) para divulgar a acaiteria, pelos textos verbais. b) todo mundo, por
gque quem gosta de acai vai comprar. ¢) a venda do acai. d) locais
publicos.”

P16: “a) divulgar o produto. b) todo mundo, por que quem gosta vai querer
comprar e quem ndo gosta vai querer comprar por causa do panfleto que
estd sendo divulgado. c) acaiteria. d) costumam circular no centro [Centro
da cidade de Fortaleza], lojas, shopping.”

P17: “a) Divulgar um produto, eu cheguei a essa concluséo porque no

panfleto fala de um determinado produto no caso do acai. b) A todos,
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porque faz o publico querer comprar 0 agai. ¢) Acaiteria Brasil. d) Nas
ruas, nas pragas etc.”

P18: “a) Anunciar um produto. Por causa das informagdes, como por
exemplo, os nimeros de contato, a rede de social b) A quem gosta
/consome o produto. c) a empresa, por que chama atencdo. d) Préximo ao
estabelecimento, no Centro fashion [Fashion].”

TEXTO 2

P01: “a) O propdsito de mostra que vende quentinha. Cheguei a conclusao
que € pra saber mais sobre o panfleto. b) As pessoas a que se dirige a
compra. ¢) O telefone e o prego da quentinha. d) Em uma casa, ou
estabelecimento ou entrega a moto taxi.”

P02: “a) Divulgar a venda de quentinhas, pelo nome ‘Quentinhas e Cia’. b)
Ao publico, porque é bom para a algumas pessoas que ndo gosta de fazer
almogo e para algumas pessoas que trabalham e ndo tem tempo de ir
almocar em casa. Isso € bom né. c) o preco, por ser barato, é a informacgéo
mais destacada. d) Em locais que existe um nimero de pessoas, publico,
porque da mesma forma que o acai em publico tem pessoas e fica bom pra
divulgar o produto.

P05: “a) Vender um produto. Cheguei a conclusdo, porque no panfleto ha
uma frase de efeito ‘Experimente nosso sabor e comprove nossa
qualidade’. b) As pessoas em geral. c) O precgo e a frase de efeito. d) No
centro [Centro da cidade de Fortaleza].”

P08: “a) anunciar venda de comida. Pelo nome: Quentinha e Cia. b)
oculpados como trabalhadores e estudantes. Frases: experimente nosso
sabor e comprove nossa qualidade. ¢) o preco. d) ruas, shops, lojas e
centro [Centro da cidade de Fortaleza].”

P10: “a) Divulgar a quentinha e cia. Pelo nome da empresa. b) A
populagdo. ¢) vender quentinha. d) Na rua.”

P12: “a) Vender quentinha. Pelo nome da empresa ‘quentinha e cia’. b)
todas as pessoas. ¢) o produto e o preco, pelo fato de estar destacado. d)
Em locais com movimentos.”

P16: “a) Vender uma quentinha. Por causa do nome ‘Quentinha e Cia’. b)
As pessoas que gostam de comprar quentinha. ¢) O preco. Por causa que

ele destaca mais e ta mais barato. d) nas ruas as pessoas fica entregando
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pra divulgar.”

P17: “a) Anunciar a venda de quentinha, cheguei a essa conclusdo pelo
texto do panfleto. b) Eu acho que todos, mais em especial o publico adulto,
pois geralmente é esse publico que compra na hora do almoco do seu
trabalho. c) O preco, porque estd destacado. d) Proximo a empresa, pois
ndo tem enderego.”

P18: “a) Anunciar a venda de quentinhas. Pelo nome da empresa. b) A
todo mundo que compra quentinha. ¢) o preco e a frase maior. d) Nos

bairros, em lugares com muita gente.”

TEXTO 3

P0O1: “a) Comunica o GAS e a venda. b) o publico e ao anunciante. c) a
principal informacéo é o preco. d) Circular nas casa ou pelos panfletos.”
P02: “a) Divulgar a venda do gas domestico. b) ao publico adulto, porque
eles sdo os que precisam do gas pra cozinhar, principalmente as mulheres
(sem machismo) mas falo isso pelo fato de algumas mulheres gostar de
cozinhar. c) os telefones, porque ajuda a pessoa que estd querendo entrar
em contato e solicitar o produto, mas os precos também é uma boa
informacao. d) de porta em porta ¢ em locais publicos também.”

P05: “a) Vender um produto, cheguei a essa conclusdo porque 0 preco e

novamente frases para convencer o leitor como por ex: ‘o preco baixou
promoc¢do Azevedo gés’. b) Aos adultos, pois eles que compram. c) os
nameros em destaque a a frase de efeito. d) No centro [Centro da cidade de
Fortaleza], na internet etc.”

P08: “a) Anunciar venda de gaz. b) Donas de casas e guem faz a comida e
uma lanchonete, porque precisa de gas pra fazer comida. c) venda de gas.
d) em mercados e portas.”

P10: “a) Vender gas. b) Ao publico e compradores. ¢) O preco. d) de casa
em casa e pelo proprio cara que leva o gas até a residéncia."

P12: “a) vender o gas. b) aos adultos, por que esse produlto e de consumo
adulto. c¢) O preco e o produto por serem mais destacados. d) nas ruas, nas
casas."

P16: “a) divulgar um produto por causa do géas e do preco. b) As pessoas
que tem dinheiro, os adultos. Porque nenhuma crian¢a que tem dinheiro
tem o interesse de comprar e [s&o] os adultos que tem dinheiro. c) O prego
por causa que destaca mais. d) nas casas. Perto de onde ficam [vendem] o
produto.”




173

P17: “a) anunciar a promocao do gas, pelo preco. b) os adultos que utiliza
gés, porque esse publico que costuma comprar gés. ¢) o preco. d) nos
bairros, as pessoas geralmente passa nas casas das pessoas [clientes].”
P18: “a) Anunciar um produto. O gas. b) As pessoas que consomem gas,
adultos, quem trabalha com alimentacdo. ¢) O preco, o telefone. O preco
esta destacado e o telefone € necessario. d) Nas casas, nos bairros."

TEXTO 4

PO1: “a) Comunica a compra da moeda. A conclusdo da moeda. b) Se
dirigi as colecionadores de moeda porque mostra que sdo antigas. ¢) A
informacao ¢ ‘compro as moedas antigas de réis’. A conclusao da venda.
d) Pelo telefone ou nas ruas.”

P02: “Divulgar a compra de moedas antigas, por ser o primeiro panfleto
sem mostrar o prego ¢ também pela informagdo ‘compro essas moedas...’
b) ao publico colecionador de moedas antigas, porque ele estd comprando
moedas antigas e ndo as novas, as novas todo mundo tem, mas as antigas
sdo bem raras. ¢) [em branco] d) em postes, nas ruas, pragas etc.”

P05: “a) Divulgar que a pessoa esta comprando algo, cheguei a conclusao,
pelo numero, e também pelo titulo. Frases. b) As pessoas que possam ter
moedas em casa destes anos. c)Acho que a frase. d) Porte [poste] e nas
ruas.”

P08: “a) Compra de moedas. Frases. b) aos colhecionadores. ¢) compras
de moedas e frases, ao ver o cartaz. d) Centro e lojas pequenas.”

P10: “a) Compras de moedas. Pelo titulo. b) as pessoas. ¢) A compra de
moedas antigas. d) Nos postes.”

P12: “a) divulgar que alguém tad comprando moedas, pela frase em cima.
b) os colecionadores, por [as moedas] serem dificeis de achar. c) o preco.
d) nas ruas.”

P16: “a) divulgar a moeda. Por causa que no panfleto tem falando que
compra moeda. b) Se dirige a quem coleciona moedas antigas. c) o texto
que fala das moedas. d) perto de comércios.”

P17: *“a) Divulgar que as pessoas compram moedas, cheguei a essa
conclusdo pela frase. b) As pessoas que tem essas moedas, porque até hoje
elas circulam de m&o em mao. c¢) o texto do inicio. d) nas ruas.”

P18: “a) Informar que alguém compra moedas antigas. A primeira frase
diz isso. b) Colecionadores de moedas. ¢) A primeira frase. d) Proximo a

comércio.”

Fonte: Elaborado pela autora.
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APENDICE L — Transcricio dos registros de respostas — atividades de leitura do bloco 2 (b)

RESPOSTAS DOS PARTICIPANTES
(TEXTOS APRESENTADOS INTEGRALMENTE — Questéo 2)

PO1: “a) 1 do agai € publicitario. b) Porque atrai o publico e ¢ um produto de qualidade e o
acai representa uma informac&o. No 2 é a frase de efeito, no 3 é o GAS, a imagem, no 4
moedas e frase. ¢) Sim. Divulgaram porque fizeram muito bem feito. d) Colaboram com a
imagem e onde pode entrar no site — acai. O vermelho do da quentinha predomina e da fome
e o refrigerante para refresca. Moeda mostra algo importante. O gas — informagdo dos
numeros.”

P02: “a) as imagens 1, 2 e 3, por serem destacadas com cores, porém a imagem 2 da
quentinha parece ser menos profissional que as 1 e 2. b) telefone, imagem do produto, frase
de efeito. 1) Chamar o cliente atraves do fato de haver entrega em casa (delivery). 2) Frase
de efeito, o fato de vir acompanhado por refri e sobremesa. 3) [em branco] 4. Nada, eu acho.
c¢) [em branco] d) 1) as cores predominantes, roxa da efeito da cor da fruta e verde da ideia
de natural, fruta. 2) [em branco] 3) As cores verde e vermelho contribuem para o contraste,
chamar atencdo. 4) As moedas dao sentido ao panfleto, sem elas ndo conseguimos entender.
P05: “a) 1, 3, porque as imagens me chamaram muito mais atengdo, e possui tragos de
profissionalismo muito grande, ja os textos 2, 4, nem tanto. b) nimeros como o telefone,
imagem, frase de efeito e o telefone no caso, para ajudar na comunicagao. ¢) Sim. Cumpre.
d) colaboram para a venda (Acai a pessoa fica atraida etc).”

P08: “a) 1, 3, agai e gas, por ter cores e seu testaque. b) No T1 imagens e frases, se a
primeira pessoa comer acai pode ser atraente, ou pra quem ja te [tem] vontade [de] comer
coisas novas. T2: frase, porque esta com fome ja atrair [atrai]. T3: Imagem e frase.T4: Nada.
c) Sim. d) T1: Colabora com local, referencia e publicacdo. T2: colabora a fonte e a cor
vermelha. T3: Colabora com cor da empresa, e vermelho pra destaca.”

P10: “a) Agai e gas. b) O preco, o telefone etc... O telefone da quentinha, a frase de efeito. c)
Sim, porque eles estavam fazendo a propaganda. d) 1 — Colabora para saber que € natural. 2
— Nada. Porque ia ficas sem sal. 3 — O contraste. 4 — Para a gente saber que moedas ele ta
comprando.

P12: “a) do acai, e do gas, por estar mais produzidos e com mais informagdes. b) o prego, 0
telefone, a imagem, a frase de efeito. 1 — a imagem do acai, 2 — a frase de efeito, 3 — a frase de
efeito, 4 — a imagem das moedas. ) Cumpre. d) 1 — Por que associa a cor do agai, o icone doo
Instagram serve para divulgar mais, para mais pessoas conhecer. 2 — A imagem nao colabora, tanto

faz. 3 — Sim, a cor vermelha serviu para da contraste, 4 — Sem 0s desenho das moedas ndo dava
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pra entender o sentido do panfleto completamente.”

P16: “a) Do agai e do gas. Por que t& mas destacado as cores e ta bem feito. b) Os telefones,
0s produtos e a frase de efeito dos textos. Por que a imagem atraem os consumidores. c)
Sim. d) Por que o acai é roxo e verde traz natureza, fala que é natural. A ada quentinha
porque o vermelho destaca mais. O do gas o verde e o vermelho destaca, faz contraste. O da
moeda porque a moeda destaca.”

P17: “a) Textos 1 — acai e 0 3 — gas, porque eles estdo mais produzidos parece que foi feito
por um designer ou algum profissional do tipo. b) a frase de efeito, a imagem do produto e 0
telefone. Texto 1: imagem do produto, Texto 2: Telefone, Texto 3: A frase de efeito. texto 4:
Imagem do produto. ¢) Sim. d) 1. Acai: As cores roxo para lembrar da fruta acai e o verde
para dizer que é natural. 2. Quentinha: As imagem néo faz diferenca, a cor forte, no caso
vermelho porque é uma cor quente. 3. as cores que foram utilizada; o vermelho para
destacar o preco os simbolos pra dizer que tem outros meios de se comunicar pelo
Whatsapp. 4. Moedas: os desenhos da moeda para saber qual tipo de moeda ele deseja
compra.”

P18: “a) Sim. Os textos 1, 2 e 3 por causa das informac¢des bem colocadas. b) Texto 1: A
imagem, Texto 2: preco, Texto 3: preco, Texto 4: imagem. ¢) Sim. d) Sdo simbolos que

ajudam no entendimento do panfleto.”

Fonte: Elaborado pela autora.
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APENDICE M — Transcricéo dos registros de respostas — atividades de leitura do bloco 3

TEXTOS PARTICIPANTE RESPOSTAS DOS PARTICIPANTES
APRESENTADOS
APENAS COM 0S
RECURSOS
VERBAIS

TEXTO 1 PO1 1. A pizza, porque é gigante no panfleto.
2. Chamar o consumido.
3. A pizzaria.
4. Pizza.
5.
a. O telefone e o outro telefone de whatzap [WhatsApp].
b. Pra os clientes ligar e pedir a pizza.
6.
a. o istagram e o Face da pizzaria.
b. Porque as pessoas vao curti as redes sociais deles.

TEXTO 1 P02 1. A pizza, porque a comida costuma chamar atencao

das pessoas.

2. Chamar a atenc¢do do consumidor.
3. Mister Orégano.
4. Uma pizzaria.
5.
a. Aplicativos: um para ligacdo e o outro para mandar
mensagem.
b. Eles sdo importantes para que os clientes possa fazem
seus pedidos por telefone sem precisar ir 4.
6.
a. Sim, as redes sociais.
b. A importancia desses elementos para 0 anunciante é
que eles podem fazer publicagdes dos seus produtos,
como é feito as pizzas etc.

TEXTO 1 P05 1. A imagem da comida. Eu acho que é porque a

imagem tende a ser mais atrativa aos olhos.

2. Anunciar um restaurante.
3. Mr. Orégano Pizzaria.
4. A pizzaria.
5.
a. Os dois representam aplicativos diferentes.
b. Sdo importantes para facilitar o objetivo do texto ser
concretizado, anunciar.
6.
a. Os simbolos das redes sociais.
b. Ajudam a compreender melhor e a pizzaria fica com
mais formas de contato para o cliente.

TEXTO 1 P08 1. A pizza, porque ta bem em cima e grande e a

pizzaria quer chamar atencdo do cliente com o
produto deles, depois que o leitor vé onde € que
vende a pizza, que da até fome.

2. A vocé compra a pizza.
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3. Mister Oregano.

4. uma pizzaria.

5.

a. telefone e whatsap [WhatsApp].

b. pra ligar e manda maensage.

6.

a. O pefil da pizzaria no Facebook e instagram
b. Faz publicidade.

TEXTO 1

P10

A palavra “delivery”, que ela td em destaque.
Anunciar uma pizzaria.

A pizzaria.

Pizza.

AwnhE

.. Telefone e Whattsapp [WhatsApp].
. pra ligar e mandar mensagem.

o T D Ol

a. Instagram e Facebook.
b. Pra divulgar. Porque é os contatos pra pedir a pizza.

TEXTO 1

P12

1. A imagem da pizza, por que € um anuncio € da pra
ver uma imagem grande de uma comida.

2. Pra fazer a propaganda da pizzaria para vocé pedir

uma pizza, pra chamar atencdo da pizza do

restaurante.

A pizzaria.

A pizza do restaurante.

O s

a. O simbolo do telefone e o simbolo do whatsapp
[WhatsApp].

b. Por que mostrando os simbolo, principalmente do
whatsapp [WhatsApp] que a compra vai ser mais facil
pra comprar.

6.

a. Sim, para informar que tem rede social.

b. A importancia que os leitores, que for ver o anuncio
vai saber que tem interesses informac6es nas duas redes
sociais.

TEXTO 1

P16

1. A pizza do fundo por causa do tamanho, mas
chamativo.

2. Insentiva o leitor a compra o produto.
3. Mr. Oregano.

4. A pizzaria.
5
a
li

Representam 0s meio de comunicagdo 1 — por
gacgéo, 2 — por mensagem.
b. Pra se comunicarem com a empressa.
6.
a. Nas redes sociais da empresa, pra divulgar.
b. Pra divulgar e aumentar as vendas.

TEXTO 1

P17

1. A pizza, porque ela fica bem no centro e em cima e é
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2
3.
4.
5
a

colorida e grande.

Para fazer propaganda do produto.
Mr. Orégano Pizzaria.

Pizzas do Mr. Orégano.

Um é um telefone pra ligagbes, o outro e um

aplicativo de mensagem.

b. a forma de se comunicar com a pizzaria.

6.

a. As redes sociais da pizzaria.

b. Fazer uma divugacao e marking [marketing].

TEXTO 1 P18 1. Pizza, porque vem de um anuncio e se visualiza a
pizza.

2. Anunciar a venda da pizza naquele local.

3. Pizzaria.

4. A pizza do restaurante.

5.

a. O telefone e um a mensagem.

b. a forma em que se comunicar com a pizzaria.

6.

a. Sim, porque eles estdo divulgando a suas redes social.

b. Para ter créditos nas redes sociais.

TEXTO 2 P01 1. Meu olho captou primeiro a palavra Love. Eu acho
que é porque € a coisa que chamou atencao pela cor.

2. Anunciar uma loja de roupa, porque tem escrito
bazar e tem fotos de modelos com roupas da moda.

3. Love bazar.

4. As fotos, porque mostra o produto.

5.

a. Os precos do bazar.

b. Pode significar uma loja de roupa feminina.

6.

a. Mostra as roupas do bazar.

b. Porque as roupas tem que ser vista pelos clientes. Pra

chama atencao.

c. Pra mostra a roupa toda.

TEXTO 2 P02 1. Love Bazar, porque a cor rosa € a cor amarela
destaca no fundo preto.

2. Divulgar um bazar da loja de roupa Love. O que
aparece escrito.

3. Love bazar.

4. Primeiro os cabides que segura o nome da loja, e
também as fotos das roupas, porque a roupa fica
pendurada no cabide na loja.

5.

a. Descontos nas roupas.

b. Podem ter relacdo com o nome da loja, porque love é

amor e o coracdo é um simbolo.
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6.

a. Mostrar as roupas da loja.

b. Porque elas estdo mostrando as roupas como numa
vitrine de loja pro cliente olhar.

c. Possivelmente pra valorizar as pe¢as que as modelos
usaram.

TEXTO 2 P05 1. O nome da marca. Eu acho que isso ocorreu pelas
cores que tem contraste.
2. Divulgar o bazar que a loja vai fazer. A palavra
“bazar” e as roupas nas fotos, a data do bazar ¢ a
frase de efeito.
3. Aloja LOVE.
4. Tem uns cabides em cima e as fotos no meio. O
efeito é que o leitor faz referéncia de que tudo é
sobre o bazar de roupas, porque chama atencao.
5.
a. Representam os descontos.
b. Podem significar algo que faz referéncia ao nome da
marca.
6.
a. Divulgar os produtos.
b. Porque sdo a informacdo mais importante e todas
fazem a mesma funcéo, que é divulgar.
c. Porgque tem que destacar a roupa toda.
TEXTO 2 P08 1. Love. Chama mais atencdo.
2. Anucia [anunciar] o produto roupa. Bazar, as foto.
3. Love Bazar.
4. As fotos, por que mostra a roupas que ta vendendo.
5.
a. A promocao.
b. Por que é fofino [fofinho], é boa a promocao.
6.
a. anucia o produto, pra mostrar.
b. pra dizer que tem muita opc¢des de roupa na loja.
c. pra destaca.
TEXTO 2 P10 1. O nome love, acho que tem destaque por causa da

cor chamativa.

2. Informar o bazar de roupa. O produto e o nome
bazar.

3. Uma loja de roupa.

4. Fazem referencia o cabide que tem na palavra love
pra mostrar que a roupa fica assim.

5.
a. Promog&o com descontos.

b. A relagdo com o nome love de amor.
6

a

.- O anuncio mostra o produto destacado.
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b. Estdo no centro porque sao importante pra dar sentido
que t& sendo anunciado o bazar, as molduras séo pra
destacar as mulheres que tdo usando o produto.

C. porque tem que mostrar o produto.

TEXTO 2 P12 1. A palavra Love, por que tem contraste das cores
preto e rosa e também e [é] a primeira palavra.

2. Anunciar um bazar. A palavra bazar e as outras
informagdes tipo data e a frase “vocé nao pode
perder”.

3. Love.

4. Os cabides por que lembra a roupa que € o produto.

5.

a. Descontos.

b. Pode ser que signifique o nome da loja Love.

6.

a. Divulgar os produtos da loja pra atrair o interesse do

leitor.

b. Porque o leitor vé logo aquilo que ta sendo anunciado,

ai ele se interessa, vé onde é o bazar, a data. Se ele ndo

tiver interesse, ele nem vai atras de outras informacdes.

c. Porque chama atencdo do leitor, mostra modelos

bonitas com os produtos da loja, pra dizer que se usa

aquela roupa vocé fica bonita também.
TEXTO 2 P16 1. A foto. Porque t4 bem no meio.

2. Anuncia uma promocao de roupa. As fotos e o texto.

3. Alojalove.

4. Os cabides, que eles mostram que parece que a
palavra love t4 pendurado que nem as roupas.

5.

a. Descontos e preco.

b. Mostra que é uma roupa feminina, com coragédozinho,

com delicadeza.

6.

a. A importancia é mostrar as roupas da loja.

b. Por que sdo importante. O leitor fica atraido pelo

produto destacado.

c. Por que mostra as roupas melhor, porque as modelos

vestem as roupas.

TEXTO 2 P17 1. Love. Acredito que por causa do contraste e do

tamanho da letra.

2. Anunciar um bazar da loja Love. Todos os
elementos mostram isso, a data, a frase, 0s numeros,
as fotos.

3. Love.

4. Tem uns cabides nas letras de love, que eu acho que
chama atencdo para o tipo de comércio.
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a. Representam descontos.

b. Acho que tem a ver com o0 nome da loja Love.

6.

a. Dar destaque para as roupas.

. Acho que mostrar opcbes de produtos que tem no
bazar.

c. Acho que é para o leitor vé a roupa vestida na modelo
e saber como fica no corpo.

o

TEXTO 2 P18 1. Love, porque é palavra que aparece grande.

2. Informar o bazar da loja, porque tem escrito “bazar”
e tem uma data de evento.

3. Love.

4. Cabides de roupas e a loja é de roupas.

5.

a. OFF é desconto em inglés.

b. Pra lembrar amor, love € amor em inglés.

6.

a. Divulgar as roupas.

b. No centro as roupas chama mais atencéo dos clientes

e as molduras também.

c. Pro cliente ver a roupa que vai poder comprar, as fotos

tem que mostrar as roupas. As modelos tem posar pra

foto pra valorizar as pecas.
TEXTO 3 P01 1. A frase, t& mais destacada.

2. Aprender inglés, porque a frase fala isso.

3. Institute.

4. Elementos ndo verbais e verbais, a estatua, etc.

5.

a. Sim, a frase.

b. Duracdo. A palavra que ndo destaca porque o texto

nédo que.

6. Pra fala [falar] faz o curso!

7. Em bloco e espalhada. Sim, contribui pra entender o

sentido do texto.

TEXTO 3 P02 1. O nome do curso, porque é grande e t& no centro.

2. Divulgar o curso de inglés. A chamada e as
informacdes do curso.

3. Um curso de inglés.

4. A estatua da liberdade e os outros pontos turisticos
dos Estados Unidos, mostrando que se vocé fala
inglés vocé pode viajar pra esse lugar.

5.

a. Sim, a frase em cima.

b. Sim, a palavra duracdo, que ta em amarelo no branco

nédo tem contraste, pra ndo destacar a informacéo.

6. Mostra como se tivesse falando com o leitor.

7. Em bloco. Sim, pra organizar as informacdes do

Curso.

TEXTO 3 P05 1. A frase de efeito, porque ela estd destacada pelo
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contraste.

2. Anunciar um curso de inglés.

Easy Institute.

4. As imagens dos monumentos turisticos dos lugares
que falam inglés, tipo os Estados Unidos. Faz
referéncia ao idioma.

w

5.

a. Sim. A frase de efeito.

b. Sim. A palavra duracdo abaixo da frase de efeito.
Quase nao dé& pra ver porque foi usado amarelo no fundo
claro, que ndo destaca. Porque a duracdo do curso ndo é
a informag&o que a empresa quer destacar.

6. Pra chamar atencdo como se tivesse gritando com o
leitor, pra atrair.

7. Estdo em blocos. Sim, as informacbes ficam mais
organizadas.

TEXTO 3 P08 1. Easy. porque td bem no meio.

2. Anuciar o inglés pra pessoa aprender a falar.

3. Easy.

4. As foto de lugares famoso do mundo. Pra pessoa fala
ingés [inglés] e conhece e viaja.

5.

a. Sim. “inglés em 12 meses”.

b. Sim.“Duragdo”, porque ele nao que destaca.

6. Pra exclama.

7. Espahada [espalhada] contribui pra ficar mais com

sentido.

TEXTO 3 P10 1. Inglés em 12 meses!!! | porque ta em cima e
destacado.

2. Informar o curso de inglés.

3. Easy Institute.

4. A estatua da liberdade e a torre do relégio que
significa que vocé pode conhecer os lugares, mais
tem que aprender inglés pra se comunica direito.

5.

a. Sim, a primeira frase.

b. Sim. a palavra embaixo da frase, pra pessoa saber que

é a duracéo.

6. Gera o sentido de que t& convidando a pessoa a fazer

0 curso.

7. Em blocos, porgue contribui pra informar melhor o

leitor.

TEXTO 3 P12 1. A frase “inglés em 12 meses!!!”, acho que ¢ por que

tem contraste e a posicao na folha.

2. Divulgar o curso de inglés.

Curso Easy Institute.

4. As imagem dos lugares famosos gera o efeito de
chamara atencdo da pessoa que quer conhecer 0S

w
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lugares.
5.
a. Sim, frase no inicio.
b. Sim. “Duragdo”, por que a cor ndo da contraste
porque é clara ndo destaca.
6. Pra parecer que ele td4 falando com o leitor,
exclamando etc.
7. Blocos. Contribui pra organizar, porque o leitor acha
as informagdes do curso juntas.

TEXTO 3 P16 1. A frase destacada no comeco, por causa do lugar da
frase e da cor.
2. Anuncia o inglés (curso).
3. O curso Easy.
4. Os elementos séo a imagem dos paises de inglés. O
efeito é atrai o leitor pra ele conhecer os paises e
aprender a lingua.
5.
a. Sim, a frase destacada no comeco.
b. Sim, duracdo porque t4 em amarelo, ai ndo destaca.
6. Acho que € pra da mais destaque.
7. Estdo em bloco pra da sentido de organizacao.
TEXTO 3 P17 1. A frase que t& na parte de cima. Acho que € porque
as cores da o contraste e isso chama atencao.
2. Divulga um curso de inglés.
3. Easy Institute.
4. Os pontos turisticos dos Estados Unidos e da
Inglaterra. Acho que tem efeito de fazer o leitor
estudar inglés pra poder se comunicar e viajar pra
lugares tipo os da foto.
5.
a. Sim. A frase na parte de cima, que mais chama
atencéo do leitor.
b. Sim. A palavra de amarelo: duracdo. Acho que ela ndo
precisava de destaque.
6. Acho que o efeito de falar com o leitor.
7. Em blocos. Contribui pra deixar o texto organizado.
TEXTO 3 P18 1. “INGLES EM 12 MESES!!!”. Esta destacada pelo

contraste das cores.
2. Anuncia o curso de inglés.
Easy Institute.
Fotos da Estatua da Liberdade, do Big Bem e outros.
Encentiva as pessoas que querem conhecer outros
paises a estudar inglés pra viajar.

~w

Sim. “INGLES EM 12 MESES!!!”.
. Sim. Duracéo. Porque néo precisava de destaque.
. Parecer como se tivesse falando e ndo escrito.
. Em blocos, pra parecer mais organizado e facilitar a

~NooT e ol
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leitura.

1. Faze um convite.

2. Regina Carvalho.

3. O quadrado.

4. As fotos.

5. Pra o leitor ir pra la aproveita os caldos gourmet.
6. Ajuda no sentido de compreende melhor.

7. No bloco verde, o objetivo seria pro convite.

8. Mapa.

9. Pode significar que é pra mostra o caldo gourmet.
10. Pode significar a imagem do lugar.

1. Divulgar um condominio.

2. O Moura Doubex Engenharia.

3. A logomarca no canto.

4. A foto do condominio mostrando os prédios.

5. Atrair a atengéo dele.

6. O primeiro é o convite, 0s outros séo informagGes do
condominio.

7. No que tem o convite, 0 objetivo é pra atrair o leitor.
8. Localizacdo que nem tem nos GPS.

9. Acho que pra chamar atencéo pra comida.

10. Acho que pra chamar atencdo pra altura do prédio.

1. Parecia que era convidar as pessoas pra um evento,
mais é anunciar um condominio.

2. Moura Doubex Engenharia.

3. O simbolo da empresa.

4. A foto do condominio e os simbolos dos nomes tipo
flores.

5. Chamar o leitor pra conhecer o condominio.

6. Acho que separar o convite no andncio.

7. No primeiro, pra chamar mais atencdo e ser lido
primeiro.

8. Acho que significa localizacéo.

9. Suponho que se a foto das panelas de caldo fosse
tirada de frente, ndo daria para ver o caldo e néo teria o
efeito de chamar atencdo do cliente. De cima, da pra ver
e ficar com vontade de provar os caldos.

10. Acho que ndo dava pra tirar a foto de outro angulo
por causa da altura dos prédios.

1. Convida o leitor pra realisa 0 sonho e mostra os
predio [prédios].

2. Moura Doubex.

3. O sibolo [simbolo] MD.

4. A imagm [imagem] dos predio [prédios] novos.

5. Convida o leitor.

6. Pra separa as infomacoes.

7. No azul pisina [piscina], destaca.

8. Lugar, tipo do [Google] Maps.

9. Pra chama atecdo [atengdo] do leitor com a comida
mostrado [mostrando].
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10. Pra divuga o predio.

1. Convidar o leitor.

2. Moura Doubex Engenharia.

3.0 M e o D desenhado.

4. A foto do prédio.

5. Convidar as pessoas pra irem realizar um sonho.

6. Organizacao.

7. O azul, pra destaca o convite.

8. Diz onde é.

9. Deve ser pra mostra os caldinhos nas panelas.

10. Parece que a foto foi tirada assim de proposito pra da
impressao de prédio alto, poderoso, luxuoso, porque as
pessoas querem morar em prédio para ter a vista de
cima, entdo quanto mais alto mais atrativo.

1. Anunciar o condominio novo.

2. Moura Doubeux.

3. O desenho simbolo da Moura Doubeux.

4. O condominio na foto.

5. Chamar o leitor pra ficar com vontade de morar no
condominio convidando antes.

6. O tipo de informacgao.

7. O bloco que tem o convite, porque ele quer primeiro
convidar pra depois vender o apartamento

8. O local.

9. Mostrar o que vai ter comida pra chamar atengédo do
ciente primeiro.

10. Mostrar o lugar que ele pode morar, tipo que é
bonito, grande etc.

1. Divulgar um condominio.

2. Moura Doubeux.

3. A imagem que representa a MD engenharia.

4. A foto do condominio e as imagens de flor no lado
dos nomes dos predios.

5. Pra convidar o leitor.

6. Um convite dentro do anuncio.

7. O do convite (verde). O objetivo é o leitor ve
primeiro.

8. O lugar que o encontro vai acontece.

9. Que o leitor ve os caldo.

10. Que o produto, condominio seja mostrado todo ou
boa parte dele.

1. Anunciar um condominio de prédios.

2. Moura Doubeux.

3. O simbolo da empresa representado pelo MD.

4. A imagem do condominio na foto.

5. Fazer um convite para chamar o cliente pra ver de
perto o condominio.

6. Organizar e separar o convite do que fala sobre o
produto.

7. O bloco que tem o convite, por que assim o cliente




Fonte: Elaborado pela autora.
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olha para o anuncio antes.

8. Significa localizagéo.

9. Pode significar que é o melhor angulo pra mostrar os
caldos oferecidos.

10. Pode significar a vista de quem olha de baixo o
prédio e tem vontade de morar la.

1. Informar o lancamento de um condominio.

2. Uma construtora.

3. A logo MB.

4. A foto grande.

5. Convidar o leitor pra conhecer o negécio e depois
vender pra ele um apartamento.

6. Destacar o convite do resto do andncio.

7. O bloco do convite, pra destacar ele.

8. E um simbolo de localizag&o.

9. Parece que a imagem quer mostrar 0 que tem na
panela pra atrair o leitor.

10. O angulo deve significar a grandeza do condominio,
dos prédios etc.
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ANEXQOS
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ANEXO A — Produgdes realizadas na oficina piloto




ANEXO B - Produgéo P01
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ANEXO C — Produgéo P02
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ANEXO D - Producdo P05 e P17
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ANEXO E — Producéo P08
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ANEXO F — Producéo P10 e P12
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ANEXO G - Producdo P16 e P18
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