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“Mercado plbico existe até hoje. E centro
natural da vida social, pois estd no centro de

uma vida de relagoes”.

(Braudel, 1985)



RESUMO

Esta dissertacdo Turismo e Mercados Publicos como Atrativos Culturais, Lugares de
Consumo e Lazer, em Juazeiro do Norte/CE, estuda o Mercado Central de Juazeiro do Norte
como espaco de comércio e de manifestagdes culturais, atrativo turistico, ndo s6 da cidade,
mas para a Regido Metropolitana do Cariri. A relevancia reside na importancia do objeto para
a cidade e regido. Revela de forma significativa a cultura regional, com diversidade de
manifestacdes, entre elas, arte de esculpir madeira, artesanato, musicas populares, dancas,
festas sagradas e profanas, na venda de objetos sagrados. Agrega a oferta da cultura da regiéo
caririense, ostenta produtos regionais desde artesanato a objetos de arte feitos de madeira,
palha em oficio que brota das maos de artistas e ganham o encantamento de visitantes e
turistas. Os mercados sobrevivem na histéria, e chegam a atualidade, valorizados por
moradores e turistas pelo consumo, lazer e diversidade cultural que abrigam. Investiga-se a
problemética do Mercado Central de Juazeiro, como espaco de lazer, turismo e manifestacdes
culturais. Investiga-se a realidade do mercado publico central, produtos e servigos prestados,
em especial comida regional, historias e relaces do espago com os moradores da cidade e
com visitantes. Analisam-se as relacGes sociais, conflitos de interesses do sistema, marcados
pela légica do consumo. O metodo é dialético e as categorias de analise sdo: cidade,
metropole, regido metropolitana, cultura, lazer, turismo, consumo e mercado. Investiga-se
Juazeiro do Norte, cidade central da Regido Metropolitana do Cariri, origem de mercados
centrais no decorrer da histéria, como marco zero na constru¢do das cidades, modo de
consumo que se estabelece na Idade Média e como o modo de comercializar se moderniza ao
longo do tempo. Os resultados apontam que o mercado central se mantém memodria viva da
historia de Juazeiro do Norte e de sua gente, centro de visitacdo de turistas e ponto central das

manifestacdes culturais.

Palavras-chave: Mercados. Lazer. Consumo. Turismo. ManifestacGes Culturais.



ABSTRACT

This dissertation Tourism and Public Markets as Cultural Attractives, Places of Consumption
and Leisure, in Juazeiro do Norte/CE, studies the Central Market of Juazeiro do Norte as a
place of commerce and cultural manifestations, tourist attraction, not only of the city, but for
the Metropolitan Region of Cariri. The relevance lies in the importance of the object to the
city and region. It reveals in a significant way the regional culture, with diversity of
manifestations, among them, art of carving wood, crafts, popular music, dances, sacred and
profane parties, in the sale of sacred objects. Adds the offer of the culture of the region of
Cariri, boasts regional products ranging from crafts to objects of art made of wood, straw in
craft that springs from the hands of artists and win the enchantment of visitors and tourists.
Markets survive in history, and come to the present day, valued by residents and tourists for
the consumption, leisure and cultural diversity they harbor. It is investigated the problematic
of the Central Market of Juazeiro, like space of leisure, tourism and cultural manifestations. It
investigates the reality of the central public market, products and services rendered, especially
regional food, stories and space relations with city residents and with visitors. We analyze the
social relations, conflicts of interests of the system, marked by the logic of consumption. The
method is dialectical and the categories of analysis are: city, metropolis, metropolitan region,
culture, leisure, tourism, consumption and market. It is investigated Juazeiro do Norte, central
city of the Cariri Metropolitan Region, origin of central markets in the course of history, as
zero mark in the construction of the cities, mode of consumption that is established in the
Middle Ages and how the way of commercializing is modernized to the over time. The results
indicate that the central market remains alive memory of the history of Juazeiro do Norte and

its people, center of tourist visitation and central point of the cultural manifestations.

Keywords: Markets. Recreation. Consumption. Tourism. Cultural Manifestations.
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1 INTRODUCAO

Esta dissertacdo Turismo e Mercados Publicos como atrativos culturais, lugares de
consumo e lazer em Juazeiro do Norte/CE vincula-se ao Mestrado Profissional em Gestéo de
Negaocios Turisticos da UECE e tem como objeto de investigacdo o mercado publico, lugar de
manifestagdes culturais, atrativo turistico e de consumo da cidade.

Juazeiro, no sul do Estado do Ceara, € o nucleo central da Regido Metropolitana
do Cariri Cearense, que conta com 27 municipios, e registra quase um milhdo de habitantes,
de acordo com o IBGE (2010). E diferenciada dos sertdes e serras, passa por transformacoes
com impactos territoriais, econémicos, sociais, urbanisticos e ambientais.

A Regido Metropolitana do Cariri (RMC), institucionalizada pelo Governo do
Cearéa pela Lei Complementar n° 78, de 26 de junho de 2009, tem destaque no territério do
Estado do Ceara, por regido em processo avancado de desenvolvimento, acima apenas a
Regido Metropolitana de Fortaleza. Comp&em-na os municipios de Crato, Juazeiro do Norte,
Barbalha, Caririacu, Farias Brito, Jardim, Missdo Velha, Nova Olinda e Santana do Cariri,
cidades que, nos ultimos anos, passam pelas transformac@es socioespaciais de diversas ordens,
sendo relevante investiga-los para compreensdo da luta em busca do crescimento regional,
repleto de conflitos e contradigdes. O Cariri Cearense cresce incessantemente, beneficiado
pelo comércio que se modifica e se moderniza para atingimento de publicos especificos e
exigentes.

Juazeiro do trabalho e do lazer, da fé e crencas, de residentes e visitantes, do
abastecimento e das demandas, da subsisténcia e do esbanjamento passa pelo trabalho,
consumo em mercados de atacado e varejo que Se reorganizam e modernizam-se para atender
as demandas. E, sobretudo, ressignificacbes simbolicas, pois passam a espaco de
manifestacdes culturais e o sdo, apresentam-se revalorizados pela sociedade.

A cidade fica a 491 km da capital Fortaleza, em altitude de 377 metros acima do
nivel do mar, com area de 248,8 quildmetros quadrados, temperatura média de 36 graus
centigrados, com populacdo de 249.939 habitantes, de acordo com o Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE, 2010). Terceiro municipio mais populoso do estado, perdendo
para a capital Fortaleza e Caucaia, na Regido Metropolitana de Fortaleza (RMF).

A Regido oferece variedade de oferta turistica que atrai pequena demanda,
considerando a oferta que detém o nucleo receptor. Os segmentos do turismo com maiores

demandas s&o o religioso, de negdcios, ecoturismo, de raiz, eventos, aventura. Ha espacos
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especiais destinados ao lazer da populacdo residente e dos municipios do entorno que
compdem a Regido Metropolitana Caririense.

Metrdpole da Regido, além de maior cidade, tem o quinto maior Produto Interno
Bruto (PIB) do Estado®, cidade polo do Cariri Cearense e apresenta crescimento vertiginoso,
em diversos setores da economia, com empreendimentos privados, Shopping Center, rede de
supermercados e hipermercados, hotéis, restaurantes e oferece diversidade de produtos e
servigos. O poder publico participa com infraestrutura, investimentos relevantes, construcédo
do hospital regional, escolas, implantacdo de universidade publica, além de obras viarias
como construcdo da avenida do contorno que objetiva aliviar o trénsito principalmente em
épocas de romaria.

Juazeiro tem o turismo religioso como fendbmeno dinamizador pela representacao
simbolica de Padre Cicero Romédo Batista. Recebe milhares de turistas em manifestacfes
religiosas que sacralizam o lema: fé e trabalho, legado do padre fundador que revela, de forma
significativa, a cultura regional, com diversidade de manifestacoes, entre elas, arte de esculpir
madeira, artesanato, musica popular, danca, festas sagradas e profanas. Agrega a oferta da
cultura da regido, ostentada no dia a dia de residentes, e em especial mercados, com produtos
regionais, de artesanato a objeto de arte, de madeira ou palha, em oficio que brota das méos
de artistas e ganha o encantamento dos visitantes e turistas.

E polo comercial da regifo, pois, nela diariamente circulam caravanas de
compradores de produtos para abastecimento de mercados que servem cidades vizinhas de
produtos comerciais e servigos urbanos, culturais e turisticos. Produtos que se avolumam e
enriquecem a oferta a romeiros e turistas avidos por suvenires da terra do Padre Cicero.

Espacos de consumo, cultura e lazer sdo especificos a este fim, destinados aos
habitantes locais e circunvizinhos, advindos de cidades do entorno, também pessoas de partes
do Brasil. Predomina o turismo religioso e o0s visitantes aproveitam para compra e lazer
usufruindo de turismo cultural também em mercados. Servem de espaco de lazer e consumo
de residentes.

Por essas razdes € que a dissertacdo tem como lécus de estudo Juazeiro do Norte e
como objeto de investigacdo o Mercado Publico Central, equipamento urbano que se torna
atrativo turistico e lugar de manifestacGes culturais do consumo.

A Regido Metropolitana do Cariri € uma regido que apresenta opc¢des de lazer do

residente e turista. Os atrativos naturais e artificiais sao muitos para quem chega. Na Regido, a

! Disponivel em: <http://diariodonordeste.verdesmares.com.br/cadernos/negocios/10-municipios-responderam-
por-70-do-pib-do-ce-em-2015-1.1865408>. Acesso em: 13 ago. 2018.
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Chapada do Araripe, com espagos favordveis ao turismo e ao lazer: balneério, sitio
arqueoldgico, Geopark Araripe, trilha ecoldgica, cidade antiga e festas tradicionais e regionais
e patrimonio historico e cultural.

A metrdpole regional do Cariri Cearense recebe visita de turistas durante o ano
todo, em quatro grandes romarias feitas num culto a Padre Cicero, que aproveitam o tempo
livre para passear, comprar ouro, artesanato, fazer compras no centro da cidade, mercados,
visita a museus, degustacdo de comida regional, e inteirar-se da histdria da cidade.

Os mercados sdo espacos vivos da histéria e da cultura regional, e por isso
recebem constantemente visita de moradores e turistas, interessados em descobrir historias,
conhecer o lugar, levar lembrancinhas, viver o espago cultural. A realidade que parece bem
conhecida € pouco analisada e conhecida pelos moradores, e instiga estudos e pesquisas para
conhecé-lo profundamente e valorizar o lugar. Nesse contexto, mercados e dindmicas resistem
ao modo capitalista que exclui o velho e valoriza 0 novo, e tecnologias. Conhecer a realidade
é instigante ao pesquisador.

Assim, este estudo exige mergulho no percurso historico dos mercados, marco
zero na construcao de cidades importantes, modo de consumo estabelecido nos mercados, na
Idade Média, e como este modo de consumo se moderniza ao longo do tempo. Os mercados
sobrevivem na historia e chegam a atualidade, valorizados e escolhidos pelos moradores e
turistas pelo consumo e lazer e diversidade cultural que abrigam.

Conhecer a realidade do mercado publico central, produtos e servigos prestados,
0s mais variados, e a comida regional, historias e relacdes de espaco com moradores e com
visitantes, é algo que instiga a investigacdo. Saber como se ddo as relacBes sociais, no local,
conflitos de interesses inerentes ao sistema, marcados pela l6gica do consumo, é o que
justifica o estudo e a pesquisa.

A dissertacdo tem foco na investigacdo do mercado publico central, espaco de
consumo, mas também atrativo turistico repleto de manifestacGes culturais, historia de vida e
oportunidades para deleite de col6quios com figuras marcantes da historia. O mercado, apesar
de conhecido, é realidade caotica que leva a se investigar origem e formacdo, assim como
oportunidades oferecidas ao lugar e visitantes. O mercado publico central tem importancia na
economia, gera emprego direto e indireto, oferece servicos e produtos diferenciados, contudo
ndo ha dados concretos sobre a realidade. Modernamente, passa a ser equipamento turistico,
espaco nao so de compra e consumo, mas de lazer, cultura e turismo. Realidade com riqueza
de cultura e fatos que precisam ser investigados. E, assim, para melhor compreendé-lo,

elaboram-se 0s seguintes questionamentos:
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e Quiais os significados de mercado como o de Juazeiro do Norte para uma cidade?

e Como se estrutura, fisica e organizacionalmente, o mercado publico central de
Juazeiro do Norte, que histdria registra?

e Que produtos e servicos o Mercado oferece?

e Como se da a relacdo de residentes com o Mercado?

e Quais o0s espacos culturais do mercado e como se manifestam fatos culturais e lazer?

e O que torna o mercado atrativo turistico?

Os questionamentos servem de eixo norteador da pesquisa, e direcionam 0s
seguintes objetivos: Analisar o Mercado Central de Juazeiro do Norte como espaco de
consumo de residentes e atrativo turistico para visitantes; Compreender o significado do
Mercado de Juazeiro para a regido; Identificar a estrutura fisica e organizacional do Mercado;
Identificar produtos e servicos oferecidos pelo Mercado; Compreender a relacdo de residentes
no uso do Mercado; Investigar o que torna o Mercado Pablico Central de Juazeiro do Norte
local de manifestagdes culturais; Explicar como o mercado se torna equipamento atrativo ao
turismo.

A dissertacéo estrutura-se da seguinte forma: primeiro item apresenta a introducao
com tema, objeto de estudo, justificativa, problematica e questionamentos, objetivos da
pesquisa; no segundo, define-se a metodologia e 0 embasamento tedrico.

A terceira parte apresenta estudo histérico sobre mercados da Europa (Barcelona e
Paris), Americanos (Argentina e México) e no Brasil (Sdo Paulo e Belo Horizonte) e traz a
evolucdo dos mercados publicos na historia, consumo e manifestacdes culturais nos mercados,
e a quarta parte trata da Regido Metropolitana de Juazeiro do Norte, formacdo e
reordenamento da Metrépole. E o quinto item pesquisa 0 Mercado Publico Central de
Juazeiro do Norte, e apresentam-se 0s achados da investigacdo. Por fim, consideracdes finais,

referéncias e anexos.
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2 OPCAO METODOLOGICA

A dialética é o caminho escolhido para a construgdo da dissertacdo que trata do
mercado publico central da Metropole juazeirense. O método auxilia o investigador e orienta
0s passos da pesquisa, no que se refere a visdo de mundo de ciéncia e de sociedade, de forma
critica, ou seja, encontrando as determinacdes do objeto investigado. A metodologia dialética
trabalha com contradi¢cdes e conflitos que permeiam o objeto da investigagéo, e, por
conseguinte, faz-se necessaria a compreensao do mercado publico central e do contexto.

Assim, o estudo do objeto é contemplado no contexto da dindmica
socioecondmica da cidade e regido metropolitana. O método dialético auxilia a explicacdo da
realidade que permeia consumo, reorganizagdo de cidades, cultura tradicional e moderna,
contradicOes e desigualdades do jogo de forcas que move a vida citadina, reinventando-se, na
perspectiva de manter vivos costumes, modo de produzir e vender produtos em mercados
publicos como o de Juazeiro do Norte.

Na investigacédo, buscam-se respostas, para entendimento de contradi¢es do tema,
criatividade e capacidade de entender os processos historicos e clarea-los a luz da ciéncia ou
de teorias e conceitos cientificos.

Tedricos que ajudam na sustentacdo da dissertacdo: Alves e Ribeiro Filho (2011),
Braudel (1985), Coriolano (2012), Coriolano e Vasconcelos (2014), Freire (2014), Lamas
(2000), Lopes e Vasconcelos (2010), Mumford (2008), Nascimento (2010), Padilha (2006),
Pintaudi (2006), Sanchez (2003), Vargas (2001) e Valério (2005), entre outros.

Quando se trabalha 0 método critico como a dialética, verifica-se a contradi¢do da
prépria linguagem, na forma e no contetdo do que é posto, na totalidade das coisas, como
lados de moeda, contemplando as forgas positivas e negativas, partes e o todo.

A compreensdo da problematica e incessante olhar a procura de respostas aos
questionamentos da dissertacdo exigem olhar critico da realidade a luz do método que envolve
conteldo, técnicas de mensuracao. A instalacdo do mercado publico central revela-se processo
contraditorio, dialético. A analise considera o local, em que esta disposto, 0 espago que possuli,
a estrutura oferecida e o publico que utiliza 0 mercado, em relagcdes passiveis de criticas, pois
carente de melhorias, no entanto, sobrevive como atrativo turistico, como espaco de cultura e
lazer de residentes.

O objeto de investigagdo e por si contraditério, por espaco de relacbes de
residentes turistas, trabalhadores e ndo trabalhadores. Espaco de trabalho, consumo, lazer,

cultura e diversdo, aliados a democratizagdo do espaco, este mesmo lugar é carente de
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politicas publicas que o valorizem, beneficiem, pois é desmerecido em relagdo a outros da
cidade. A realidade do mercado publico central como espaco de cultura, turismo e lazer se
mostra contraditéria dai a opcdo pelo método dialético na dissertacdo. Braudel (1985, p. 18-19)

retrata a realidade contraditoria e conflitante do ambiente dos mercados, quando expressa que:
Na sua forma elementar, os mercados pubicos existem até hoje. Por meio de suas
feiras ou de edificios cobertos, esta instituicdo ainda se reconstitui nas nossas
cidades, como sinais de desordens, confusGes, gritos, cheiros violentos e o frescor
dos produtos. E centro natural da vida social, pois esta no centro de uma vida de
relaces.

O estudo parte da ideia de que o mundo esta em constante mudanca. Nesse
sentido, pela dialética, reconhece-se a dificuldade de se apreender o real, em determinacgéo
objetiva, por isso a realidade se constrdi diante do pesquisador, por meio de nogfes de
totalidade, mudanca e contradicdo. A nocéo de totalidade refere-se ao entendimento de que a
realidade estd totalmente interdependente, integrada entre fatos e fendmenos que a
constituem. A no¢do de mudanca compreende que a natureza e a sociedade estdo em constante
mudanca, quantitativas e qualitativas. Enquanto isso a nocdo de contradi¢do torna-se motor da
mudanca. As contradi¢des sdo constantes e intrinsecas a realidade. As relacbes entre 0s
fendmenos ocorrem num processo de conflitos que geram novas situagdes na sociedade.

Diz Kosik (1976, p. 434) que “totalidade nao significa todos os fatos”. Nao ¢
somatario, mas esséncia. O estudo dialético analisa a realidade como um todo estruturado, no
qual os fatos séo racionalmente inter-relacionados e compreendidos. N&o se limita ao todo ou
as partes, mas analisa as contradi¢bes, elementos contrarios que formam a totalidade.
Salvador (2012, p. 102) acrescenta que 0 mundo é permeado por contradi¢des, pela luta dos

contrarios. Diz o autor:

As contradigdes ndo expressam dualismos, mas sim pares dialéticos que devem ser
analisados criticamente, como: pobreza e riqueza, mercado e Estado, matéria e
consciéncia, necessario e contingente, forma e contelido, realidade e possibilidade,
tempo e espaco. Os pares dialéticos mostram que os fenémenos, em sua esséncia,
estdo em unidade, integrando uma s6 dindmica: no momento, a capitalista
(SALVADOR, 2012, p. 102).

O método dialético apoia-se na analise critica da realidade. Interpreta-se a
realidade em movimento, as contradi¢Ges e as potencialidades de mudancas. N&o ha realidade
estatica. O movimento de mudanga é continuo.

A dindmica do lazer e turismo, imposta pela sociedade capitalista, acirra as
relagbes sociais produzidas no espaco turistico. Turistas, residentes, empresarios e

trabalhadores autbnomos interagem no espaco social, em face da ldgica do mercado
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capitalista, ao transformarem lazer e turismo em mercadoria sujeita as leis de mercado. O

método dialético presta-se, assim, para anélise da complexidade das relacdes:

Para isso, & sumamente importante trabalhar de modo qualitativo, lancando mao de
observacdes, de entrevistas com agentes sociais e de reflexdes acerca da realidade
estudada, sempre objetivando uma analise critica do objeto de estudo. E
imprescindivel calcar as nossas analises na totalidade da realidade estudada,
considerando os diferentes agentes sociais, as diferentes atividades desenvolvidas,
assim como as desigualdades e as contradi¢cGes que marcam o espago delimitado para
pesquisa. Somente assim estaremos atentando para a dindmica do real, ao
ultrapassarmos as meras descricfes, percepcdes e estatisticas que sdo insuficientes
para uma analise acurada da complexidade socioespacial (SALVADOR, 2012, p. 108).
O turismo é atividade dindmica que produz espacos e reproduz relacdes dinamicas

e contraditorias, dentro da légica de mercado em que se realiza.

2.1 FUNDAMENTACAO TEORICA DA DISSERTACAO

A investigacdo fundamenta-se em base tedrica, e conceitos sustentam e dao
crédito as analises apresentadas, assim o estudo tedrico credita a producao e assegura o rigor
do método cientifico.

Os conceitos fundantes da dissertacdo servem para melhor explicitacdo do objeto,
e assim definem-se como categorias de analises: Cidade, Metrépole, Regido Metropolitana,

Cultura, Lazer, Turismo, Consumo e Mercado.

Cidade é espaco produzido, cheio de contradi¢es da vida em sociedade. E local de
moradia, trabalho, lazer, descanso e turismo, reproduz o modelo econdmico, lugar de
inter-relagdo e de conflitos entre os diferentes atores sociais. Conflitos estdo sempre
presentes na historia da humanidade, decorrentes das relagfes entre distintos sujeitos
sociais que atuam no espago com interesses divergentes. Acontecem em diferentes
niveis, estados, grupos sociais e sujeitos. Analisar relagdes pelo método dialético
significa compreender conflitos e contradi¢Bes decorrentes de distintos interesses dos
agentes sociais que atuam na producdo e reproducdo da porcdo do espaco geografico
(LIMA, 2017, p. 20).

Estudar cidade pela dialética, de acordo com o autor supracitado, significa observar
inumeras situacdes de assertividade e de conflitos de interesses, de contradi¢des decorrentes do
aglomerado humano, convivendo, no mesmo espago e no mesmo contexto da légica do capital.

Cidade remete a espaco urbano, e, como apresenta Lobato Corréa (1995), é
analisado como conjunto de pontos, areas, linhas, e pela percepcdo de residentes ou de
segmentos que a compdem. Aplica-se a forma espacial de lugar, estrutura social, processo e
fungéo urbana.

Sanchez (2003), sobre cidade, traz o comentario de “modelo”, em que aponta

cidades icones pelas proprias realizagbes, como modelo para ser seguido, considerando a
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cidade local escolhido pela populagdo para expressar a forma de pensamento, ideias e a¢oes
acerca da prépria esséncia humana.

O conceito de metropole remete a principal cidade de determinado lugar, ou
cidade que, por algum motivo, exerce influéncia social, econémica e cultural sobre cidades
situadas no entorno. Designa-se metropole a cidade principal do conjunto de cidades,
proximas geograficamente. Quando da fusdo devido ao crescimento horizontal, acontece o

processo de conurbacéo?. Para Carlos (2007, p. 35)

A metropolizacdo, hoje, diz respeito a hierarquizacdo do espaco a partir da
dominacéo de centros que exerce sua funcdo administrativa, juridica, fiscal, policial
e de gestdo. A metropole guarda uma centralidade em relagdo ao resto do territério,
dominando-o e articulando areas imensas. [...] é vista como um simbolo do mundo
moderno, um centro onde a vida flui com incrivel rapidez, o que imp&e um ritmo
alucinante e a banalizacdo de tudo como produto direto do processo de
homogeneizacéo.

A Regido Metropolitana do Cariri € exemplo, tendo a cidade de Juazeiro do Norte
como metrépole, atraindo e influenciando oito cidades, no que se referem a questdes sociais,
culturais, politicas e econémicas, ditando o norte de crescimento e submetendo as cidades ao
seu modelo de desenvolvimento.

A pesquisa contempla tal conceito porque considera importante apresentar dados
sobre a cidade e espacos dos mercados, possiveis percepcoes de residentes servirdo como foco
de investigacdo, além de embasar critérios de criacdo, estruturacéo e organizacdo do espago.

Referente ao lazer, Coriolano e Vasconcelos (2014, p. 46) consideram “um servigo
de suporte a recuperagdo do trabalho humano”, ou seja, funciona como valvula de escape de

tensdes e conflitos adquiridos pela vivéncia do dia a dia no trabalho.

Lazer é necessidade béasica e direito do cidaddo e relaciona-se ao desenvolvimento da
capacidade formativa e criativa, aprendizagem e ao crescimento humano. Assim, faz-
se por todos independentemente de género, classe social e lugares (CORIOLANO;
VASCONCELOS, 2012, p. 235).

O lazer surge como sintese dialética entre o tempo de trabalho e o tempo livre,
oposicdo ao gasto obrigatoriamente, em atividades de trabalho impostas pelo sistema
capitalista. Dumazedier (1999) define o lazer como conjunto de atividades as quais o
individuo se entrega de bom grado, cumpridas as obrigagdes profissionais, familiares,

pessoais e sociais, seja para descansar, seja para se divertir. Explica Silva:

2«0 processo de conurbagdo ocorre quando uma cidade passa a absorver nucleos urbanos localizados & sua volta,
pertencam eles ou ndo a outros municipios. Uma cidade absorve outra quando passa a desenvolver com ela uma
“intensa vinculagdo econdmica”. Esse processo envolve uma série de transformagdes tanto no nicleo urbano
absorvido como no que absorve” (VILLACA, 2001, p. 51).
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Na sociedade contemporénea ocidental, trabalho e lazer sdo aspectos alternados da
vida cotidiana. Trabalha-se para garantir o lazer, que por sua vez serve como
descanso e recuperacdo das energias fisicas e mentais para o trabalho [...] essa
oposicdo entre trabalho e lazer é uma das caracteristicas da sociedade capitalista e
ela ndo é sO quantitativa [...] mas qualitativa: ao lazer relaciona-se o prazer, o
entretenimento, a satisfacdo dos desejos, enquanto ao trabalho o compromisso, a
responsabilidade (SILVA, 2004, p. 36).

O modo de vida cria, no individuo, a necessidade de entretenimento e lazer, em
contraponto a exigéncia do trabalho. Também cria a ideia de que lazer pode ser realizado de
forma diferente, financiado pelo proprio capital. Surge entdo a necessidade de viagens de
férias como alternativa de lazer. Descobre-se o prazer de viajar, “ndo apenas por necessidade e
obrigacéo, mas por ser algo prazeroso, forma de gozo, até se transformar em uma mercadoria
como objeto de desejo e de felicidade” (CORIOLANO; VASCONCELOS, 2014, p. 318).
Lazer e turismo sdo necessidades induzidas, e o Ocio € necessidade basica. O modelo
econdmico vigente cria, no individuo, a ideia de que viajar e consumir sdo necessidades.

Nesse sentido, afirma Parente (2012):

Lazer esta para além da simples reposicdo da forca laboral; é a possibilidade de
reflexdo e écio; introspeccdo, observacdo pessoal ao préprio sentimento. Lazer €, ao
mesmo tempo, imaginacio e extravasamento; € o ndo trabalho aproveitado como
descanso, distracdo, satisfacdo e prazer. Contudo, o carater teoricamente inaliendvel do
lazer é cooptado pelo modo de producdo hegemdnico em diversos segmentos,
sobretudo no turismo (PARENTE, 2012, p. 100).

Porém, como lazer é construido historicamente, varia de cultura para cultura, é
inerente ao povo que cria, recria e da suporte as atividades. Nesse sentido, para o conceito de
cultura, Coriolano e Vasconcelos (2012) apontam que existem possibilidades de abordagem,
visualiza a identidade local como atrativo, considera a cultura como bem apropriavel, ou
como mercadoria para os turistas, e pensa ainda a cultura como se tivesse relacao direta com a
vida noturna, no caso de cidade metrépole.

Na Regido Metropolitana do Cariri, especificamente em Juazeiro do Norte, é
possivel encontrar diferentes conceitos e espacos de cultura como fatores de atracdo do
turismo e lazer, tipo artesanato, culindria, religiosidade, mito, rito e saberes tribais, em
espacos separados ou todos juntos, num mesmo local, caso dos mercados publicos. Mercados
de cidades sdo citados por Vargas (2001) como centros de relagdes de vida, ou centros
primeiros da vida em sociedade, ou ainda espagos publicos, por exceléncia, pois as pessoas se
deslocam e se relacionam livremente, sdo lugares acessiveis e democraticos. Possuem fungéo
de abastecimento que persiste até os dias atuais, aliados a atividades sociais, entretenimento
que, ao longo do tempo, apropriaram-se do espaco e constituem-se hoje condigéo inerente ao

mercado, a cultura, lazer e turismo.
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Pintaudi (2006), em estudos sobre mercados publicos, afirma serem espacos
primeiros que marcam a diviséo das pessoas com a natureza, e constituem uma das formas em
que as pessoas passam a fazer troca de produtos, em espacos especificos, ditam ritmos para o
espaco e tempo social. Aborda a existéncia de mercados publicos como primeiro espaco de
concentracdo de pessoas, local de abastecimento de produtos, ponto de partida da construcao
de cidades, perdurando o costume até os dias atuais, e atenta para o renascimento de espaco
na pés-modernidade, em que se reinventa e mantém-se viva, a luz da cultura, do comércio de
género e manufaturado, do lazer e do turismo, pois representa icone da cidade.

O turismo ¢ “atividade econdmica tipica da sociedade de consumo, que articula
uma infinidade de servigos para superar a crise capitalista, vendendo lazer” (CORIOLANO,
2006, p. 21).

Viagens e deslocamentos das pessoas sdo o cerne do turismo. A atividade turistica
é uma forma de lazer, constitui forma de se utilizar o tempo livre. O lazer se relaciona ao
tempo livre, ao ndo trabalho, ao dcio. O turismo ¢é a forma de lazer induzida pelo capitalismo
(CORIOLANO, 2006). Sob a otica da sociedade mercadoldgica, deixa de ser mera
oportunidade de usar o tempo livre, em atividades culturais, de recreacdo, divertimento, ou da
forma que o individuo entender satisfatdria para repor as energias gastas no trabalho. O tempo
livre do individuo se transforma em objeto da “industria do lazer”, € associado a ideia de

deslocamento e consumo, direcionado a pratica do turismo que se transforma em:

Empreendimento  rentdvel, negdcio lucrativo que mobiliza instituices,
equipamentos, produtos e ocupagfes no entorno, assim como rede de hotéis e
resorts, clubes, agéncias de viagens, excursdes, pacotes, parques de diversdes,
academias. Vincula-se ao modo de vida que a modernidade exige com sua dinamica,
sem restringir-se apenas a reposicao das forcas despendidas em jornadas de trabalho
(CORIOLANO; VASCONCELOS, 2014, p. 8).

O turismo ¢ fendmeno que surge com o modo de producéo capitalista. E atividade
que exerce papel de destaque, no mundo contemporaneo, transformada em fenémeno

econémico que atende a interesses. Nesse sentido:
O turista busca experiéncias e satisfacdes espirituais e fisicas, os integrantes da
cadeia produtiva do turismo buscam lucro financeiro, o governo considera o turismo
um fator de riqueza para a regido e os residentes veem a atividade como geradora de
empregos e promotora de intercAmbio cultural (IGNARRA, 2003, p. 4).
Sob essa visdo, a atividade turistica adquire relevante expressdao econémica, em
determinadas regides, no Nordeste e na capital Fortaleza, na reorganizagdo de espacos
geograficos e producdo de novas territorialidades. Lugares turisticos sdo preparados para

atrair, cada vez mais, visitantes com politicas privadas, publicas e alternativas. “Ora
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transformam, ora preservam paisagens, criando infraestruturas favordveis a realizacdo da
atividade” (PARENTE, 2012, p. 101).

As manifestacOes de lazer e divertimento, com o arranjo espacial decorrente das
praticas, orientam a producdo de novas territorialidades. A especializacdo do lazer e do
turismo, em face do modo vigente, contribui para a constituicdo de espacos turistificados,
especialmente em cidades litoraneas, para onde o poder publico direciona investimentos. O
litoral adquire sobrevalorizacéo, pela capacidade de oferecer novos territorios para exploragédo

da atividade turistica, como explicam os teoricos:

Turismo, 6cio, recreacdo e lazer sdo atividades econdmicas que tém produzido
grandes transformac@es no espaco natural e cultural do litoral. O turismo mobiliza
intensos fluxos para os litorais que passam a ser vistos como destinos turisticos, e,
sobretudo como produtos do consumo turistico. O sol, 0 mar, as praias, possuem
uma forca atrativa muito forte, que para muitos chega a ter poder mitico — o desejo
do litoral. O imaginario sobre o litoral é riquissimo, dai porque é identificado como
destino turistico de milhGes de pessoas/fano (CORIOLANO; VASCONCELOS,
2014, p. 33).

Ao longo dos tempos, o papel do litoral se altera. Inicialmente local de protecédo
do territorio, contra invasfes externas, passa a ser espaco de escoamento da producdo, com a
atividade portuaria em papel de destaque. Nesse momento, o litoral é visto como regido
desprestigiada, local de moradia de pescadores e de classes pobres.

Com a associacdo do mar as funcgdes terapéuticas relacionadas ao clima e aos
banhos maritimos, o litoral adquire nova configuracdo para as classes abastadas. Nesse
sentido “as novas praticas maritimas, representativas da incorporacdo dos habitos europeus
pelas referidas classes, suscitam timido movimento de urbanizacdo das zonas de praia”
(DANTAS, 2011, p. 41).

O turismo € atividade econdmica que se realiza sob a logica de mercado.
Empreséarios e trabalhadores do turismo ofertam bens e servigos. As pessoas buscam lazer e
consumo, levando o Estado a regular a atividade e propiciar infraestrutura necessaria,
dependendo de recursos financeiros, obtidos, entre outros meios, via arrecadacao de impostos.
O Estado atua ora para impulsionar o livre exercicio da atividade econdémica, ora para extrair
de empreendedores tributos que sdo recursos necessarios a manutengdo da maquina publica.

Assim, o papel do Estado é fundamental para impulsionar a economia para o
desenvolvimento da sociedade. Para exercitar funcdes estatais, o Estado arrecada tributos, que
ajudam a mover a maquina publica e promover os servicos publicos essenciais & sociedade. E
também atividade produtiva moderna, posto que reproduz a atividade capitalista, permite a

continuidade da exploracdo do trabalho industrial, financeiro e comercial; segue 0 mesmo
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ritmo das atividades capitalistas. “Enquanto pratica social ele ¢ também prética econémica,
politica, cultural e educativa, envolve relagdes sociais e de poder entre residentes e turistas,
produtores e consumidores” (CORIOLANO, 2006, p. 46).

O consumo, segundo Padilha (2006), se fortalece com a revolucdo industrial,
quando surgem, nas cidades de Londres e Paris, as primeiras lojas de departamento, e, com
elas, o conceito de cultura do consumo.

Para a autora, ao se analisar o conceito de consumo, é possivel compreender as
dimens@es simbolica e cultural. “Consumo passa a significar ndo apenas a compra de bens
materiais para a satisfacdo das necessidades, mas também o consumo de imagens e de valores
para uma grande parte da sociedade” (PADILHA, 2006, p. 43).

Consumo é conceito fundante da dissertacdo, e Barbosa (2008) expressa que é algo
inerente ao cotidiano das pessoas, estejam elas em qualquer momento da historia, em qualquer
sociedade, pois as pessoas naturalmente vivem consumindo produtos alimenticios, vestuarios e
outros. Afirma que o consumo normalmente relaciona-se as atividades econdmicas e pode ter
diferentes sentidos, significacbes negativas e positivas, condicdo de manipula¢do, compra,
experiéncia, realizacdo, esgotamento e exaustdo. Expressa que o conceito de consumo é visto
como resultado de manipulagdes, de experiéncias, pois, enquanto se consome algo, manipula-se,
experiencia-se 0 objeto, apreende, realiza-se e exaure-se, projetam-se subjetividades no modo

de pensar e agir das pessoas, em determinado espaco social.

Os mesmos objetos, bens e servigos que matam nossa fome, nos abrigam do tempo,
saciam nossa sede, entre outras “necessidades” fisicas e biologicas, sdo consumidos
no sentido de “esgotamento”, e utilizados também para mediar nossas relagdes
sociais, nos conferir status, “construir” identidades e estabelecer fronteiras entre
grupos e pessoas. Para além desses aspectos, esses mesmos bens e servigos que
utilizamos para nos reproduzir fisica e socialmente nos auxiliam na “descoberta” ou
na “constitui¢do” de nossas subjetividade e identidade. Mediante a oportunidade que
nos oferecem de expressarmos 0S N0ssos desejos e experimentarmos as suas mais
diversas materialidades, nossas reacfes a elas sdo organizadas, classificadas e
memorizadas e nosso autoconhecimento é ampliado (BARBOSA; CAMPBELL,
2008, p. 22).

Os autores atentam para a cultura do consumo, tipologia do consumo,
caracteristico da sociedade p6s-moderna, contemporanea, também taxada de sociedade de

consumo, em que tudo é compravel, tudo é mercadoria.

Entende-se que o consumo tem funcdo maior do que a satisfacdo de necessidades
materiais ou de reproducdo social comum a todos os demais grupos sociais. Nessa
perspectiva, a fungdo social do consumo estéd associada ao prestigio e a distribuicao
hierarquica que os objetos emprestam ao sujeito. Nesse sentido, os objetos ocupam o
lugar de “producdo social das diferencas e dos valores estatutarios” (BARBOSA,
2008, p. 14).
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A sociedade brasileira, por vezes, compreende-se como sociedade de consumo,
por ter constantemente necessidade de consumo de bens tangiveis e intangiveis. O modelo
ndo é diferente na Regido Metropolitana do Cariri e nos mercados da Metropole Juazeiro do
Norte, onde diariamente se consumem produtos regionais, culturais, de abastecimento de
residentes e turistas.

Conceito fundamental para o estudo é mercado publico, na perspectiva de
considera-lo espaco de consumo, lazer e turismo na regiéo.

Os mercados publicos sdo instituicbes historicas, condicionantes para o
aparecimento de cidades em todo o mundo, local de interagdo social, consumo e cultura

regional.

Para Braudel (1985) mercado é o “centro natural da vida social”, pois estad no
“centro de uma vida de relagdes”. Desta forma, vale ressaltar duas consideragdes
importantes sobre estas instituices. Em primeiro lugar, os mercados sdo espacgos
publicos por exceléncia, ou seja, é possivel interagir de maneira livre nestes espagos,
porque sdo lugares acessiveis a toda populacdo, seja local ou flutuante e
independente de sua posicao social (VARGAS, 2001, p. 23).

Freire (2014) aponta os mercados como locais de venda e troca de mercadorias,
parte do comércio tradicional que resiste, com novas fungbes urbanas, e equipamento
imprescindivel para a compreensdo da sociedade urbana, antiga e atual. Atenta para a
condicdo de se mostrar, na atualidade, como formas de resisténcia urbanas, com roupagem
modelada, com caracteristicas de pessoas da cidade, contam a histéria do povo por meio do

comércio, e condicdo que atrai residentes e turistas ao lazer. Assim,

Em segundo lugar, além da historica funcdo de abastecimento dos ndcleos urbanos
em desenvolvimento, os mercados publicos tendem a combinar outras atividades
sociais. A heterogeneidade de usos e de produtos propicia a procura, e, por sua vez,
0S encontros e as interacBes cotidianas, que sdo estabelecidas pela atividade da
compra e venda de mercadorias, ou pelo entretenimento com outras atividades, as
quais se agregaram a instituicdo (LOPES; VASCONCELOS, 2010, p. 02).

De acordo com a histéria, os mercados se confundem e se alinham a histéria de
consolidacdo das cidades. Segundo Vargas (2001, p. 11), é uma relacdo intrinseca, que
considera “de origem, uma relagdo umbilical”. Os mercados sdo responsaveis pelo
abastecimento da populacdo que se une e funda a cidade, pelas necessidades de abastecimento
da populacdo do entorno e de regides circunvizinhas, o que, ao longo do tempo, creditou
articulacdo politica, econémica e territorial da circunscri¢do, segundo Lopes e Vasconcelos
(2010). S&o considerados locais de vida das cidades, de rodas de conversas, de negociacoes,

de troca de relagdes sociais.
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A palavra mercado, proveniente do latim mercatu, significa “lugar de venda de
géneros alimenticios e outras [mercadorias]”, ou seja, lugar de trato, de compra ¢
venda ou de troca. O encontro e o contato direto entre vendedores, compradores,
transeuntes, viajantes permite um mutuo jogo de trocas, pois a troca pressupde a
conversa para que o negécio seja efetivado. Desta forma, é possivel reconhecer os
lugares de mercado enquanto espacos de sociabilidade, uma vez que estes
constituem um Idcus de interacdo reciproca entre individuos, através de costumes
predominantes ou pelo comportamento relacionado as multiplas atividades, as quais
neles, historicamente teceram seu lugar (LOPES; VASCONCELOQOS, 2010, p. 03).

Segundo Braudel (1985), os mercados sdo locais onde, desde os tempos mais
remotos, se vendem produtos alimenticios em primeira mao, diretamente do produtor ao
consumidor, constituindo-se condi¢éo natural e direta de troca de mercadorias.

Porém, para Alves e Ribeiro Filho (2011), os mercados publicos ndo sdo espacos
voltados somente a comercializacdo, mas transformaram-se em espacos de socializagdo e
cultura, em que é possivel comprar produtos tipicos de dada cidade, regido ou pais, 0s quais,
no mundo moderno, sdo valorizados como mercadorias memoria. E assim, capazes de atrair
fluxos e assegurar a permanéncia e subsisténcia dos mercados nos dias atuais. Considerados
0s conceitos acima como fundantes e estruturantes, para a construcdo da pesquisa, passa-se ao

préximo passo: passos metodoldgicos da dissertacao e pesquisa.

2.2 PASSOS DA PESQUISA

A dissertacdo segue 0s seguintes passos. Elabora-se o plano de dissertacdo e parte-
se para aprofundamento da metodologia e fundamentacdo teérica. Somente apds a
consolidacdo das partes, avanga-se em pesquisas institucionais, online e de campo, a fim de se
conhecer o objeto investigado. Elabora-se estudo sobre histéria de mercados mundiais e
brasileiros para facilitacdo de conhecimento do local. Realiza-se pesquisa institucional e de
campo para coleta dos dados sobre 0 mercado de Juazeiro. Conhecer mercados internacionais
e nacionais, como base teorica, ajuda a entender o de Juazeiro do Norte. Em seguida, aplicam-
se formularios a residentes e turistas, entrevistam-se gestores com intuito de encontrar
respostas aos questionamentos elaborados para a investigacao, sobre o mercado publico, como
local de consumo e lazer de residentes e visitantes.

O questionario é um instrumento de coleta de dados utilizado em pesquisa social,
e, diz Richardson (2012, p. 190) que o tipo de questionario a ser utilizado varia de acordo com
a complexidade das informacgdes a serem coletadas. O autor expressa que “é responsabilidade
do pesquisador determinar o tamanho, a natureza e o contelldo do questionario de acordo com
o problema a ser pesquisado” (RICHARDSON, op. cit., p. 190).
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A dissertacdo é estruturada de forma que a primeira parte contempla introducéo,
justificativa, questionamentos e objetivos. A segunda trata do caminho metodoldgico que a
investigacdo percorre, conceitos fundantes e passos da pesquisa. A terceira discorre sobre
mercados de cidades da Europa, América e Brasil, sobretudo mercados de maior tradicéo, por
entendé-los memodria viva das tradi¢Ges culturais. A quarta parte apresenta o contexto regional
do objeto, a Regido Metropolitana do Cariri, € a quinta parte apresenta 0 objeto central da

pesquisa, dados sobre o Mercado de Juazeiro investigado.
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3 MERCADOS PUBLICOS NO CONTEXTO TURISTICO MUNDIAL

No terceiro topico da dissertacdo, faz-se a analise histérica sobre mercados
publicos, contextualiza-se a sobrevivéncia de lugares em grandes metrépoles e se fazem
consideragdes sobre infraestrutura necessaria aos mercados e servicos ofertados. Mostram-se
espagos ndo apenas de consumo, mas de lazer, turismo e manifesta¢des culturais. Mercados
publicos de grandes metrépoles concorrem com espacos atuais globais de consumo, turismo e
lazer como hipermercados e shoppings centers.

As narrativas sobre mercados publicos e implantagcdes datam da Antiguidade, em
que lugarejos formados a beira de rio, lago ou mar, apresentavam espagos para agougueiros,
peixeiros e comerciantes ofertarem produtos ao consumo. Lugares considerados inapropriados,
fora das cidades, sujos e com cheiro forte, polarizavam habitantes e transeuntes em compras
necessarias, pontos de comércio e relacionamentos (PINTAUDI, 2006).

A dissertagdo opta por trabalhar ideias de Pintaudi (2006), por entender que trata
da questdo de mercados com muita propriedade, citada por praticamente todos os artigos
pesquisados, mas sobretudo por apresentar substancia, coeréncia na historizacdo dos
mercados.

Diz a autora que cidades medievais do Ocidente ndo possuiam espacos especificos
para atividades de troca de produtos, e passavam a ser comercializados em ruas e pracas de
cidades, comerciantes e artesdos colocavam produtos a mostra e ali formavam pontos de

venda e de troca.

O andar pelas ruas era dificultado porque os comerciantes dispunham os produtos de
troca, os artesdos colocavam ali bancadas de trabalho, enfim, as atividades
profissionais geralmente ndo se desenvolviam dentro das moradias que eram
pequenas e sem iluminagdo. Com o tempo, foi se desenhando a separagdo das
atividades e os pesquisadores apontam 0S agougueiros como 0s primeiros a serem
isolados dos demais, porque a atividade poluia o ambiente, com detritos e mau
cheiro. Segundo historiadores separaram-se dos sapateiros que eram artesdos que
aproveitavam o couro do animal para as confeccbes (PINTAUDI, 2006, p. 82).

Acrescenta Mumford (2004, p. 85)

0s mercados cobertos ou em pracga aberta, a rua de barracas ou de lojas, tinham
encontrado a configuracdo urbana por volta de 2000 a.C. Encontravam lugar dentro
de templos, pelo qual assumia a condi¢do de centro, seja da aglomeracdo ou de
economia totalizadora controlada.

Com o crescimento da populacdo e complexidade de operacBes econdmicas, a

condicdo centralizadora se fragmenta em partes da cidade antiga, agregando atividades
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religiosas, juridicas, morais, artisticas, esportivas e econdmicas (VARGAS, 2001, apud LOPES;
VASCONCELOS, 2010, p. 04).

A partir de meados do seculo XX, modifica-se a estrutura, histdrica e engessada,
de espacos de venda a varejo e troca de mercadorias, para assim diferenciar-se da estrutura
comercial global que comecava a se instalar nas metropoles, supermercados e shopping
centers, para, dessa forma, continuarem existindo.

A escolha de mercados, na dissertacdo, se da inicialmente porque sdo mercados
publicos que se destacaram na literatura, acerca do tema, como € possivel observar-se na
narrativa da pesquisa. Os mercados europeus de Barcelona e de Paris sdo exemplos de
mercados publicos que, na investigagdo bibliogréafica, sdo citados em praticamente todos 0s
artigos pesquisados, o de Barcelona por ter dado certo até os dias atuais e o de Paris por ter
sucumbido pela suntuosidade e aglomeracéo.

Mercados americanos do México e da Argentina ganham espaco nesta dissertacéo,
pela riqueza de caracteristicas que misturam o moderno com o antigo, e assim como mercados
europeus, 0 do México prospera e o da Argentina perde a identidade para estrutura de
shopping center.

Os mercados brasileiros sdo escolhidos por fazer parte de grandes Metrdpoles,
Sdo Paulo e Belo Horizonte, e, mesmo assim, manterem-se na condi¢cdo de espacos de
manifestacOes culturais do povo, queridos por se apresentarem como espaco de lazer e
turismo, e assim servirem de exemplo na investigacdo do mercado de Juazeiro do Norte como
espaco de lazer, turismo e manifestacGes culturais.

Subtdpicos seguintes ddo conta de trajetorias histéricas de mercados publicos, ao
redor do mundo, como de metrépoles da Europa, das Américas e, mais especificamente, de

cidades brasileiras, Sdo Paulo e Belo Horizonte, os quais passam a ser estudados.

3.1 MERCADO PUBLICO NA EUROPA - BARCELONAE PARIS

Os mercados publicos da Europa, segundo Pintaudi (2006), a principio, ndo
possuiam espaco especifico. Na Idade Media, por exemplo, as cidades existiam dentro de
muralhas, com espacos espremidos de moradias e os lugares de venda e troca de mercadorias
normalmente se estabeleciam fora dos muros da cidade ou encostados na parte externa dos
muros. Porém, com a implantacdo do mercado diério, pelas necessidades dos citadinos, se
estabeleceram lugares especificos para a implantacdo de mercados. As cidades de Barcelona e

Paris apresentam, nos respectivos centros historicos, exemplos dessa natureza. Diz Pintaudi
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que, no caso de Sao Paulo, a toponimia guarda a Rua da Quitanda, no centro antigo da cidade
(PINTAUDI, 2006, p. 83).

Ao final do século XV, com o desenvolvimento de cidades europeias, sdo
construidos matadouros e pdrticos publicos. De acordo com Lopes e Vasconcelos (2010)
muito tempo depois, s6 no século XIX, prefiguram, na realidade social da época, dois grandes
tipos de estabelecimento comercial: mercado fechado e galeria.

Os mercados fechados, segundo Pintaudi (2006), referem-se a especializagdo de
espacos e tarefas com que os publicos comecavam a apresentar, desde a separacédo do trabalho,
entre o pequeno produtor agricola que apenas cultivava o alimento, ao aparecimento da figura
do intermediério, que comprava do lavrador e instituia 0 comércio no espaco do mercado, e,
desta forma, cuidava do pedaco que possuia no interior de mercados publicos. Com a
especializacdo de tarefas, a autora aponta que houve crescimento na oferta de produtos, por
causa da melhor organizacao e circulagcdo de mercadorias.

Por conseguinte, os mercados publicos passam a ser apropriados, cobertos, com
espacos especificos para cada comércio, os chamados “mercados fechados”, e as “galerias”
eram ruas, pracas, ou locais especiais, limpos e cobertos que abrigavam pontos fixos de
comerciantes.

Porém a autora salienta que a ruptura do antigo mercado aberto para a nova
concepgdo de mercado fechado s6 acontece realmente quando o espaco de comercializacao
dos mercados publicos se divorcia, em definitivo, de atividades costumeiras dos habitantes
das cidades, festa, torneio e execugdes, instalando a concepcao burguesa de espaco, que da ao

mercado publico a funcédo especifica, na sociedade a que se destina.

Mas o que faz com que o mercado tenha: [...] lugar permanente na cidade é a
populacdo suficientemente grande para oferecer um bom meio de vida a mercadores
que tém ligacOes distantes e produtos caros, e suficiente produtividade local para
permitir que os excedentes das oficinas urbanas sejam oferecidos a venda em geral
(MUNFORD, 1982, p. 84).

Barcelona, na Espanha, metrépole da regido da Catalunha, é exemplo de cidade
gue sempre cuidou de mercados publicos, administrou rede de trocas que, com o passar do
tempo, lhe conferiu estatuto de cidade e desenvolveu politicas publicas, no sentido de
valorizacdo e manutengdo de mercados. Espacos berco da historia viva do povo e costumes.
Cidade portuaria, por natureza se constituiu local natural de troca de mercadorias, de
informacdo, de relagdes sociais, artisticas e culturais. Aliada a essa questdo, a cidade avanca

como modelo de func¢bes administrativas, religiosas e educacionais.
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O comércio da cidade centraliza-se em um Unico lugar, no mercado publico, todas
as transacdes de venda e troca de mercadorias eram estabelecidas no mercado, tornando o
ambiente proprio para uso, exige normatizacdo do poder publico, sobretudo porque facilitava o

controle sobre o0 comércio e sobre as fontes abastecedoras do comércio. Afirma Pintaudi (2006):

Para se alimentar, as grandes cidades deviam tanto mais assegurar o controle das
fontes de abastecimento de cereais quanto queriam também proteger-se da alta dos
precos dos grdos fornecidos pelas pequenas aglomeragdes regionais nos casos
frequentes de pendria. Além disso, na Idade Média, o comércio a longa distancia,
entre as cidades e regides agricolas, sempre ameacado por ladrdes, teve a protecdo
dos senhores feudais e da igreja. Por outra parte, as cidades estavam protegidas por
muralhas, o que fazia com que o comerciante tivesse que pagar o direito de entrada
na cidade para vender as suas mercadorias. 1sso fez com que muitos mercados se
instalassem junto das muralhas, ou seja, fora dos muros, mas préximos ao nicleo
urbano, nele no ocupando um lugar central. Com o crescimento das cidades esses
mercados se tornaram centrais (PINTAUDI, 2006, p. 87).

Este € o modelo de mercado publico instalado na cidade de Barcelona,
inicialmente fora da muralha romana, mercado que fazia acontecer trocas de mercadorias na
“Plaza Del Angel”. ApGs a ocupacgio Arabe, no final do século X, a cidade passa a ser
reorganizada e, no entorno onde aconteciam 0s movimentos do mercado publico, surge a
populacdo dedicada ao comércio, especializada no abastecimento de trigo, reordenando o
local, instituindo a “Vila Nova del Mercadal”.

Reestruturada a cidade, comegam a aparecer novos espacos de mercados publicos,
fora das muralhas da cidade, “o Mercado del Born”, um deles, com a particularidade de
também realizar torneios de combates, as “justas” e festas religiosas. Figura 1: Mercado de La
Boqueria de Barcelona

Figura 1 — Mercado de La Boqueria de Barcelona

e

e

Fonte: <http://www.losapuntesdelviajero.com/2013/10/mercado-de-la-boqueria-de-barcelona-informacion-y-
consejos.html>. Acesso em: 26 maio 2018.
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J4

O mercado da “Boqueria” ¢ espaco que se desenvolve na muralha da cidade
medieval, em 1217, no século XIllI, para comércio de frutas e verduras. Pouco adiante,
aparecem vendedoras de flores, precursoras de quiosques de flores, a partir do século XVI.
Este mercado subsiste até os dias atuais.

Por volta do século XIX, 0 mercado da “Boqueria” ganha edificagdes, ¢ coberto e
aumenta os espacgos, tomando antigo convento de carmelitas, proximo ao local de capela
(PINTAUDI, 2006).

A partir de 1837, o Estado da permissdo a populacdo para colocar pequenas
vendas junto ao mercado, barracas instaladas no entorno, e a grande procura desencadeia nova
ampliacdo do espaco. O mercado atual possui 13.631 metros quadrados e destes, 11.919 com
area construida. Pintaudi (2006) acrescenta que o “Boqueria” ¢ o maior mercado publico da

Espanha, que, por conta do crescimento da cidade, localiza-se em espaco central histérico.

Com o funcionamento desses mercados, o poder publico é despertado para o
exercicio de maior controle de vendas, de produtos e de vendedores. Sobre esses
altimos, sabe-se que eram de trés categorias: 1) os cidaddos que tinham hortas; 2) os
agricultores de fora da cidade; e 3) os revendedores. Os primeiros tinham total
liberdade de vendas, inclusive para utilizar empregados para tal fim. Quanto aos
agricultores, sabe-se que ndo podiam negociar com revendedores, exceto a fruta seca
(PINTAUDI, 2006, p. 88).

De acordo com a autora, 0 mercado possuia organizacdo interna com
determinacéo de espacos e locais especificos para comercializacdo de frutas e verduras, carnes
e peixes e salsicharia. Porém, por questdes de determinacdo de espaco e de estrutura, Pintaudi
(2006) expressa que o primeiro mercado coberto de Barcelona é o de Santa Caterina, criado
desde o século XIX, construido em terreno da igreja, com de ferro nas edificacdes.

Localizado no centro antigo da cidade de Barcelona, teve caracteristica de venda
de artigos em atacado, mas, desde 1848, apenas a varejo. Também possui espacos especificos
para comercializacdo de frutas e verduras, cereais, peixes, carnes, aves e alimentos

importados (Figura 2).
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Figura 2 — Mercado de Santa Caterina de Barcelona

B = B X3 = = % NLRR

Fonte: <http://www.barcelonacheckin.com/en/r/barcelona_tourism_guide/markets/santa- caterina-
market.php>. Acesso em: 27 maio 2018.

Em 1971, constréi-se o “Macabarna”, mercado publico em espaco distante do
centro historico da cidade, destinado a atividades culturais, por causa de reformas efetuadas a
sua volta. Os demais mercados de Barcelona - Sant Antoni (1882), la Barceloneta (1884), la
Concepci6 (1888), de Hostafrancs (1888), del Clot (1889), del Poblenou (1889), de Abaceria
(1892) - importantes componentes para a estruturacdo de bairros destinados a habitacéo,
servem de modelo para a constituicdo de mercados.

Sabe-se que a primeira reivindicacdo dos habitantes era a ‘Plaga’. Assim,
mercados foram aparecendo, Sarria (1911), Sant Gervasi (1912), Sants (1913), Sant Andreu
(1923), Minot (1933) afirma Pintaudi (2006, p.89).

Barcelona conta com 41 mercados municipais, juntos perfazem 162.692 m2, que
abrigam 40% dos comerciantes de géneros alimenticios. Porém, o mais importante, é
que 70% da populacdo, habitualmente, vai ao mercado. Entendemos que no caso
especifico dessa cidade, a paulatina constituicdo de mercados em bairros novos,
permite que o sistema se mantenha como forma de abastecimento importante para os
consumidores. O fato deles ai se abastecerem fez com que a forma espacial tivesse
permanéncia no tempo, mantendo a mesma atividade para a qual foi construida
desde o inicio (PINTAUDI, 2006, p. 90).

Cordero (2015) acrescenta que 0s mercados publicos, de uma forma geral,
sobretudo na Europa, desempenham papel fundamental, pois se articulam e integram o espago
rural com espaco urbano, pelo intercambio de alimentos e nos modelos econémicos que
desenvolvem. Reforca também a funcdo social do mercado publico nos paises capitalistas,
tendo os da Europa como exemplo para os demais paises, que consistem em centralizar o

comércio proprio dos mercados, em um unico lugar, especifico para tal fim, e, dessa forma,


http://www.barcelonacheckin.com/en/r/barcelona_tourism_guide/markets/santa-%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20caterina-market.php
http://www.barcelonacheckin.com/en/r/barcelona_tourism_guide/markets/santa-%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20caterina-market.php
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facilita o controle das mercadorias que entram e saem, como também fontes abastecedoras
dos produtos.

Na tentativa de agregar valor ao espaco do mercado publico, transformando-o em
potenciais destinos turisticos e de lazer, constroem-se areas cobertas e ordenadas,
transformando-o em novas edificagcdes, com espacos especificos, cobertos e organizados para
o0 desenvolvimento das atividades comerciais a que se destinam, com melhores condicdes de
conforto e higiene (GUARDIA, 2012).

De acordo com o autor, aconteceu a mesma coisa com o mercado publico de Paris,
“Les Halles” que, enquanto subsiste, ganha roupagem de ferro e vidro na estrutura,
objetivando magnificéncia e “status” de monumento turistico e cultural, servindo de exemplo
para mercados publicos de outros lugares que fizessem o mesmo. Nesse sentido, analisa-se, a
seguir, mercado publico de Paris.

A capital da Franca foi importante entreposto de mercadorias, apesar de néo ter
tido mercado publico de porte, no inicio. A cidade armazenava trigo e rebanhos, possuia feiras
ao ar livre e comércio de mantimentos em varios lugares.

O primeiro mercado ¢ o “Marché Palu”, seguido de pequenos mercados, até a

construgdo do “Les Halles”, como mostra Pintaudi (2006, p. 91) a seguir:

Marché Palu, situado na place de Gréve [hoje Place de I’Hoétel de Ville, em frente ao
local onde se encontra o ‘Hotel de Ville’ que, por sua vez, era o local onde existia
uma “corporagdo de comerciantes da agua a qual era conferido o privilégio dos
transportes fluviais” (Paris, Guides Bleues, 1994,p. 314)”.] e préximo ao Porto de
Gréve, na margem direita do Rio Sena, para onde a cidade se expandia. Porém, no
século XII, Luis VI, o Grande, encontra 0os mercados pequenos para 0 crescimento
da cidade, e implanta, em 1137, um mercado ao ar livre, junto ao local onde depois
seria construido Les Halles. A situacdo era boa, ja que se encontrava em uma espécie
de entroncamento, ou seja, estava proximo da via que ligava Paris as provincias do
Norte (Rue Sant-Denis), dos caminhos que levavam & Mancha e de terras que
estavam sendo cultivadas.

No auge do comércio do ferro em Paris, a cidade comega a construir recintos
fechados para alojamento de comerciantes e fregueses, reestrutura-se o mercado publico “Les
Halles”, construido em 1854, ultrapassado para a arquitetura da cidade. O novo mercado
publico reconstruido com ferro e vidro torna-se modelo para cidades europeias, dada a
arquitetura moderna e ousada, com valores proprios, a altura da capital do império moderno
(CORDERO, 2015). Figura 3: mercado Les Halles de Paris.
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Figura 3 — Mercado Les Halles

Fonte: <http://parisporpaulopereira.com/2016/03/0-novo-centro-comercial-les-halles-em-paris>.
Acesso em: 27 maio 2018.

Afirma Pintaudi (2006) que o “Les Halles” prospera por todo o século XIX e
metade do século XX, com atividades durante trés dias por semana, promovendo area de
vendas no entorno, e modificando as ruas circunvizinhas para areas de comercio.

Com o crescimento da populagéo, mercados publicos apontam, na cidade, como o
“Secrétan” que data de 1860; “Sant-Quentin”, de 1866, existentes até hoje, mercado do
“Temple” 1863-1865; “Saint-Didier”, de 1867; “Montmartre”, de 1868 e o “Japy”, de 1870,
porém nenhum chega perto em tamanho e imponéncia ao “Les Halles”. Mas, segundo
Pintaudi (2006), o mercado ndo resiste as intensas modificagbes da cidade e, em 1959, é
transferido para outro local, Rungis. A estrutura fisica do “Les Halles” posteriormente é
demolida e, no local, reerguido shopping center, hotel, comércio, escritorio, moradia, espaco
publico cultural, esportivo, escolar e social, aléem de inclusdo da revalorizacdo dos bairros
circunvizinhos, chamado complexo “Forum Les Halles”. Pintaudi (2006), porém atenta para a
lembranca do imaterial cultuado no imaginario das pessoas, talvez da falta que um espaco

como esse faz na cidade, desgostoso impacto para a cultura e lazer de parisienses e visitante:

A mudanca ndo foi soO fisica, mas também de conteldo. Uma entrevista, realizada
por um dos canais da televisdo brasileira a dois jovens parisienses que passeavam
como turistas no Mercado Central de S&o Paulo, pode nos confirmar isso: eles
expressaram a sua pena por “ndo ter nada assim em Paris”, mostrando com clareza
que, ao ser extirpado da paisagem urbana, Les Halles deixou de fazer parte do
imaginario. Talvez ele ainda apareca em algum cartdo postal, que é forma de
reencontrar o passado (p. 92).
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A situagdo de Barcelona e Paris e a forma com que conduziram a historia dos
mercados publicos apontam importantes consideracGes acerca de mercado, sobre a viséo de
mundo de dirigentes e residentes, e da divisao social do espaco urbano das cidades e que
determinam o rumo dos mercados na sociedade. Os casos estudados por Pintaudi (2006)

Barcelona e Paris ajudam:

[...] a compreender que o lugar do mercado estd entre aqueles que se adaptam as
diferentes racionalidades da divisdo social do espago urbano. De espago periférico,
quando servia ao abastecimento de pequenas cidades, sem se deslocar, 0 mercado
passa a ocupar um lugar central na malha urbana com o crescimento do nimero de
habitantes (esse modelo é repetido na maior parte das cidades), chega ao século XXI.
Essa forma fica submetida as leis do mercado, com resultados diferentes. No caso de
Barcelona, os mercados foram mantidos e incorporados ao novo estilo de vida que
se imp0e no decurso do século XX, particularmente na segunda metade (PINTAUDI,
2006, p. 94).

E possivel compreender que, em Barcelona, diante de muitos espacos de mercado
publico espalhado, a circulacdo de carros, de pessoas e de géneros comerciaveis fica diluida,
ndo representa impacto social como em Paris, com o “Les Halles”, espaco concentrador de
comércio de género alimenticio, que leva a cidade a colapso, em termos de circulacdo de
compradores e vendedores, tornando o lugar impraticAvel exigindo implantacdo de nova
centralidade. “O mercado é um lugar de troca, de circulacéo e a facilidade de acesso viario para
0 abastecimento, que mantém funcao viva, implica uma estratégia espacial. Quando essa tatica
deixa de funcionar, torna-se impossivel manter a funco no lugar” (PINTAUDI, 2006, p. 88).

De acordo com Lopes (2007), a partir das Gltimas décadas do século passado,
mercados publicos tém enfrentado uma série de mudancas por causa de novas formas de
comércio, pelas transformacgdes da estrutura urbanistica e demogréafica das cidades, e pelos
desafios frente aos supermercados e hipermercados.

Em contrapartida, exatamente nas Ultimas décadas do seculo passado, 0s
mercados publicos sdo descobertos e redescobertos pelo setor governamental, pelo potencial
econdmico e estratégico e pelas novas dinamicas urbanas, além do resgate cultural, comercial
e urbanistico que trazem a cidade. Acrescente-se a funcdo turistica que torna mercados

atrativos turisticos. A seguir, abordam-se mercados publicos, em paises da América.
3.2 MERCADOS PUBLICOS AMERICANOS — MEXICO E ARGENTINA
A experiéncia dos mercados publicos da Europa, de forma geral, influenciou a

criacdo e organizacdo de mercados, em cidades de todo o mundo. E unanime a condigo de

comparagdo entre as cidades de Barcelona e Paris: a primeira, por admitir unidades
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descentralizadas, com melhores condi¢des de mobilidade, receita de sucesso; e a segunda, Paris,
por acreditar em mercado gigante, condensador de produtos e negdcios, 0 que vem a sucumbir,
devido a inviabilidade de tratos em um s6 lugar, inclusive a propria mobilidade urbana.

O subtitulo, a seguir, aponta os mercados publicos das cidades do México e da
Argentina, mostra estratégias de sobrevivéncia e manutencdo do espaco de compra e venda de
mantimentos, pelo processo de modernizacdo e de novas roupagens que configuram 0s
mercados espacos de cultura, memoria da cidade, além de espacos de lazer.

A Cidade do México, com politicas de governo estadual do México, segue a
dindmica de estudos e programas acerca dos mercados publicos, ao redor do mundo, para
modernizacdo dos mercados nacionais, em alianga com o “Colégio de Postgraduados”, curso
de Pos-graduados que criam o programa nacional de formacdo de recursos humanos,
objetivando dar suporte as pessoas para o trabalho.

De acordo com Garza-Bueno (2013), a proposta de formacéo profissional incluia
locatarios dos mercados publicos “El Palmar” e “Las Flores” da area metropolitana da cidade,
inseridos no processo de reflexdo sobre as condi¢cdes em que trabalhavam, e as possibilidades
de melhoria, vantagens e desvantagem de compra e venda de itens, nos mercados publicos.

A reflexdo sobre o que considera vantagem competitiva, frente a0 mundo
moderno capitalista, e percepcdo da clientela ajudam a mudar o panorama. Pelos resultados
obtidos, propGem-se acdes praticas, no sentido de melhor ordenar o espaco em condicdo de
exceléncia de consumo, lazer e turismo da cidade (GARZA-BUENO, 2013).

Os mercados publicos foram durante muito tempo os principais centros de
comercializacdo de produtos pereciveis, como frutas, legumes, verduras, laticinios,
carnes, ovos, alimentos e mantimentos. No entanto, os processos de urbanizagéo e
caracteristica modernizacéo do inicio da segunda metade do século XX, juntamente
com mudangas estruturais na economia mexicana nas Ultimas décadas do mesmo
periodo, mudou a situacdo. Assim que a fase de retalho foi transformada para dar
lugar a estabelecimentos comerciais -apoiado no uso da tecnologia, tanto duros e
moles, e controlar a recolha e Distribuigdo por, formando assim um grupo moderno
concorre com os estabelecimentos tradicionais [...]. Destacando em particular o
surgimento de supermercados, centros comerciais e supermercados modernos
tornaram-se uma competicdo importante para os mercados publicos (HERNANDEZ,
2005, apud GARZA-BUENO, 2013, p. 01).

Os mercados publicos do Mexico, segundo Garza-Bueno (2013), foram, durante
muito tempo, espacos especializados em comercio de género alimenticio perecivel, fruta,
legume, carne, ovo e leite, porém o processo de desenvolvimento e modernizacdo leva os
mercados publicos a acompanhar o desenvolvimento das cidades. No sentido de
modernizacdo, os antigos boxes de venda de mantimentos elevaram-se ao patamar de

estabelecimentos comerciais, informatizados para acompanhamento de entrada e saida de
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itens, além de supervisdo de pregos, para garantia de competitividade com estabelecimentos
comerciais, sobretudo supermercados.

Em face da nova concep¢do de mercado publico, no México, o comércio tem
detalhe de atendimento particular ao cliente, baseado no principio do autosservico de clientes
que conversam e tiram ddvidas diretamente com o permissionario do box, fazem criticas e
sugestdes, falam e sdo ouvidos, o atendimento é imediato, além de fortalecer o vinculo
comprador/vendedor.

Os mercados publicos passaram a ter departamentos especificos para cada género
de venda, linhas completas de alimentos e produtos ndo alimenticios, espagos para manejo de
grandes volumes de produtos e melhores precos praticados na garantia de vinda do cliente.

Garza-Bueno (2013) aponta que, durante os anos 1990, o comércio fechado se
expande com bastante dinamismo, fendmeno mundial, com generalizacdo dos padrBes de
supermercados. Em contrapartida, o setor tradicional do comércio, mercados publicos,
acompanha e encontra formas de se manter no pareo, por trata-se de cuidar do que é nacional,

do que construiu historia com as pessoas. E acrescenta o pensador:

Em virtude do acima exposto, o Governo do Estado do México, em alianga com
institui¢des publicas e privadas, bem como os inquilinos dos mercados publicos,
vem promovendo, desde 2007, um Programa de Modernizacdo do Mercado, 0 que
inclui um conjunto de acdes, incluindo a formagdo de recursos humanos. Neste
contexto, foi estabelecido um compromisso entre 0 Governo do Estado do México e
0 Colégio de Pds-Graduados (CP), para desenhar e implementar um programa de
formacdo de recursos humanos para comerciantes de varios mercados publicos
(GARZA-BUENO, 2013, p. 05).

A instituicdo parceira do setor governamental, responsavel pela capacitacdo e
modernizacdo de mercados publicos, no México, ¢ o Colégio de “Postgraduados”, companhia
de pesquisa atrelada a Secretaria de Agricultura, Desenvolvimento Rural, Pesca e Alimentacéo.
De acordo com o estudioso, 0 México possui mais de cinquenta anos de experiéncia

dedicados a docéncia, ao servico e a pesquisa na area.

Os mercados El Palmar e Las Flores estdo localizados em Ciudad Nezahualcéyotl,
municipio do Estado do México (mapa anexo). Ambos os mercados ocupam o
mesmo bloco, embora correspondam a duas col6nias diferentes, ou seja, uma é
orientada para o bairro de El Palmar e a outra para o bairro de Las Flores. Tanto a
superficie como o nimero de lojas disponiveis em cada um dos mercados sao muito
semelhantes: o El Palmar tem uma area de 1.350 m2 e 153 lojas, enquanto o Las
Flores tem uma area de 1.500 m2 e 148 lojas. Ambos os mercados séo fisicamente
integrados, suas construgdes sdo contiguas ao grau de confundir materialmente seus
limites, o que de alguma forma representa uma imagem de um grande mercado. No
entanto, cada um tem sua propria administracdo, ou seja, duas organizacdes de
gestdo, portanto, mesmo quando compartilham o mesmo espacgo e infraestrutura,
elas sdo administrativamente independentes (GARZA-BUENO, 2013, p. 07).
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Mercados tomados como espago da pesquisa localizam-se, na regido
Metropolitana da cidade do México, préximos uns dos outros, segundo Garza-Bueno (2013),
quase chegam a confundir limites, porém o programa de modernizacdo acontece de forma
diferenciada. Cada mercado recebe treinamento préprio e especifico, até porque,
administrativa e organizacionalmente, trata-se de espacos diferentes.

O treinamento de recursos humanos consiste em identificar, em cada mercado, as
vantagens competitivas que o servico do comércio de mercado aplica, em segundo momento,
o0 resultado € comparado com locatarios dos mercados, para inicio do processo de reflexd@o
sobre preferéncias de consumo da atualidade, e forma como o comércio dos mercados tem
respondido a demanda.

Em seguida, estabelecem-se pontos positivos e negativos dos mercados pelos
comerciantes que trabalhavam, na perspectiva de mudanca de panorama e de trabalho
conjunto para dirimir pontos negativos e acentuar 0s positivos.

Ponto negativo forte, desconhecimento da clientela, resultou no compromisso de
mudanca de permissionarios, em conhecer e aprofundar o vinculo com a clientela de
residentes e turistas dos mercados. O trabalho de formacdo de pessoas de mercados publicos
do México une forgas governamentais e vendedores de mercados, para melhoria da condigdo
de comercio varejista, na cidade, tendo como base o conceito de competitividade.

O conceito de competitividade atrelado & venda, em mercados publicos, conforme
estudo, resulta na condi¢cdo de que os permissionarios oferecem produtos e servicos ao
comprador que representem valor maior que somente custo, como funcgéo afetiva e de satisfacdo
de conseguir compra de itens que representem algo maior subjetivamente. O autor aponta
resultados concretos da pesquisa que podem servir a muitos mercados, no contexto de

competitividade, como:

Qualidade do produto, no caso de produtos pereciveis: frescos, relevantes (a maneira
como o cliente solicita); compras em pequenas proporcOes, combinacbes de
produtos, diferentes graus de maturidade para o0 mesmo produto, produtos frescos
que sdo deixados prontos para serem usados; Diversidade de produtos: possibilidade
de encontrar todos os produtos que sdo necessarios em casa; Atendimento ao cliente:
amigavel, rapido e honesto; Familiaridade: conhecimento do cliente, relacdo de
lealdade entre o cliente e o comerciante; Praticidade: localiza¢do, horarios, cartdes
de crédito e débito, vale alimentacdo; Financiamento: crédito; Qualidade do local:
seguranga, limpeza, iluminagéo, ordenacéo, espago (GARZA-BUENO, 2013, p. 08).

Detectados pontos nevralgicos e atacados, no sentido de avango no processo de
modernizacdo, a competitividade se instala no mesmo patamar, por exemplo, o conhecimento

dos clientes por parte dos locatarios, e de necessidades singulares sendo os individuos tratados
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com cuidado e respeito. Apresentada a questdo da modernidade nos mercados publicos do
México, passa-se aos mercados publicos da Argentina.

Os Mercados publicos de cidades da Argentina concentram esforcos de agentes
publicos e privados para renovacdo de mercados e espacos, funcionalizando-os, renegociando
necessidades urbanas, locais, como também o papel de mercados em si mesmos. Os mercados
publicos séo espacos comerciais de natureza universal, e, além de vender e comprar tipos de
produtos, ndo se restringem a isso, mas também sdo lugares privilegiados em observacdo do
trabalho social. Medina (2013) afirma:

Os mercados sdo espagos comerciais de carater universal. Sdo lugares onde é
comprada e vendida em pequenas quantidades, principalmente alimentos, embora
ndo s6. O mercado é também o lugar privilegiado e simbélico dos produtos frescos.
Dispostos visualmente e visivelmente, os produtos sdo expostos aos olhos do
comprador ou visitante, oferecendo uma gama de cores e texturas, aromas e cheiros
penetrantes (MEDINA, 2013, p. 01).

Mercados sdo lugares publicos onde pessoas se reunem para conversar, saber das
novidades, encontrar pessoas, fazer transagcdes comerciais entre individuos de diferentes origens
e credos, lugar de comunicacgdo intercultural. Sdo lugares onde se mantém viva, de forma muito
contundente, relacdo social em nivel local. Medina (2013) apresenta a importancia de mercados
em relacdo a bairros ou areas urbanas em que estao inseridos, afirma que € de suma importancia
a troca de relagdes para os mercados e para bairros e moradores do lugar, acontece sinergia,
troca de influéncias, de forma que um passa a ter caracteristicas do outro, um ndo é visto
sozinho, mas fazendo parte do outro. Nesse sentido, aponta-se o0 exemplo de mercado publico

central do bairro do Abasto, da cidade de Buenos Aires (Figura 4).
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Figura 4 — Mercado de Abasto em Buenos Aires em 1925

Fonte: <https://es.wikipedia.org/wiki/Mercado_de_Abasto_de Buenos_Aires>. Acesso em: 27 maio
2018.

Reportando ao mercado publico de Abasto, Medina (2013) mostra que o histérico
Mercado Central do bairro - Abasto, na area histérica de Buenos Aires, passa por
transformacdes agressivas do ponto de vista social, cultural, de memoria, com consequéncias
nefastas no entorno.

Os autores afirmam que assim como aconteceu com o mercado de Buenos Aires,
muitos lugares da regido seguiram a rota da modernidade, e conseguiram vantagens, mas nao
driblar a questdo da relacdo com o lugar, com o bairro, levando a desfigurar, ou desconfigurar
0 espaco, promovendo nova estrutura, estrangeira e global, sem lacos afetivos com habitantes
do entorno.

O antigo Mercado do Abasto, inaugurado em 1934, estava na zona portudria de
Buenos Aires, de grande movimento de residentes e turistas. Teve auge nos anos sessenta,
seguido de severa crise econdmica, e o declinio de atividades, aliado ao aparecimento de
novas centralidades que, por razbes de espaco e deterioracdo da estrutura, o poder publico
decidiu fechar-lhes as portas e transferir as atividades para local nas imediagdes da cidade.

Com a transferéncia das atividades do mercado para outro lugar e fechamento da
estrutura do mercado, a degradacdo do bairro torna-se inevitavel, perde-se a condicdo de
bairro turistico e poténcia econdmica, para bairro com pouco comércio e desfigurado do ponto
de vista social. O desarranjo se abateu pelas residéncias, casas foram abandonadas, em
seguida, ocupadas por moradores de rua, modificando a paisagem urbana. Figura 5: Mercado

de Abasto de Buenos Aires.
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Figura 5 — Mercado de Abasto de Buenos Aires em 1945

Fonte: <https://es.wikipedia.org/wiki/Mercado_de_Abasto_de Buenos_Aires>. Acesso em: 27 maio 2018.

Segundo Medina (2013), em 1999, o prédio do mercado publico é transformado
em Centro Comercial, Shopping Center. O municipio adota politica de reorganizacédo
comercial e turistica da area histérica portenha, acompanhada de famigerada campanha de
retirada de habitantes de baixa renda que ocupavam o espaco.

Desta forma, o antigo Mercado do Abasto foi levado a cabo para dar lugar a
shopping center, moderno, com renovado entorno e completado por hotel de nivel

internacional.

O desaparecimento do mercado abasto foi um grande golpe para o bairro, trazendo
consigo o tecido comercial popular e a centralidade social que tudo isso causou. A
falta de investimento tanto no mercado como na vizinhanga, bem como o
comprometimento municipal com um tipo de comércio mais disperso ligado ao
formato de "supermercado™ e shopping center marcaram o declinio de uma area
historica da cidade que mesmo A abertura do atual "Shopping del Abasto", varios
anos depois, tem diminuido sua decadéncia (MEDINA, 2013, p. 03).

De acordo com Medina (2013), mercados publicos de cidades, a exemplo do dito
anteriormente, sdo estruturas dinamicas, permeadas de relacGes sociais de formas, origens e
configuracdes. Quebrar o processo significa modificar relagdes sociais que se estabelecem no
espaco, no entorno, com consequéncias diretas no bairro e na cidade.

Mercados publicos, como qualquer construcdo humana, se encontram em
constante movimento, organizam-se, desorganizam-se e reorganizam-se a todo momento,
respondendo a planejamentos e demandas sociais (MEDINA, 2013, p. 04).

Porém o autor (op. cit.) atenta em que se observe a vida nesses lugares, vendo a

populacdo em passeio pelos mercados, todos os dias, residentes e visitantes. O ciclo dirio:


https://es.wikipedia.org/wiki/Mercado_de_Abasto_de_Buenos_Aires
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horéario dos trabalhadores e clientes, para saber a origem de mercadorias e quem as procura,
formas de venda de produtos, prestacdo de servigos nos mercados e utilizagdo de espacos
pelas pessoas.

Pelo exposto, constata-se que autores como Pintaudi (2006), Lopes (2007), Garza-
Bueno (2013) e Medina (2013), em diferentes mercados publicos na Europa e na Ameérica,
mostram que sua criacdo se mantém em consonancia com a criacdo de cidades, porém o
destino de cada um dos espacgos passa pelas maos de governantes e de politicas publicas
vigentes.

A populacdo, apesar de sofrer diretamente mudancgas dos mercados, tem influéncia
nas decisbes, ndo muitas, como na Argentina, mas fortes, no caso do México. Entretanto a voz
dos incomodados com o rumo que consideram inadequado dos mercados, continua a ecoar,
como muitos protestos que acontecem até os dias atuais.

Consideraces sobre mercados publicos brasileiros de relevancia nacional, com

particularidades, diferengas e semelhancas, a seguir.

3.3 MERCADOS PUBLICOS BRASILEIROS DE SAO PAULO E BELO HORIZONTE

Os mercados publicos brasileiros aparecem bem depois que os da Europa, pela
diferenga temporal e criacdo das cidades, por ser o Brasil pais jovem, porém, considerada a
criacdo dos mercados para abastecimento da populacdo das cidades, os mercados brasileiros
seguem a mesma dindmica de mercados publicos analisados, segundo Pintaudi (2006).

Subtitulos seguintes abordam mercados publicos das cidades de Sdo Paulo e de
Belo Horizonte, pela relevancia em nivel nacional, no que concerne a questdo historica,
cultural, social, gastronémica, lazer e turismo para as duas cidades respectivamente.

Os mercados inseridos em grandes Metrdpoles, Sdo Paulo e Belo Horizonte,
conseguem manter-se como espago de manifestaces culturais, lazer e turismo, a exemplo,

mercado de Juazeiro do Norte como espaco de lazer, turismo e manifestacdes culturais.

3.3.1 Mercado Publico Central da Cidade de Sao Paulo

A cidade de S&o Paulo, fundada em 1554, somente no seculo XIX, é tida
realmente como cidade, segundo Pintaudi (2006), com o surgimento de atividades tipicamente
comerciais e abastecimento interno precério resolvido, pois até o final do século XVIII tudo

era precario.
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Em meados do século X1X, S&o Paulo apresenta grande crescimento de habitantes,
ocupa convenientemente o territorio, organiza a vida urbana em torno do comércio de
produtos agricolas, café e cana-de-agUcar. Em 1827, instala-se a Faculdade de Direito.

A dindmica comercial realiza-se com repasse de géneros alimenticios vindos do
interior do estado que, chegados a cidade, eram destinados ao porto de Santos para exportacao.
Diz Pintaudi (2006) que os fatores que influenciaram o crescimento da Cidade foram a
chegada de imigrantes europeus, abertura de estradas de ferro que facilitaram o escoamento
dos produtos e agilizaram a comercializacdo, e, com isso, a expansao das lavouras de cafe.
Assim, no ultimo quartel do século X1X, teve inicio o processo de industrializacdo, no Brasil,
que teve génese na cidade de S&o Paulo, sustentado pelo processo de acumulacgao das lavouras
de café (PINTAUDI, 2006).

Sdo Paulo, em meio a configuracdo, apresenta o primeiro mercado publico da
historia, no século XVIII, em local onde foram construidas pequenas casas para venda de
géneros alimenticios ndo pereciveis, como milho, farinha, arroz e carne seca, conhecidas
como: “as casinhas”.

Com casinhas, aparecem concomitantemente “quitandas”, pequenas barracas onde
se vendiam produtos pereciveis, frutas e legumes, dai o nome dado ao lugar “Rua da
Quitanda”, no centro historico. Em meados do século XIX, o comércio apresentava-se
bastante restrito ao antigo nucleo, e, apenas a partir das décadas de 1870 e 1880, com a
chegada de imigrantes europeus, tem inicio a mudanca do centro, onde os antigos géneros
alimenticios cedem lugar a produtos elaborados e servigos. Miiller (1958, p. 131), citado por
Pintaud (2006, p. 94), relata que:

A inauguragdo do Mercado Municipal, entdo localizado no fim da atual Rua General
Carneiro (1860), e do Mercado S&o Jodo, na atual Praga do Correio (1890), a rua das
Casinhas foi, aos poucos, perdendo 0s comerciantes; concomitantemente, a funcéo
residencial das velhas ruas do Centro foi desaparecendo, em beneficio de novas
atividades ali instaladas.

O primeiro mercado publico municipal foi construido proximo do rio Tamanduatei,
na area central de Sdo Paulo, no inicio do século XX, e o comércio atacadista restringia-se a
area central, na época. O mercado publico conhecido como “mercado central” recebia
mercadorias via rio, em pequenas embarcac6es. Figura 6: fachada do Mercado Central de S&o

Paulo®.

® Disponivel em:
<https://www.google.com/search?mercado+sao+paulo+fotos+antigas&og=mercado+sao+paulo+fotos+antigas&
gs_>. Acesso em: 27 maio 2018.
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Figura 6 — Mercado Central de Séo Paulo
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Fonte: Google Imagens.

O crescimento da cidade, dadas as condic¢des sociais, impunha ritmo e dimensdes,
e 0 mercado central acompanha os movimentos até o inicio do século, transferindo-se, em
1933, para local em que se encontra hoje. Do ponto de vista da localizagéo inicial, o mercado
também se situou na cidade, porém ndo em area principal, mas, com 0 crescimento
populacional e a expansdo territorial da cidade, desfruta de localizacdo privilegiada
(PINTAUDI, 2006).

O mercado publico central resiste até os dias atuais, segundo Pintaudi (2006) e
fatores sdo responsaveis pela resisténcia do espaco do mercado, na moderna cidade, em
especial a imposicdo da populacdo aos dirigentes publicos por espagos publicos centrais que
passam a ser valorizados e reordenados, obedecendo a normas do desenvolvimento e mercado
capitalista

A pressdo por espacos no centro da cidade para serem valorizados de acordo com as
regras do desenvolvimento atual do capitalismo, e o correspondente tratamento que
se d& ao espaco, € coisa mais recente na cidade de S&o Paulo. Isso permitiu que essa
zona da cidade permanecesse com suas funcBes praticamente intactas até
recentemente (as cercanias do mercado ainda sdo ocupadas pelo setor atacadista),
embora o entreposto do CEAGESP, atacadista de géneros alimenticios, tenha se
tornado mais importante para Sdo Paulo (PINTAUDI, 2006, p. 94-95).

A justificativa, para manutencdo do mercado publico central de Séo Paulo, é a
questdo da mobilidade urbana, necessaria & manutencdo dos mercados. Como disse dos
mercados de Barcelona, uma das causas do declinio do “Les Halles”, em Paris, a facilidade de
circulacdo de géneros alimenticios, no entorno dos mercados, é condicdo basica para

subsisténcia.
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Em S&o Paulo, o sistema de trens subterrdneos fez com que o mercado se

valorizasse, pelas transformacgdes do espaco, pela possibilidade de facilitacdo da chegada e

saida de pessoas e de mantimentos, modernizacdo da parte interna do prédio, em respeito as

funces originais e proporcionando condi¢des de renovacgédo do entorno.

Sdo muitos os problemas, pois como se sabe, uma grande parte do comércio do
entorno tem relagdo direta com o proprio mercado e dele depende, dificultando o
rompimento desses lagos que sdo econdmicos em principio, mas que também
guardam aspectos afetivos. Muitos comerciantes atacadistas que prosperaram
trabalhando com boxes nesse mercado e ja se encontram estabelecidos em outros
locais, mantém o box no Mercado Central com a mascote (a primeira moeda que Tio
Patinhas estima e guarda com zelo, apesar de tdo rico). O maior perigo da
revalorizagdo desse lugar da cidade é o de expulsar os antigos frequentadores. Nao é
0 que acontece nesse mercado. Existem aqueles fregueses antigos que permanecem e
sdo assiduos; existem aqueles, também antigos, que védo por produtos especiais que
so ali podemos encontrar e com excelente qualidade; (em ambos os casos, sdo
compradores individuais ou empresas de comércio varejista ou de restauro) e
existem os fregueses novos, aqueles que sdo seduzidos pelo que se lhes afigura
como ‘tradicional’ (PINTAUDI, 2006, p. 08).

A autora afirma que, na cidade, houve preocupagdo com o espaco publico central

do mercado para manutencdo do local como componente da paisagem urbana, mesmo com a

cidade em processo avancado de desenvolvimento, e tantos espacos modernos de compra e

venda de géneros alimenticios, mas, na perspectiva da memdria coletiva da cidade, da

manutencdo da cultura, da historia viva contada e recontada todos os dias nesse espago

(Figura 7).

Figura 7 — Interior do Mercado Central de Sdo Paulo
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Fonte: Mercado Municipal de S&o Paulo Foto: José Cordeiro/SPTuris.
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E um aspecto a se considerar, particularmente no caso da Metrépole paulista, onde
a preocupacdo com a preservacao de lugares de memoria é pratica muito recente e bastante
restrita a edificios e em que, geralmente, prevalecem interesses de natureza imobiliaria.

Sendo Sdo Paulo megametropole, possui indmeras centralidades, entre elas,
quantidade de espacos de mercados publicos municipais, de ruas, de bairros, em areas centrais
e periferias, porém observa-se, de forma geral, apreco e zelo da populagdo pelos espacos que,
na atualidade, cita Pintaudi (2006), se apresentam metamorfoseados de histéria, de cultura, de
lazer e de turismo, o que os faz merecidos e revitalizados nos dias atuais. Figura 8: fachada do
mercado central de S&o Paulo.

Figura 8 — Mercado Central de S&o Paulo

Fonte: <https://cantinhodena.com.br/2017/07/mercadao-de-sao-paulo-vale-mesmo-uma-visita>.
Acesso em: 27 maio 2018.

Apresentado o mercado publico de Séo Paulo, tem-se o0 Mercado Central de Belo
Horizonte, espaco privado, exemplo de limpeza e conservacdo, apreciado pelos residentes e
destino turistico dos que desembarcam nas Minas Gerais. A narrativa do mercado de Belo

horizonte esta no topico seguinte.

3.3.2 Mercado Central da cidade de Belo Horizonte

O mercado Central de Belo Horizonte é exemplo de que o brasileiro tem apreco
pelos espagos reordenados dos mercados, posto que, durante a organizacdo da cidade,


https://cantinhodena.com.br/2017/07/mercadao-de-sao-paulo-vale-mesmo-uma-visita
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manteve-se viva a histdria e a cultura dos povos das montanhas, produtores de leite, queijo e
derivados das fazendas, nos corredores do mercado, como espaco de apresentagdo a residentes
e turistas do que ha de melhor.

Importante particularidade do Mercado Central de Belo Horizonte, segundo
Pimentel et al. (2006), no que concerne a questdo historica e estrutural, é a ocorréncia de
processos institucionais pelos quais passa, ao longo da histéria, fazendo com que passe pela
Institucionalizagdo, ocasido da criacdo em 1929.

Identificado pela presenca do poder publico na gestdo, em seguida, passa por
periodo de decadéncia de funcbes, quando de préticas corrosivas do poder publico, no periodo
chamado de desinstitucionalizagdo, em que deixa de ser administrado pelo poder publico. O
terceiro periodo € o da nova institucionalizacdo do mercado, quando é leiloado, e passa a ser
administrado pela cooperativa de comerciantes (PIMENTEL et al., 2006). Figura 9: Mercado
Central de Belo Horizonte.

Figura 9 — Mercado central de Belo Horizonte
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Fonte: <https://abraceomundo.com/mercado-central-otimo-lugar-de-compras-em-belo-
horizonte/mercado-central/>. Acesso 27 maio 2018.

Os mercados publicos, formas urbanas da paisagem citadina, preservam a imagem
de ‘tradi¢ao’, em que novos fregueses podem simular comportamento ‘tradicional. Nesse
local, que poderia ser considerado desprovido do conforto moderno oferecido pelos
empreendimentos de comércio de alimentos, o ato de compra e venda de produtos da terra faz
com que as pessoas ‘se sintam’ proximas e busquem identificagdio com o lugar, por
permanecer, no espaco urbano algum tempo. Paralelamente, na sociedade que sujeita tudo ao

econdmico, a tradicdo e capturada e a exploragdo continua por meio da cultura.
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O costume de ir a0 mercado vira norma, deixa de ser estilo de vida para virar
género de vida. O espago do mercado “flexibiliza-se”, ou seja, esta sendo invadido pelo novo
momento da histdria, mais precisamente aquele em que a sociedade esta totalmente submetida
ao econdmico e imprime maior velocidade as vendas. Primeiros simbolos da natureza
dominada, os mercados se nos afiguram hoje como elementos que nos aproximam dela por
intermédio da cultura, pela qual se viabiliza a rentabilidade imediata do capital. Os mercados
ndo funcionais desaparecem da paisagem. O que ocorre € 0 consumo também do espaco
(PIMENTEL et al. 2006).

De acordo com a autora, mercado é espaco singular, lugar de atividades, nao
somente compra e venda, mas constitui-se em ponto turistico e historico, de cultura genuina

mineira, local de sociabilidade e humanizacdo. E acrescenta:

A importancia e a singularidade, o carater historico e cultural, a ocorréncia de mitos e
de uma fluéncia prépria de visdo de mundo, foram os indicadores a partir dos quais
identificamos o Mercado Central como uma Instituicdo. Isto porque, € visto como um
espaco de socializaco, lugar onde ‘de tudo se acha um pouco’, mas que nem por isso,
perde o ‘jeito’ proprio de ser. O Mercado possui um reconhecido valor cultural, alguns

9 ¢

o definem como: “a vitrine de Minas Gerais”, ‘uma familia’, ‘o nimero 1°, ‘o pido de
Belo Horizonte’, etc. Historicamente, tem quase o mesmo tempo de vida da cidade que
o0 acolheu e, em pesquisa feita pela BELOTUR no ano de 1999, foi apontado como o
ponto turistico mais conhecido dos belo-horizontinos (PIMENTEL et al., 2006, p. 01).

O Mercado Central de Belo Horizonte foi instituido pela prefeitura, em 1929, para
espaco de abastecimento de habitantes, de acordo com o0s autores citados, porém, por questdes
politicas, desvitaliza as atividades, sobretudo para atender pedidos de emprego, nao oferecia a
populacdo servigos. Este foi o periodo de Institucionalizacdo (PIMENTEL et al. 2006).

A decadéncia das funcgdes foi inevitavel, culminando com a destituicdo do poder
publico como gestor e 0 mercado leiloado em 1964, passando a ser gerido por comerciantes
associados. O periodo de desinstitucionalizacdo vai dos anos de 1960 a 1971, em que 0 mercado
se afasta das funcdes de abastecimento para, em seguida, ser leiloado (PIMENTEL et al., 2006).

No momento em que o mercado passa a ser administrado pelos comerciantes, no
periodo de reinstitucionalizacdo, gerido ndo mais pelo poder publico, funciona de acordo com
a multiplicidade de fatores culturais, construidos socialmente.

E reconhecido como lugar que evoca diversidade de saberes e sabores, e, segundo
Mergarejo Netto (2012), trata-se de ambiente natural completamente integrado em atividades
e relacbes da sociedade que propde aos residentes e visitantes experiéncias gastronémicas,
culturais, interessantes, queijo minas artesanal (QMA), patriménio imaterial pelo Instituto do

Patrimdnio Historico e Artistico Nacional (IPHAN), heranca social e cultural de identidade
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geogréfica, pois os sabores remetem ao passado e ao lugar de origem e ao sentimento de
pertenca (Figura 10).

Figura 10 — Mercado Central de Belo Horizonte em 2017
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Sabores, saberes, técnicas, comportamentos e relagbes do mercado resultam no e
do que se chama de cultura, valores de vidas antigos e modernos, transmitidos de geracdo a
outra. Dai dizer Mergarejo Netto (2012) que o Mercado Central de Belo Horizonte é
referéncia, no contexto citadino da Metropole, como centro de comércio varejista, ponto
turistico e de lazer, além de guardido de significativa e singular historia para milhares de
pessoas, belo-horizontinas ou ndo, que mantém relacdo de afeto com o centro de compras.

Ademais, espaco de grande ecletismo, frequentado pelos diversos segmentos da
sociedade que encontram, no Mercado Central, verdadeiro mosaico da diversidade cultural, é
lugar de afeto. Realiza-se encontro entre o sofisticado e o prosaico, em sintonia com a
gastronomia regional mineira, verdadeira usina de sabores e aromas e cores. Assim, 0
Mercado Central concede carater exclusivo ao comércio ali praticado, onde a origem de
determinados produtos é componente principal, cria, simultaneamente, especializacdo e
diversidade de opcdes. Dessa maneira, com a variedade de produtos de varias regides, ostenta
oferta em meio a demanda cada vez mais exigente. Mercado e permissionarios dedicam-se, ha
décadas, a melhoria de instalacfes, e oferecem aos usuérios qualificada oferta de produtos,
incluindo produtos regionais (MERGAREJO NETTO, 2012).

* Disponivel em: <https://g1.globo.com/mg/minas-gerais/noticia/fica-vai-ter-bolo-belo-horizonte-sopra-as-120-
velhinhas-ao-som-do-skank-nesta-terca-feira.ghtml>. Acesso em: 27 maio 2018.
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De acordo com o autor, o Mercado Central de Belo Horizonte é frequentado pelos
diferentes grupos de residentes, independente de idade, profisséo ou nivel econdémico e social,
pela questao da qualidade, diversidade de oferta, pela satisfacdo de estar no espaco.

Condicdo de localizacdo agrega valor, ja que se encontra na intercessao de
importantes eixos viarios da cidade, facilitando a vida de pessoas que se deslocam de dnibus e
de carro, com amplo estacionamento. Diante das consideragOes feitas sobre mercados
brasileiros e estrangeiros, € importante observar que sdo de realidades diferentes, ndo pela
forma de criagcdo, mas de acordo com a forma com que sao vistos e tratados pela populacgéo.

Em Paris e Argentina, os mercados foram subtraidos da paisagem urbana, porque o
governo entendeu que ndo tinham funcionalidade, e, substituidos por formas modernas de
comeércio, desmerecendo questbes fundamentais, memoria coletiva da cidade, historia do bairro
e das pessoas, desculturando-as em modelos locais e reapropriando-as em modelos globais.

Em realidades como Barcelona, Sdo Paulo e Belo Horizonte, observa-se a
manutencdo dos espacgos, cuidado com reformas para que resistam ao tempo, sentimento de
pertenca em relacdo ao lugar, considerando que remetem as origens do povo, memoria da
cidade, cultura entrelacada com a questdo do lazer e do turismo.

E situacdo como a do México que, apesar de conduzir os mercados como modelos de
cultura viva e memoria do povo, decide modernizé-los para que resistam, na atualidade,
competindo em pé de igualdade com modelos de comércio modernos, supermercados e

hipermercados. Figura 11: Mercado Central de Belo Horizonte.

Figura 11 — Mercado Central de Belo Horizonte

Fonte: <https://www.google.com/search?q=fotos+mercado+central+belo+horizonte>. Acesso em: 27
maio 2018.


https://www.google.com/search?q=fotos+mercado+central+belo+horizonte
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Porém os mercados deste item representam, em tese, a maioria dos mercados ao
redor do mundo, resistem como patrimonio histérico do lugar, oferta de produtos naturais,
espaco de relacbes sociais e culturais tradicionais e modernas, interagindo na cidade,
compondo muitas vezes centros historicos, valorizando a cidade como espaco turistico e de
lazer, e, dessa forma, valorizando-se por integrar o consumo e a cultura de um povo, e

formando sentimento de afeto e pertenga do povo para consigo.
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4 JUAZEIRO NO CONTEXTO DA REGIAO METROPOLITANA DO CARIRI

A producao do espago urbano, nos dias atuais, “ocorre a partir de uma variedade de
relacbes promovidas pelos agentes sociais que articulam as dimensdes econdmica, politica e
social em uma diversidade de escalas geograficas e temporais” (PEREIRA, 2014, p. 01). Pensar
as articulacBes em perspectiva histérica é desafio posto para entendimento da producéo do espaco
urbano e da morfologia das cidades. Assim como de empreendimentos como mercados publicos.

A Regido Metropolitana do Cariri (RMC) surge pela conurbacdo entre 0s
municipios de Juazeiro do Norte, Crato e Barbalha, até entdo chamado tridngulo
CRAJUBAR, mas, s6 em 2009, com a inclusdo de cidades limitrofes como Caririagu, Farias
Brito, Jardim, Missdo Velha, Nova Olinda e Santana do Cariri, institui-se a Regido
Metropolitana do Cariri, pela Lei Complementar N°78, de 26 de junho de 2009, tendo por
Metrépole a cidade de Juazeiro do Norte (Figura 12).

Figura 12 — Mapa da Regido Metropolitana do Cariri
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Na centralidade do contexto urbano, estd Juazeiro do Norte, cidade que, na maior
parte da historia, foi regida, ordenada, guiada pelos preceitos do Padre Cicero Romao Batista,
lider religioso e icone fundamental do desenvolvimento do lugar, capitaneando o turismo
religioso que congrega multidGes de peregrinos e turistas religiosos, em varias ocasioes
durante o ano.

Em Juazeiro do Norte, em épocas distintas do ano, observa-se a populacéo inflar,
chegam romeiros de todas as partes do Brasil, no segundo maior destino turistico religioso do
Brasil, antes somente de Aparecida, segundo dados da secretaria de planejamento e romarias
de Juazeiro do Norte.

As romarias comegam logo no inicio do ano, dia 02 de fevereiro, tem-se a romaria
de Nossa Senhora das Candeias; em 24 de mar¢o, acontece uma das maiores romarias, em
comemoracdo ao aniversario de nascimento do Padre Cicero; em 20 de julho, em
comemoragdo ao aniversario de morte do Padre Cicero; em 15 de setembro, acontece a
romaria em louvor a padroeira de Juazeiro do Norte Nossa Senhora das Dores; em 02 de
novembro, grande romaria de finados, e, em 25 de dezembro, a de natal.

Juazeiro do Norte consegue autonomia politica e torna-se cidade em 1911, antes
apenas vila no entorno da Igreja de Nossa Senhora das Dores.

O topico seguinte explica a esséncia da cidade sagrada e profana, que tem inicio
quando apenas vila, Vila Padre Cicero, depois elevada ao patamar de cidade, em 1911, e até o
desenvolvimento, na década de 1980, ao nivelar ponteiros da estrutura local com
ordenamentos econémicos globais, e, em pouco mais de vinte anos, faz da cidade de Padre
Cicero uma das Metrépoles da Regido do Cariri Cearense, cidade do capital. A regido
metropolitana criada na esfera local define Juazeiro, Crato e Barbalha como metropoles
regionais, mas admite-se que quando do reconhecimento do IBGE serd Juazeiro apontado

para ocupar o lugar de Metrépole.

4.1 DAVILA DO PADRE CICERO A CIDADE DE JUAZEIRO DO NORTE

A cidade de Juazeiro do Norte tem passado, nas ultimas décadas, pelas
transformacdes significativas, no ambito de atividades econdmicas ligadas ao setor terciario,
com alteracdes da morfologia, redefinicdo da centralidade urbana e de praticas espaciais de
citadinos. As transformacOes espaciais, em grande parte, séo decorrentes de atividades de
comeércio e servigos atreladas a problemaética da centralidade urbana que, no dizer de Pereira

(2014, p. 01), “possibilita pensar em um corte de tempo, que ndo ¢ absoluto, mas relativo,
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como recurso metodoldgico, para entender a relacdo entre a morfologia da cidade e
centralidade urbana, sobretudo do ponto de vista dos agentes econdmicos”.

De acordo com o autor, Juazeiro do Norte € compreendida, do ponto de vista
histérico, em dois momentos diferentes e ndo menos importantes um e outro. A primeira
cidade, no inicio do século XX, 1911, com estrutura monocéntrica, desenvolve-se ao redor da
igreja de Nossa Senhora das Dores e, sob o jugo e preceitos do Padre Cicero, avanca
lentamente até os anos 1980, com poucas centralidades observaveis, do ponto de vista do
lazer, praca Padre Cicero e, do ponto de vista econdmico, mercado central e 0 comércio
timido da rua Séo Pedro.

Silva (2015) diz que a cidade cresceu e se expandiu com a Igreja Matriz de Nossa

Senhora das Dores (Figura 13), arruamento perpendicular com certa regularidade,

incorporando antigas formas de arruamento da época do periodo colonial de quando distrito
da cidade de Crato (PEREIRA, 2014, p. 06).

Figura 13 — Igreja de Nossa Senhora das Dores em 1928

Fonte: http://cearaemfotos.blogspot.com/2012/10/juazeiro-do-norte-terra-do-padre-cicero.html.
Acesso em: 23 jun. 2018.

A partir de meados dos anos 1980, Juazeiro do Norte passa por transformacéo
brusca e visivel aos olhos de residentes e visitantes, a economia global invade e encontra
espaco, a estrutura do comércio e do setor tercidrio muda radicalmente, com novas
centralidades, novos modelos de comércio global, hipermercados, shopping center, centros de
comércio especifico, atacado de material de construcdo, novos mercados publicos com novas

formas de subsisténcia, consumo de constructos locais, suvenires e atrativos culturais.


http://cearaemfotos.blogspot.com/2012/10/juazeiro-do-norte-terra-do-padre-cicero.html
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Figura 14 — Visdo panoramica de Juazeiro do Norte

Fonte http://juametro. blogspot com/2012/08/mater|a da reV|sta exame destaca html. Acesso em:
23 jun. 2018.

Segundo dados do IBGE (2010), no ultimo recenseamento geral do Brasil,
Juazeiro do Norte registrou populacdo de 249.940 mil habitantes, destes a maioria é urbana:
240.128, compreendendo o municipio eminentemente urbano, e com 238.938 pessoas na sede,
com taxa de urbanizacao de 96%.

Entretanto é importante salientar que a analise da cidade do ponto de vista
dialético, como propde a pesquisa, se da pela luta de forgas opostas, local e global, velho e
novo, relagbes sociais com pontos de vista diferentes, que resultam em crescimento e
desenvolvimento da cidade especifico para cada periodo de tempo, com acertos e contradicGes
de espaco, desconstituindo o antigo e constituindo o novo modelo de sociedade e de cidade.
Contudo ndo séo duas cidades: sdo momentos registrados no processo histérico de producéo

espacial da cidade:

A qualificag@o de “duas cidades”, a do Padre Cicero ¢ a do Capital, ndo significa
dizer que existe uma passagem em um sentido restrito, isto &, um etapismo em que
uma cidade é superada e a outra emerge destruindo a antiga. Trata-se, pelo
contrario, de uma tensdo de duas perspectivas distintas de produgdo do espaco
urbano, mas que coexistem, mesmo que atualmente 0s processos econdmicos
sejam mais marcantes e tenham mais notoriedade no que se refere a cidade atual, o
que ndo quer dizer que os aspectos herdados da “cidade do Padre Cicero” tenham
sido aniquilados (PEREIRA, 2014, p. 03).

O que se compreende, na constituicdo da cidade de Juazeiro do Norte, é que 0
desenvolvimento, no seculo XX até a década de 1980, foi marcado pela forte influéncia
religiosa de Padre Cicero, e, de certa forma, a populacdo optou por seguir ensinamentos


http://juametro.blogspot.com/2012/08/materia-da-revista-exame-destaca.html
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tornando-se povo ordeiro e trabalhador. A cidade guarda o acervo cultural, memoria do tempo
do Padrinho com a compreensdo de a cidade crescer e se desenvolve na medida em que 0s
preceitos sdo observados e seguidos.

A memoria ¢é sentida hoje, apesar de Juazeiro possuir identidade de cidade
moderna, com formas globais e desencontradas de formas tradicionais, porém a cidade com
ares de modernidade consegue manter, viva, a memoria e o entendimento cultural de que
Padre Cicero, com 0s ensinamentos, ajuda a promover o desenvolvimento que, a passos
largos, acontece na cidade.

A figura do Padre Cicero fundador da cidade de Juazeiro, no inicio do século XX,
é icbnica, o sacerdote e politico torna-se uma das principais pessoas influenciadoras da
producdo do espaco urbano, das dimensdes social, politica, econdmica, religiosa e cultural da
cidade, com fortes motivacdes religiosas.

A estdtua de Padre Cicero (Figura 15), na colina do Horto, atrai romeiros,
visitantes e turistas, sendo notdria a vinda de peregrinos e turistas de todas as cidades do
Brasil. Concentra Juazeiro o segundo roteiro de turismo religioso do Pais, tornando a cidade,
cada dia, estruturada para receber visitacdes que fortalecem a memoria historica e a certeza da

intercessao de Padre Cicero.

Figura 15 — Estatua de Juazeiro do Norte

Fonte: Portal G1 (2011).

O fato é que Juazeiro do Norte, cidade religiosa, passa a ser contemporaneamente
cidade do capital, e leva Pereira (2014) a denomina-la de “outra cidade”, cidade repaginada,
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diferente da antiga Vila do Padre Cicero. O Padre vivia no entorno da Igreja de Nossa Senhora
das Dores, mas o lugar passa por transformacgdes, em busca do desenvolvimento. Pereira
(2014) diz que a cidade de Padre Cicero, a partir da década de 1980, reestrutura-se e torna-se
cidade moderna, com novas centralidades.

Nas décadas de 1990, 2000 e até 2018, assiste-se ao crescimento de “cidade do
capital”, caracterizada pelos investimentos do capital global, em areas comerciais, financeiras,
culturais, de lazer, e de consumo. E, assim, o sagrado e a religiosidade apresentam-se como
vitrine do marketing urbano da venda da cidade de Juazeiro do Norte como destino de turismo
religioso, inclusive atrelado ao planejamento urbano e poder publico Municipal e do Estado
do Ceara (PEREIRA, 2012). Diferente de épocas em que 0s aspectos simbolicos da religido se

materializavam no espa¢o dando forma espacial da cidade de padre Cicero.

4.2 DO ESCAMBO AO COMERCIO MODERNO

A cidade de Juazeiro do Norte, segundo Silva (2015), desde o primeiro povoado
até os dias atuais, apresenta marcas que a diferem de outros, primeiro, pela vocacdo natural
para 0 comércio, e, segundo, por receber visitantes dando-lhes sentimento de pertenca. O
autor apresenta, nos relatos sobre o povoamento da regido do Cariri, que Juazeiro do Norte foi
formada de pequeno espaco de parada de estrada, entre cidades de Miss&o Velha e Crato, onde
os comerciantes que iam a feira do Crato encontravam descanso embaixo de arvores de
juazeiro, em frente a capela erguida na propriedade do Padre Pedro Ribeiro, um dos
fundadores da cidade.

Oliveira (2014) acrescenta que, nesse povoado, o Padre Pedro Ribeiro recebia
visitantes e introduzia o valor do trabalho, com planta¢cdes de gréos e oficinas para os que
decidiam fazer morada ali. Em meados de 1830, mesmo estando em terras pertencentes a
cidade do Crato, a comunidade que crescia rapidamente possuia a denominagdo de “povoado
de joaseiro”. Em 1858, passa a ser distrito do Crato e, em 1911, torna-se cidade.

O processo historico de Juazeiro é permeado de pessoas que chegam a cidade e
passam a trabalhar com o comércio, como também valorizam fé e oragcdo. A chegada do Padre
Cicero Roméo Batista, em 1872, veio agregar a populacéo valorizagdo da fé e do trabalho,
como forma de desenvolvimento e prosperidade. Com incentivos do padre, a popula¢do nédo
demorou a sobressair em tamanho e em desenvolvimento, ultrapassando cidades antigas e

torna-se cidade importante da regido do Cariri.



61

As romarias também foram decisivas no processo de desenvolvimento, dinamiza
0 comeércio e proporciona instalacdo de equipamentos urbanos e, mais recentemente, turisticos
para recebimento de visitantes, influenciando diretamente na ampliacdo do comércio e na
expansdo da cidade. Figura 16: registros de romaria em 2015.

Figura 16 — Romaria das Candeias em Juazeiro do Norte
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Fonte: http:/porteirsaga.blogspot.com/2015/
Acesso em: 23 jun. 2018.
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O comércio de graos abastece cidades circunvizinhas, a borracha e o algodao eram
comercializados com a capital do estado, a cana-de-agucar, rapadura e itens da subsisténcia
faziam o abastecimento de residentes, porém, pelo que se procurasse, no comércio de
Juazeiro, alguém se propunha a fazer e providenciar a venda e, dessa forma, Juazeiro cria a
cultura de que tem de tudo, até “bainha para foice”, coisa que ndo existe, comentam o0s
residentes.

A cultura do trabalho e da fé impulsiona Juazeiro a tornar-se cidade principal da
Regido Metropolitana do Cariri, a promover o desenvolvimento, a passos largos, e, nas ultimas
décadas, apresenta-se cidade pavimentada, com forte especulacdo imobiliaria, modifica e
estrutura urbanamente, instalando novos empreendimentos comerciais, supermercados,

hipermercados e shoppings centers, além do aeroporto regional (Figuras 17 e 18).


http://porteirasagora.blogspot.com/2015/02/em-juazeiro-festa-da-luz-encerra.html

Figura 17 — Aeroporto Orlando Bezerra de Menezes

Fonte: Silva (2018).

Figura 18 — Aeroporto Orlando Bezerra de Menezes
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Fonte: Silva (201

8).
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A modernizagdo dos meios de comunicagéo, estradas estaduais e federais, em bom
estado, otimizam o turismo religioso, em Juazeiro, além de impulsionar segmentos de
turismo, de negdcios, de raiz e ecoturismo.

O turismo comercial, gastrondmico, rural apresenta-se como novos segmentos de
desenvolvimento do comércio, tornando areas da cidade especiais para proposi¢do, formando-
se, na cidade, ares acolhedores do turismo.

Investimentos em empreendimentos, hotel e restaurante, valorizam a cidade e a
tornam atrativa. O polo empresarial em desenvolvimento, melhoria do comércio local e
global, universidades publicas, estadual e federal, Hospital Regional do Cariri (Figura 19),
melhoria do aeroporto regional fazem, em Juazeiro, construcdo coletiva em busca de
desenvolvimento socioeconémico.

Figura 19 — Hospital Regional

Fonte: Silva (2018).

No que se refere ao turismo religioso, a Colina do Horto possui arquitetura
comercial no entorno que abriga lojas de suvenires e artigos religiosos. A igreja matriz de
Nossa Senhora das Dores, na praca Padre Cicero, atrai comércio pela presenca de peregrinos.
O mercado central é visitado pelos turistas e visitantes para conhecimento de produtos
culturais, histéria do lugar, comidas regionais, além de ser ponto de comércio dos menos
abastados.

As ruas Sao Pedro, S&o Paulo e Padre Cicero mantém-se como ruas de memdaria

viva do comércio, porém estranguladas pela falta de espacgo, disputando cal¢adas e ruas com
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camelds e carros. Caracteristica recente da Rua Sdo Pedro é a chegada de migrantes
coreanos, disputando produtos a baixo prego.

Figura 20 — Rua do Comércio Sdo Pedro

Fonte: Silva (2018).

As igrejas dos salesianos e franciscanos apontam para novas centralidades de
turismo religioso apresentando comércio local, com espacos gastrondmicos no entorno, além
de outros mercados de comércio especifico.

O bairro tridngulo atrai a centralidade o shopping center Cariri Garden e o
Shopping aberto Open Mall, além de hipermercado, e lojas grandes de material de construcéo,

Carajas e Normatel.
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Figura 21 — Cariri Garden Shopping

Fonte: Silva (2018).

Figura 22 — Lojas Carajas — material de construcdes e bricolagem

Fonte: Silva (2018).

Nas imediacdes, estd o comercio de atacaddes de produtos de abastecimento,

Assai, Maxi atacado, Atacaddo, Cariri Center atacado.
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Figura 23 — Assai Atacadista
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Fonte: Silva (2018).

Fonte: Silva (2018).

No bairro Piraja, o comércio da Rua Ailton Gomes representa outra centralidade,
com filiais de maioria das lojas do centro antigo, além do comércio de grdos e de especiarias
comercializados no mercado Piraja, lojas especializadas, no entorno, e filiais de bancos, além
de supermercados.

Nos bairros afastados, o Novo Juazeiro, bairros do Aeroporto, da Lagoa Seca e

bairro Sdo José oferecem novos estabelecimentos comerciais que comercializam subitens do
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mercado central e do mercado Piraja, além de apresentar polos gastrondmicos que atendem a
populagéo.

No bairro Lagoa Seca, o polo gastronémico de alta qualidade, com restaurantes e
franquias, hotéis de medio e alto padrdo, pousadas, além de estrutura de supermercados,
farmécias, padarias e pragas. O bairro com o bairro Tridngulo apresentam prédios com

arquitetura vertical, novas construgdes comerciais e residenciais de alto padrao.

Figura 25 — Empreendimentos residenciais Bairro Lagoa Seca

T

Fonte: Silva (2018).

Juazeiro do Norte concentra a maior parte da populagdo na zona urbana, dos
249.939 habitantes, 9.811 habitam a zona rural (IBGE, 2010). E uma cidade inflada de
pessoas e empreendimentos, com vocacao para receber bem as pessoas e se prepara para isso,
mantendo, na memoria, ensinamentos de trabalho e fé ensinados pelo Padre Cicero, ostentam,
nas casas de comércio, a imagem do Padre como forma de respeito e admiragdo. Figura 17:

vista aérea da cidade.
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Fonte: <https://www.paulinas.org.br/dialogo/pt-br/?system=news&action=read&id=9983>.

Apresenta-se Juazeiro do Norte cidade de trabalho e de fé, de béncdos do Padre
Cicero e de vocacao natural para o turismo para, no proximo item, apresentar a pesquisa sobre
0 Mercado Publico Central de Juazeiro do Norte, como memdria viva das representaces

culturais e dos costumes dos juazeirenses.
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5 MERCADO PUBLICO GOVERNADOR ADAUTO BEZERRAE O TURISMO EM
JUAZEIRO DO NORTE

A historia do Mercado Publico Governador Adauto Bezerra, ou Mercado Central
de Juazeiro do Norte, confunde-se com a propria historia da cidade, pois, segundo relatos de
Figueiredo (2003, 2011), em 1939, na administracdo do entdo Interventor Antdnio Pita,
aconteceu a reconstrucdo e inauguracdo do Mercado Publico da cidade de Juazeiro do Norte.
Foi fundado inicialmente em pedaco de terra em que Padre Cicero, no inicio do século XX,
teria construido poco artesiano para servir &gua a populacgdo, e, em seguida, teria construido o

mercado publico no entorno, mas por causa de incéndio o primeiro mercado foi destruido.

Figura 27 — Area interna do Mercado Publico Governador Adauto Bezerra

Fonte: Silva (2018).

O mercado central, desde a origem da cidade, apresenta relevancia no intercambio
comercial, pessoas que iam e vinham da zona urbana e rural, para comercializar ou somente
passear no mercado, e também para a feira dos sabados que acontecia nas ruas Sao Pedro e
Sdo José, atual Rua Alencar Peixoto. Segundo Figueiredo (2003), as ruas ficavam cheias de
transeuntes, os que compravam, os que vendiam, 0s que trocavam produtos manufaturados e

0s que SO passeavam, pois era diversao passear pela feira.
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Figura 28 — Chapéus e cintos

Fonte: Silva (2018).

Os produtos comercializados, no mercado e feira ao redor, segundo Figueiredo
(2011), eram: rocgadeira, candeeiro, chocalho, rede, pote, caneco, panela, jarra de barro,
enxada, foice, pildo, fechadura, armador, corda, roupa, escultura de madeira e de gesso. E
produtos alimenticios: arroz, farinha, feijdo, acucar, rapadura, batida, quebra-queixo, colchdo
de noiva, pdo de 16, broa, beiju, bolos, tapioca, cavaco chinés, carne, peixe, além de fruta,
verdura e hortalica.

Além de toda animacdo, ao redor do mercado antigo, o autor supracitado afirma
que aconteciam também entretenimentos, apresentacdo de grupos folcléricos, musicos,
sanfoneiros, cantores, emboladores, bandas cabacais, rezadeiras, além dos fotografos e
barbeiros que ficavam embaixo das arvores oferecendo o servigo de corte de cabelo e barba e
depois foto como lembranga.

Havia também bodegas que abasteciam vaqueiros e agricultores, comerciantes de
animais, que amarravam cavalos e carros de boi na frente de estabelecimentos comerciais para
fazer compra e beber cachaca, conhaque, zinebra ou licor de fabricagéo artesanal.

No ano de 1951, em 7 de setembro, o entdo prefeito José Monteiro de Macédo
reforma e amplia as dependéncias do mercado, deixando 28 boxes de feira prontos para uso,
internos e externos. Em dois boxes, funcionavam a Companhia Telefénica de Juazeiro do
Norte — Cotejuno e o motor da luz. Em 1956, na gestdo do prefeito José Geraldo da Cruz, o

mercado central recebe melhorias, pintura e reconstituicdo de parte fisica, aumento do espaco,
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dando melhor aspecto visual. Figueiredo (2011) expressa que, em dezembro de 1974,
incéndio destruiu as lojas do mercado central ficando apenas cinzas e escombros.

Figura 29 — Incéndio nas lojas centrais de Juazeiro do Norte

Fonte: <ht'tp://www.miszﬁ‘.ﬁ/_’mx:bhp?pégeno

A cidade que tinha apreco singular pelo espaco cobra das autoridades competentes
e, em seguida, inicia a reconstrucéo.

Em maio de 1977, o novo mercado central é inaugurado, com moderna arquitetura
que, segundo Figueiredo (2003), teve como espelho mercados de grandes centros nordestinos,
agora de dois pavimentos, largas alamedas, e com nova denominacdo: Mercado Central
Governador Adauto Bezerra.
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Figura 30 — Novo Mercado Central Governador Adauto Bezerra
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A inauguracdo do novo mercado publico foi evento importante e a sociedade
envaidecida com a conquista festeja, autoridades compareceram, até porque o mercado agora
leva 0 nome do ilustre conterraneo presente que trouxe consigo o Presidente da Republica, na
época o General Ernesto Geisel (FIGUEIREDO, 2011).

No discurso, o Presidente da Republica afirma que o empreendimento era um
presente a tenacidade do povo juazeirense, que se homenageia pela luta contra a adversidade
(FIGUEIREDO, 2003). Desde entdo, o0 Mercado Central é objeto de estimacao dos caririenses
e turistas que visitam a cidade, em romaria, comércio ou turismo. E fato que o
empreendimento, a exemplo de mercados publicos de cidades, se torna ponto de visitagdo,
ponto turistico e, em Juazeiro, ndo ¢ diferente.

Figura 31: em primeiro plano, o governador Adauto Bezerra; vereadores Sione
Sabid, Eliseu Manoel Damasceno e José Bezerra Sobrinho: o presidente da republica, Ernesto
Geisel; e vereadores Viana Neto e José Carlos Pimentel (foto: Reproducdo/Redes Sociais).
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Figura 31 — Autoridades na inauguracédo do Mercado

Fonte: <http://www.miseria.com.br/index.php?page=noticia&cod_not=195133>. Acesso em: 10 ago. 2018.

Ao turismo religioso, segmento marcante da cidade, o mercado central é apoio.
Segundo dados da Secretaria de Acdo Social e do Turismo, € rota de visitacdo sistematica.
Apos visita a Colina do Horto e a estatua do Padre Cicero, os turistas vao consumir no
mercado. Turistas que vém a negdcio também frequentam o mercado, lugar de especiarias,
com oferta de boxes e variedade de produtos, desde alimento a produtos ndo pereciveis, com
destaque da oferta de joias folheadas e comércio de aluminio.

Figura 32 — Produtos em aluminio

Fonte: Silva (2018).
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O Mercado Central é bastante frequentado, eclético, diversificado e o comércio
transborda o espaco e espraia-se pelas ruas do entorno, causando problemas de mobilidade e
de limpeza. No subtopico seguinte, trata-se de questdes referentes a oferta e a demanda do

Mercado de Juazeiro.

5.1 OFERTAE DEMANDA NO MERCADO DE JUAZEIRO DO NORTE

Mercado Central Governador Adauto Bezerra, no coracdo da cidade, centro
historico, entre as ruas S&8o Pedro e Sdo Paulo, longitudinalmente, em ruas que levam ao
centro da cidade.

Paralelamente, comércio do Mercado Central ha muito tempo ultrapassa a
estrutura de Mercado e expande lojas as ruas Alencar Peixoto e Santa Luzia. Em visita ao
local, tendas de comércio invadem calgadas e ruas paralelas, sendo possivel visualizar boxes,
lojas e tendas de diferentes tipos de comércio. Além do fendmeno atual das tendas dos
coreanos, com oferta de roupas e artigos ditos falsificados ou sem qualidade. Figura 33:

Fachada do Mercado pela Rua S&o Paulo.

Figura 33 — Mercado Central pela Rua S&o Paulo

Fonte: Silva (2018).

O mercado central, segundo Figueiredo (2011), possui, na estrutura fisica, 1012
boxes, distribuidos em 7 pavilhGes com nomes de figuras ilustres da cidade: Pavilhdo 1 —
Engenheiro Walter A Marqués, responsavel pelo comércio de calgados, fabricacdo de joias e
mostruarios (Figura 34).
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Figura 34 — Comércio de mostruarios: cal¢ado e joia

Fonte: Silva (2018).

Pavilhdo 2 — Denominado Manuel Coelho de Alencar, com boxes com comércio
de confec¢bes, bordados, café, bebidas artesanais, além de depdsitos, sala da administracdo e
secretaria, e banheiros (Figura 35).

Figura 35 — Espaco delimitado do mercado

Fonte: Silva (2018).

Pavilhdo 3 — Pedro Cachate: aloca comércio de importados, café, joias folheadas,
armarinhos e restaurantes; Pavilhdo 4 — Dr. Belém de Figueiredo: comércio de ferragens,
artesanato, artigos religiosos, ervas medicinais e artefatos de couro; Pavilhdo 5 — Denominado
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Zero Hora: comércio de bijuterias, artesanato, artefatos de couro, importados, joias e
miudezas; Pavilhdo 6 — Tonico Araljo, e Pavilhdo 7 — Manoel Pires: agcougue, tipos de carne,
queijo e derivados (Figura 36).

Figura 36 — Mercado da carne no Mercado Central

Fonte: Silva (2018).

A venda de aves estd em tendas, num beco na lateral do mercado, onde se
encontram peixe, carne de aves e derivados. Na travessa José Xandu, um dos puxados do
mercado, conhecido como beco da cebola, estdo os comerciantes de tempero, artesanato,
importado, confec¢bes, bordado, miudeza, rede e ervas medicinais, produtos eletrbnicos,
tendas de relojoeiros, café e artigos religiosos, comércio de aviamento e artefato de couro.

Figura 37: comércio de miudezas no Mercado, como ervas medicinais.
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Figura 37 — Comércio de miudezas do Mercado: ervas medicinais
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Fonte: Silva (2018).

Ao redor, em ruas perpendiculares, entre Rua Sdo Pedro e Sdo Paulo, alocam-se
tendas do mercado, com diferentes tipos de comércio, além de lojas de diversos ramos. Na
estrutura, posicionada para o lado da Rua Sdo Paulo, existe passarela que une pavilhdes,
superior e inferior, pelo que, segundo Figueiredo (2003), em época de romaria, transita
quantidade enorme de romeiros para conhecer o mercado e realizar compras, adquirir
suvenires dos mais diversos artigos, como lembranca.

Em 1988, permissionaria alcanca graca de Santo Expedito e, a partir dai, inicia
comércio relacionado ao Santo. O fato culmina com Santo Expedito se tornando patrono do
estabelecimento, mais um espaco de visitacdo dos romeiros: Espaco do Santo das causas
impossiveis (FIGUEIREDO, 2003).



78

Figura 38 — Missa
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Fonte: Disponivel em:
<https://www.google.com.br/search?q=foto+area+do+mercado+central+governador+adauto+bezerra>.
Acesso em: 14 ago. 2018.

Em 2003, na gestdo do prefeito Carlos Cruz, foram entregues mais 130 barracas
padronizadas, no patio do mercado e calgcadas da Rua Sdo Paulo, para comercializagdo de
verduras, frutas e floricultura (Figura 39).

Figura 39 — Area de comercializacéo de verduras e frutas

‘ i ‘\\_ B AR B ! s oy { Y 4 & f '(

e B 4
- = — vl % & "

B LI e B !

Disponivel em:
<https://www.google.com.br/search?tbm=isch&sa=1&ei=PWI0OW_alNsfGwAS2vqSgBQ&qg=fotos+me
rcado+central+governador+adauto+bezerra>. Acesso em: 15 ago. 2018.
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Com os anos, o mercado, para receber permissionarios, foi passando por pequenas
transformacoes: boxes antigos, repartidos, area central, antes aberta e arejada, usada para
construcdo de boxes, e as alamedas internas, anteriormente largas e arejadas, deram espaco a
puxadinhos e boxes.

O beco lateral, configurada rua estreita, paralela as S&o Pedro e Sdo Paulo, foi
incorporado ao mercado, construido com coberta na rua, com boxes e tendas (Figura 40).

Figura 40 — Travessa José Xandu (Beco da Cebola)

Foh'te: Silv; (2‘0.

Na fachada frontal e laterais, quase ndo se vé a estrutura fisica, por conta do
grande numero de boxes nas calgadas.

Os artigos vendidos também passam por transformacGes, aparelhos
eletroeletrdnicos, bijuterias e produtos originarios de coreanos que migraram para Juazeiro,
empurram, aos poucos, géneros alimenticios, cereais, frutas e verduras para fora do mercado,
lutam diariamente por espaco, verdadeira guerra de poder.

Permissionarios de produtos pereciveis preferem as tendas, nas calcadas, pela

melhor exposic¢ao dos produtos e por ndo pagarem imposto ao municipio.
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Figura 41 — Comércios das ruas em torno do mercado
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Atualmente, segundo entrevista com o administrador, géneros alimenticios, frutas,
verduras e cereais, ndo sdo comercializados nas dependéncias: migraram para calcadas de ruas
do entorno, por questdes de mobilidade, acessibilidade, preco diferenciado de boxes e tendas,
e exposicao de produtos.

Figura 42 — Area de comercializaco de verduras e frutas, na parte externa do mercado

— fachada da Rua Sao Paulo
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Fonte: Silva (2018).

Assim, a area do Mercado e entorno sdo ocupadas com comércio de variados

produtos. E que ninguém quer ficar desocupado e acaba encontrando espaco de trabalho e

venda de produtos.
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A seccéo seguinte aborda especificamente a rotina do mercado central, nos dias de
hoje, situacbes de modernidade e caracteristicas.

5.2 MANIFESTACOES CULTURAIS NO CONSUMO DO MERCADO

A pesquisa sobre o mercado Central de Juazeiro do Norte apresenta peculiaridades,
observadores consideram que tem caracteristicas proximas dos grandes mercados da histdria,
Les Halles de Paris, que concentrava todo o comércio em um sé lugar, sufocando o centro de
capital e causando problemas com a mobilidade de carros e pessoas.

Nesse sentido, tem-se que o mercado, que inicialmente ocupava um quarteiréo,
entre as ruas Sao Pedro e Sdo Paulo, expande-se pelas ruas do entorno: espraia-se e extrapola
os limites (Figura 43).

Figura 43 — Area de expanséio do Mercado Central

Fonte: Silva (2018).

As observacdes decorrem de visitas feitas ao local pelo pesquisador, com
entrevista com administrador e aplicacdo de formularios a residentes e turistas.

O administrador (Sr. Aguinaldo Lima) admite que a estrutura inicial do mercado
era bonita e apresentava amplas passarelas e boxes largos, porém, com o passar dos anos,
concederam-se boxes a permissionarios, o que fez a estrutura inicial dos boxes extrapolar o
espaco, além de subdivisoes.

Pequenos puxados apareceram, no interior, tomando parte das passarelas, fazendo
com que o espaco se reduzisse, além de ocupacgéo da praca de convivéncia, inicialmente, parte
das instalacoes.
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Por essas questdes, 0 mercado se apresenta congestionado, portas de entrada
diminuidas pelo grande nimero de boxes que avancam pelas cal¢adas e ruas do entorno. A
mobilidade ao redor é visivelmente comprometida, exige esforco do poder publico de
fiscalizacdo de zonas de estacionamento, permitido e proibido, e da inadmissibilidade da
ocupacdo de calcadas tomadas por bancas e boxes dificultando a mobilizacdo de
consumidores e pedestres.

Afirma o administrador que, com a destruicdo do antigo mercado publico, em 15
de dezembro de 1974, pelo violento incéndio, no ano seguinte, constrdi-se novo mercado, de
dois pavimentos, com seis blocos, quatro internos e dois externos, com mais de 800 no total.
O novo mercado foi inaugurado em 13 de maio de 1977, com a denominagdo de Mercado
Central Governador Adauto Bezerra, com gestdo sob responsabilidade da administracédo
publica do municipio, diretamente pela Secretaria de Meio Ambiente e Servigcos Publicos
(SEMASP).

A estrutura atual do mercado € composta de mais de 900 boxes no interior, além
de boxes externos e bancas nas calgadas de ruas do entorno, que comercializam os mais
diversos segmentos: artesanato, bijuteria, brinquedo, artigos religiosos, bordado, raizes e

6leos vegetais (Figuras 44, 45 e 46).

Fonte: Silva (2018).



Figura 45 — Esculturas representativas da cultura local

Fonte: Silva (2018).

Figura 46 — Comércio de miudezas em geral
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Fonte: Silva (2018).

A Figura 47 apresenta variedade de venda de joias Michelim ali confeccionadas.
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Figura 47 — Venda de joias Michelin
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Fonte: Silva (2018).

A ocupacdo dos boxes é com permissdo da prefeitura, porém a maioria é
remanescente do antigo mercado. Os demais permissionarios foram contemplados por sorteio,
seguindo lista.

Conforme entrevista com o administrador, funcao indicada pelo prefeito, uma das
especificidades do mercado de Juazeiro é que esta na Rota de Visitacdo dos turistas e é roteiro

dos romeiros e de pessoas que buscam lembrangas e suvenires (Figura 48 e 49).

Figura 48 — Boxes de vendas de suvenires do Mercado Central

Fonte: Silva (2018).
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Figura 49 — Loja de suvenires do Mercado
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Fonte: Silva (2018).

Os permissionarios se obrigam a manter os boxes em perfeito estado de
conservacao e limpeza, ndo podem modificar ou alterar a finalidade dada ao bem publico. Em
relacdo a espacos especificos, a parte destinada a frutas e legumes desloca-se para tendas, ao
longo da Rua S&o Paulo, apesar de anexo no interior do mercado. O espac¢o destinado a graos
e cereais, artigos de abastecimento priméario ndo existe mais, por haverem sido deslocados
para tendas e estabelecimentos na Rua Séo Paulo.

O mercado funciona durante a semana, em horério comercial, e no sabado até 14
horas. N&o funciona aos domingos por solicitacdo dos permissionarios, caracteristica que o
diferencia dos demais mercados pesquisados, uma vez que o dia de mais visitas é o domingo.

Observa-se que grande parte dos boxes estd ocupada com artigos importados de

baixa qualidade, de procedéncia asiatica.
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Figura 50 — Produtos importados

Fonte: Silva (2018).

Turistas e residentes frequentadores do mercado central, no preenchimento do
formulério, apresentam particularidades culturais e o qualificam como celeiro de
manifestacdes culturais. Afirmam que, mesmo em periodos de ndo romaria, 0s turistas sao
maioria.

A primeira pergunta é sobre se a pessoa € residente ou turista, com 84% de turistas
e 16% de residentes. Dos 50 questionarios aplicados, no més de julho, em dia de ndo romaria,
somente 08 pessoas se dizem residentes e 42 pessoas, turistas.

Gréfico 1 — Identificacdo dos usuarios do Mercado Central

m Residentes - 8
® Turistas - 42

Fonte: Silva (2018).
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Tabela 1 — Demonstrativo do resultado do quesito 01

Populacao Quantidade Percentual
Residentes 8 16%
Turistas 42 84%

Fonte: Silva (2018).

Em face da resposta, confirma-se a ideia de que o mercado central de Juazeiro do
Norte é local de turismo e visitacao.

A segunda questdo objetiva saber o que a pessoa veio fazer no mercado publico.
Questdo aberta e pode ter diversas respostas. De 08 residentes, 04 afirmam vir ao mercado
rotineiramente para conversar, pois o local é propicio ao entretenimento e lazer.

De 42 turistas, 06 dizem estar em viagem de evangelizacdo, e que os mercados,
nas cidades, sdo sempre cheios de gente, onde podem evangelizar grande nimero de pessoas.

Dos turistas e residentes, 32 vém ao mercado pelas comidas tipicas, com tempero
forte, em que se tem a alimentagdo dos antigos habitantes, e, dessa forma, sentem-se ligados
afetuosamente aos amigos do lugar e as origens.

Comidas preferidas sdo baido de dois com carne assada e ovo frito, pirdo de carne
de boi, sarrabulho, buchada, torresmo, cerveja gelada e doce de pote.

Dos turistas e residentes, 48 vém as compras, e 47 passear, conhecer o lugar,
visitar o mercado. A resposta confirma a ideia de Coriolano e Vasconcelos (2014), que
apontam lazer e turismo necessidade da sociedade de consumo. O modelo econdémico vigente
leva o individuo a ideia de que é necessario lazer, viagem e consumo para ser feliz. E o
consumo de bens é parte do prazer. Em Juazeiro, comercializam-se produtos religiosos em

boxes (Figura 51).
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Figura 51 — Boxes de venda de produtos religiosos
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Fonte: Silva (2018).

Confirma-se que o mercado é local de lazer de residentes, turistas e visitantes.
Respostas a pergunta a que veio: Grafico 2 e Tabela 2.

Grafico 2 — O que veio fazer no Mercado Central?

60
50
40

20 - m O que veio fazer no Mercado
Central?

Fonte: Silva (2018).
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Tabela 2 — Demonstrativo do resultado do quesito 02

Respostas Quantidade
Conversar 4
Evangelizar 6
Gastronomia 32
Conhecer / Passear / visitar 47
Compras 48
Fonte: Silva (2018).

Sobre o que acha do Mercado, 8% dizem ser 6timo; 76%, bom local, e 16% dizem
regular. De 50 questionarios, 38 pessoas afirmam o mercado bom, em boas condic¢des, com
ressalvas, no geral, bom. Quatro dizem-no 6timo, sentem-se bem e ndo consideram pontos
negativos, 08, entretanto, visualizam defeitos e consideram em estado regular (Grafico 3 e
Tabela 3).

Grafico 3 — O que acha desse Mercado

80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%

10%

0%

m O que acha desse Mercado?

Regular - 16%
g ° Bom - 76%

Otimo - 8%

Fonte: Silva (2018).

Tabela 3 — Demonstrativo do resultado do quesito 03

Respostas Quantidade em %
Otimo 8%
Regular 16%
Bom 76%
Fonte: Silva (2018).

Esta questdo confirma as observagOes colhidas sobre a estrutura atual do mercado
e funcionamento.



90

Sobre se considera o mercado espaco de lazer, turismo e manifestacGes culturais,
100% sim. Cinquenta respondem que, sem divida, o mercado é local propicio a pratica do
lazer, turismo e de manifestacGes culturais (Gréafico 4 e Tabela 4).
Graéfico 4 — Voceé considera o Mercado Central de Juazeiro do Norte espaco de lazer,

turismo e manifestagdes culturais?

ESim
= Nao

Fonte: Silva (2018).

Tabela 4 — Demonstrativo do resultado do quesito 04

Pessoas Quantidade Percentual
Sim 50 100%
Nao 0 0%

Fonte: Silva (2018).

Confirma-se a ideia inicial de que o mercado publico Governador Adauto Bezerra
se apresenta como local de lazer, de turismo e de encontro com manifestacfes culturais da
cidade e da regido.

O mercado esta em consonancia com a maioria dos mercados pesquisados, como

espaco para as tradi¢des, cultura e memoria viva da regido (Figura 52).
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Figura 52 — Artigos artesanais que mostram manifestacgdes da cultura local
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Fonte: Silva (2018).

E dificil afirmar o que ha de melhor no mercado de Juazeiro. As respostas sio
muitas e diversificadas porque uma mesma pessoa apresenta preferéncias. Pelo resultado, 02
respostas apontam para conversas e convivéncias entre permissionarios; 11 para coisas locais,
objetos especificos da cultura e da comida; 07 dizem ser o melhor do mercado a comida; 16
apontam que o melhor do mercado sdo os produtos artesanais; 13 mostram a variedade de
itens comercializados e 07 para o atendimento acolhedor dos comerciantes (Gréfico 5 e
Tabela 5).
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Gréfico 5 — O que h& de melhor no Mercado?
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Fonte: Silva (2018).

Tabela 5 — Demonstrativo do resultado do quesito 05

Respostas Quantidade
Convivéncia Com os Permissionarios 1
Atendimento 7
Comida / Gastronomia 7
Coisas Locais 11
Variedades de itens 13
Produtos Artesanais 16

Fonte: Silva (2018).

O que precisa ser melhorado, na opinido dos consultados: 15 respostas: melhora
da estrutura do mercado; 13, das alamedas de circulacdo entre boxes; 13: conforto ao

ambiente, ordem para atrair clientes; 12, higienizacdo do espaco, e 02 ndo responderam.



Gréfico 6 — O que precisa ser melhorado no Mercado?
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Fonte: Silva (2018).

Tabela 6 — Demonstrativo do resultado do quesito 06

Respostas Quantidade
Sem Resposta 2
Higiene 12
Conforto- 13
Circulagdo entre os Box 13
Estrutura Fisica 15

Fonte: Silva (2018).

93

O que falta para atendimento conveniente de residentes e turistas: 16 pessoas

dizem falta da praca de convivéncia, para conversa, descanso; de espago de circulacdo de

pessoas e de ar; 10 dizem falta de atualizacdo de questdes de tecnologia e facilidade de

pagamento, de caixa eletronico; 13 apontam falta de acessibilidade, por ndo haver elevadores

e alamedas estreitas; falta farméacia, na opinido de 03 pessoas, e boxes sem uso de maquina de

cartdo de crédito, o que dificulta a vida de turistas que ndo portam dinheiro em espécie. E 07

pessoas ndo responderam (Grafico 7 e Tabela 7).
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Grafico 7 — O que falta no Mercado para atender convenientemente
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Fonte: Silva (2018).

Tabela 7 — Demonstrativo do resultado do quesito 07

Respostas Quantidade Percentual
Maquina de Cartdo de 1 2%
Credito
Farmécia 3 6%
Sem Respostas 7 14%
Caixa Eletronico 10 20%
Acessibilidade 13 26%
Praca de Convivéncia 16 32%

Fonte: Silva (2018).

Diante das respostas e da entrevista com o administrador e depois de visitas com

olhar de pesquisador, percebe-se o0 Mercado Central de Juazeiro do Norte bom mercado, com

mercadorias que retratam a historia do lugar, considerado pela populagéo residente icone das

manifestagcbes culturais, tratado pelos turistas como espago importante de visitacdo, de

comércio de suvenires e cultural (Figura 53).
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Figura 53 — Mercado Central de Juazeiro do Norte
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Fonte: Silva (2018).

Porém mercado sobrecarregado, tomado de mercadorias, locais e globais, com
boxes em demasia, com oferta de itens que beiram a desorganizacdo e polui¢do visual.
Apresenta entorno prejudicado pelo excesso de boxes e tendas, que dificultam o trénsito de
pedestres e carros, e prejudicam a mobilidade do centro da cidade. O Mercado Central
Governador Adauto Bezerra nivela-se aos demais. Tem historia, e presta grande servigo ao

municipio e Regido caririense.
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6 CONCLUSAO

Depois de estudos, pesquisa e analise dos resultados, conclui-se que o Mercado
Municipal Governador Adauto Bezerra se configura espago relevante de Juazeiro do Norte,
por registrar a historia da evolugdo do lugar servindo aos moradores, de forma a melhorar o
padrdo do mercado e demanda, além de alocar manifestacGes culturais do povo caririense,
juazeirense e da Regido Metropolitana do Cariri.

O impacto, como espaco de consumo, lazer e turismo é positivo, apesar de, por
vezes, impactos negativos por falta de politicas de controle de expansdo. Tem-se como
impacto positivo o clima de intimidade entre as pessoas, ou relacdes entre residentes e
mercado, considerado espaco de todos. E admirado pelos residentes que o elogiam por
oferecer a melhor comida, melhor espaco para conversa e por de tudo se encontrar.

O mercado estd intimamente ligado a identidade do povo, os produtos vendidos
tém o gosto do povo, e a intimidade de conhecimento cria memdria viva, reproduzida de boca
a boca, passada de geracdo a geracéao.

Afirma-se com seguranga que 0 mercado espraia-se pelas ruas, com impactos
negativos, pois a estrutura sobrecarregada, sufocada pela quantidade de produtos amontoados
e boxes em demasia dificultam a mobilidade das pessoas, no interior e alamedas estreitas e
apertadas e ruas adjacentes. E mesmo assim o poder publico ndo atua na normalizacdo e
solucdo do problema urbano

A alocacdo, no centro da cidade, provoca problemas nas ruas do entorno, pela
presenca de tendas e boxes que invadem calcadas e ruas, causando transtorno ao transito de
pessoas e carros, dificultando o desembarque de mercadorias.

O mercado precisa da interferéncia do poder publico, em colaboragdo com
permissionarios e residentes. O drgdo publico precisa olhar, com cuidado e responsabilidade,
a organizacdo do espaco, porque € um local que recebe além de residentes, negociantes de
produtos, visitantes, turistas e romeiros devotos do Padre Cicero.

Os objetivos atingidos pela pesquisa cuidadosa e responsavel exigem se pense
uma cidade melhor para residentes e metrdpole turistica confortavel e atrativa.

O estudo sobre mercados de paises e brasileiros leva o pesquisador a conhecer
particularidades de mercados publicos e privados, fazendo entender que, mesmo na
atualidade, no contexto da globalizacdo, da modernidade capitalista, 0s mercados mantém-se
em plena forma, porque revelam a vida e o trabalho da populacéo, ressignificando a histéria

viva do povo.
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Este estudo ajuda a entender o equipamento urbano, de elementos especificos e da
historia dos trabalhadores que o fazem puablico de Juazeiro do Norte. Certamente a
investigacdo serve como contributo a investigacdes e pesquisadores que necessitem de
elementos para compreensdo de mercado e também como colaboracdo ao planejamento

urbano sustentavel, além de interven¢des publicas para melhoria de mercados.
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APENDICE A — Formulério de pesquisa de campo

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CEARA - UECE

CENTRO DE ESTUDOS SOCIAIS APLICADQOS - CESA

MESTRADO PROFISSIONAL EM GESTAO DE NEGOCIOS TURISTICOS -
MPGNT

Este Formulério refere-se a uma pesquisa de mestrado que tem como objetivo coletar dados
para dissertacdo sobre atrativo turistico e manifestagéo cultural de consumo no mercado
publico central de Juazeiro do Norte/CE.
Mestrando: Milo Andrade da Silva

Orientadora: Dra. Luzia Neide M. T. Coriolano

1- RESIDENTE OU TURISTA?
Residente () Turista ()

2 - O QUE VEIO FAZER NO MERCADO CENTRAL?

3 - QUE ACHA DESSE MERCADO?

4 - VOCE CONSIDERA O MERCADO PUBLICO ESPACO DE LAZER, TURISMO E
MANIFESTACAO CULTURAL.




104

5 - O QUE HA DE MELHOR NO MERCADO?

6- O QUE PRECISA SER MELHORADO?

7- O QUE FALTANO MERCADO PARAATENDER CONVENIENTEMENTE?
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APENDICE B — Formulario de pesquisa de campo

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CEARA - UECE

CENTRO DE ESTUDOS SOCIAIS APLICADOQOS - CESA

MESTRADO PROFISSIONAL EM GESTAO DE NEGOCIOS TURISTICOS -
MPGNT

Este Formulario refere-se a uma pesquisa de mestrado que tem como objetivo coletar dados
para dissertacédo sobre atrativo turistico e manifestacao cultural de consumo no mercado
publico central de Juazeiro do Norte/CE.
Mestrando: Milo Andrade da Silva -
Orientadora: Dra. Luzia Neide M. T. Coriolano

PARA O ADMINISTRADOR

1 - QUAL AHISTORIA DESSE MERCADO?

2 - COMO OCORRE A GESTAO DO MERCADO?

3-QUALAESTRUTURADO MERCADO?

4 - COMO SE FAZ SELECAO PARA OCUPACAO DOS BOXES?
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5 QUAIS AS ESPECIFICDADES DO MERCADO DE JUAZEIRO

6 - QUAIS AS OBRIGACOES DOS PERMISSIONARIOS?
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ANEXO A — Lei complementar n° 87, de 23 de novembro de 2012

LEI COMPLEMENTAR N° 87, DE 23 DE NOVEMBRO DE 2012

Institui o Fundo Municipal dos Mercados publicos, a Comissdo Gestora do Fundo dos
Mercados, a Geréncia dos Mercados e adota outras providéncias

O PREFEITO MUNICIPAL DE JUAZEIRO DO NORTE, Estado d Ceara.

FACO SABER que a CAMARA MUNICIPAL DE aprove e eu sanciono a seguinte Lei
complementar:

CAPITULO |
DOS OBJETIVOS

Art. 1.° - Fica instituido o Fundo Municipal dos Mercados publicos que tem objetivo de
assegurar recursos financeiros necessarios a manutencéo e desenvolvimento dos Mercados
publicos.

Paragrafo primeiro — A arrecadacdo de recursos financeiros originarias dos Mercados
Publicos sera destinada ao Fundo Municipal dos Mercados, com o devido controle sobre a
arrecadacao individual de cada Mercado.

Paragrafo segundo — A destinacdo dos recursos do Fundo Municipal dos Mercados publicos
sera exclusiva para os proprios Mercados publicos.

Paragrafo terceiro — Cada Mercado publico sera obrigado a arrecadar o suficiente para o
custeio e manutencdo do préprio Mercado, como fiscalizacdo, asseio e conservacgdo,
seguranca, energia elétrica, agua e esgoto.

Art. 2° — Os mercados publicos municipais abrangidos por esta lei serdo descritos no anexo
unico, parte integrante desta lei.

Art. 3° — Fica instituida a Comissdo Gestora do Fundo dos Mercados publicos ligada
diretamente a Secretaria Municipal de Meio Ambiente, com sua composi¢do de acordo com
termos desta Leli.

Art. 4° — Fica instituida uma Geréncia para cada Mercado publico com sua composicdo de
acordo com termos desta Lei Complementar.

CAPITULO II
DA COMISSAO GESTORA DO FUNDO DOS MERCADOS

Art. 5.° - O Fundo Municipal dos Mercados publicos sera administrado pela Comisséo
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Gestora que serd formada por um Coordenador Administrativo Financeiro, um Assistente
técnico de projetos e um assistente juridico e seré ligada diretamente a Secretaria do Meio
Ambiente e tera as seguintes atribuigdes:

- | - Elaborar a proposta orcamentaria do Fundo na forma determinada em Lei ou
regulamento;

- Il - Organizar o Plano Anual de Trabalho e cronograma de execucao fisico-financeiro, de
acordo com os critérios e prioridades definidas pelos Mercados;

- Il - Celebrar convénios, acordos ou contratos, observada a legislagcdo pertinente, com
entidades publicas ou privadas, visando a execuc¢do das atividades custeadas com recursos do
Fundo;

- IV - Ordenar despesas com recursos do Fundo, respeitada a legislacéo pertinente;

- V - Qutras atribui¢cdes que lhe sejam pertinentes, na qualidade de gestdo do Fundo e de
acordo com a legislacao especifica;

- VI - Prestar contas publicamente dos recursos do Fundo aos permissionarios e usuarios do
Mercado atraves de informativos e 6rgaos competentes;

- VII - Fiscalizar a aplicagao dos recursos;

- VIII - Proporcionar aos comerciantes nele instalados boas condicdes de higiene, salubridade,
operacionalidade no seu negdcio e, aos seus clientes e consumidores em geral, seguranca,
conforto e variedade de oferta, facilitando-lhes a escolha e a aquisi¢do dos bens e servigos de
que necessitam;

- IX - Publicar mensalmente aos permissionarios um relatério com a arrecadacdo e despesas
discriminadas por Mercado;

- X - Publicar anualmente nos Mercados um balanco financeiro do Fundo Municipal.

Art. 6°. Ficam criados os cargos comissionados que compdem a Comissdo Gestora do Fundo
dos Mercados, conforme Anexo Il desta Lei Complementar, 01( um) Coordenador
Administrativo Financeiro com DNS-3; 01 (um)Assistente Técnico de Projetos com DNS-3 e
01 (um) Assistente Juridico com DNS-4, cargos de livre nomeacdo exoneracdo do Chefe do
Poder Executivo.

Paragrafo Unico — Os cargos de provimento em comissdo ora criados, constantes do Anexo Il

desta Lei Complementar terdo suas atribui¢bes regulamentadas por Decreto do Chefe do
Poder Executivo Municipal no prazo de 30 (trinta) dias da publicagdo desta Leli
Complementar.

Art. 7° — O Coordenador Administrativo Financeiro sera indicado pelo Chefe do Poder
Executivo dentre os Gerentes de Mercados e tera que possuir qualificacdo e experiéncia em
gestdo e financas publicas.

Art. 8° — O Gerente de Mercado indicado como Coordenador Administrativo Financeiro da
Comissdo Gestora acumulara os cargos de Coordenador da Comissdo e Gerente do Mercado,
sendo vetada a acumulagao de remuneragdes.

Art. 9° - O assistente técnico de Projetos sera responsavel pela elaboragdo dos projetos de
engenharia, acompanhamento da execuc¢éo das reformas e ampliacdes e do plano de manejo
dos residuos solidos dos Mercados.

Pardgrafo primeiro — Os projetos devem obrigatoriamente ter a aprovacdo da comissao
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gestora com consulta prévia a Associacédo e permissionarios de cada Mercado.

Paragrafo segundo — O assistente técnico de Projetos deve ter obrigatoriamente formacao
superior em uma das areas de engenharia e experiéncia em elaboragdo e execucdo de projetos.

Art. 10 — O assistente Juridico devera obrigatoriamente ser advogado com registro na Ordem
dos Advogados do Brasil e serd responsavel pelas cobrancgas extra-judiciais e judiciais das
eventuais dividas de taxas e impostos municipais referentes as permissdes dos espacos dos
Mercados Publicos.

Art. 11 - A Comissdo Gestora tera como componentes também os Gerentes dos Mercados e
um representante de cada Associacdo com maior representacdo dos permissionarios de cada
Mercado publico.

8§ 1°. Os representantes das Associagdes dos Permissionarios serdo indicados diretamente pela
Diretoria de cada Associacao e terdo suas atribuicdes definidas pela propria Comissdo Gestora,
podendo fiscalizar a execucdo e aplicacdo dos recursos, porém ndo poderdo gerir verbas
publicas, nem serdo remunerados.

§ 2° O Prefeito Municipal publicard portaria nomeando os membros da Comissdo Gestora
que terd mandato de dois anos.

Art. 12 — Os valores dos cargos comissionados da Comissdo Gestora e todos 0s custos de
funcionamento da Comisséo Gestora sairdo do Fundo dos Mercados de forma proporcional a
arrecadacao de cada Mercado Publico.

Art. 13. A Comissdo Gestora se reunira ordinariamente uma vez por més.

CAPITULO 11
DA GERENCIA DOS MERCADOS

Art. 14 - Em cada Mercado publico fica instituido uma Geréncia de Mercado composto por
um Gerente de Mercado com DNS-4, conforme Anexo Il desta Lei Complementar, que sera
indicado ao Chefe do Poder Executivo.

Paragrafo unico — O Gerente do Mercado somente poderd ocupar o cargo pelo periodo de 2
(dois) anos, autorizada uma reconducao.

Art. 15 — Os custos de funcionamento da Geréncia do Mercado sairdo integralmente da
arrecadacao do Mercado.

CAPITULO IV
DOS RECURSOS DO FUNDO

Art. 16 - Constituem receitas do Fundo Municipal do Mercados:

I. Dotacdo orgamentéria, consignada anualmente, no orgamento do Municipio;

Il. Transferéncia oriunda dos orcamento da Unido e do Estado do Ceard, destinadas a
execucgdo das agdes voltadas para reforma e ampliacdo do Mercado;

I1l. Produto resultante da cobranca de taxas e/ou da imposicdo de praticas pecuniarias, na
forma da legislagéo;
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IV. Agdes, contribuigfes, subvencdes, transferéncias e legados de origem nacionais e
internacionais, publico ou privados;

V. Recursos provenientes de convénios ou acordo com entidades publicas e privadas;

VI. Rendimentos e juros provenientes da aplicacdo financeira, na forma da legislacéo
pertinentes;

VI contribuigdes, transferéncias, subvencdes, auxilios ou doacGes dos setores publicos

ou privados;

VII. Qutra receitas que Ihe forem destinadas.

Paragrafo Unico - As receitas do Fundo serdo depositadas obrigatoriamente em conta
especifica e sua manutencdo far-se-a de acordo com as normas estabelecidas pelo 6rgdo gestor,
respeitando legislacao pertinente.

Art. 17 — compete ao Coordenador Administrativo Financeiro a autorizacdo de despesas e
assinatura de contratos na gestdo dos mercados.

_ CAPITULOV
DAS DESTINACOES E APLICACOES DOS RECURSOS

Art. 18 - Os recursos do Fundo Municipal dos Mercados Pablicos destina-se prioritariamente:

a) A manutencdo e necessidades dos Mercados;

b) A aplicagdo do Plano de Residuos produzidos nos Mercados, limpeza e asseio e
conservacao dos Mercados;

c) Ao apoio das atividades da Comisséo Gestora e das Geréncias dos Mercados, no tocante a
recursos humanos e materiais;

CAPITULO VI
DO ORCAMENTO E DA CONTABILIDADE

Art. 19 - O orcamento do Fundo Municipal dos Mercados integrara o0 Orcamento Geral do
Municipio, observando os padr@es e normas estabelecidas pela legislacdo pertinente.

Art. 20 - A contabilidade obedecerd as normas e procedimentos da contabilidade publica,
devendo evidenciar a situacdo contabil e financeira do Fundo, de modo a permitir a
fiscalizacdo e o controle dos 6rgdos competentes, na forma da legislacao vigente.

Art. 21 - O saldo positivo do Fundo, apurado em balanco, sera transferido para o exercicio
seguinte do mesmo Fundo.

CAPITULO VI
DOS REGIMENTOS INTERNOS DOS MERCADOS PUBLICOS

Art. 22 - A Comissdo Gestora do Fundo dos Mercados coordenaré os trabalhos de elaboracao
dos Regimentos Internos de cada Mercado, o qual devera ser debatido amplamente pelos
permissionarios e usuarios e devidamente publicado pela imprensa oficial.

Paragrafo Primeiro — O Regimento Interno devera disciplinar todos os aspectos de
funcionamento dos Mercados e devera estipular direitos e deveres dos permissionarios, como
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também as san¢des para o descumprimento do Regimento Interno.

Paragrafo Segundo — E obrigatério que cada Mercado publico tenha seu Regimento Interno
que devera ser elaborado até 60 dias apos a publicacdo desta Lei.

CAPITULO VIII ]
DAS DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS

Art. 23 - O Fundo Municipal dos Mercados, instituido por esta Lei Complementar, tera
vigéncia ilimitada.

Art. 24 - Aplicam-se ao Fundo, instituido por Lei, todas as disposi¢fes constitucionais e
legais que regem a instituicao e operacionalizacao de fundos assemelhados.

Art. 25 - Fica revogada a autorizacdo legislativa para concessdo publica para os mercados
constantes na lista do Anexo I.

Art. 26 - Esta Lei Complementar entrard em vigor na data de sua publicacéo, revogadas as
disposicdes em contrario.

Palacio Municipal José Geraldo da Cruz, em Juazeiro do Norte, Estado do Ceara, sexta-feira,
23 (vinte e trés) de novembro do ano dois mil e doze (2012).////11111111

DR. MANOEL RAIMUNDO DE SANTANANETO
PREFEITO DE JUAZEIRO DO NORTE

Publicada em 04/12/2012

ANEXO | - Lei complementar n® 87/2012
MERCADOS PUBLICOS

| - MERCADO DO PIRAJA — GOVERNADOR GONZAGA MOTA

Il - MERCADO PIO XII - RAIMUNDO VIANA

I1l - MERCADO TRIANGULO — MOZART CARDOSO DE ALENCAR

IV - MERCADO SENHORA SANTANA — JOSE TEOFILO MACHADO

V - MERCADO CENTRAL - GOVERNADOR ADAUTO BEZERRA

VI - MERCADO PIO XII MENOR — CENTRO DE ABASTECIMENTO DO PIO XIlI
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ANEXO Il - LEI COMPLEMENTAR N° 87/2012

DOS CARGOS DE PROVIMENTO EM COMISSAO

CARGO SIMBOLOGIA QUANTIDADE
COORDENADOR ADMINISTRATIVO- DNS-3 01(UM)
FINANCEIRO
ASSISTENTE TECNICO DE PROJETOS DNS-3 01(UM)
ASSISTENTE JURIDICO DNS-4 01(UM)
GERENTE DE MERCADO DNS-4 06(SEIS)

Juazeiro do Norte, Estado do Ceara, quinta-feira, 23 (vinte e trés) de novembro do ano dois
mil e doze (2012).

DR. MANOEL RAIMUNDO DE SANTANANETO
PREFEITO DE JUAZEIRO DO NORTE
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ANEXO B — Decreto n° 437, de 18 de novembro de 2010

DECRETO N° 437, DE 18 DE NOVEMBRO DE 2010

REGULAMENTA O FUNCIONAMENTO DO MERCADO
CENTRAL GOVERNADOR ADAUTO BEZERRA EM
JUAZEIRO DO NORTE.

O PREFEITO DO MUNICIPIO DE JUAZEIRO DO NORTE, Estado do Ceara, no uso das
atribuicbes que lhe confere o art. 72, inciso VII combinado com o art. 14, incisos XXX e
XLVII alinea “c” da Lei Organica do Municipio de Juazeiro do Norte;

DECRETA

CAPITULO |
DISPOSIC;C)ES PRELIMINARES
SECAO |
FORMA E CONSTITUICAO

Art. 1°— O MERCADO CENTRAL GOVERNADOR ADAUTO BEZERRA EM JUAZEIRO
DO NORTE é

definido como bem publico, sob 0 dominio do Municipio, e que com fundamento na Lei
Complementar 10, de19.05.2006 (Codigo de Posturas Municipais), combinado com o art. 14,
incisos XXX e XLVII alinea “c” da Lei Organica do Municipio de Juazeiro do Norte, ¢ deste
Decreto, regulamenta e disciplina o seu funcionamento.

SECAO I
OBJETIVOS

Art. 2° — O MERCADO CENTRAL GOVERNADOR ADAUTO BEZERRA tera como
objetivo principal

difundir todo tipo de cultura popular existente principalmente na regido do Cariri através das
mais diversas formas de expressdes inclusive da venda. Devera também criar mecanismos
para estimular a preservacao e o intercAmbio a nivel nacional da nossa cultura com as demais.

Art. 3° - Para a consecucdo do objetivo principal, cabe a Prefeitura Municipal de Juazeiro do
Norte, por via direta ou indireta administrar, orientar e disciplinar a distribuicdo de produtos
ou servicos colocados a disposicdo dos frequentadores do Mercado Central Governador
Adauto Bezerra, além de efetuar a compra, venda, transporte e distribuicdo diretamente a
varejistas e/ou consumidores, exclusivamente quando competir-lne a participagdo em
Programas Sociais, em sintonia com a politica governamental;

1. Participar dos planos e programas de Governo para a producao e abastecimento,
a nivel regional, nacional e internacional, promovendo e facilitando intercambio de
mercados com as demais unidades e entidades vinculadas ao setor;

a) Firmar convénios, acordos, contratos com pessoas fisicas ou juridicas de
direito publico ou privado, nacionais ou estrangeiras, pertinentes as suas atividades;
b) Desenvolver, em carater subsidiario e/ou auxiliar, na politica econdmica do

Governo, estudos e pesquisas dos processos, condigdes e veiculos de comercializa¢do
de produtos, no &mbito de sua competéncia operacional;
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d) Estabelecer e desenvolver relacdo de troca de servigos e técnicas com as demais
entidades publicas ou privadas de modo a favorecer e fortalecer a inter-relacdo desses setores,
bem como do comércio varejista de produtos manufaturados, industrializados e artesanais.

CAPITULO II
DA FINALIDADE

Art. 4° - Os recintos do MERCADO CENTRAL GOVERNADOR ADAUTO BEZERRA
destinam-se a concentrar vendedores e compradores de produtos hortifrutigranjeiros, de
producdo propria e/ou de terceiros; gréos, cereais, ervas, carnes, pescados e outros alimentos,
além de manufaturados, industrializados e artesanal com a finalidade de realizar negociacdes
comerciais, preferencialmente ao nivel varejista, visando atender a demanda existente.
Paragrafo Unico - Entende-se por produtos hortifrutigranjeiros: todos os produtos oriundos da
“horticultura”, quais sejam hortalicas, frutas, flores, mudas, plantas ornamentais,
condimentares e medicinais, e da granja, como ovos e frango.

Art. 5° - As unidades varejistas, existentes dentro da area de dominio do MERCADO
CENTRAL GOVERNADOR ADAUTO BEZERRA, terdo sua administracdo interna
independentes, porém, sob nenhuma hipdtese poderao incluir clausulas que contrariem a linha
basica do presente regulamento, devendo portanto, adaptarem suas normas administrativas as
condicdes de negociacgdes previstas neste Regulamento.
Art. 6° - O MERCADO CENTRAL GOVERNADOR ADAUTO BEZERRA sera constituido
pelos seguintes setores de atividade:
| - Geréncia de Mercado;
Il - Setor de Comercializacéo:
I11 - Mercado Permanente (Permissionarios e Concessionarios);
IV - Mercado Nao Permanente (autorizados ).
V - Unidades de Servicos Auxiliares:
VI - Setor de Servigos Diretos;
VII - Setor de Servigos Indiretos.
Art. 7° - Além dos locais, instalacbes e servicos diretamente ligados a comercializacdo de
produtos diversos e outros, alimenticios ou ndo, existirdo no Mercado Central Governador
Adauto Bezerra, outras instalacfes e servicos que serdo admitidos como complementares a
finalidade principal e de interesse da administracao.
CAPITULO 11l
DAADMINISTRACAO

Art. 8° — O MERCADO CENTRAL GOVERNADOR ADAUTO BEZERRA, podera ser
administrado por via direta, a prépria prefeitura assume sua administracdo e indica um
“gerente de mercado”.

Paragrafo Unico — Em qualquer das hipdteses acima, o “Gerente de Mercado” pessoa
responsavel para se fazer cumprir este estatuto, deverd possuir comprovada experiéncia no
tocante a gerenciamento e, principalmente, conhecimentos sobre comercializa¢do de produtos
diversos.

Art. 9° - No exercicio de suas funcdes, cabe ao Gerente de Mercado a organizagéo, orientagao,
supervisdo e fiscalizacdo dos servicos internos do Mercado, de forma a possibilitar o
adequado aproveitamento das instalagOes e servicos, garantir o bom funcionamento do mesmo,
devendo para tanto seguir o presente estatuto, bem como obedecer, divulgar e fazer cumprir,
resolucgdes e normas baixadas por forca deste regulamento.
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i CAPITULO IV N
DAS DEPENDENCIAS, INSTALAGCOES E SUA UTILIZACAO

Art. 10 - As dependéncias, instalacdes e servicos auxiliares existentes no Mercado destinam-
se a possibilitar a seus permissionarios a comercializacdo de produtos diversos de sua
propriedade e/ou de terceiros.

CAPITULO V
DAS PERMISSOES DE USO

Art. 11 - Sob o aspecto juridico, para concessdo ou cessdo de toda e qualquer &rea do
mercado central Adauto Bezerra, em carater por tempo determinado, serdo lavrados:

a) - Contrato de permisséo de uso com o respectivo valor do aluguel;

b) - Taxa de adesao

C) - Taxa de licenca para o exercicio de comércio;

d) - Taxa de inspecéo sanitaria (quando couber).

8§ 1° - Os referidos termos e seus direitos sdo de uso exclusivo do permissionario e:

a - A permissdo € a titulo precario e por prazo determinado, podendo ser renovada, mas, sob
nenhuma hipotese, sublocados ou transferidos.

b - As tarifas, taxas e servigos, cobrados dos permissionarios sao reajustaveis e obedecerdo as
normas previstas no Cédigo Tributério e para os pregos publicos do Municipio de Juazeiro do
Norte.

c - O local objeto de permissdo é fixo e constante, exceto nos casos especiais de
remanejamento, devidamente autorizados ou determinados pela geréncia do mercado;

d - A permissao € particular e ndo coletiva, enquadrando-se como particular as pessoas fisicas
e juridicas, a que se refere o artigo 15;

e) — O box padrdo do Mercado Central Adauto Bezerra é de 3m (trés metros) de frente por
2m (dois metros) de profundidade, perfazendo 6m2 (seis metros quadrados)

§ 2° - O contrato de permissdo serd em nome da pessoa fisica respeitando o0s seguintes
critérios:

1 - Para as pessoas que ja negociavam no mercado antes de 31 de marco de 2009 e estavam
com seus boxes abertos, terdo seus contratos de permissao celebrados com base na area que
era utilizada a data citada, descontadas os avan¢os que originalmente sempre fizeram parte da
area comum para circulacdo do publico frequentador do mercado.

2 - Para as pessoas que ja negociavam no mercado antes de 31 de mar¢o de 2009 e estavam
com seus box fechados, terdo seus contratos de permissdo celebrados com base na area que
era utilizada a data citada, descontadas os avangos que originalmente sempre fizeram parte da
area comum para circulacdo do publico frequentador do mercado e terdo 120(cento e vinte)
dias para reabri-los, manté-los abertos e adequéa-los aos padrdes definidos pela administragdo
do mercado.

3 - Para os contratos de permissdo celebrados ap6s a aprovacao deste regulamento, ndo se
admitira mais de 2 (dois) boxes padréo por permissionario.
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Art. 12 - A geréncia do mercado Adauto Bezerra, oferecera os locais destinados a
comercializa¢do, com as instalagfes tecnicamente estruturadas para a finalidade determinada,
inclusive com extintores apropriados e em numero suficiente para eventuais necessidades.

§ 1° - Qualquer alteragdo na construcdo civil ou instalagdes, bem como a de camaras
frigorificas ou de climatizacéo, balcGes, maquinas ou mobiliarios, modificacbes necessarias
para 0 exercicio da concessdo e do funcionamento dos aparelhos, tais como: chuveiros ou
torneiras elétricas, novas lampadas ou outras modificagdes que venham alterar os sistemas e 0
consumo de agua e energia, estardo sujeitas a prévia andlise das areas de Engenharia da
Prefeitura Municipal e aprovacao da geréncia do mercado.

8 2° - Os projetos e/ou estudos, acompanhados das justificativas e solicitagdes, deverdo ser
entregues a Gerencia do Mercado que tomara as medidas cabiveis.

8§ 3° - As alteragdes introduzidas em desacordo com as normas estabelecidas serdo passiveis
de interdicdo imediata e os responsaveis sujeitos as penalidades regulamentares;

8 4° - Todas as modificacOes, construcOes e benfeitorias, sempre autorizadas pela diretoria,
ndo serdo indenizadas e nem objeto de retencdo, ficando as mesmas incorporadas ao
Patriménio do Mercado Central Adauto Bezerra.

Art. 13 - A drea locada ao permissionario ou concessionario € de sua inteira responsabilidade
devendo os mesmos:

a) - Conservar o local e areas adjacentes em boas condi¢Bes de uso, higiene e limpeza,
munindo-se de material necessario para tal fim, inclusive tambores ou depdsito para sobras
e/ou lixo. As sobras que constituirem volumes excessivos, tais como: folhas e palhas para
acondicionamento, caixas de papeldo ou madeira deverdo ser depositadas em locais
determinados pela Geréncia de Mercado, ou retirados do mercado pelo concessionario/usuario
que gerou o excesso de volume. Caso sejam danificados os recipientes (com fogo ou atos de
vandalismo), 0s concessionario/usuarios ou Sseus prepostos responsaveis, arcardo com 0S
custos correspondentes, em rateio especifico.

b) - Quaisquer danos ocasionados na construcdo e/ou instalacdo nas areas utilizadas pelos
permissionarios/concessionarios, mesmo 0s provenientes de uso, deverdo ser reparados
imediatamente.

Caso os responsaveis ndo tenham tomado providéncias, no prazo julgado suficiente pela
Geréncia de Mercado, o Setor de Manutencdo procedera os reparos exigidos, cobrando-se dos
permissionarios/concessionarios os valores gastos e se for o caso judicialmente, sem prejuizo
das outras sancdes regulamentares;

c) - Os usuarios deverdo manter os locais devidamente identificados, de acordo com as
normas estabelecidas pela administracdo do Mercado Central Adauto Bezerra.

d) - A érea concedida devera ser mantida em funcionamento regular, de acordo com os
horérios estipulados para o setor. A sua paralisacdo sera motivo de apuracdo por parte da
Geréncia de Mercado que investigara as causas e aplicard, se for o caso, as sangdes previstas
neste estatuto e demais resolugdes da Administracéo;

e) - E proibido o dep6sito de caixas e demais entulhos em areas comuns do Mercado Central
Adauto Bezerra.

Art. 14 - Os produtores que atuam no setor ndo permanente, terdo que atender as exigéncias
dos itens de que trata o artigo 13.

CAPITULO VI
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DOS VENDEDORES

Art. 15 - Poderdo habilitar-se como usuarios do Mercado mediante prévia autorizacdo da
administragdo do MERCADO CENTRAL GOVERNADOR ADAUTO BEZERRA e a partir
dai considerados Vendedores ou Agentes de Comercializacao, as seguintes pessoas fisicas ou
juridicas:

a) - Cooperativas de Produtores de produtos manufaturados;

b) - AssociacOes de Produtores de produtos manufaturados

c) - Produtores Individuais;

d) - Sociedades Civis ou Comerciais Especializadas;

e) - Micro produtores individuais.

Art. 16 - Os proponentes a vendedores, pessoas fisicas ou juridicas, interessados em
comercializar nos espagos denominados “boxes”, fazer alteragcdes contratuais, Ampliagdes de
Areas, e afins, deverdo apresentar os seguintes documentos:

| - Pessoa Fisica:

1 -Fotocopia do CPF individual,

2 - Fotocopia da Carteira de Identidade autenticada;

3 - Declaracédo de Firma Individual ou Contrato Social, pertinente ao espaco a ser utilizado no
mercado central Adauto Bezerra;

4 - CNPJ. e Inscricao Estadual;

5 - Certidao Negativa Criminal;

6 - Certiddo Negativa de Protestos;

7 - Declaragéo de Idoneidade fornecida por unidade da associagao;

8- 1foto 3x4;

9 — Comprovante de enderego;

Il - Pessoa Juridica:

1 - Fotocopia do CPF do responsavel pela empresa, autenticada;

2 - Fotocopia da Carteira de Identidade do socio da empresa, autenticada;
3 - CNPJ. e Inscricdo Estadual;

4 - Contrato Social ou equivalente e suas alteracoes;

5 - Prova de Regularidade (Fazenda Federal, Estadual e Municipal);

6 - Prova de Regularidade relativa a seguridade Social (INSS e FGTS);

7 — Certidao negativa criminal pessoa fisica;

7 - Declaracdo de Idoneidade fornecida pela associagéo;

8 — comprovante de endereco do responsavel;

I11 - Pessoa juridica (Cooperativas de Produtores e Associagcdes de Produtores):

1 - Ata da Assembleia Geral que aprovou o Estatuto Social vigente, registrada na Junta
Comercial;

2 - Ata da Assembleia Geral que elegeu a Diretoria atual, registrada na Junta Comercial;
3 - Relacdo nominal dos associados ou cooperados;

4 - EspecificagOes de produtos comercializados e respectivas quantidades;

5 - Caracteristicas das atividades;

6 - Certiddo Negativa de Protestos;

7 - Certidao Negativa criminal de pessoa fisica;

8 - Prova de Regularidade (Fazenda Federal, Estadual e Municipal);

9 - Prova de Regularidade relativa a Seguridade Social (INSS e FGTS);

10 - Declaracéo de Idoneidade fornecida pela associagao;
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11 — Comprovante de endereco do responsavel;

IV - Do Produtor

1 - Fotocopia do taldo do INCRA (atual) CCIR/ITR;
2 - Atestado do produtor da Emater;

3 - Uma foto 3x4 (atual e datada);

4 - Fotocopia da Nota Fiscal do produtor (atual);

5 - Fotocopia de duas (2) Notas de Insumo;

6 - Comprovante de endereco do responsavel.

Poder Executivo

CAPITULOVII )
DO CADASTRAMENTO E IDENTIFICACAO DOS USUARIOS

Art. 17 - Para atendimento do disposto no presente Regulamento, a administracdo do
MERCADO CENTRAL ADAUTO BEZERRA, mantera, rigorosamente atualizado e tdo
completo quanto possivel, um cadastro dos permissionarios e pretendentes,

Paragrafo Unico - A administracdo do MERCADO CENTRAL GOVERNADOR ADAUTO
BEZERRA se reserva ao direito de desconsiderar candidatos ou proponentes cujas
informacBes cadastrais contrariem interesses da associacdo e da administracdo ou infrinjam
regras do presente regulamento do mercado.

Art. 18 - Do cadastro constardo todos os dados necessarios a perfeita identificacdo e
qualificacdo dos permissionarios/concessionarios que operam no recinto do Mercado Central
Governador Adauto Bezerra bem como daqueles que desejam nele se estabelecer.

Art. 19 - Consideram-se permissionarios/concessionarios todas as pessoas fisicas ou juridicas
que, dentro das normas de qualificacdo adotadas, obtenham autorizacdo para exercer
atividades dentro do recinto do MERCADO CENTRAL GOVERNADOR ADAUTO
BEZERRA.

81° - Os permissionarios/concessionarios, para se habilitarem ao exercicio de atividades no
recinto do Mercado, deverdo ser cadastrados e estar de posse de documentagéo regulamentar,
renovada a cada ano.

82° - Para se habilitarem a uma vaga de permissionario no MERCADO CENTRAL
GOVERNADOR ADAUTO BEZERRA, os interessados deverdo apresentar a administracdo
do mercado os documentos constantes do capitulo VI artigo 16 de acordo com sua categoria
econdmica.

Art. 20 - Cada permissionario enviara a administracdo uma relagdo atualizada de seus
empregados e prepostos, com as respectivas fungoes.

81° — Os administradores do mercado central Adauto Bezerra portardo crachds de
identificacdo com o objetivo de facilitar a comunicagéo.

§ 2° - Os permissionarios/concessionarios se responsabilizardo pelos atos de seus empregados
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Cadastrados, no exercicio de suas funcdes, para efeito de responsabilidade civil, devendo para
isso procederem criteriosa selecdo dos mesmos.

§ 3° - As carteiras de identificacdo e crachas dos administradores deverdo ser devolvidas, por
ocasido de sua demissdo ou afastamento para serem inutilizadas.

) CAPTTULQ VI )
DA DEVOLUCAO, REMANEJAMENTO E TERMINO DE PERMISSAO DE USO DA
AREA

Art.21 - Os usuérios portadores do contrato de permissdo ndo poderdo, a titulo algum, sub-
locar, transferir ou sub-rogar a terceiros o objeto dos termos do disposto no Art. 11 e
respectivos paragrafos, nem tampouco permitir a outro o uso dos espagos que lhes tenham
sido designados.

§ 1° - A infringéncia ao disposto neste Artigo acarretard o cancelamento dos termos e
excluséo dofaltoso do recinto do Mercado.

§ 2° - Quando o permissionario/cessionario ndo tiver mais interesse ou possibilidade em
manter 0 uso do espaco a que se refere a Permissdo ou Concessdo, deverd devolve-lo
diretamente a Prefeitura Municipal, observadas as demais normas referentes a matéria.

§ 3° - A manutencdo da area em desuso por 30 (trinta) dias consecutivos e ndo havendo
razbes que a justifiguem, caracterizard abandono, sujeitando-se 0 usuario as sangoes
regulamentares.

Art. 22 - O remanejamento de um permissionario/cessionario para local diferente, podera
ocorrer tanto a pedido do permissionario/cessionario como pela administracdo do mercado.
Em qualquer das hipoteses o pedido sera sempre acompanhado de argumentos que visem dar
mais facilidades de movimentacdo e compra aos que frequentam o mercado, mas sempre
tomando por base as orientacGes deste regulamento.

§ 1° — Quando do enceramento do contrato ou qualquer outro motivo que leve a desocupacgao
da area, o permissionario/concessionario devera entregar ao gerente do mercado além do local
limpo, as chaves e/ou outros utensilios que tenha recebido.

§ 2° - O administrador do mercado, antes de receber o espaco, fara uma vistoria completa do
local e suas instalacBes, a fim de constatar a observancia ou nao, por parte do usuario, das
normas deste regulamento, atinentes ao uso.

§ 3° - Constatada alguma irregularidade, a Geréncia de Mercado procedera de forma a que
haja ressarcimento imediato.

8 4° - Na hipotese de ndo ser possivel obter o ressarcimento previsto no paragrafo anterior,
administracdo do mercado tentard consumar a medida por outros meios legais, inclusive o
judicial.

Art. 23 - Com a finalidade de facilitar o rapido fluxo das concessdes, e/ou permissdes de
locais que venham a vagar, a administracdo do Mercado Central Adauto Bezerra, mantera
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rigorosamente atualizada e por ordem cronoldgica, a relacdo das solicitacbes por setor,
devendo constar da mesma as informagdes necessarias a pré-qualificacdo dos candidatos e a
sua ordem de classificacdo para ocupacao dos locais vagos.

Art. 24 - Em caso de falecimento do permissionario/cessionario, a administracdo do mercado
poderd admitir como permissionario/cessionario o novo proprietario da empresa ou qualquer
candidato a permissionario que reunir as condi¢des regulamentares, apés a desisténcia por
escrito do representante do falecido.

Art. 25 - Sendo o permissionario, pessoa juridica, qualquer alteracdo na razdo social devera
ser comunicada a administracdo do mercado, que tomara as providéncias, orientando,
inclusive, a forma de recolhimento das taxas respectivas.

Art. 26 - Cabe a administragdo do Mercado Central Governador Adauto Bezerra analisar as
alteracdes ocorridas, reservando-se o direito de manter, sustar ou cancelar a permissao, ou
concesséo observadas as normas regulamentares.

Paragrafo unico - Também constituem motivos para cancelamento imediato do contrato de
permissao, apos a devida notificacdo e observancia de descumprimento, o que se segue:

a) - Falta de pagamento de suas obrigacdes para com o Mercado Central,

b) - Condenag&o por crime inafiancavel;

c) - Desobediéncia as normas do Regulamento de Mercado e/ou normas emanadas da
administragdo do mercado e/ou as clausulas contratuais formadas;

d) - Falta das condicGes basicas de higiene e de asseio de seus empregados, bem como do
local de trabalho;

e) - Néo praticar as exigéncias sanitarias recomendadas pela administracdo do mercado e pela
salde publica;

f) -Vender produtos ndo permitidos e/ou ilegais, bem como produtos nocivos e prejudiciais a
salde;

g) - A contumacia de emissdo de cheques sem fundos, protestos reiterados de titulos; a falta de
pagamentos referentes as negociacOes realizadas com terceiros; o pagamento atraves de
cheque de terceiros furtados, sem fundos e/ou sustados;

h) -Transferir ou sublocar os seus direitos em desacordo com normas do presente regulamento
ou clausulas contratuais ou nao se recadastrar na forma do presente regulamento;

i) - Outras situac@es indicadas por Resolucdo de Diretoria, atendendo a dinamica do mercado
e da administracdo, e detectadas como problematicas.

CAPITULO IX N
DA COMERCIALIZACAO

Art. 27 - O sistema de comercializagcdo do Mercado compreende o complexo de operagdes
destinadas a venda ou transferéncia a terceiros, das mercadorias introduzidas no recinto do
mesmo.

Art. 28 - Com referéncia as mercadorias e a forma de venda, serdo obedecidos os Arts. 4 e 5,
bem como seus respectivos paragrafos.

Art. 29 - As mercadorias destinadas a venda no mercado, deverdo ser expostas dentro das
normas técnicas exigidas para cada uma delas, mas sempre respeitando as determinacgdes
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deste estatuto.

Art. 30 - N&o sera permitida a ocupacéo de areas de transito e movimentagédo para exposicao
permanente de mercadorias.

Art. 31 - As vendas e formas de pagamentos, serdo realizadas mediante contatos diretos e
livremente estabelecidos entre vendedores e compradores e somente poderao ser feitas através
dos permissionarios e/ou seus prepostos.

8 1° - Face aos atos de compra, venda e pagamento diretos entre permissionarios, fregueses e
terceiros, cabe a administragdo do Mercado Central Governador Adauto Bezerra tdo somente
0 papel de simples espectadora, intervindo unicamente, como intermediaria amigavel e
quando solicitada, ndo respondendo por quaisquer encargos, dividas ou compromissos, a
excecdo dos casos previstos no artigo 26, paragrafo unico, itens “a” e “h”, quando entdo
adotard as medidas cabiveis, inclusive, enviando os documentos para a esfera criminal,

quando for o caso.

§ 2° - As mercadorias destinadas a comercializagcdo, que se faca necessario o
acompanhamento ou emissdo de nota fiscal serd de inteira responsabilidade dos vendedores
ou compradores ndo cabendo a administracdo do Mercado Central Governador Adauto
Bezerra, qualquer responsabilidade pelas provaveis sanc¢Ges cabiveis.

Art. 32 - Quando solicitados pela administracdo do mercado, os usuérios deverdo fornecer
dados sobre sua comercializacdo, para efeito de controle estatistico e de divulgacdo, sobre
quantidades, precos, procedéncias e tipos de produtos negociados.

§ 1° - Com relacdo ao trabalho estatistico, a administracdo do Mercado Central Governador
Adauto Bezerra ordenard os produtos em grupos especificos com objetivo didatico, auxiliando
no controle das informacdes.

§ 2° - Os grupos de produtos serdo classificados segundo categorias e utilizados conforme
segue:
a) - Hortalicas Herbaceas (folhosas principalmente);
b) - Hortalicas Frutos (tomate, vagem, etc.);
c) - Hortalicas Tuberosas (batata, cebola, cenoura, etc.) ;
d) - Frutas (além das frutas propriamente ditas, incluem-se também a melancia meldo e
morango, que botanicamente sao oleicolas, porém sdo comercializadas como frutas);
e) - Granjeiros (ovos, frango, etc.);
f) - Flores/ Plantas ornamentais;
g) - Graos/ Cereais (amendoim, arroz, grao de bico, etc.);
h) - Atipicos.
I) - Artesanato de madeira
J) - Artesanato de couro
K) - Artesanato de metal
I) - Artesanato de palha
m) - Artesanato de tecido
n) - Artesanato de papel
0) - Artesanato de pléastico
p) — Industrializados

Art. 33 - Salvo determinacdo superior sobre a matéria, 0s precos das mercadorias estabelecer-
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se-a0 pela lei da oferta e da procura.

CAPITULO X
DOS SERVICOS AUXILIARES

Art. 34 - Para a complementacdo das facilidades proporcionadas, de acordo com as proprias
finalidades, o Mercado Central Governador Adauto Bezerra, contard com 2 tipos de servicos
auxiliares: Diretos e Indiretos.

8 1° - Os Servicos Diretos sdo aqueles de prestacdo imediata pelo mercado, com assisténcia
técnica dos 6rgdos superiores, sob a orientacdo e fiscalizacdo da administracao;

§ 2° - Constitui o complexo de servicos indiretos aqueles que, julgados necessarios pela
administracdo do mercado, sdo prestados por terceiros, mediante concessao permanente ou
temporéria e sob a orientacdo e fiscalizacdo da Geréncia de mercado.

Art. 35 - Compdem o Complexo de Servicos Auxiliares Diretos:
a) - Informacéo de mercado;

b) - Classificacdo e Padronizacao;

c) - Orientacdo fitossanitéria;

d) - Comunicacdo interna;

e) - Seguranca.

Art. 36 - Compdem o complexo de Servigos Auxiliares Indiretos:
a) - Carga e descarga;

b) - Transporte;

c) - Bancos;

d) - Escritdrios;

e) - Comunicagéo externa

Art. 37 - Para possibilitar a prestacdo dos Servigos Auxiliares Diretos, € obrigacdo dos
permissionarios:

a) - Disponibilizar as informacdes para os pesquisadores;

b) - Realizar a exposicao e operacdo de venda, dentro das especificacdes deste estatuto.

c) -Acatar as determinagdes da administracdo do Mercado Central Governador Adauto
Bezerra com respeito a execucao dos servicos.

Art. 38 - O ndo cumprimento das regulamentacdes préoprias de cada servico acarretara a nao
divulgacdo das informagdes.

Art. 39 - Os servigos auxiliares, diretos e indiretos, seguirdo o disposto neste regulamento e
nos regulamentos especificos, quando for o caso, os quais serdo elaborados e aprovados pela
administracdo do mercado de acordo com as peculiaridades de cada um.

CAPITULO XI
DOS HORARIOS

Art. 40 - O horaério de funcionamento do Mercado sera determinado por ato baixado pela
administracdo do mercado e alterado sempre que necessario, atendidas a dinamica,
peculiaridades e necessidades dos permissionarios, devendo constar horarios de inicio e
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encerramento das atividades.

Art. 41 - Apds o horério de encerramento das atividades, sera proibida a permanéncia de
pessoas no recinto do Mercado, a ndo ser aquelas devidamente autorizadas pela administracéo
do Mercado.

Art. 42 - Qualquer operacédo a ser realizada fora do horario estabelecido pela administracao
do mercado necessitara de autorizacao expressa e por escrito da mesma.

CAPITULO XIlI
DOS SERVICOS DE CARGA E DESCARGA

Art. 43- Os servicos de carga e descarga de mercadorias no recinto do Mercado, em todos 0s
seus setores, deverdo ser executados como segue:

a) - Pelos proprietarios de mercadorias e seus empregados;

b) - Pelas transportadoras e seus empregados;

c) - As pessoas investidas destas funcdes, sempre que solicitadas, deverdo fazer prova de sua
condicdo, perante 0s responsaveis pela seguranca.

CAPITULO XIlI
DAS TAXAS E COBRANCAS

Art. 44 — As Permissfes ou Concessdes outorgadas pela Prefeitura Municipal estdo sujeitas
além do aluguel ao pagamento de taxas publica a que normalmente estdo vinculadas todas as
atividades econémicas.

Art. 45 - As taxas a que se refere o artigo anterior ndo se confundem com qualquer outra taxa
que a administracdo julgar necessario para o0 bom andamento das suas atividades.

Art. 46 - O pagamento das taxas estabelecidas serd efetuado através de boleto bancério
emitido pela secretaria de financas da prefeitura municipal, mediante a apresentacdo de
documentos que comprovem 0s Servigos prestados.

Paragrafo nico - A administracdo do MERCADO CENTRAL GOVERNADOR ADAUTO
BEZERRA, orientaréa a preparacdo e execucdo dos mapas de arrecadacgdo, aproveitamento de
areas e utilizacdo dos servicos.

Art. 47 - Pela prépria finalidade, o Mercado adotara as seguintes modalidades de cobranca.
a) - Diaria;

b) - Mensal,

c) — Anual

e) - Por servicos.

Paragrafo Unico - A forma ou sistema especifico de arrecadacdo, controle e contabilizacdo de
cada modalidade de cobranca devera ter registro proprio.

Art. 48 - Denominam-se mensalistas 0s comerciantes que de acordo com as normas do
Mercado Central, sdo usuarios por Termos de Permissdo Remunerada de Uso (TPRU) e
Termo de Concessdo Remunerada de Uso — TCRU e ocupam o local ou prestam servico de
forma permanente.
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Art. 49 - Pela facilidade que oferece, a cobranca mensal deve ser utilizada para todos aqueles
locais ou servigos que relinam as caracteristicas do Artigo anterior.

Paragrafo Unico - Poderdo ser acrescidas as cobrancas de taxas normais, outras referentes a
prestacdes eventuais de servicos ou outras atividades prestadas aos usuarios, sendo estas
controladas com rigorosa fiscalizacdo de lancamentos pela administracdo do Mercado Central.

Art. 50 - O vencimento das taxas mensais dar-se-4 até o décimo dia do més subsequente e
ap6s o vencimento, com multa correspondente de 10%, acrescida de juros e correcao
monetaria, na forma da Lei, salvo o disposto expressamente em contrato.

Paragrafo unico - Qualquer TPRU, TCRU cujo débito ultrapassar a soma de 30 (trinta) dias do
vencimento, estara sujeito ao disposto no artigo 60 do presente estatuto.

Art. 51- O Servico de Cadastro manterad controle de pontualidade de pagamento, bem como
de outras circunstancias que sirvam para manter ndo somente a administracdo do mercado
mais todos os usuarios e permissionério informados das condi¢des econdmicas e financeiras
do mesmo.

Art. 52 - As taxas e respectivas cobrancas dos locais ou servi¢os cedidos por contratos
especiais, reger-se-ao pelas clausulas dos mesmos, obedecendo as normas aprovadas por este
estatuto.

Art. 53 - Cabe a administracdo do mercado a determinacdo do valor das taxas a serem
cobradas por servicos prestados, bem como das operagdes de cobranca.

Art. 54 - Serd pre-requisito para a assinatura do TPRU, o pagamento da taxa de adeséo.

CAPITULO XIX
DA LIMPEZA

Art. 55 - Havera pessoal permanente de limpeza, que recolhera os tambores comuns de lixo,
guando necessario, e conservara o Mercado em condic¢des de asseio.

Art. 56 - Cada usuério tera recipiente de dimensdes proporcionais as suas necessidades, de
modelo indicado pela administragdo do mercado, onde recolherd os detritos e varreduras de
sua Unidade, depositando-os em local previamente acordado.

Art. 57 - E proibido varrer para as pistas ou passagens, liquidos ou lixo de qualquer natureza.

Art. 58 - Em todas as Unidades deverdo ser mantidos coletores de lixo a prova de moscas, 0s
quais deverdo ser desinfetados diariamente, ap0s 0 seu esvaziamento.

Art. 59 - Os usuarios deverdo manter sua area de comercializagdo em condigdes de higiene e
proceder diariamente a sua limpeza, ap6s os periodos de vendas, bem como retirar todas as
embalagens vazias, ap0s o0 expediente normal.

Paragrafo Unico - O ndo cumprimento do disposto nos Artigos 54 a 58 sera objeto de multas
que serdo cobradas de conformidade com o codigo tributario de municipio e recolhida através
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de boleto bancario emitida pela Secretaria Municipal de Planejamento e Gestdo - SEPLAG da
Prefeitura Municipal de Juazeiro do Norte.

CAPITULO XV )
DAS PENALIDADES E OUTRAS DISPOSICOES

Art. 60 - Sem prejuizo das san¢des de ordem penal, e das infracdes e preceitos do presente
estatuto, sujeitam-se os permissionarios/concessionarios, auxiliares e empregados as seguintes
penalidades disciplinares, conforme a natureza da acdo ou omissdo praticada:

a) - Notificagéo por escrito;

b) - Multa;

C) - Suspensdo temporaria até 7 dias;

d) - Desligamento temporario de 30 a 90 dias;

e) - Desligamento definitivo e cancelamento do Termo.

8 1° - Os itens “a” e “b”, serdo aplicados através de uma notificacdo apresentada pela
administracdo do mercado, a qual devera ser assinada pelo usuario infrator, ou por qualquer
pessoa que ali se encontre a seu servico. Em caso de recusa no recebimento, a notificacdo tera
validade quando efetuada na presenca de testemunha ou por qualquer outro meio admitido em
lei;

8 2° - As penalidades constantes nos itens “c”, “d” e “e” serdo lavradas por ato da
administracdo do Mercado Central que devera providenciar o lacre das instalac6es pelo prazo
apenado.

8§ 3° - No caso de reincidéncia sera aplicada a pena imediatamente superior.
8§ 4° - As multas serdo aplicadas em conformidade com o Cddigo Tributario Municipal.

Art. 61 - Além das penalidades previstas neste Regulamento, serdo também comunicadas as
Autoridades competentes, as apreensdes das mercadorias encontradas no recinto do Mercado
nos seguintes casos:

a) - Venda de produtos nao permitidos;

b) - Mercadorias de vendedores ambulantes em comércio no recinto do mercado;

c) - Mercadorias depositadas em area nao destinada para tal fim;

d) Mercadorias declaradas imprestaveis para uso humano, desde que nao sejam retiradas
imediatamente pelo detentor das mesmas;

e) - Mercadorias abandonadas nas areas de comercializacéo;

f) - Deposito de caixarias fora da &rea permitida.

Art. 62 - As mercadorias de que trata o Artigo anterior serdo dadas as seguintes destinagdes:
a) - Comestiveis e bebidas de pequeno valor e outros produtos em condi¢BGes de higiene
aceitaveis, serdo entregues as Entidades Assistenciais e de Caridade;

b) Produtos ou materiais atipicos serdo devolvidos ao infrator na primeira ocasiao, € nos casos
de comprovada reincidéncia serdo entregues as Entidades Assistenciais e de Caridade;

c) - Produtos declarados imprestaveis para o0 consumo humano serdo inutilizados
imediatamente ou, quando possivel, serdo feitas doa¢fes para consumo animal.

Art. 63 - Por ocasido de cada apreenséo, sera lavrado o Termo competente, no qual constara a
natureza do produto e sua justificativa, além da identidade do infrator.
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Art. 64 - Quando da doacdo ou devolucdo do material apreendido, far-se-4 constar tal
circunstancia no termo e se obtera a assinatura da pessoa que o receber.

CAPITULO XVI
DA PROPAGANDA E DA COMUNICAGAO NO RECINTO DO MERCADO

Art. 65 — Admitir-se-a a utilizacdo para divulgacao de produtos ou de nomes de
permissionarios/cessionarios, as areas consideradas de uso comum, mediante autorizacdo da
administragdo do mercado central Adauto Bezerra e pagamento de taxa de valor nunca
inferior ao dobro do valor pago pelos boxes e sempre através de boleto bancario emitida pela
Secretaria de Financas de Juazeiro do Norte, pelo uso de espagos comuns, considerando
espaco e tempo utilizados.

Art. 66 - Os demais servicos de comunicacao, radio e TV, de igual maneira serdo regidos e
supervisionados pela administragcdo do mercado.

Art. 67 Os servicos de propaganda e divulgacdo, através de som ou painéis, no recinto do
Mercado, sdo de controle da administracdo do mercado e poderao ser concedidos a empresa(s)
idénea(s), com experiéncia no ramo através de contrato de prestacdo de servigos. Os custos
para criacdo, impressdo ou gravacdo para divulgacdo, serd suportado pelo interessado.
Qualquer tipo de divulgacdo seguird sempre os padrdes normatizados pela administracao.

CAPITULO XVII
DA ORDEM INTERNA

Art. 68 - No recinto do mercado é proibido:

a) - A entrada, estocagem, exposicao ou venda de produtos ndo permitidos;

b) - A permanéncia de vendedores, ambulantes de miudezas ou mercadorias estranhas, aos
objetivos do Mercado Central,

c) - Aformacao de grupos para discussdo que venham alterar a boa ordem no recinto;

d) - O porte de armas de fogo ou branca.

e) - A préatica de jogos e rifas de qualquer natureza;

f) - A utilizacdo das areas de comercializacdo, estacionamento ou de trafego para finalidades
outras, que ndo as especificadas ou autorizadas pela administracdo do mercado.

Art. 69 - No recinto do Mercado aos usuarios é vedado:

a) - Conservar material inflamavel explosivo;

b) Abandonar detritos ou mercadorias avariadas nas préprias dependéncias ou em areas
comuns;

c) - Conservar em depo6sito mercadorias em estado de deterioracgdo;

e) - Lavar as dependéncias com substancias de natureza corrosiva;

f) - Utilizar produtos quimicos destinados a maturacdo de mercadorias além dos limites
permitidos, bem como daqueles destinados ao combate dos seres daninhos;

g) - Fazer uso abusivo de bebidas alcodlicas;

h) - Estacionar veiculos de qualquer espécie, em lugar onde possam obstruir ou dificultar o
trafego de veiculos e/ou a passagem de pedestres;

1) - Servir-se de alto-falantes ou outro sistema similar que possa intervir no desenvolvimento
normal das operacOes gerais e particulares dos demais usuarios;

J) - Modificar as instalagdes originais, sem prévia autorizacdo da administracao;
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I) - Depositar ou colocar mercadorias e/ou volumes de qualquer natureza além dos limites de
sua area de permissao.

Art.70- Os usuarios comerciantes de artigos alimenticios ndo poderdo assenta-los sobre o piso,
sendo obrigatério o uso de embalagens e local adequado para evitar a deterioracdo dos
mesmos.

Art. 71 - Os usuarios, permissionarios e/ou prepostos deverdo tratar o publico com respeito e
acatar as ordens e determinac6es das autoridades competentes.

Art. 72 - No horério estabelecido, as mercadorias negociadas no Mercado, deverdo ser
retiradas pelos compradores e carregadores, ndo podendo permanecer estocadas ou
depositadas nos corredores, plataformas e vias de circulacao.

Art. 73 - Os usuarios/permissionarios responderdo civilmente pelos atos de seus empregados
ou auxiliares, quando da ndo observéancia deste Regulamento.

CAPITULO XVIII
DAS DISPOSICOES FINAIS
Art. 74 — A administragdo, quando de sua algada, baixard normas, circulares, resolugdes e
avisos suplementares, necessarios ao funcionamento do Mercado Central Governador Adauto
Bezerra e para 0 acompanhamento da dinamica da comercializag&o.

Art. 75 - Fardo parte integrante do presente, os Regulamentos préprios baixados e necessarios
para os diversos Setores e Servicos, que terdo a mesma forca disciplinar.

Art. 76- Os casos omissos, nédo tratados no conjunto de Regulamentos, seréo resolvidos pela
administracdo do Mercado Central.

Art. 77 - Nao serd admitida, a qualquer titulo, a alegacdo de desconhecimento deste
Regulamento e anexos.

Art. 78 - Este Decreto entra em vigor a partir de sua publicacéo.
Art. 79 — Revogam-se as disposi¢des em contrario.

Palacio Municipal José Geraldo da Cruz, em Juazeiro do Norte, Estado do Ceara, ao 18
(dezoito) dia do més de novembro do ano dois mil e dez (2010).////

DR. MANOEL RAIMUNDO DE SANTANANETO
PREFEITO DE JUAZEIRO DO NORTE

Publicado em 10/12/2010




