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‘Nos Shoppings Centers, a dupla
consumo e lazer configura uma nova
forma de apropriacdo do espaco urbano e
novos habitos. Quem vai ao shopping
sabe que vai a um centro de comeércio
ndo s6 de bens materiais, mas também
de alimentacdo (normalmente fast-food) e
lazer. Ali, 0 consumidor de mercadorias se
mistura com o de servigos e de diverséao,
sentindo-se  protegido e  moderno.
Buscando fugir dos aspectos negativos
dos centros das cidades, os shoppings
centers aparecem como locais proprios
para uma “melhor qualidade de vida”, por
possuirem ruas cobertas, iluminadas,
limpas e seguras; pracas, fontes,
bulevares recriados; cinemas e atracdes
prontas e relativamente faceis de ser
adquiridas — ao menos para quem pode
pagar’.

(Valguiria Padilha, 2006, p. 188)



RESUMO

A dissertagao “Cariri Garden Shopping: consumo, lazer e turismo na cidade de
Juazeiro do Norte-Ceara”, tem como objeto de investigacdo o shopping da cidade,
no Sul do Ceara, Nordeste do Brasil, na Regido Metropolitana do Cariri. Juazeiro
sustenta a centralidade da vida econOmica da regido e cresce na oferta de novos
produtos, com destaque do Shopping Center Cariri Garden que diferencia a cidade.
Estudar equipamento urbano e turistico implica estudar cidades de abrangéncia,
fluxos de mercadorias, capitais, consumidores, residentes ou turistas. O shopping é
espaco seleto, espetacularizado, de consumo, equipamento de todos, democratico,
com atividades diversificadas que sugere 0s seguintes questionamentos: Como o
Cariri Garden Shopping se insere na Cidade pelo consumo e lazer de residentes e
turistas? O que leva priorizar o consumo e o lazer no Shopping? Quais 0s servi¢os
ofertados? Que lojas, grifes e vendas o shopping oferece? Quais 0s espacos tipicos
de lazer do Shopping? Como as atividades se articulam? Objetiva-se analisar a
insercéo do Shopping na regido como lécus de lazer, turismo e consumo; conhecer a
histéria da instalacdo do Cariri Garden Shopping em Juazeiro do Norte;
compreender o conceito de Shoppings Centers, “Catedrais de Consumo”. Adota-se o
método dialético buscando a totalidade, conflitos e contradicbes das politicas e
negocios. Os conceitos fundantes da dissertacdo, que embasam o estudo: cidade,
lugar, metrépole, trabalho, trabalho formal, lazer, turismo, shopping, consumo,
gastronomia e espetaculo. Conclui-se que o equipamento é aberto a muitas
atividades de consumo, servico, lazer e demandado pelos turistas. Que, apesar de
aparente espaco de consumo para pessoas de maior poder aquisitivo atende a
consumidores que pouco consomem, mas usufruem do espaco para entretenimento
e encontro sociais. O shopping tem significado e da relevante contribuicdo ao

crescimento de Juazeiro do Norte.

Palavras-chave: Shopping. Consumo. Lazer. Turismo. Metrépole.



ABSTRACT

The dissertation “Cariri Garden Shopping: consumption, leisure and tourism in the
city of Juazeiro do Norte-Ceara”, has as object of investigation the shopping center of
the city, in the South of Ceara, Northeast of Brazil, in the Metropolitan Region of
Cariri. Juazeiro maintains the centrality of the economic life of the region and grows
in the offer of new products, with highlight to the Cariri Garden Shopping Center that
differentiates the city. Studying urban and tourist equipment involves studying cities
of scope, flows of goods, capital, consumers, residents or tourists. The mall is a se-
lect, spectacular, consumer, everyone's equipment, democratic, with diversified ac-
tivities that suggests the following questions: How does Cariri Garden Shopping fit
into the City by the consumption and leisure of residents and tourists? What leads to
prioritize consumption and leisure in Shopping? What services are offered? What
stores, brands and sales does the mall offer? What are the typical leisure spaces of
Shopping? How do activities articulate? The objective is to analyze the insertion of
Shopping in the region as a locus of leisure, tourism and consumption; know the his-
tory of the installation of Cariri Garden Shopping in Juazeiro do Norte; understand
the concept of Shopping Centers, "Cathedrals of Consumption”. The dialectical
method is adopted, seeking the totality, conflicts and contradictions of politics and
business. The founding concepts of the dissertation, which base the study: city, place,
metropolis, work, formal work, leisure, tourism, shopping, consumption, gastronomy
and spectacle. It is concluded that the equipment is open to many activities of con-
sumption, service, leisure and demanded by the tourists. That, despite the apparent
space of consumption for people of greater purchasing power, serves consumers
who consume little, but enjoy the space for social entertainment and social gathering.
The mall has meaning and gives relevant contribution to the growth of Juazeiro do
Norte.

Keywords: Shopping. Consumption. Recreation. Tourism. Metropolis.
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1 INTRODUCAO

Esta Dissertacdo “Cariri Garden Shopping: consumo, lazer e turismo na
cidade de Juazeiro do Norte-Ceara”, tem como objeto de investigagdo o shopping. O
municipio localiza-se na Regido Metropolitana do Cariri, no Sul do Estado do Cear4,
Nordeste do Brasil.

Desde 2009, é institucionalizada a Regido Metropolitana do Cariri (RMC)
pela Lei Complementar Estadual n°® 78, e representa para o estado do Ceara
territério em processo de desenvolvimento, aquém somente da Regido Metropolitana
de Fortaleza, capital do Estado.

A Regido Metropolitana do Cariri (RMC) é composta pelos municipios de
Juazeiro do Norte, Crato, Barbalha, Caririacu, Farias Brito, Jardim, Missdo Velha,
Nova Olinda e Santana do Cariri. Os nove municipios somam area de 5.025,655 kmz2,
conforme dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2011). A
regido esta localizada no Sul do Ceara e faz divisa com os estados de Pernambuco,
Paraiba, Rio Grande do Norte e Piaui, a distancia de 600 km dos principais centros
urbanos do Nordeste, com populagéo de 556.260 habitantes.

As cidades que compdem a Regido Metropolitana, nos ultimos anos,
passam por transformacdes, modificam economias, avangcam em questdes sociais e
criam territérios significativos, com impactos de diversas ordens, dai a necessidade
de investigacdo de forma a compreender como ocorrem as mudancas e 0 que pode
ser feito para melhorar a vida de residentes e turistas.

A regido cresce continuamente, o comeércio € ampliado e a cidade
moderniza-se a fim de atingir publico cada vez mais exigente, sobretudo residentes.
Abastecimento e subsisténcia passam de pequenos mercados a grandes lojas de
atacado e varejo, com locais de consumo, de lazer especifico, como os do Cariri
Garden Shopping Center.

Juazeiro sustenta a centralidade da vida econémica e cresce em oferta de
novos produtos, com destaque dos consumidos no Shopping Center Cariri Garden
que diferencia a cidade, tornando-a lider da Metropole do Cariri cearense. Segundo
Dias (2012), a cidade do Padre Cicero, icone da religiosidade nordestina, € o
segundo maior centro de religiosidade popular do Brasil, depois de Aparecida (SP) e

nacleo receptor de turismo do Ceara.
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A cidade fica a 491 km da capital Fortaleza, a altitude de 377 metros
acima do nivel do mar, com area de 248,8 quildmetros quadrados, temperatura
meédia de 36 graus centigrados, e populacdo de 249.939 habitantes, de acordo com
o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. E o terceiro municipio mais populoso
do estado, perde para a capital Fortaleza e a cidade de Maracanau, na regido
metropolitana de Fortaleza e a taxa de urbanizagao de 95,3% (IBGE, 2011).

Possui variedade de oferta turistica e atrai razoavel demanda de
segmentos do turismo religioso, negécio, ecoturismo, turismo de raiz, de eventos e
aventura, além de espacos especiais para lazer da populacdo e municipios do
entorno que formam a regido metropolitana caririense. Entre 0S espacos
acolhedores de turistas, o Cariri Garden Shopping, lI6cus de consumo, 6cio e lazer
diferenciado, que oferece ambientes especializados para diversas atividades
atendendo publico de toda a regido, além de cidades de outros estados.

O Cariri Garden Shopping oferece conforto por climatizado, contrapfe-se
a lugares externos, quentes e ensolarados, fazendo com que grupos especificos de
pessoas o elejam espaco seguro, tranquilo, agradavel e propicio a bate-papo e lazer,
sobretudo, de criangas e idosos, além do consumo geral.

Juazeiro do Norte diferencia-se das demais por conter atracbes
especificas, comércio diversificado de joias folheadas, de aluminio em geral, polo
universitario da regido, e por oferecer bons restaurantes e hotéis. Ostenta, em area
elevada, a estatua do Padre Cicero Romdao Batista, fundador da cidade, figura
decisiva no processo de desenvolvimento.

Esta alocada na base da Chapada do Araripe, reconhecida
internacionalmente, pela reserva fossilifera onde se encontraram fosseis de 110
milhdes de anos e onde se encontram cientistas e pesquisadores que aproveitam o
local para lazer, sobretudo como espacgo de investigacao da fauna, flora, vertentes
de 4gua doce, sitios arqueoldgicos da regidao e da historia dos primeiros habitantes.
A Chapada se cobre pela Floresta Nacional do Araripe, de diversificada vegetacao,
reconhecida como primeira Area de Protecdo Ambiental do Brasil, diplomada em
1997 (DIAS, 2012).

Considerando o processo de desenvolvimento da Regido do Cariri, na
perspectiva de entendimento de avango da Regido Metropolitana, Dias (2012)
expressa ser necessario reportar a época da colonizacdo do Ceara, em que se tem

a importancia da Regido, desde o descobrimento, quando da colonizagdo pelos
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baianos da Casa da Torre, que se apossaram de terras indigenas e iniciaram a
cultura da pecuéria, em meados do século XVII. E quando a regido passa a rota da
pecuaria e descanso de viajantes, visto se tratar de clima diferenciado do sertéo,
propicio ao descanso dos vaqueiros e do gado.

Equidistante das capitais dos estados vizinhos: Paraiba, Pernambuco,
Piaui, Rio Grande do Norte, além de Alagoas, Sergipe, Bahia e da propria capital do
Ceara, faz-se praxe parada, em Juazeiro, dos que passam. As condi¢cdes
geoambientais, a cultura e a influéncia de Padre Cicero tornam o lugar acolhedor e
atrativo aos viajantes. A Chapada do Araripe ostenta a Floresta Nacional (Flona) do
Araripe, primeira floresta reconhecida nacional, criada em territério brasileiro,
detentora de flora e fauna endémicas e inUmeras vertentes de agua doce, mais de
50 “olhos d’agua” (DIAS, 2012).

Pessoas de estados vém a Juazeiro em busca de comércio, negdcio,
lazer e béncdos do Santo, assim como juazeirenses se deslocam em busca de
melhores condicbes de estudo, saude e trabalho.

O turismo religioso contribui para o desenvolvimento do Cariri, sendo
Juazeiro do Norte lugar de culto e romaria a Padre Cicero, oportunizando festas
religiosas, ditas festas sagradas, vinculadas as profanas. Em época de visita ao
Padre Cicero, milhares de romeiros deslocam-se em meios de transporte, aviao,
carro denominado “pau de arara”. Sdo caminhdes adaptados com tabuas na
carroceria simulando assento sem encosto, nem diviséria, sem conforto ou
seguranca, na conducao de peregrinos. A cidade recebe sistematicamente romeiros,
além de turistas religiosos. Ha os que vém, sofrendo e pedindo esmolas, agradecer
ao Santo e 0s que vém para rezar, pedir e, sobretudo passear e conhecer o centro
de romaria. No contexto caririense, o turismo religioso, em Juazeiro do Norte, em
decorréncia de devocao ao Padre Cicero, é algo significativo para a Igreja catélica e
para a economia regional.

E comum ouvir pessoas velhas a relembrar que, de cada caminhdo, na
época de Padre Cicero, uma ou duas resolviam residir, construia-se casa, buscava-
se trabalho, na cidade ou regidao, fenbmeno que promove a diversidade de
procedéncia dos residentes. S&o pessoas que fazem a histéria do lugar, com
trabalho e fé em Padre Cicero.

O Shopping de Juazeiro articula as cidades da Regido Metropolitana do

Cariri (RMC), além de outras, e modifica as relagdes tradicionais de comércio com a
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estrutura espacial, desafia conceitos de area de influéncia e hierarquia, como
elemento agilizador e estruturador da dinamica urbana. Revaloriza o espaco urbano,
promove acdes imobilidrias, impondo alteracbes em padrdo de acessibilidade,
mudanca do perfil socioeconémico da populacéo residente e na dinamica imobiliaria
do entorno. O shopping promove diferentes amplitudes de impacto, local e imediato,
até estrutural.

O Cariri constitui, historicamente, berco cultural do Cearda, que leva
estudiosos de diversos lugares e da propria regido a pesquisa para conhecer melhor
o lugar, cultura, crenca em Padre Cicero, na perspectiva de conservar o patriménio
natural e cultural e promover o desenvolvimento da regido com responsabilidade
social e ambiental.

Por principal cidade da Regido Metropolitana do Cariri, Juazeiro do Norte
busca desenvolvimento socioecondmico, faz crescer a dinamica da regido, oferece
oportunidades a residentes e pessoas de toda a parte, de trabalho, consumo, lazer,
turismo, atividades proprias de cidades grandes. Assim, o shopping é destaque em
Juazeiro e regido caririense.

Faz-se necessario conhecer estudos preexistentes e, pelo conhecimento
investir em pesquisas diretas sobre o Shopping Center para entendimento do
equipamento urbano estudado, e impactos em Juazeiro do Norte e Regido
Metropolitana do Cariri, especialmente em relacdo ao consumo, lazer e turismo.

Estudar o espaco moderno, globalizado e espetacularizado do Cariri
Garden Shopping de Juazeiro do Norte-Ceara exige compreensdo do contexto de
cidades tradicionais, ricas e pobres, assim, contraditérias, que se tornam clientes.
Quer-se compreender historia, conflitos e contradicdes da maior cidade caririense e
importancia do shopping no processo.

Shoppings centers, de forma geral, sdo equipamentos urbanos de
consumo de cidades modernas, além de equipamentos turisticos. Porém o Cariri
Garden apresenta particularidades, insere-se no contexto do consumo tradicional de
mercados e armazéns, com produtos de venda, local e cultural que se distanciam
dos sofisticados em shoppings, sendo relevante compreender como, em Juazeiro, 0
conceito de consumo arcaico, tradicional, convive com o de consumo moderno,

ambos inseridos na cadeia produtiva do turismo.
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Nesse sentido, 0 objeto oferece oportunidades de abordagem de estudo,
desde espaco urbano, econémico, social e turistico, com possivel compreensédo de
guestBes amplas, da cidade, regido, turismo, lazer e consumo.

Considerada Juazeiro do Norte principal polarizadora de servicos da
Regido Metropolitana do Cariri cearense, analisa-se a cidade em relacdo as
questdes culturais, econdmicas, territoriais e turisticas. Os estudos teoricos e
investigativos servem de base ao conhecimento da cidade, trabalho, consumo, lazer
e turismo.

Estudar o equipamento urbano e turistico da cidade - o shopping, implica
estudar, sobretudo a cidade, onde se aloca, cidades de abrangéncia, assim como
fluxo de mercadorias, capitais, consumidores residentes ou turistas.

A Regido Metropolitana do Cariri requer estudo e investigacdo que deem
conta das mudancas nos ultimos anos, relacionadas a implementacdo de politicas
dos governos federal, estadual, municipal, e de politicas empresariais, considerando
gue o0 objeto investigado é privado e faz parte de rede de investimento de
empreendimento particular. Ha necessidade de estudos sobre a Regido
Metropolitana do Cariri, com tantas especificidades naturais e culturais significativas,
no contexto do municipio e do estado do Ceara.

A metropole Juazeiro € detentora de legado educacional, cultural e
politico que merece mais bem explicado, atrelado ao turismo religioso e ao turismo
urbano, de raiz, ecoturismo que atraem pessoas. Muitos turistas consomem, no
Cariri Garden Shopping, produtos originais da regido ou vindos do sul do Pais.

Regido, cidade e equipamento urbano e turistico justificam subsequentes
guestionamentos, sobre estudo do objeto tornado fendmeno. Trata-se de tema
socialmente relevante para compreensao da cidade e dindmica, tendo como base
estudos realizados com vista a solucdo de problemas da cidade e regido. Estudos
que ajudam em planejamento de segmentos de turismo, além de reflexdes sobre
relacfes sociais que permitam interpretar de forma critica lazer, turismo e consumo,
no ambito do Cariri Shopping.

Estudo e investigacdo abrangem questbes de consumo, lazer e turismo,
no equipamento turistico Shopping Center, com amplos espacos, diversidade de
produtos e prestagcdo de servigo. E assim se investigam residentes e turistas, em
visita a metropole, clientes do shopping. Atenta-se também a impactos do

empreendimento para o desenvolvimento.
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A problemética configura-se realidade caodtica a ser investigada e sugere

guestionamentos e investigacdes. Investiga-se o espaco do Cariri Garden Shopping

de Juazeiro do Norte-Ceard, inserido no contexto de espaco de lazer, turismo e

consumo, centralizado em Juazeiro do Norte, cidade com maior poder de

polarizacéo dos servigos da regiao.

Entre os espacos do Cariri Garden shopping, considerado por muitos

espaco seleto, espetacularizado e de consumo, sobretudo pelos que tém maior

poder aquisitivo, equipamento de todos, democratico, e de varias atividades que vao

além do consumo, levando-se em consideracao a clientela usuaria do shopping.

O estudo do Cariri Garden Shopping, no contexto do Cariri, sugere

perquisicdes sobre o objeto, quanto aos seguintes guestionamentos:

Como o Cariri Garden Shopping se insere na Metrépole pelo Consumo e lazer
de residentes e turistas?
O que leva pessoas a priorizar o consumo e lazer no Shopping?
Quais os servicos ofertados ao publico?
Como se instalou este equipamento moderno em Juazeiro do Norte-Ceara, e
a qual grupo econémico pertence?
Quais lojas, grifes e vendas o shopping oferece?
Quais os espacos tipicos de lazer do Cariri Garden Shopping?
Como as atividades de consumo e de lazer se articulam no Cariri Garden
Shopping?
Define-se objetivo geral: Analisar a inser¢do do Cariri Garden Shopping,

em Juazeiro do Norte, como lécus de lazer, turismo e consumo.

E objetivos especificos:
Conhecer a histéria da instalacdo do Cariri Garden Shopping e insercao na
Metrépole Juazeiro do Norte;
Verificar o que torna o Cariri Garden Shopping espaco atrativo de consumo e
lazer;
Identificar os servicos e lojas oferecidos no Shopping;
Identificar a estrutura fisica e organizacional do Shopping;
Compreender o conceito de Shoppings Centers, “Catedrais de Consumo”;

Compreender como ocorrem 0s negoécios e o consumo no shopping.
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A dissertacdo estrutura-se em quatro partes. Na primeira, introducao,
proposta de dissertacdo, com tema, objeto de estudo, justificativa, problemética,
guestionamentos e objetivos. No segundo item, metodologia e fundamentacéo
tedrica, com destaque de categorias de andlise. Descreve-se 0 caminho
metodologico escolhido para o desenvolvimento do trabalho, método dialético,
instrumentos utilizados na coleta de dados e informacgdes, além de técnicas de
tratamento e analise dos resultados.

Na terceira parte, analisa-se a Regido Metropolitana do Cariri, e relacao
entre Cariri e turismo. Trata-se de contato para maior compreensédo do objeto. Na
quarta parte, investiga-se o Shopping da cidade de Juazeiro do Norte. O shopping
center como espaco de espetaculo para lazer, turismo e consumo da regidao; o
shopping e nova morfologia da cidade, e lazer no shopping de Juazeiro do Norte.

Por fim, conclusdes e referéncias bibliogréficas.
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2 ADIALETICA COMO OPCAO METODOLOGICA

Optou-se pelo método dialético que passa a ser o caminho utilizado para
compreensao do objeto, por entendé-lo apropriado ao entendimento do tema Cariri
Garden Shopping de Juazeiro do Norte-Ceara, objeto historico, repleto de
determinacdes e jogos de forcgas.

O método dialético contém visdo critica de mundo, de sociedade e de
ciencia. Quando se opta pelo método critico, como a dialética, busca-se
necessariamente té-lo como algo em que permeiam conflitos e contradi¢cdes. O
objeto da investigacdo se insere em contextos diversos, local, regional e nacional.
Assim, significa dizé-lo na complexidade e totalidade, de forma a inseri-la no
processo historico, na busca de verdades, contradi¢cdes, e, assim, além do obvio,
abstrair questfes subjetivas e se aproximar o maximo possivel do que se considera
verdade cientifica.

Seguem-se passos e ordenacdo dos procedimentos propostos para
chegar a investigacdo, com o rigor necessario a producdo dos resultados,
trabalhando para a conquista do conhecimento do objeto da inquiricdo (BARBOSA,
2017).

Morfologicamente, a palavra método € origindria do grego methodos,
composta de meta: ao longo de, e holos: via, caminho. Cada método orienta
0 percurso a ser seguido na investigacdo e busca da verdade. A verdade
constitui o cerne da investigacdo que é conhecimento enquanto processo, a
partir da compreensdo dos fenbmenos cognoscitivos e analise de
proposicdes que para Zagzebski (2012) consiste na maneira de tornar a
realidade compreensivel a mente humana (BARBOSA, 2017, p. 27).

O método leva o pesquisador a refletir sobre possiveis verdades da
pesquisa, pensar, repensar, formular, prever e testar possibilidades, explicacdes e
negacdes. Questiona, por meio do objeto investigado, se as questdes levantadas
sdo pertinentes a esséncia da questdo proposta. Considera-se a complexidade do
equipamento turistico investigado, no contexto social da metrépole regional, oferta
de emprego e renda, como espaco que apresenta culturas entrelagadas, novos
espacos de lazer, turismo e consumo ofertados a regiao.

Considera também a elevacdo do status social da Metrépole, por abrigar
modelos globais de consumo, entre outros; tendo em vista conflitos de expropriacao
de comunidades carentes do local, para instalacdo de shopping, condicdo de

desterritorializagdo da comunidade com novos consumos instigados pelo shopping,
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ou desvalorizagdo social e econdmica de mercadorias de producdo propria, em
detrimento das de cunho global. Admite-se que o método dialético ajuda a entender
a complexidade do objeto, além dos conflitos e contradicdes.

O método adotado, na dissertacdo, exige esforco de considerar o objeto
de estudo contextualizado, dindmico, em sintonia com a realidade sociocultural e
historica, pesquisando inimeras variaveis de investigagdo, algumas conflitantes.

Considera shopping center, inserido no contexto da cidade regional,
equipamento turistico e de lazer de residentes, quanto a problemas decorrentes do
processo de turistificacdo do lugar, como apontam tedricos criticos relacionando-o
ao processo de desenvolvimento da regido, aumento das receitas, aceleracdo do
processo capitalista de consumo.

O Cariri Garden Shopping, equipamento turistico, compactua com o
fenbmeno turismo, foco de andlises contraditérias, com realidades que se
apresentam criticas. Assim, desenvolve-se o tema com visdo dialética, pautada em
perspectivas historicas, sociais, politicas, culturais e econdmicas.

A abordagem quanti-qualitativa ajuda a entender o objeto, pois a
quantidade ajuda a encontrar a qualidade, sobretudo no turismo de Juazeiro que
cresce em numero de produtos ofertados e de fluxos turisticos. Desta forma, a
investigacdo remete as contradicdes e conflitos inerentes ao objeto, sobretudo
histérico. Lakatos e Marconi (2003), referindo-se ao método dialético, expressam
nele o sujeito, dialoga com tedricos e com conceitos tidos como verdade absoluta,
com possibilidade de verdades, na tentativa de superagdo, para atingir nova

conclusdo e nova teoria.

A dialética moderna de Hegel retoma o movimento do pensamento humano
na pesquisa e na discussao, confrontando opinides, pontos de vista,
diferentes aspectos do problema, opinibes e contradicbes (GILES, 1979;
LEFEBVRE, 1983). A dialética € o principio de todo movimento e de toda
atividade que encontramos na realidade. Tudo o que nos rodeia pode ser
considerado uma instancia da dialética. Sabemos que tudo o que existe
como finito, em vez de ser estavel e Ultimo, é antes mutavel e transitorio.
Essa dialética é manifesta no movimento dos corpos celestes, nas
revolug@es politicas, desde a anarquia até o despotismo, como também nas
oscilagbes emocionais. Tudo 0 que existe envolve aspectos opostos e
contraditorios, pois a contradicdo é a forca propulsora do mundo
(BARBOSA, 2017, p. 30).

by

Contradicdo se torna condicdo necesséaria a analise do objeto, sendo
assim possivel, pelos olhares sobre o fenbmeno, conhecé-lo a fundo para propor,

sugerir, compreender, repensar e condicionar novas possibilidades. A dialética



22

analisa os fendbmenos e fatos de acordo com o movimento em si, interno ou local,
deles mesmos com os fatos externos e globais, em relagdo com o todo, com o
mundo, com aspectos gerais. O método dialético possibilita a compreensédo da
totalidade, da estrutura social, globalizada, de realidade contraditéria e complexa,
controlada pelo capitalismo flexivel, em que tudo € efémero, porém importante para
compreensao do todo e das partes.

Com vista ao desenvolvimento da dissertacdo, efetuam-se estudos
focados em cidade, consumo, lazer e turismo. Para isso, consultam-se
privilegiadamente bases literarias que permitem fundamentacéo tedrica, em face de
conceitos-chave: shopping, consumo; lazer; turismo e metropole.

Entre os autores mobilizados para a construcdo da dissertacao,
destacam-se Coriolano (2014); Padilha (2006); Sanchez (2003); Debord (1997);
Barbosa (2017); Costa (2017). As bases tedrico-metodoldgicas utilizadas para
sustentacdo da dissertagdo, fundam-se em autores, em especial Barbosa (2017);
Coriolano (2014); Debord (1997); Lakatos e Marconi (2003); Richardson (2012) e
Santos (2002).

A verificacdo do lazer, consumo e turismo, no Cariri Garden Shopping,
insere-se no contexto social, politico e econémico da Metrépole Juazeiro do Norte, e
a observacao dialética do investigador, inevitavelmente o conduz a analise critica, e
observacdo dos pontos positivos e negativos da realidade investigada. Busca-se
entender a totalidade pelos conflitos e contradi¢ces, evitando dicotomias. Diz Costa
que:

O objeto estudado dialeticamente ndo € estatico, faz parte da dinamica
socialmente permeada de elementos conflitantes. Marconi e Lakatos (2003),
consideram que a dialética confronta os conceitos tomando como verdade
outras realidades e teorias, para obtengdo do conhecimento. O movimento
dialético segue a logica da tese, antitese e sintese, sempre em processo
histérico quando a sintese volta a ser tese questionada pela antitese.
(COSTA, 2017, p. 20).

O impacto da construcao do Cariri Garden Shopping remete a andlise de
aspectos, desde o momento da construcéo, crescimento e mudanca de mentalidade
de residentes. O mercado de Shopping Centers, no processo, esta inserido na
contradicdo que prioriza 0 consumo e o lucro.

Padilha (2006, p. 34) assegura que o0s Shoppings Centers néao

discriminam por oferecerem o que 0s pobres ndo podem pagar para ter mais do que
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isso, porque o Shopping esta apoiado em simbologia que exclui os que ndo sabem
ou ndo podem decodificar os sinais, isto é com exclusdo material e simbdlica.

As analises remetem a contextualizacdo dos fatos, temporalidades e
espaco, nha medida em que variam os resultados das investigacdes e as teorias
também. O objeto da investigacdo é contraditério. Shoppings séo criacbes da
sociedade do espetaculo, espaco de contradicbes que se apresenta como lugar de
liberdade, porém com acesso restrito. Assim, a realidade justifica a opcéo pelo
meétodo dialético na dissertacdo (COSTA, 2017).

Os processos de inquiricdo e andlise remetem a construcdo de novos
saberes, novas teorias para suporte e entendimento do turismo. O fazer cientifico
condicdo para se compreender, concretizar e superar 0 Senso comum, supostas
verdades, absolutas e relativas, degraus para aparecimento de novos
conhecimentos.

E o processo de investigacdo é algo necesséario a compreensao do objeto,
o fato de busca do novo, observacédo, analise e conclusdes, a respeito do inquirido,
representa concreta compreensdo da realidade e possibilidade de producdo de
novos saberes. Assim, a formulacdo de Santos (2002) € de que ha se preocupar
com o trabalho dos pesquisadores, pois que nao estdo apenas a apresentar
verdades cientificas, concretas e acabadas, mas no momento, se tornam passiveis
de superacao, algo saudavel para o avanco da ciéncia, o que ndo desmerece o
trabalho de cada um, apenas indica que a realidade € mutavel o tempo inteiro, assim
como o conhecimento.

Aponta que, no instante em que se refuta a verdade cientifica,
reformulando-a e reconstruindo-a, o conhecimento revisto toma dindmica de
interdisciplinaridade, pois tem relacdo com outros conhecimentos, em diferentes
contextos, e, por isso, uma vez revisto o saber, outros relacionados precisam sé-lo.
Para além as consideracdes, o saber encontrado em inquiricdes necessita estar de
acordo com a realidade posta em determinado momento para se configurar atual e
relevante, para que represente de fato o novo, com pretensdo original. Assim diz
Barbosa (2017):

Criar novas teorias € missdo da ciéncia que ndo pode ser renunciada Ja
Santos (1999, p.197) intitula em um de seus textos um relevante
questionamento: “Por que é tao dificil construir uma teoria critica?”, assim, o
autor afirma que as teorias criticas constituem “toda teoria que néo reduz a
“realidade” ao que existe”. A analise critica pressupbde que sempre “ha
alternativas susceptiveis de superar o que € criticavel no que existe. O
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desconforto, o inconformismo ou a indignacéo perante o que existe

suscitam impulso para teorizar a sua supera¢ao” (BARBOSA, 2017, p. 29).
Santos expressa a complexidade do trabalho com teorias criticas, pois
compreende que, ao uso de métodos criticos como dialética se supera a realidade
investigada, além da avaliagdo do objeto, avancando para possibilidades de novas
perspectivas. Autores adotam a dialética por considera-la capaz de ndo apenas
criticar, mas interferir na realidade, como faz Guy Debord (1997), ao analisar a

sociedade contemporanea, chamando-a sociedade do espetaculo.

A sociedade do espetaculo, destaca a relevancia da perspectiva da
contradicdo, da negacdo e da dialética para compreensdo das condi¢cbes
atuais e praticas da opressdo na escala da sociedade. Para o filésofo, A
teoria critica deve comunicar-se em sua propria linguagem, a linguagem da
contradicdo, que deve ser dialética na forma como o é no contetdo. E
critica da totalidade e critica histérica. Nao € um “grau zero da escrita”, mas
sua inversdo. Nao é uma negacdo do estilo, mas o estilo da negacgéo
(DEBORD, 1997, p. 132).

7

Assim, o método € de fundamental importancia na elaboracdo da
dissertacdo, admite-se que o escolhido seja 0 melhor para o seu desenvolvimento e
aponta autores que contribuem de forma significativa, para o embasamento cientifico.
A secdo seguinte apresenta categorias de analise, decorrentes teorias que déao
suporte a dissertacdo, passos da pesquisa, meios utilizados na coleta de informacao

e dos respectivos procedimentos de andlise utilizados.

2.1 PILARES TEORICOS QUE FUNDAMENTAM A DISSERTACAO

De acordo com a proposta de investigacao e para analise do objeto, a luz
de teorias e conceitos, elabora-se a base tedrica que sustenta e da suporte ao
conteddo apresentado, assim como credita rigor ao estudo. Definem-se 0s conceitos
fundantes da dissertacdo que servem de teorizacdo do objeto em estudo: cidade,
lugar, metrépole, trabalho, trabalho formal, lazer, turismo, shopping, consumo,
gastronomia e espetaculo.

Cidade remete a espaco urbano, e, como apresenta Corréa (1995),
analisa como conjunto de pontos, areas, linhas, pela percepcéo de residentes ou de
segmentos. Aplica-se a forma espacial do lugar, estrutura social, processo e funcéo
urbanos. O conceito torna-se importante para a andlise sobre a cidade e o ambiente

criados Cariri Garden Shopping, possiveis percepcoes de residentes servem de foco
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de investigacdo, além de embasar critérios de criacdo, estruturacdo e organizagao
do espaco.

De acordo com Silva (2015), a estruturacdo do espaco urbano, para ser
considerado cidade, passa pela producédo, organizacao e influéncia da atividade
comercial, que se apresenta pelo trabalho do homem.

As cidades se constroem pelos instrumentos que contribuem para seu
estabelecimento, € o caso da producdo e estruturacdo da atividade comercial, do
trabalho humano, conduzindo a dinamica social, politica e econdmica, assim como
estrutura, forma de organizacdo e movimentos gerados. Segundo Silva (2015),
médias e grandes cidades brasileiras encontram-se inseridas na nova logica da
reproducdo do capital, adotam inovagdes tecnoldgicas, mercado dinamico centrado
no consumo.

Os sujeitos sociais, por meio dos movimentos e atividades desenvolvidas,
comércio e servicos, promovem a transformacdo do espaco urbano, orientam
padrées de ordenamentos e fluxos da cidade. As mudancas espaciais resultam de
continuo processo de redefinicdo do lugar, modernizacdo do mercado, dos meios de
transporte e comunicagao.

Pelo conceito de cidade, analisa-se Juazeiro do Norte que, ao longo do
tempo, teve producdo espacial influenciada pela atividade comercial. Mercadorias
gue entravam e saiam, fluxo de residentes e turistas, ganhando for¢ca, na medida em
gue a cidade aumenta, e categoria, promovem dinamica e estruturagao.

Amora (2010), referindo-se ao conceito de cidade, aponta divisdo em
pequena, média e grande. Segundo a autora, trata-se de classificacdo primaria de
aglomeracdes urbanas, no sentido de definicbes de hierarquia, pois entende que a
classificacdo € insuficiente para dar maior sentido a urbanizacdo como processo
socioespacial. Entende que, cidades pequena, média e grande precisam de critérios
especificos de classificacdo, além de demogréfico e populacional, deve-se levar em
conta regido e estado da cidade. Juazeiro é considerada grande cidade no contexto
regional.

Corréa (2007) acrescenta as classificacbes a temporalidade, porque as
cidades séo dinamicas, e ndo permanecem na mesma classificagdo o tempo todo. A
contribuicdo dos autores é relevante para a contextualizagdo e a caracterizacdo da
cidade de Juazeiro do Norte, perante o estado do Ceard, na Regido nordeste do

Brasil, para o pais e para o contexto mundial.
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O conceito Metropole remete a principal cidade que, por algum motivo,
exerce influéncia social, econémica e cultural, sobre cidades do entorno. Designa-se
metrépole a cidade principal do conjunto de cidades, préximas geograficamente,
como Juazeiro do Norte, no Ceara. Quando cidades se fundem, devido ao
crescimento horizontal, acontece o processo de conurbacdo, exatamente o que se
da com Crato, Juazeiro e Barbalha. Juazeiro, por maior cidade geografica e
econbmica, eleva-se a Metropole da regido, com forca de atracdo e influéncia em
oito cidades, no que se refere a questdes sociais, culturais, politicas e econdmicas.

Segundo Pena (2016), metropole diz respeito a tipo particular de cidade
responsavel por gerar dependéncia econbmica, politica e social, em cidades e
regides. Existe, no conceito, a ideia de hierarquia, dependéncia e subordinacéo
econbmica, fenbmeno que pode ser observado nas cidades circunvizinhas a
Juazeiro do Norte, posto que ndao conseguem se desenvolver economicamente, mas
mantém dependéncia da condi¢ao politica, econdmica e social da Metrdpole.

De acordo com Pena (2016), as metropoles se classificam quanto ao nivel
de grandeza e complexidade geografica e econdmica, desde metrépoles globais,
grandes centros mundiais e metrépoles nacionais, que polarizam areas urbanas em
territério nacional, e metrépoles regionais, que atingem area limitada territorialmente,
caso de Juazeiro do Norte.

A Constituicdo Federal de 1988, com a disposicdo do paragrafo terceiro
do artigo 25, titulo Ill, que trata da Organizacdo do Estado, traz a novidade de
figuras regionais constituidas, entre outras, pelas regides metropolitanas, com
estatuto juridico e constitucional.

Nesse sentido, segundo a Constituicdo brasileira, para se caracterizar
area regido metropolitana, ha que haver duas ou mais entidades politicas
administrativas, o que pressupde multiplicidade institucional, a maior considerada
metrépole, que corresponde aos principais pontos de representacdo da economia
capitalista sobre o meio urbano e geografico, segundo Pena (2016). Segundo O’Neill
(2010, p. 261)

As metrépoles [...] s8o pontos preferenciais de convergéncia das mais
modernas redes, em especial as de comunica¢fes (transporte, energia e
telefonia) e informacionais. Possuem grande concentracdo populacional e
amplas éareas de influéncia, drenando a producdo de suas regibes e
apresentam fortes relacionamentos entre si.
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7

Metropole € cidade com capacidade de promover dependéncia
econdmica, politica e social ao redor de si, em localidades e regides. Agrega, a sua
volta, duas ou mais cidades, configurando-se area ou regido metropolitana, pelo
processo de conurbacdo (PENA, 2016).

Segundo o autor, pode-se ter, no conceito de metropole, ideia de
hierarquia, sobre a qual se configura a rede de cidades. As metrépoles compdem o
topo da hierarquia urbana, geram area de dependéncia e subordinacdo econdémica
ao redor. Sdo mais do que grandes cidades, existe superioridade estrutural, grande
guantidade de pessoas, maior disponibilidade de emprego, funcionam como polos
ou zonas centrais, polarizam investimentos, fixacdo de grandes empresas,
conglomerados industriais e espacos de administragcdo de multinacionais. Pena
(2016) apresenta classificacdo de metrépoles, mostrando que exercem forte
influéncia atingindo metropoles, no pais e internacionalmente. Ha metrépoles
acanhadas que centralizam regides pequenas e médias.

Dessa forma, as metrépoles se classificam de acordo com o nivel de
grandeza e complexidade geografica e econdmica, desde cidade global a metropole
regional. As globais caracterizam-se pela atracdo ao redor de &rea que perpassa 0
territério nacional, alargando a influéncia geoeconémica para paises e continentes.
Metropoles nacionais concentram areas urbanas e quase ndo exercem poderio
econbmico em paises, porém interligam-se a cadeia econémica internacional, por
intermédio de grandes metrépoles. Metropoles regionais sdo cidades que polarizam
area territorial limitada, sem abrangéncia, porém apresentam grau elevado de
crescimento populacional e econdémico.

Em continuidade a conceitos fundantes da dissertacéo, aborda-se o lazer
gue leva pessoas a recuperar energias gastas pelo trabalho, ou seja, funciona como
valvula de escape de tensfes e conflitos adquiridos na vivéncia do dia a dia do
trabalho.

Lazer é forma de descanso e divertimento em compensacédo da rotina de
trabalho exaustiva. Mostra o autor que o lazer suaviza a vida, da alegria e renova
forcas, além de aliviar tensdes e conflitos. Considera lazer especifico atividades que
acontecem no tempo livre dos trabalhadores que, percorrida a rotina semanal de
trabalho, aproveitam o tempo de descanso com atividades que julgam obter o
retorno do bem-estar fisico e mental. O autor aponta como ideias relacionadas ao

conceito de lazer, o periodo de tempo livre, o de estado de permissao e de liberdade,
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0 de repouso ou ocupacao voluntaria, ou ainda atividades produtoras de prazer e de
satisfacdo (CAMPOS; GONCALVES; VIANA, 1998).

Marcellino (2000) relaciona lazer ao tempo e a atitude, em que no
momento de relaciona-lo ao sujeito e a experiéncia de vida, a satisfacdo provocada
pela atividade de lazer esta intimamente relacionada a atitude. Considera a relagéo
do aspecto tempo quando atividades de lazer sdo desenvolvidas no tempo liberado
do trabalho, no tempo livre das obrigacdes sociais. Acrescenta que conteudos de
lazer podem ser diversos, importando que se levem em consideracdo variaveis
tempo e atitude para que efetivamente seja entendida como atividade de lazer.

Para Coriolano e Vasconcelos (2014), o lazer configura-se protétipo da
sociedade flexivel, enquanto que o trabalho é foco da sociedade industrial. De
acordo com as condicdes da modernidade, as pessoas precisam trabalhar para
conseguir dignidade, e, em contrapartida, precisam de lazer, invencao da sociedade
industrial para orientagéo do tempo livre dos trabalhadores, e, desta forma, canalizar
de volta recursos pagos pelo trabalho. O lazer entédo é visto como mercadoria a ser
comprada, para desopilar e reorganizar as forcas dos trabalhadores cansados do
trabalho. De acordo com os autores, o lazer se configura como expressdo e
manifestacdo da sociedade contemporanea, e Santos (2000) diz ser o lazer forma
de o ser humano distrair-se e também ser distraido.

Porém, no momento em que a sociedade contemporanea aponta o lazer
como possibilidade de expresséo do turismo, do folclore, da danca, das artes, como
contraponto do trabalho exaustivo, Santos (2000) aponta o desejo reverso da ideia
anterior, de sociedade que se preocupe com lazer e formas de expressao, sociedade
empenhada em conseguir capital imaterial, cultural, estético, valores intangiveis que
promovem o crescimento do homem de forma integral.

Nesse sentido, Coriolano e Vasconcelos (2014) atentam para o cuidado
devido a transformacdo do lazer em mercadoria, em industria, compreendendo que
o lazer, na pratica, se configura como servico prestado de pessoa para pessoa.
Ainda que, em alguns momentos, se visualize o lazer mercantilizado, alienado,
estereotipado, aparecem diferentes ensaios alternativos que tratam o lazer como
atividade de prazer, sem o subjugo do contraponto ao trabalho. E acrescentam que o
lazer, cada vez mais, € pensado como possibilidade de muitos, direito de todos, de
pessoas que elegem o descanso e a descontracdo como centro da vida, pequenas

formulas de saude e de felicidade.
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O conceito € importante para se pensar formas de lazer praticadas na
cidade de Juazeiro do Norte, e na RMC, para contextualizacdo da condicdo de
residente que busca o espaco do shopping center para lazer, e verificar o lazer que
encontram no espaco. Enfatiza-se que disposicao pelas atividades de lazer € atitude
individual e particular, o que é considerado lazer para uns pode n&o ser para outros.
Ha assim, grupos especificos de criancas, idosos, pessoas com necessidades
especiais que escolhem espacos do shopping especificamente para lazer, lugar

onde as questdes de seguranca e limitacdes sao diminuidas.
Lazer é necessidade basica e direito do cidaddo e relaciona-se ao
desenvolvimento da capacidade formativa e criativa, aprendizagem e ao
crescimento humano. Assim, necessario a todos independentemente de
género, classe social e lugares (CORIOLANO; VASCONCELOQOS, 2012, p.
235).

Sobre lazer no espaco de shopping, Padilha (2006, p. 179) apresenta e
define o espaco como fenémeno, lugar que oferece muito mais do que espaco de
consumo de mercadoria, mas configura-se como centro urbano de servigo, lazer e
alimentagdo. Avangando nos conceitos fundantes, define-se trabalho e trabalho
informal.

Antunes (1999) considera trabalho conceito de todos os lugares e de
todas as pessoas porque é o trabalho que proporciona renda e constréi a economia
das cidades. Nesse sentido, trabalhadores séo os que vendem forca de trabalho em
troca de dinheiro. Trabalhador produtivo € quem produz trabalho manual direto, e
guem produz mais-valia. Sao trabalhadores que participam do processo de
valorizacdo do dinheiro, nucleo central do proletariado industrial. Acrescenta que a
chamada classe trabalhadora é composta de trabalhadores produtivos e
improdutivos. Os primeiros fazem parte da real forca de trabalho, e os segundos
realizam atividades paralelas, podem ser complementares ou diferentes, porém
similares ao trabalho.

Bastos (1995) expressa que o trabalho mobiliza forcas que englobam
pessoas, a propria luta do dia a dia, pela sobrevivéncia e necessidade de estar
inserido no contexto social, ser alguém que trabalha, que produz, que é capaz. A
condicdo de poder realizar trabalho e ser reconhecido socialmente é potente forca
incentivadora, além do proprio significado material de realizar o trabalho, causando
gasto de energia, tempo, esforco fisico e mental. Porém atenta que o trabalho vai

além da criacdo de valores de troca, mas se apresenta, muitas vezes, como estilo de
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vida, forma de identidade que o homem toma para si, por intermédio, por exemplo,
da aquisicdo da profisséo.

Concorda com a ideia Antunes (1995), ao expressar que o trabalho, para
algumas pessoas, se confunde com a prépria esséncia do ser, identificando-o como
ser social, dignificando-o por possuidor do trabalho, denegrindo-o quando o perde.
Morin (2001) contribui com a ideia de que o trabalho, nas sociedades ocidentais
contemporaneas, se apresenta como algo valioso para quem o detém, além de
exercer influéncia na motivacao e satisfacdo dos trabalhadores.

Brief e Nord (1990) complementam que o trabalho € atividade produtiva
que obtém valor a quem produz, possui significado, e 0 que as pessoas produzem e
como elas produzem influencia diretamente no aspecto cognitivo e emocional. Os
shoppings séo espaco de trabalho para a promoc¢éao do consumo e lazer.

Porém Antunes (1999) chama atencdo para o fato de que, relacdo
capitalista se consolida, promove diferencas e divisbes sociais pelo proprio trabalho,
transforma a sociedade em extratos, separa as pessoas pelas atividades que
produzem, deixa de ser o trabalho uma atividade consciente, de liberdade, para se
constituir atividade alienada.

O trabalho promove relacdes entre individuos, propde e determina
identidade do trabalhador e, por causa da troca pelo salario, € condicdo de sanar as
necessidades basicas, pelo menos em tese. Considerando o conceito de trabalho
em sentido restrito, o autor afirma que, quando o trabalhador tem carteira de
trabalho e paga impostos ao governo, estd em situacdo legal perante as leis
trabalhistas, faz parte de estatisticas do governo e do trabalho formal, possui direitos
e deveres que lhe sdo assegurados, Fundo de Garantia por Tempo de Servico
(FGTS), direito a aposentadoria, entre outros.

O trabalho informal supre as necessidades urgentes dos trabalhadores,
sem garantia, porém, perante as leis trabalhistas do pais. O trabalho formal e
informal insere diferentes tipos de atividades, prestacdo de servico, atividade
econbmica que nao produz bens materiais. Por causa da crise econémica do pais, 0
trabalho informal e formas de ganho de dinheiro aparecem no cenario nacional,
sobretudo com destaque da prestacdo de servigo. Analisar, pois, o trabalho formal e
informal, no contexto do Cariri Garden Shopping para que se conheca o lugar e

objeto investigado.
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Toma-se o conceito de turismo como “atividade econdmica tipica da
sociedade de consumo, que articula uma infinidade de servigos para superar a crise
capitalista” (CORIOLANO; VASCONCELOS, 2014, p. 21). E também uma atividade
produtiva moderna, posto que, reproduzido como atividade capitalista, permite a
continuidade da exploragédo do trabalho industrial, financeiro e comercial, segue o
mesmo ritmo das atividades capitalistas. “Enquanto pratica social € também pratica
econdmica, politica, cultural e educativa, envolve relagdes sociais e de poder entre
residentes e turistas, produtores e consumidores” (CORIOLANO; VASCONCELOS,
2014, p. 46).

O conceito € fundamental para estudo do Cariri Shopping, na perspectiva
de considera-lo mais um espaco de turismo na regido, além de expor atrativos

especificos para a demanda. Coriolano (2014), nesse sentido, mostra que

O turismo usa e apropria-se da natureza ou ambientes naturais e de
ambientes produzidos como cidades, vilas, comunidades, gerando impactos,
que podem ser discutidos como uma questao de (in)sustentabilidade social
e ambiental. Esta (in)sustentabilidade é produzida pela contradicdo
capitalista, que no turismo toma forma de impactos socioambientais... Ha
gue se admitir que o turismo é uma atividade contraditéria, como toda
producdo capitalista, além de ser vinculado a determinadas ideologias de
consumo e de diferentes modos de gozar a vida faz-se necessério entendé-
lo como uma atividade econdmica tipica da sociedade de consumo, que
articula uma infinidade de servigos para superar a crise capitalista (p. 21).

A autora indica que o turismo € um dos principais produtos a serem
comercializados no exterior, considerado pelos governantes como mercadoria de
exportacao, pois o turismo produz divisas, traz dinheiro para o pais, e, nesse mundo
capitalista, o que gera renda, mesmo a qualquer custo, € visto com bons olhos.
Afirma que o turismo é conceito e abstracdo humana, assim como a natureza é
criada e recriada pela agdo do homem, tornando-se artificializada, humanizando-se
e tornando-se abstrata. Assim como a natureza é cultural, o turismo torna-se
invencdo do homem, algo artificializado, fruto da cultura.

Segundo a autora e a ideia anterior de natureza recriada pelo homem,
apresenta, por conseguinte a condicdo do consumo para O turismo, ou natureza
como matéria-prima para o turismo, transformada pelas maos humanas em atrativos
naturais e atrativos culturais a servico do turismo. Desta forma, vende-se o0 mar,
serra, nascente, clima, relevo, vegetacdo, como forma de acumulagéo capitalista,

produtiva, transformando a natureza em objeto a ser vendido pelo turismo.
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Outra questdo apresentada por Coriolano (2014) é a de que o turismo
incentiva a competicdo de lugares, espacos de natureza transformados em atrativos
turisticos, modernos, aliados a atrativos artificiais sdo vendidos como mercadoria

sob o sonho de lugar perfeito.

As paisagens turisticas e os territérios turisticos sdo, ao mesmo tempo, os
espacos das estratégias capitalistas, visando ao espetaculo e ao
embevecimento dos visitantes, simultaneamente, gerando conflitos e
resisténcias no cotidiano do lugar. O turismo produz configuractes
territoriais contraditérias, pela luta de interesses conflitantes e sem dialogo
ou negociacdo entre as partes: o Estado, as empresas e os residentes.
Essa dinamica implica em movimento e conflito permanentes para se
manter as relagfes sociais e o exercicio do poder. O turismo, para se
reproduzir, segue a logica do capital (CORIOLANO; VASCONCELOS, 2014,
p. 26).

Apresenta como conceito de turista “colecionador de paisagens’,
individuos que, em busca de lazer e novas descobertas, deslocam-se do lugar de
origem para outros lugares, para conhecer e desfrutar de paisagens naturais e
artificiais (CORIOLANO; VASCONCELOS, 2014, p. 28). Entende como conceito de
paisagem na concepcao do turista ndo o cenario em si, mas todo o contexto que
rodeia o cenario, como a dindmica da sociedade e da natureza que complementam
e ddo movimento e sentido ao lugar. Como é o caso dos turistas que visitam
Juazeiro do Norte, em busca da estatua do Padre Cicero, desfrutam as paisagens
naturais da Colina do Horto e da Chapada, e, em seguida, vdo ao Shopping para
momentos de lazer com a familia, no contexto da paisagem artificial, urbana,
modificada pela agcdo humana.

Aponta que turismo, 6cio, lazer e recreacdo produzem transformacdes
significativas em espacos naturais, artificiais e culturais, como a situacdo dos
shoppings, considerados atividades econbmicas, que mobilizam fluxos para o
espaco que, com a pratica diaria, se torna destino turistico. Porém atenta que a
atividade turistica, em conjunto com atividades econémicas, importa em diferentes
impactos, positivos e negativos, econémicos, socioculturais e ambientais. Entre os
impactos positivos estdo os que contribuem para a melhoria da vida dos residentes,
0S negativos estdo relacionados aos valores econbmicos e socioculturais,
desvalorizagdo da cultura local em detrimento da global, e desapropriacdo dos
moradores, a qualquer custo, de areas turisticas, empurrando-os para a periferia.

Em contrapartida, Coriolano (2014) expressa em defesa do turismo:
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O responsavel por estes impactos ndo pode ser o turismo, ele é abstracéo e,
portanto, ndo pode ser o sujeito dessas transformacdes. Ha que se
identificar os sujeitos das acdes, o chamado trade, ou os promotores das
atividades turisticas, governos, técnicos, empreendedores, empresarios.
Mas os turistas também s&o responsaveis, com mentalidade elitista e,
muitas vezes, desconhecendo ou desvalorizando a cultura enddgena,
popular e auténtica acabam por descaracterizar os valores locais, o folclore,
a arte local, estimulando a substituicdo por valores de cultura externa e
exogena. Em nome do turismo, muitas vezes se desrespeitam as
identidades culturais e os modos de vida dos habitantes dos lugares
visitados (p. 37).

Complementa a autora que turismo € atividade moderna, estreitamente
ligada a cultura e a natureza, e os problemas socioculturais decorrentes da acdo do
turismo acontecem por causa do modo de producdo capitalista com o qual as
atividades se realizam.

E que o turismo se apoia em recursos culturais e naturais do patrimonio
nacional, e os impactos decorrentes da situacao € que, apesar de que existem fora da
l6gica do capitalismo, sdo explorados no contexto da l6gica. Segundo a autora, a
atividade turistica “possui ética burguesa, capitalista, tende a transformar a cultura e a
natureza dos lugares em objeto de consumo, tornando o patriménio geral em espagos
privados para o consumo e acabando por destrui-lo” (CORIOLANO, 2014, p. 52).

Contempla-se o conceito de shopping que, segundo Padilha (2006), tem
inicio no século XIX, durante a revolucdo industrial, quando surgem, nas cidades de
Londres e Paris, as primeiras lojas de departamento, e com elas o conceito e a
cultura de consumo. Bartoly (2007) registra que, no contexto do surgimento de
cidades, o Shopping:

Caracteriza-se como um local de passagem para compras, homogéneo,
objetivo e pouco comunicativo, um possivel exemplo de “n&o-lugar’,
paisagem estandardizada, projetada sem levar em conta contextos ou
fatores particulares que pudessem promover identificacdo com as pessoas
que ali se encontram. Paisagem amorfa, interesseira, “sem alma”, com
reduzida comunicacdo (BARTOLY, 2007, p. 7).

O autor reforca que os shoppings, nesse momento, eram pouco
representativos do cotidiano das pessoas, havia pouco para se fazer e as
administragdes quando ndo compreendiam o potencial do equipamento, para além
de centro de compras, havia muito para atrair pessoas.

Afirmam Lipovetsky e Serroy (2015) que o shopping center € como uma
bolha, como hiperespago que se conjuga com 0 ndo tempo, para criar o universo

sedoso e flutuante. O autor refor¢ca que, no turismo, o Shopping Center é planejado
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para espetaculo, as pessoas visitam para divertimento e descobrimento de
novidades sem risco. Pintaudi (1992) garante que o Shopping Center € uma “ilha da
fantasia”, mundo magico, confortavel e seguro que exclui os que ndo podem
comprar mercadoria e servigo oferecidos. Galeano (2010) afirma que os Shopping
Centers sdo reinos de fugacidade, oferecem a mais bem-sucedida ilusdo de
seguranca, seguro contra a violéncia, porém desprotegido das imposi¢cdes do
mercado, resistem fora do tempo sem idade, sem raiz, sem noite, sem dia, sem
memoria, existem fora do espaco, para além das turbuléncias da perigosa realidade
do mundo.

Padilha (2006) explica que shopping possui marca tipica, capaz de
acalmar e confortar angustias, estranhamentos e fetiches que florescem no espaco
real e imaginario do admiravel mundo do consumo. As marcas sado codigos
cuidadosamente manipulados pela publicidade para a manutencdo da sociedade de
consumo, que depende da capacidade de criar e manipular as necessidades
humanas. A autora, entretanto, alerta que os shopping centers ndo discriminam sé
porque oferecem o0 que os pobres ndo podem pagar para ter, mais do que isso,
porque sua existéncia esta, ela mesma, apoiada em simbologia que exclui os que

nao sabem ou ndo podem decodificar sinais. E reforgca que

O Shopping Center, um lugar de circulacdo de mercadorias, estd, cada vez
mais tornando-se o local de busca da realizagdo pessoal pela felicidade do
consumo, de identificagdo com grupos sociais, segregacdo mascarada pelo
imperativo da seguranca, enfraguecimento da atuagcdo dos seres sociais e
de fortalecimento da atuacdo dos consumidores, materializacdo dos
sentimentos, manipulagdo das consciéncias, homogeneizacdo dos gestos,
pensamentos, desejos, e 0 mais grave, ocupacdo quase integral do tempo
livre das pessoas (PADILHA, 2006, p. 24).

Silva e Gongalves (2012) afirmam que

O shopping center é entendido como um fendmeno moderno da sociedade
capitalista, que tem tido repercuss6es na forma de viver da sociedade
urbana. Sendo que, o cotidiano é perpassado, cada vez mais, pela
artificialidade destes espacos privados (p. 68).

Acredita-se que atmosfera artificial criada nos shopping centers, faz parte
de estratégia para seduzir e induzir as pessoas ao consumo. A criagdo do ambiente
favorece o bem-estar de visitantes, iluminagdo, som ambiente, corredores largos,
aromas sao cuidadosamente planejados e executados, de acordo com o perfil do

publico consumidor.
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No shopping moderno, a pessoa pode deixar o carro em oficina, enquanto
faz compras no supermercado, vai ao dentista ou faz exame oftalmoldgico, resolve
pendéncias, no Departamento Estadual de Transito do Cearad (DETRAN), questiona
multas no posto da Autarquia Municipal de Transito (AMC), solicita passaporte no
posto da Policia Federal, segunda via da carteira de trabalho, no posto do Ministério
do Trabalho e Emprego (MTE), assim como, cadastro digital na Justica Eleitoral,
saldo de beleza, cinema, teatro, assiste a palestra no centro de eventos, show de
humor, masica ao vivo, apresentacdes artisticas, compra remédios, vai a banco, faz
apostas em lotérica, copias de chave no chaveiro, tatuagem, alimentacdo, happy
hour com os amigos, leva filhos ao parque de diversdes, oracdes na capela, compra
livros, artesanato, reunides de negdécios no co-working, engraxa sapatos, toma
cafezinho.

Com bateria do carro sem funcionar, o Shopping tem servico de socorro
mecanico, para o celular descarregado carregador gratuito ou, simplesmente, a
pessoa age como flaneur, passear, caminhar, imaginar, observar, desejando objetos
daquele mundo sem se preocupar com o tempo, satisfazendo necessidades e
desejos, e recriando-os automaticamente. Baudelaire (1996) afirma que flanar é
passear no sentido de passar o tempo, vagar, observar.

Na cultura do consumo, na sociedade do espetaculo, quanto mais tempo
no Shopping maior probabilidade de compras. E o Shopping Center hibrido como
lugar espetacularizado, d& condicdo de solu¢cdo de problemas, divertimento,
entretenimento, alimentacéo, realizacdo de desejos, satisfacdo de necessidades.
Padilha (2006), sobre a hibridizacdo do Shopping, afirma:

O shopping center hibrido é aquele que se torna muito mais do que um
espaco exclusivamente de consumo de objetos, mas também um centro
urbano de compra de servicos, alimentacdo e lazer. E uma cidade artificial,
gue pretende substituir a cidade real e seus problemas. Esse espaco integra
e reflete a estrutura socioeconbmica das sociedades. Portanto, nas
sociedades capitalistas, os Shopping Centers sdo espac¢os de segregacao
gue selecionam a entrada e a circulacdo das pessoas conforme clivagens
de classe (PADILHA, 2008, p. 106).

Para além de compra, o modelo de shopping moderno é centro de
comeércio, lazer, entretenimento, servigo, negocio e turismo. Locus de espetaculo e
consumo, além de icones do modo de producéo capitalista e simbolo da dominacao

do modo de producao vigente e da cultura do consumo.
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O consumo esta no cotidiano de todas as pessoas, em diversos
momentos, durante toda a vida. E impossivel o ser humano viver sem consumir,
alimento, roupa, servico ou qualquer outro produto, todos precisaram consumir algo

em determinado momento. Barbosa e Campbell (2006, p. 21) afirmam que consumo

E um processo social profundamente elusivo e ambiguo. Elusivo porque,
embora seja um pré-requisito para a reproducéo fisica e social de qualquer
sociedade humana, sé se toma conhecimento de sua existéncia quando é
classificado, pelos padrées ocidentais, como supérfluo, ostentatério ou
conspicuo, nas palavras de Thorstein Veblen (1927). Caso contrario, sua
presenca em nosso cotidiano passa inteiramente despercebida ou é
apreendida apenas como falta ou caréncia.

Assim, para Barbosa e Campbell (2006, p. 21), “embora todo e qualquer
membro de uma sociedade seja um consumidor ativo de bens e servi¢cos, nem todos

tém papel no processo produtivo”. Os autores observam que

Desempregados, estudantes em tempo integral, criancas, adolescentes,
aposentados e doentes, entre outros, ndo produzem qualquer tipo de
rigueza do ponto de vista econémico, embora consumam de forma
permanente os mais diversos tipos de bens e servicos. Nas sociedades
contemporéneas, contudo, o valor do trabalho é moralmente superior ao
atribuido ao consumo. O trabalho é considerado fonte de criatividade, auto
expresséao e identidade. O consumo, por outro lado, é visto como alienagéo
falta ou perda de autenticidade e um processo individualista e desagregador.
Ninguém sente culpa pelo trabalho que realiza s6 pelo que deixou de fazer,
mas o0 consumo, especialmente daquilo que se consideram bens supérfluos,
e passivel de culpa.

Com base nos autores, o consumo € algo presente em todas as
sociedades. Todos 0s seres humanos consomem algo, em algum momento, e 0
consumo geralmente esta relacionado as atividades econdémicas. Para os autores

Barbosa e Campbell (2006), o consumo pode ter diferentes sentidos:
[...] as vezes é entendido como uso e manipulagdo e/ ou como experiéncia,;
em outras, como compra, em outras ainda como exaustéao, esgotamento e
realizacdo. Significados positivos e negativos entrelagam-se em nossa
forma cotidiana de falar sobre como nos apropriamos, utilizamos e
usufruimos do universo a nossa volta (p. 21).
Com base no pensamento dos autores, diz-se que 0 consumo, as vezes,
é resultado de manipulacdes ou de experiéncias. Isso porque, por meio do consumo
de objetos, “novas formas de expressao e reconhecimento de identidades comecam
a se produzir, projetando subjetividades no modo de agir de pensar do individuo em
um dado espacgo social” (TASCHNER, 2009, p. 18). Segundo Barbosa e Campbell
(2006), do ponto de vista empirico, toda e qualquer sociedade faz uso do universo

material a sua volta para se apresentar socialmente. Os autores observam que
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Os mesmos objetos, bens e servicos que matam nossa fome, nos abrigam
do tempo, saciam nossa sede, entre outras “necessidades” fisicas e
biolégicas, sdo consumidos no sentido de “esgotamento”, e utilizados
também para mediar nossas relagfes sociais, nos conferir status, “construir”
identidades e estabelecer fronteiras entre grupos e pessoas. Para além
desses aspectos, esses mesmos bens e servicos que utilizamos para nos
reproduzir fisica e socialmente nos auxiliam na “descoberta” ou na
“‘constituicdo” de nossas subjetividade e identidade. Mediante a
oportunidade que nos oferecem de expressarmos 0S nossos desejos e
experimentarmos as suas mais diversas materialidades, nossas reagfes a
elas s8o organizadas, classificadas e memorizadas e nosso
autoconhecimento é ampliado (p. 22).

Possibilidades oferecidas pelo universo material para constituicdo do
mundo, de grupos sociais e de subjetividade estdo presentes em toda sociedade
humana. Entretanto elas nem sempre foram classificadas como consumo ou
interpretadas como tal. Urry (2001) enfatiza que o consumo de massa pode ser
entendido como a aquisicdo de mercadorias produzidas por meio de producdo em

massa.

Consumo poés-fordista: O consumo, mais do que a produc¢éo, predomina, na
medida em que os gastos do consumidor aumentam em proporgdo com a
renda nacional, [...] quase todos os aspectos da vida social se tornam
mercadoria, até mesmo os atos de caridade, diferenciagdo muito maior de
padrdes de compra por parte de diferentes segmentos do mercado: Maior
volatilidade das preferéncias do consumidor e a “politiza¢do” do consumo;
[...] desenvolvimento de muito mais produtos, cada um dos quais tem uma
vida mais curta; emergéncia de novas espécies de mercadorias, mais
especializadas, baseadas em matérias prima que implicam formas de
producdo ndo massivas (produtos “naturais”, por exemplo) (p. 31).

O consumo, “na pés-modernidade, adquire status hegemoénico na medida
em que determina ndo somente a producdo de bens, mas quase tudo para a
condicao de mercadoria, inclusive o espacgo” (PAIVA, 2011, p. 28).

Baudrillard (2008) ressalta que o “sistema de consumo” é dependente da
producao industrial das diferengas. O consumidor busca consumir produtos fora dos
padroes de produgao em série. “A producdo monopolista moderna de bens nao se
limita a ser simples producédo de bens; revela-se também sempre como producéo
(monopolista) de relagdes e diferengas” (BAUDRILLARD, 2008, p. 107).

A expressao cultura do consumo refere-se a tipologia de cultura, com
frequéncia, utilizada como caracteristica da sociedade contemporanea ou sociedade
do consumo, diferenciando-se da expresséao cultura de consumo atribuida ao ato de

consumir propriamente dito, revelado como prética cultural (BARBOSA, 2008).
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Ressalta-se que a utilizagdo da expressao “cultura de consumo significa
enfatizar que o mundo das mercadorias e seus principios de estruturacdo sao
centrais para a compreensao da sociedade contemporanea” (FEATHERSTONE,
1995, p.121). Entende-se que o consumo tem fungdo maior do que a “satisfagao de
necessidades materiais ou de reprodugéo social comum a todos os demais grupos
sociais” (BARBOSA, 2008, p.14). Nessa perspectiva, a fungdo social do consumo
estd associada ao prestigio e a distribuicdo hierarquica que os objetos emprestam
ao sujeito. Nesse sentido, os objetos ocupam o lugar de “producédo social das
diferencas e dos valores estatutarios” (LIPOVETSKY, 1989, p. 171). Bauman (2008)
observa que, na sociedade de consumidores

Ninguém pode se tornar sujeito sem primeiro virar mercadoria, € ninguém
pode manter segura sua subjetividade sem reanimar, ressuscitar e
recarregar de maneira perpétua as capacidades esperadas e exigidas de
uma mercadoria vendavel. A “subjetividade” do “sujeito”, e a maior parte
daquilo que essa subjetividade possibilita ao sujeito atingir, concentra-se
num esforco sem fim para ela propria se tornar, e permanecer, uma
mercadoria vendavel. A caracteristica mais proeminente da sociedade de
consumidores - ainda que cuidadosamente disfarcada e encoberta - é a
transformagédo dos consumidores em mercadorias; ou antes, sua dissolucéo
no mar de mercadorias em que, [...] os diferentes significados das coisas, “e,
portanto, as proprias coisas, sao vivenciados como imateriais”, aparecendo
“num tom uniformemente monétono e cinzento” — enquanto tudo “flutua com
igual gravidade especifica na corrente constante do dinheiro” (p. 20).

A visdo de consumo é ressaltada por Rocha e Barros (2008, p. 122), ao
afirmar que o olhar “afasta-se de aproximacfes exclusivamente materialistas ou
daquelas de natureza unicamente metafisica” e aproxima-se de processos
comunicacionais que o envolvem e articulam. Nesse sentido, acredita-se que &, no
ambito dos processos, que significados e sentidos se constroem, conflitos surgem e
sdo agenciados, enfrentamentos e rupturas sao produzidos, parcerias se
estabelecem e as proposi¢coes se formulam.

Slater (2002) afirma que, ao consumir, ndo se reproduz apenas a
existéncia fisica; também modo de vida especifico, culturalmente significativo. Ao
consumo habitual constroem-se identidades e relacdes sociais por meio de recursos
sociais com 0s quais nos envolvemos como agentes sociais qualificados.

O carater sociocultural do consumo é comentado por Rocha (2008, p.
120), ao afirmar que o consumo como “dinamica sensivel formadora de ampla
cultura comunicacional” e ato de consumo como muito mais do que mero exercicio

de gosto, capricho ou compra irrefletida, mas todo um conjunto de processos e
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fenbmenos socioculturais complexos, mutéveis, por meio dos quais se realizam a
apropriacéo e os diferentes usos de produtos, servigos. Cancline (2008) vincula o

consumo a cidadania mostrando que

E preciso desconstruir as concepgdes que julgam os comportamentos dos
consumidores como irracionais e as que somente veem os cidaddos em
funcdo da racionalidade dos principios ideolégicos. Costuma-se imaginar o
consumo como o lugar do suntuoso e do supérfluo, no qual os impulsos
primarios dos individuos poderiam alinhar-se com estudos de mercado e
taticas publicitarias, pois quando selecionamos os bens e nos apropriamos
deles, definimos o que consideramos publicamente valioso, bem como os
modos de nos integrarmos e nos distinguirmos na sociedade (p. 35).

7z

Consumir €, pois, “um fendmeno sociocultural complexo, que tem
processo de constituicdo nas mediacfes através das quais se operam a apropriagao,
a incorporacgao e diferentes usos de produtos e servigos” (BACCEGA, 2004, p. 8).
Sob o viés cultural do consumo, é relevante salientar que a cultura do consumo
mantém relacdo direta com valores, praticas e instituicbes socioculturais, definindo
“‘um sistema em que o consumo € dominado pelo consumo de mercadorias, e onde
a reproducédo cultural é geralmente compreendida como algo a ser realizado por
meio do exercicio do livre-arbitrio pessoal, na esfera privada da vida cotidiana”
(SLATER, 2002, p. 17).

Partilhando a ideia, Lobell (et al., 2008, p.35) afirma que “cada vez mais
aquilo que compramos hoje é a nossa identidade, nossa ideia de nés mesmos, o
estilo de vida que escolhemos”. E Canclini (2008, p.62) reforca que “consumir é
participar de um cenario de disputas por aquilo que a sociedade produz e pelos
modos de usa-lo”.

Lipovetsky (2007, p. 48) acredita que 0 consumo se apresenta como
pratica voltada para si mesmo e para quem o pratica, revelando-se como acao
emocional, em que “o que importa ndo € mais ‘impressionar’ os outros, mas
confirmar seu valor aos seus préprios olhos, estar satisfeito consigo”. McCraken

(2003, p.11) acrescenta que 0 consumo:

E moldado, dirigido em todos os seus aspectos por consideracdes culturais.
O sistema de design e produgdo que cria 0os bens de consumo é uma
empreitada inteiramente cultural. Os bens de consumo nos quais o
consumidor desperdica tempo, atencdo e renda sdo carregadas de
significado cultural. Os consumidores utilizam esse significado com
propdsitos totalmente culturais. Usam o significado dos bens de consumo
para expressar categorias e principios culturais, cultivar ideias, criar e
sustentar estilos de vida, construir nocdes de si e criar (e sobreviver a)
mudancas sociais. O consumo possui um carater completamente cultural.
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Afirma Moesch (2001, p. 108):

nas sociedades contemporaneas, os produtos tangiveis e intangiveis sao
revestidos de simbolismos que lhes conferem valores superiores ao valor de
troca. O individuo ndo consome meramente bens e servicos, mas,
principalmente, imagens, signos e simbolos.

O consumo ocorre de forma concreta no lugar, por meio do qual o mundo
pode ser percebido e interpretado em diversas dimensdes. Isso equivale a dizer que
o lugar é I6cus de vida, a medida que a dindmica de producdo do espacgo assim é
simultaneamente processo de reproducdo da sociedade, da vida humana,
conjuntura que faz do lugar o cenario de realizacdo do cotidiano, pelo qual o mundial
se revela. Afirmam Silva e Froehlich (2010, p. 9) que o consumo faz parte integral da

vida humana; ocorre em todo e qualquer grupo social.

O consumo ndo é um simples ato de compra de um sujeito alienado que
busca maximizar seus rendimentos em um mercado entende-se o consumo
como uma espécie de mediacdo simbdlica que se instaura entre o sujeito e
o mundo possibilitando a construcdo de sentido a sua acdo. Essa mediagao,
operada pela via simbdlica, sobretudo, € expressiva na constru¢do de
sentidos e significados de turistas em suas viagens pelas mais diferentes
localidades.

s

A sociedade brasileira é caracterizada como sociedade de consumo,
sendo o turismo a oportunidade de mais consumo. O turismo é estruturado como
produto composto por bens e servigos, tangiveis e intangiveis. Assim, o produto
turistico inclui recursos e atrativos naturais e culturais, equipamentos e infraestrutura,
servicos, atividades recreativas, imagens e valores simbalicos, constituindo-se num
conjunto de determinados beneficios capazes de atrair certos grupos de
consumidores, em busca da satisfacéo das necessidades.

Diz Giacomini Filho (2008, p. 07) o consumo turistico poder ser definido
como:

[...] a aquisicdo de bens ou servigcos, como o gasto total de consumo
efetuado, com o objetivo de atender as necessidades do turista, que o
motivou a viajar; o consumo do visitante ocorre durante a viagem e estada
no lugar de destino. No decorrer da acdo do consumo ha diversos fatores
gue influenciam o comportamento do turista, entre os quais a motivacao
esta entre os mais importantes. Sao varios os fatores que influenciam a
aquisicdo de um produto pelo consumidor, que ocorre num processo
decisorio que envolve cinco etapas: reconhecimento da necessidade, busca
de informacdes, avaliagdo das alternativas, decisdo de compra e avaliacdo
da compra efetuada.
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Para que o consumo turistico se concretize, € necessario um consumidor
ou grupo de consumidores. Giacomini Filho (2008) afirma ser consumidor toda

pessoa (ou coletividade) que

Adquire e utiliza os bens de forma racional nas relacdes de consumo;
enquanto o consumista adquire bens sem racionalizar a relagdo custo-
beneficio, a adequacao entre o estilo de vida e a renda, o impacto nos
valores familiares e sociais (p. 72).

Viagem também se liga a sensacéo de experiéncia, desde curiosidade em
experimentar o sabor do peixe vendido na regido visitada, no Ceara, castanha de
caju, camardao, caranguejo, entre outros alimentos. O turista consome produtos
regionais, bordado, rede, e produtos que s6 se encontram nas regides nordestinas.
Muitos sdo consumidos na informalidade, ou seja, com vendedores ambulantes.
Bordados e renda sdo comercializados pelo proprio fabricante que produz e vende
nas redondezas da residéncia ou praia. Em feiras, trabalhadores informais colocam
‘pbanquinha de venda” com objetos produzidos por ele mesmo, ou de terceiros,
expondo-0s ao consumo. Swarbrooke e Horner (2002) assinalam que o consumidor
€ a base de sustentacdo de qualquer atividade. As pessoas sao produtoras, mas
também consumidoras.

E atrativo do turismo o préprio consumo, pois alguns produtos s6 existem
em determinado local, fator que contribui para destaque do local atraindo pessoas
de diversos lugares. Os produtos podem ser gastronomia, artesanato, até mesmo
bordado bem feito que desperta atencédo de pessoas que viajam para conferir e
apreciar, comprar e até mesmo estudar, como ocorre com 0 processo de fabricacao
e comercializacao.

Muitos produtos sdo oferecidos pelos comerciantes informais de varias
idades, grau de escolaridade diversificado e classes sociais diversas. Pessoas
muitas vezes desconhecem que seu negdlcio poderia ser registrado, ignoram por
falta de informacdes ou ndo querem destinar parte dos ganhos ao Estado.

Para a autora, analise do consumo so € possivel compreendendo-se duas
dimensdes da atividade: simbdlica e cultural. “Consumo passa a significar nao
apenas a compra de bens materiais para a satisfacdo das necessidades, mas
também o consumo de imagens e de valores para grande parte da sociedade”
(PADILHA, 2006, p. 43).
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O fendmeno consumo simbdlico, em Juazeiro do Norte, atrela-se ao
turismo religioso, a figura do Padre Cicero e cultivo implicito da populacdo e
ensinamento, transmitido de geracédo em geracao.

Gastronomia, de acordo com Collaco (2016), € um produto novo, fruto da
sociedade contemporanea, que remete a relacdo interdependente das pessoas com
o alimento e o preparo, com necessidade basica de alimentacdo, mas que se
articula a légica cultural, definindo e redefinindo o conceito de cozinha.

Porém a palavra ndo € nova, tratada por Brillat-Savarin, no livro “A
Fisiologia do Gosto” (1995), que define gastronomia como forma de se comer e
beber apropriadamente. O conceito, na atualidade, veicula-se pelas revistas e
programas de televisdo para designacdo de comida de qualidade, ou formas de
aperfeicoamento de alimentos. Shoppings centers compreendem o interesse do
assunto para as pessoas, implantam “pragas de alimentagdo” em ambientes, com o
intuito de consumo logicamente, mas também para proporcionar oportunidade de
degustacéo, 6cio e lazer.

Espetaculo como conceito, segundo analise de Guy Debord (1988), é o
‘conjunto das relagdes sociais mediadas pelas imagens, e que é impossivel a
separacdo dessas relacdes sociais das relacbes de producdo e consumo das
mercadorias”.

O conceito de espetaculo remete ao de mercadoria, estrategicamente
exposta em vitrines, de modo a chamar atencdo de usuarios, com o objetivo de
venda e consumo. Acrescenta-se o objetivo de “medir a satisfacdo das necessidades
humanas e, a partir dai ser denominada democratica” (PADILHA, 2006, p. 94).

“Sociedade do Espetaculo” (DEBORD, 1987, apud PADILHA, 2006, p. 94),
€ encontrada no shopping, para manter a sensacdo de necessidade de consumo
sempre muito proximo das pessoas. “Sociedade do Divertimento” (LANGMAN, 1994
apud PADILHA, 2006, p. 94), diz-se necessaria para felicidade iluséria das pessoas
e que elas se divirtam nos moldes estabelecidos, e “Sociedade do Consumo em si.”
(QUESSADA, 1999 apud PADILHA, 2006, p. 94). Considerados o0s conceitos
fundantes e estruturantes do estudo, tenha-se a proposta metodoldgica, e passos da

pesquisa.
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2.2 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A pesquisa orienta-se pelo método dialético, assim como pelas técnicas
de abordagem de natureza quanti-qualitativa. Efetiva-se pesquisa institucional,
online e de campo, examinam-se dados da Associagao Brasileira de Shopping
Centers (ABRASCE), acerca de Shopping Centers e ordenamentos préprios, além
de investigagcbes em redes sociais e site formal do shopping. O propdsito das
averiguacdes é cumprir objetivos da pesquisa, conhecer a histéria da instalacdo do
Cariri Garden Shopping; identificar a estrutura fisica e organizacional e compreender
negocios e consumo.

Acontecem visitas ao Cariri Garden, no ano de 2017 e 2018, com o
objetivo de observar o fluxo de residentes e turistas que transitam nas galerias do
shopping, em diferentes épocas do ano.

Realiza-se pesquisa de campo, em junho e julho de 2018, com a
aplicacdo de 50 questionarios a usuérios do Cariri Garden Shopping, em amostra
aleatéria, obtida em diferentes dias ndo consecutivos. O objetivo do inquérito é
verificar o que torna o Cariri Garden Shopping espaco atrativo de consumo, turismo
e lazer.

Para coleta dos dados empiricos, recorre-se ao questionario. Segundo
Richardson (2012), o questionario € comum instrumento de coleta de dados utilizado
em pesquisa social. O tipo de questionario depende sempre da complexidade das
informacgdes a serem coletadas. Enfatiza-se que “é responsabilidade do pesquisador
determinar o tamanho, a natureza e o conteddo do questionario de acordo com o
problema a ser pesquisado” (RICHARDSON, 2012, p. 190).

O questionario € composto de questdes abertas e fechadas, no total de
12 quesitos, para aferir dados socioecondmicos dos participantes e sobre o
consumo, lazer e turismo no Cariri Garden Shopping. Engloba dados
sociodemogréaficos dos participantes, nas primeiras questdes, seguido de conjunto
de questbes sobre tema especifico em estudo. O propésito é atingir os objetivos.
Consta de questdes abertas, em que o participante tem autonomia de apresentar
pontos de vista.

Aplicado o formulario, tem-se a tabulagdo dos dados, andlise estatistica e
construgdo de graficos e tabelas. A andlise estatistica, graficos e tabelas,

construidos no programa Excel da Microsoft. O tratamento orienta-se pela
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verificacdo e contagem de frequéncia e percentagem de presenca das respostas, na
averiguagdo da relagéo entre varidveis com significado estatistico. O tratamento das
respostas as questbes abertas é efetuado tendo em vista descricdo de forma
objetiva, sistematica e quantitativa do que se apresenta a respeito do fendmeno.

A construcdo da investigagao inicia com base na fundamentacéo tedrica.
Realiza-se pesquisa institucional, com o intuito de contemplar os objetivos
especificos. Em seguida, pela leitura sobre tema especifico, atinge-se o objetivo de
discusséo do conceito de Shoppings Centers como “Catedrais de Consumo”, e
confronto com a realidade de Juazeiro, comparando a cultura global com a local,
analisam-se impactos, compreende-se percepc¢ao de turistas e residentes a respeito
do fato.

Fizeram-se visitas in loco, com descricdo dos espacos de lazer e
consumo, para apresenta-los, considerando impactos ambientais e contribui¢cdes do
equipamento turistico para o desenvolvimento da cidade e da regido. O formulario
direcionado a usuarios do Cariri Shopping considera a investigacao do Cariri Garden
Shopping espacgo atrativo de consumo e lazer, e pesquisam-se 0S motivos do
turismo no espaco especifico.

Trabalha-se o método dialético, por compreender tratar-se de método de
dialogo cujo foco € a contraposicdo e contradicdo de ideias, opinido e realidades.

Em seguida, Regido do Cariri cearense na contemporaneidade.
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3 REGIAO DO CARIRI CEARENSE NA CONTEMPORANEIDADE

Nesta secdo aborda-se a Regido do Cariri cearense, em contexto do
Ceard, e territorio particularizado da Regido Nordeste do Brasil e divisbées. O Cariri
cearense, sul do estado, composto de microterritorios, Cariri Central, Cariri Leste e
Cariri Oeste. Questdes historicas e econdémicas formaram a conurbagdo CRAJUBAR,
sigla obtida pela juncéo das principais cidades do Cariri Central, Crato, Juazeiro do
Norte e Barbalha, Microrregido do Cariri, até a institucionalizacdo da sigla RMC em
2009 - Regido Metropolitana do Cariri, tendo como Metrépoles as cidades de
Juazeiro do Norte, Crato e Barbalha.

A Regido Nordeste do Brasil é conhecida pelo sol forte, clima quente e
indice pluviométrico baixo, porém, inserido no contexto, encontra-se a Regido do
Cariri, diferenciada em aspectos de areas do Nordeste do Brasil, com reservas
florestais ricas em fauna e flora, em nascentes de 4gua doce, e clima ameno, em
determinadas épocas do ano. De acordo com o Ministério do Desenvolvimento

Agrario (2010, p. 19), o Cariri cearense
corresponde a uma éarea de 16.350,40 kmz2, faz limites ao sul com
Pernambuco; a oeste com Piaui; a leste com o estado da Paraiba e, ao
norte com os municipios de Aiuaba, Saboeiro, Jucas, Carius, Cedro, Lavras
da Mangabeira e Ipaumirim.

O territério Cariri abrange estados, com subdivisdes, e tem como centro
geografico a Chapada do Araripe, porém, para a dissertacdo, interessa a parte
contemplada no estado do Ceard, Cariri cearense.

A porcao cearense do Cariri, segundo a Secretaria de Planejamento e
Coordenacéo (SEPLAN), compreende-se como ‘regido homogénea”, em que as
partes possuem caracteristicas semelhantes, e as similaridades, em relacdo a
determinado contexto, tornam-na homogénea em diferentes espacos fisicos.

Pela classificacdo, segundo a SEPLAN (2006), fazem parte do Cariri
cearense 0s municipios de Abaiara, Altaneira, Antonina do Norte, Araripe, Assaré,
Aurora, Baixio, Barbalha, Barro, Brejo Santo, Campos Sales, Caririagu, Crato, Farias
Brito, Granjeiro, Ipaumirim, Jardim, Jati, Juazeiro do Norte, Lavras da Mangabeira,
Mauriti, Milagres, Missao Velha, Nova Olinda, Penaforte, Porteiras, Potengi, Salitre,
Santana do Cariri e Varzea Alegre. Porém os dados divergem: conforme fonte do

governo do Estado, consideram-se pertencentes ao Cariri cearense 0sS municipios
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Araripe, Assaré, Barbalha, Brejo Santo, Crato, Jardim, Juazeiro do Norte, Missdo
Velha, Nova Olinda e Santana do Cariri (SETUR, 2012).
Figura 1 — Cariri com destaque para a Regido Metropolitana e CRAJUBAR
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Fonte: Queiroz (2014).

Segundo a SETUR, a classificacdo se da pelo fato de os municipios se
assemelharem quanto as caracteristicas geoambientais, clima, topografia, solo,
vegetacdo, hidrografia, agricultura e cultura. A composi¢do regional proporciona
crescimento e desenvolvimento dos municipios.

Identifica-se a terceira classificacdo do territério do Cariri, do Plano
Territorial de Desenvolvimento Rural Sustentavel e Solidario do Territério do Cariri,
do Ministério do Desenvolvimento Agrario (2010), em que se apresenta o Cariri
cearense dividido em trés microterritérios: microterritério Cariri cearense central,
microterritério Cariri cearense leste, microterritorio Cariri cearense oeste.

O Microterritério Cariri cearense Central contempla 0os municipios de
Abaiara, Barbalha, Caririacu, Crato, Farias Brito, Granjeiro, Jardim, Juazeiro do
Norte, Missdo Velha e Varzea Alegre. O Cariri cearense Leste, os municipios de
Aurora, Barro, Brejo Santo, Jati, Mauriti, Milagres, Penaforte e Porteiras. E o
Microterritorio Cariri cearense Oeste, Altaneira, Antonina do Norte, Araripe, Assaré,

Campos Sales, Nova Olinda, Potengi, Salitre, Santana do Cariri e Tarrafas.

No processo de colonizacdo do Cariri Cearense, retornando ao inicio do
século XVIII, encontramos as primeiras cartas de sesmarias que alcangaram
o Cariri, que se deram no ano de 1702, por concessdo do capitdo-mor
Francisco Gil Ribeiro a Gil de Miranda e Anténio Mendes Lobato, “[...] desde
Varzea das Crioulas até Emboscadas e Cachoeira, ja no Cariri” (PINHEIRO,
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2010, p.19), ou seja, Cachoeira, hoje Misséo Velha, sendo esta a primeira
localidade habitada do Vale do Cariri no Ceara (OLIVEIRA, 2014, p. 68).

Enfatize-se que a Regido do Cariri cearense é geossistema com extensao
territorial diferenciada de 5.025,655 km?, a altitude de 426 metros acima do nivel do
mar, com semelhancas na fauna, flora, relevo, hidrografia, clima e costumes, festas
tradicionais, religiosas e profanas, que proporcionam a residentes e visitantes
ambiente agradavel e aprazivel. Nesse contexto, destaca-se especificamente a
Regido Metropolitana do Cariri (RMC), criada em 2009, pela Lei Complementar n°78
e institucionalizada pela Constituicdo Estadual, Artigo 43, composta pelos trés
municipios Barbalha, Crato e Juazeiro do Norte, além dos municipios limitrofes,
Caririagu, Farias Brito, Jardim, Missao Velha, Nova Olinda e Santana do Cariri, que
passam a trabalhar conjuntamente o planejamento, organizacdo e execucdo de
funcdes publicas de interesse comum.

Santos (1994) explica que areas conurbadas, constituindo regides
metropolitanas, acontecem porque cidades vizinhas interagem fortemente, formando
nacleos urbanos, sob controle da maior cidade, a metropole, detentora de forcas
politicas, sociais, econdmicas e culturais. A metropole produz interdependéncia
funcional de cidades. Conforme Dias (2012), sao unidades organizacionais
geoecondmicas, culturais e sociais, com ampliagdo condicionada ao atendimento
dos requisitos bésicos, observados na area de influéncia do contexto metropolitano.

Analisa-se a modernizacdo dos espacos para constituicdo da regiao
metropolitana e compreensao, visto que ha influéncia e determinacdo externas,
globais, que impactam e convivem com movimentos, formando a identidade do lugar,
evoluindo de forma prépria, e resultando diversidade de condicbes de
subdesenvolvimento e originalidade. Assim se apresenta a Regido Metropolitana do
Cariri, tendo Juazeiro do Norte como metrépole, unidade organizacional
geoecondmica, cultural e social alargada pela conurbacdo, organizacgéao,
planejamento e execucdo de fungBes publicas, além de estreita relacédo
socioeconémica.

A RMC dista da Capital do Ceara e Regido Metropolitana de Fortaleza em
torno de 500 km, mesma distancia também da maioria das capitais nordestinas. O
acesso a RMC se da por via terrestre, rodovias CE-292, CE-386, CE-060, BR-116,
BR-122 e BR-230 e via aérea, aeroporto Orlando Bezerra de Menezes, em Juazeiro

do Norte.
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Figura 2 — Rodovias na Regiao do Cariri
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Fonte: Dias (2012).

No que concerne a regido caririense, Markusen (1981) afirma ser
sociedade territorial, historicamente criada, possuidora de espaco especifico fisico,
politico, social, econémico e cultural, distinto de outras regides. E Santos (2002) diz
que regido é suporte e condicao para relagdes globais.

Pelas questbes abordadas, apresentam-se as secOes especificas da
Regido Metropolitana do Cariri (RMC), em destaque Juazeiro do Norte e

particularidades.

3.1 JUAZEIRO: RELEVANCIA NA REGIAO METROPOLITANA DO CARIRI

A formacédo do aglomerado urbano da Regido Metropolitana do Cariri
cearense, historicamente, é fruto da fusdo de trés cidades: Barbalha, Crato e
Juazeiro do Norte que, por questbes histéricas, politicas, econémicas e sociais,

cresceram até os limites de area, encontrando-se e formando grande espago urbano,
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tornando-se a segunda maior aglomeracao urbana do estado do Ceara. Figura 3:
municipios da Regido Metropolitana do Cariri (RMC).

Figura 3 — Regido Metropolitana do Cariri
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De acordo com Dias (2012), a fusédo das cidades configura o processo de

conurbacdo, CRAJUBAR, caracterizado pela indefinicdo dos limites das cidades, e

polarizando os municipios integrantes da Regido Metropolitana do Cariri ao redor
(Figura 4).
Figura 4 — Regido Metropolitana do Cariri, destaque CRAJUBAR

Fonte: Guerra et al. (2010).
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Em andlise, Dias (2012) afirma que, apesar da distancia da capital do
estado do Ceard e da Regido Metropolitana de Fortaleza, o processo de conurbagéo
consegue apresentar independéncia, com identidade prépria, e representa forca
econdmica, social, politica e cultural Unica, a ser considerada em todo o estado e na
Regido Nordeste.

Por essas razodes, as cidades do inicial complexo CRAJUBAR, com
municipios vizinhos, compdem a microrregidao do Cariri cearense: Caririacu, Farias
Brito, Jardim, Missdo Velha, Nova Olinda e Santana do Cariri, pela Lei
Complementar n® 78, de 26 de junho de 2009, constituem a Regidao Metropolitana do
Cariri cearense, pelas relagdes de interdependéncia social, econbmica e servigo

publico entre elas.

O processo de expansdo comercial do triangulo CRAJUBAR teve como
pano de fundo o que aconteceu no cenario nacional a partir de 1980,
década em que o Brasil reduziu as intervencdes do Estado e na economia,
mediante a adogdo de politicas neoliberais, escassez de véarios bens de
consumo na regido, causando o aparecimento de novas oficinas e
pequenas fabricas (DIAS, 2012, p. 23).

O autor atenta para a condi¢do historica de reinvencdo do espaco, pela
juncao de cidades e questdes econOmicas de regido distante dos grandes centros,
em média 500 km, que se organizam e crescem. Porém, em meados dos anos 1990,
0 cenario econdmico do estado muda, aparece em nivel nacional, com o equilibrio
das contas publicas, durante o governo de Tasso Jereissati, que implanta a reforma
fiscal, em 1987.

Aliados as mudancas institucionais, pela abertura comercial, Ceara e

Regido do Cariri aparecem como potenciais de crescimento e desenvolvimento.

Liderangas jovens se consolidam no Governo do Estado do Ceard,
baseados na ideologia neoliberal com politicas de difusdo da Ciéncia, da
tecnologia para a modernizagdo da agricultura, implementacéo da atividade
industrial, e expansdo das atividades de turismo. Adotam politicas de
governo para atrair investimentos privados, 0 que proporciona geragao de
emprego e renda, redefinindo o papel social do Estado, em especial na
regido do cariri. Ha criticas as politicas neoliberais, contudo ndo se pode
negar que houve mudangas sensiveis de crescimento regional, embora ndo
tenha acabado a pobreza do Cariri. Ressalta-se o fato de a regido contar
com gente trabalhadora além de sua natural vocacao para a prosperidade
(DIAS, 2012, p. 25).

O autor afirma que a Regidao Metropolitana do Cariri apresenta fusédo de
pessoas, atividades e riqueza material e imaterial, com ajuda de abertura do

mercado de trabalho, pela criagcdo e chegada de novas empresas, pelo incentivo do
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segmento empresarial ligado ao comércio, industria e servicos, como também pelo
atrativo do espaco geogréfico diferenciado.

Na Regido Metropolitana, tem destaque Juazeiro do Norte, no contexto da
microrregido do Cariri cearense, com populacdo em torno de 263.704 habitantes e
area territorial de 248.832 kmz, segundo dados do IBGE (2014). Segundo o Instituto
de Pesquisa e Estratégia Econémica do Ceara (IPECE, 2011), o territorio tem area
absoluta de 248,55 km?, com populacdo, no ano de 2010, de 249.939 habitantes,

conforme censo demografico do IBGE (2010).
Registra que 96,07% deste total de habitantes, ou seja, 240.128 se
encontram na zona urbana do municipio, enquanto que apenas 3,93%,
9.811 habitantes residente na zona rural, sendo a densidade demografica de
1.006,91 hab./km2 (OLIVEIRA, 2014, p. 66).

Juazeiro do Norte limita-se com Caririacu na por¢cado Norte, com Crato,
Barbalha e Missdo Velha na por¢cao Sul, com Missdo Velha e Caririacu a Leste e
com o municipio de Crato a Oeste. Possui distritos de Marrocos e Padre Cicero,
criados em 1938. Do ponto de vista geogréfico, localiza-se na parte sul do Estado do
Ceard, proximo do estado da Paraiba na porcéo leste, do Estado de Pernambuco na
porcdo Sul, e do estado do Piaui na porcdo Oeste, criando zona de intercambio
entre municipios e Juazeiro, o que é proprio de metrépole regional.

Juazeiro é conhecida historicamente pela figura do Padre Cicero, paroco
e politico que, em vida, orientou o0 desenvolvimento da cidade e dos residentes. Atrai
turistas de diversas partes do mundo para conhecimento de sua historia, da estatua,
na colina do horto em sua homenagem, e visita a pontos histéricos. Condicao
religiosa e econdmica promove comércio variado, com comercializagdo de produtos
que atraem consumidores dos municipios vizinhos e de estados vizinhos.

De acordo com Silva (2015), desde a fundacéo, Juazeiro possui a marca
de cidade comercial, desde o elementar quando vendedores colocavam tendas ao
redor da igreja Matriz de Nossa Senhora das Dores, deslocando-se para as ruas
Sao Pedro, Padre Cicero e Sao Paulo, aparecendo o Mercado Central, praca Padre
Cicero e ruas paralelas, até a formacéo do Centro antigo.

Segundo o autor, o centro histérico é marcado pela concentracdo de
pequenos estabelecimentos de comércio, onde de tudo se vende, tudo se encontra,
tudo se produz e comercializa. Chapéu, roupa, calcado, comida, tecido, pratica

comercial que teve crescimento e expansédo desde meados de 1920, com a praca
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Padre Cicero, por trés décadas consecutivas, sempre se ampliando em variedade
de produtos e em quantidade de vendedores.

A pratica comercial gera intensidade de fluxo de pessoas e de mercadoria
e, segundo Silva (2015), em Juazeiro especificamente, e cidades da RMC, é
constante a mobilidade de pessoas dos municipios, em busca de produtos e
Servigos.

A caracteristica € mais forte nas ultimas décadas, quando o capital
privado se instala, com investimento em grandes redes globais de varejo e atacado.
Supermercados, hipermercados, grandes lojas de atacado e varejo, pertencentes a
redes internacionais de comércio, além da instalacéo de shopping center.

De acordo com Diniz (2012), em centros urbanos de porte médio,
observa-se claramente chegada e reproducdo de novas formas comerciais, muitas
vezes, impondo-se de maneira agressiva e competitiva, objetivando ganho de
espaco e consumidores, sem preocupacdo com o desfalecimento do pequeno
comercio.

A expansdo do comércio, de acordo com Silva (2015), é fator gerador de
novas centralidades. E notério que o centro histérico, ha tempos, ndo suporta o
movimento de intenso comércio da rua Sao Pedro e Sédo Paulo, que avanca para as
calcadas, em tendas e quiosques, e ambulantes disputam espacos.

Como as novas centralidades, aparecem o comércio do bairro Piraja, no
entorno do Mercado Piraja, e nas avenidas Castelo Branco e Ailton Gomes; o do
bairro Triangulo, no entorno do Shopping Cariri Garden Center e nas avenidas Padre
Cicero e Castelo Branco, e no bairro Sdo José, no entorno das grandes lojas de
atacado, Atacadao, Maxi, Carajas e na rodovia Juazeiro Crato - rodovia Padre Cicero.

O comércio gastronémico também tem gerado centralidades, do centro
histérico, em busca de locais onde pessoas e carros possam fluir com tranquilidade,
dessa forma, surge a zona gastrondmica do entorno da praca da La Favorita, e
avenidas Placido Aderaldo e Ledo Sampaio — rodovia Juazeiro Barbalha, no bairro
Lagoa Seca; zona gastrondmica do bairro Novo Juazeiro, no entorno da praca da
Igreja Menino Jesus; zona gastrondmica da rua Sao Paulo; da Praga Ailton Gomes,
do entorno do Parque Ecoldgico e das avenidas Castelo Branco e Ailton Gomes.

As pessoas vém de municipios vizinhos para usufruto da gastronomia,
com acesso pelas rodovias estaduais CE-060 e CE-292 e pela rodovia federal BR-

122. Os principais meios de transportes coletivos se apresentam na frota
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interestadual e nacional, em diferentes empresas e por via aérea pelo Aeroporto
Regional do Cariri.

Juazeiro tem acesso via terrestre e via aérea, rodovias, na maioria, em
boas condicbes, além do Aeroporto Orlando Bezerra, com fluxo consideravel de
passageiros e opera com diversas companhias aéreas.

Feitas as consideragbes acerca da cidade de Juazeiro do Norte, como
principal cidade da regido metropolitana, item que trata dos juazeirenses, do trabalho

e dos preceitos do Padre Cicero.

3.2 TRABALHO DOS JUAZEIRENSES COMO LEGADO DE PADRE CICERO

A cidade de Juazeiro do Norte, ao longo da historia, fortalece a ideia de
gue residentes gostam de trabalhar e de rezar. Nao se veem pessoas perambulando,
a pedir esmola, € que aprenderam, desde cedo, o valor do trabalho com Padre
Cicero, paroco e politico. Os ensinamentos do Padre, até hoje, sdo lembrados e
servem de incentivo a comerciantes e trabalhadores, visto que a maioria das casas
comerciais guardam a estatua na porta de entrada, para o comércio, abencoado,
prosperar.

Segundo Silva (2015), o comércio exigiu reordenamento urbano, com
zonas descentralizadas e consequente expansdo, em diversas dire¢cdes. O
reordenamento urbano ajuda o crescimento da cidade, que chega a metrépole.

Oliveira (2014) expressa que, no aspecto econdomico, Juazeiro do Norte
destaca-se como terceiro maior polo produtor calcadista, no Brasil, considerado
segundo com maior fluxo de turismo religioso, depois de Aparecida do Norte, em
Sédo Paulo. Possui comércio consideravel de joias folheadas a ouro e nas ultimas
décadas se destaca como polo universitario, por abrigar universidades, federal e
estadual e particular, fatores que o apontam como polo indutor e receptor de turismo,
tornando-o expressivo no setor de servicos.

De acordo com a histéria da producdo territorial do Cariri, a cidade foi um
dos ultimos espacos a serem transformados em cidade na regido, e muito jovem,
emancipou-se em 1911, bem depois de Crato (1764) e Missdo Velha (1864),

primeiras cidades da regido caririense.

Papel importante no desenvolvimento da regido foi a feira semanal existente
na Vila Real do Crato, que trazia comerciantes de diferentes localidades
para realizarem trocas e compras de mercadorias, sendo que, varios
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povoados, vao se constituir a partir dos locais de paradas dos comerciantes,
vindos de lugares mais longinquos, e nesse contexto se insere a producéo
territorial de Juazeiro do Norte, existente ja como sitio Joaseiro, a ser
comprado pelo Padre Pedro Ribeiro, que inicia o desenvolvimento e
povoacao (OLIVEIRA, 2014, p. 78).

Oliveira (2014), sobre a histéria da ocupacéo espaco-regional caririense,
expressa que as terras sdo originadas de doacdes de sesmarias, fragmentadas
pelas vendas, doacdes e reparticdo de heranca. Com 0s nucleos de povoamento,
criaram-se currais, em seguida, fazendas, engenhos de cana-de-acucar e,
posteriormente, cidades. Porém o povoamento aconteceu efetivamente, em meados
de 1827, com a luta de comerciantes da cidade de Ic6 que, por ocasido do declinio,
migraram para terras que viriam a ser Juazeiro. Padre Pedro Ribeiro, paroco e
habitante, se tornou o primeiro dono de terras, fez morada no sitio onde havia trés
frondosas arvores da caatinga nordestina, denominadas juazeiro (DIAS, 2012).

Ficavam em frente a capela construida pelo padre Pedro Ribeiro, lugar de
descanso de viajantes que passavam pela estrada de Missao Velha para a feira do
Crato. O Padre Pedro Ribeiro faz o desenvolvimento da economia primitiva, com
plantacbes de milho e mandioca, cana-de-acucar, oficina e pastagem para
subsisténcia dos moradores. Com o aumento da agricultura e aparecimento de novas
instalacdes e equipamentos, 0 povoado cresce, 0s habitantes aumentam e comeca o
desenvolvimento. Assim surge o povoado de Juazeiro, segundo Oliveira (2014).

Sempre foi sua marca: acolhimento e abrigo a viajantes, andarilhos, por
isso ndo demorou a se desenvolver, segundo Oliveira (2014). Em 1830,
denominava-se povoado de “Joaseiro”. Aos poucos, comecam as edificacdes no
entorno da capela e, em 1843, torna-se “Juazeiro do Norte”. Em setembro de 1858,
distrito do Crato.

Em 1872, de acordo com Oliveira (2014), chega Padre Cicero, cuja fama
de santo avanca pelos sertdes. Momento de graves secas, aconteciam fluxos
migratorios para o Cariri cearense, em face de clima diferenciado e terras férteis. E,
assim, concentra flagelados e a aglomeracéo leva ao surgimento de bandidos, além
de movimentos misticos. A populacdo encontra, no padre Cicero, béncéo e socorro.
O Padre encaminha flagelados a terras devolutas, no alto do Araripe, manda plantar
mandioca para saciar a fome.

Tinha-se Padre Cicero santo, e o fato ocorrido em 1889, quando a

celebracdo da missa, em louvor ao Sagrado Coracdo de Jesus, fortalece a ideia:
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Beata Maria de Araujo, ao receber a comunhéo, a héstia se transforma em sangue e
o fato é tomado por milagre pelos moradores. Segundo Oliveira (2014), hierofania,
liga-se ao sagrado e o lugar passa a ser considerado sagrado. Juazeiro do Norte
torna-se cidade santa, e dai as romarias se intensificam.

O fato acontece mais vezes e, por considerado milagre, o fluxo migratério
se dirige para Juazeiro. A Igreja Secular pede explicacbes ao Padre Cicero, pela
repercussao, e envia a primeira Comissdo de Inquérito, que conclui haver
movimento, na cidade, chamado de “uma igreja dentro da igreja”, sobretudo em
alusdo a possivel farsa. Milagre ou ndo?

Padre Cicero posiciona-se contrario e resistente, afastado da igreja e
funcdes de paroco. Porém as romarias continuam a crescer e, por conseguinte,

Juazeiro do Norte também cresce.

Y

Oliveira (2014) mostra que a chegada do Padre Cicero a cidade,
sobretudo o episddio da beata influenciaram no crescimento espacial, considerando
gue a populacdo aumenta consideravelmente, e, entre os anos de 1872, com a
vinda de padre Cicero, até 1909, com a luta pela emancipacdo politica do lugar,

passam de 2 mil habitantes para 15 mil. A analise da realidade, Weber (2004) afirma:

Desta forma, podemos afirmar que o despontar econémico e a producdo do
espaco urbano de Juazeiro do Norte estdo completamente imbricados com
0 crescimento das romarias que dinamizaram o comércio e impulsionou a
instalacdo de diferentes equipamentos, ampliagdo do comércio que
colaboram com a expansdo urbana da cidade e passou a modernizar-se
com introducdo de novas técnicas. A visdo politica e empreendedora do
padre se constitui, nesse momento, somando-se ao seu carisma religioso,
uma forma fundamental no incremento populacional do povoado e do seu
posterior desenvolvimento urbano. O carisma pode ser, e naturalmente é,
em regra, qualitativamente singular, e por isso determina-se por fatores
internos e ndo por ordens externas o limite qualitativo da missdo e do poder
de seu portador. Segundo seu sentido e conteddo, a missao pode dirigir-se,
e em regra o faz, a um grupo de pessoas determinado por fatores locais,
étnicos, sociais, politicos, profissionais ou outro tipo qualquer: neste caso,
encontra seus limites no circulo destas pessoas (WEBER, 2004, p. 324).

O fato hierofanico de Juazeiro se torna tao forte, que perpassa a questao
religiosa e adentra a condicéo politica e territorial da regido, aumento da rivalidade

entre Crato e Juazeiro do Norte. Diz o estudioso do tema, Oliveira (2014), que:

E pelo carisma religioso que multiddes se dirigiram e se dirigem a Juazeiro
do Norte, o que contribuiu na consolidacdo do lugar. Uma das frases
marcantes do padre exemplifica bem esse periodo, "em cada sala um altar,
em cada quintal uma oficina", ilustra o carater de visdo adiante a do seu
tempo, que se constitui de fator importante para a compreensédo da rapida
expansdo espacial e econémica do lugar (p. 89).
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Fluxos migratérios de sertanejos, em visitacdo de pessoas de muitos
lugares, fazem-se constantes, com sobrecarga regional e incremento da forca de
trabalho, pela capacitacdo e aperfeicoamento de técnicas de producdo que véao
melhorando.

Autonomia e, consequentemente, emancipacao passam a ser inevitaveis.
O crescimento econdmico leva-o a rapidamente ultrapassar a cidade do Crato, a
qual Juazeiro era subordinada. Em meados de 1911, Padre Cicero ingressa o
mundo, contribuindo na emancipacdo de Juazeiro que passa a ser Vila de Joaseiro,
pela Lei estadual n® 1.028, e cidade, em 1914, pela Lei estadual 1.178, com o nome
de Juazeiro do Norte. Padre Cicero, com o apoio de “coronéis” de municipios

vizinhos, torna-se o primeiro prefeito.

Um dos argumentos mais fortes apresentados para se conquistar a téao
desejada autonomia, seria a caracterizagdo urbana do lugar... O setor de
comércio apresentava-se com dez lojas de tecidos e armarinho, dez
armazéns, trinta pequenas mercearias, bares e lojas de miudezas
(WALKER, 2010). A principal atividade econdmica de Juazeiro provinha,
entretanto, de suas florescentes indUstrias artesanais. Sendo que, 0s
artesdes de Juazeiro mudaram-se para o centro da cidade, visando instalar
suas oficinas espacosas e de equipadas maquinas, na eminéncia de
ficarem ao alcance da categoria dos assalariados, que aumentavam, e da
freguesia no geral. Eram aos todos quarenta mestres de obras, oito ferrarias,
sete oficinas de latoeiro, quinze fogueteiros, vinte oficinas de sapateiros,
marcenarias, duas ourivesarias, trinta e cinco carpintarias e uma fundigédo
gue produzira sinos de igreja, relégios de parede e de torres de igrejas,
destinados a exportagdo para o Nordeste brasileiro (OLIVEIRA, 2014, p. 80).

A caracteristica urbana e estrutura agraria dao suporte a economia e ao
desenvolvimento da cidade, algoddo e industria fazem a ligacdo econdmica entre
Juazeiro e Fortaleza, engenhos de cana-de-aglcar, producdo de rapadura e
derivados do A&lcool, farinha de mandioca, arroz, milho, feijjdo compunham a
subsisténcia da zona rural. Porém os romeiros instalados como moradores
passaram a ser a maior parte da mao de obra de producdo de objetos de uso
domeéstico, com orientacdo de Padre Cicero aos migrantes.

Dessa forma, Juazeiro do Norte consolida historia de trabalho e fé,
destacando-se economicamente, no Sul do estado, atrai fAbricas de algodao, lojas,
cinema, instituicbes educacionais, comeércio variado, farmacia e servigos urbanos
gue crescem até os dias atuais.

Peculiaridade é o comércio de objetos da fé, cultura do sagrado
relacionada com o desenvolvimento econémico. A cultura faz parte da memoéria que,

passada de pai a filhos: casa comercial, empreendimento instalado tem a marca do
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Padre Cicero, ou seja, a imagem do Santo “Padim” no estabelecimento como a
abencoar.

Figura 5 — Padre Cicero na entrada do Cariri Garden Shopping

Fonte: Macédo (2018).

A realidade € que a maioria de lojas de comércio e industria, hotéis e
restaurantes, estabelecimentos de ordem global, como redes de supermercados,
hipermercados, shopping center, lojas de material de construcdo ligadas a redes
internacionais ostentam a imagem do Padre Cicero na fachada, o que demonstra
simpatia, respeito ao simbdlico e forma de insercdo na realidade do lugar, de fazer-

se pertencer ao universo do sacerdote.

Com base na producdo espacial de Juazeiro como sendo uma hierdpolis,
desde antes desta tornar-se cidade, fato que veio a ocorrer apenas em 1914,
cada local que aparece com alguma representatividade do Sagrado, que
venha a se constituir como uma hierofania, ou seja, “[...] a manifestagdo do
sagrado num objeto qualquer, uma arvora, uma pedra, ou uma pessoa
implica em algo de misterioso, ligado a realidade que ndo pertence ao
nosso mundo” (ROSENDAHL, 2002, p. 27), tornando-se eixo de expansao
da cidade, sdo exemplos desse processo a Serra do Horto, as igrejas que
eram construidas, a residéncia do Padre Cicero, dentre outras localidades
presentes na cidade (OLIVEIRA, 2014, p. 83).

A cidade cresce, na regido, amplia obras de pavimentagdo urbana,
instalagdo de novos centros comerciais, melhoramento de &reas para recebimento

dos romeiros, criacdo de secretarias municipais para cuidar dos monumentos
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histéricos e igrejas, de romarias e do centro de apoio aos romeiros. Naturalmente
revela-se como cidade lider da regido caririense pela atracdo de empreendimentos
publicos e privados, como oferta do Aeroporto Regional do Cariri. (DIAS, 2012)

A arquitetura modifica-se, ndo mais a da década de 1950, antigas
residéncias de familias tradicionais, casardes de comércio demolidos para
construcdo de novos espacos, ruas largas, prédios voltados ao servico e comércio,
hospedarias e ranchos para abrigar romeiros, e a construcdo da estatua do Padre
Cicero, na Colina do Horto, que identifica a cidade.

O comeércio mantém relagdes com comércio de grandes Metropoles como
Fortaleza, Recife, Rio de Janeiro e S&o Paulo, além de manter relagbes comerciais
de dependéncia com cidades menores da Regido caririense e dos estados vizinhos.
Nos anos 1960, a construcdo de rodovia federal, BR-116, faz ligacdo do Cariri com
Fortaleza e sul do pais. Juazeiro passa a ser rota de transporte entre o sul e a
capital do Ceara, facilitando a chegada de mercadoria, romeiros e turistas.

Na década de 1970, o crescimento econdmico e demografico intensifica-
se, traz como resultado a ampliacdo do mercado imobiliario, aliado a modernizacéo
dos meios de comunicacéo, melhoria de estradas, aumento do turismo religioso e do
consumo fazendo da cidade lugar de investimentos comerciais, inddstria e servigos.

Nos anos 1980, especuladores imobiliarios atuam fortemente na producao
de loteamentos e conjuntos habitacionais, pela migracdo de familias do centro da
cidade para o entorno, areas distantes, bairros ricos, forcando o alargamento e a
expanséao da cidade.

O Estado contribuiu no processo de desenvolvimento, com a reforma
fiscal, politica publica de incentivo a producado, doacédo de terreno para implantacéo
de industrias, com isencao de impostos, programas fiscais, e beneficios. Diz Oliveira
(2005, p. 113):

Juazeiro do Norte passa cada vez mais exercer um papel de centralidade
na regido do Cariri, uma expansdo na sua area de influéncia. Contudo, a
lugares ndo deixa de ter funcdo de cidade religiosa, 0 nimero de romeiros
vindos a Juazeiro no periodo de setembro a fevereiro s6 aumenta, levando
e atraindo mais empreendimentos comerciais, de servi¢os e industriais.

Corrobora Araujo (2005, p. 94)

Personificacdo de diferentes capitais, o Padre Cicero representa 0 maior
capital simbdlico da cidade de Juazeiro, com repercussao para a regido do
Cariri [...]. O ‘santo do sertdo’ mobiliza grande magnitude de riquezas
materiais e imateriais em torno de sua imagem e de seu nome, tornando-se
‘marca’.
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Em 2009, instituiu-se a Regidao Metropolitana do Cariri, tendo como
Metropoles Juazeiro do Norte, Crato e Barbalha, por questdes histéricas Juazeiro
ostenta superioridade econdmica, social e cultural e possivelmente definida pelo
IBGE como metropole, pois a metropolizacdo € de cunho local. Ressalta-se que,
apesar de novos empreendimentos e estabelecimentos, fatores influenciam e
conduzem a cidade com probabilidade de ser a Metropole da Regido Metropolitana
do Cariri. Acrescenta-se a memoria a modernizacdo, deixando-a com feicdes de
cidade grande e ndo mais de médio porte.

Segundo Oliveira (2014), a construcdo do Cariri Garden Shopping, em
1997, é uma das constru¢cbes que impacta a historia de Juazeiro, pois o lugar era
grande area ocupada pelo Seminario Batista do Cariri. Residentes foram retirados
para dar lugar ao bairro vertical, com tendéncia moderna. O tdpico seguinte

apresenta a oferta turistica da Regido Metropolitana do Cariri.

3.3 OFERTATURISTICA DA REGIAO METROPOLITANA DO CARIRI

A Regidao Metropolitana do Cariri Cearense (RMC), institucionalizada
desde 2009, é territério politico com populacdo em torno de 426 mil habitantes,
(IBGE, 2011), tem como cidade principal Juazeiro do Norte, nucleo indutor de
turismo, no segmento religioso. Crato € polo de lazer e educacéo da regido, turismo
de aventura, e Barbalha, cidade polo na saude e educacéo.

A RMC é forma de aglomeracgédo de individuos com identidade caririense,
com atividades especificas com base na riqueza material e imaterial da regido. Com
avancado processo de desenvolvimento dos setores industrial, comércio e servico,
transformacdes urbanas se incorporam ao espaco geogréfico, pela concentracdo e
mobilizacdo de atividades econ6micas e de pessoas. Ocorrem também processos
de descentralizacdo, segregacao espacial e reordenamento urbano.

De acordo com Dias (2012), a criacdo de RMC, no Estado do Ceara,
justifica-se pela existéncia da integracdo socioecondmica regional de servi¢cos entre
0S municipios, além do aumento de fungcbes publicas de interesse comum. Nesse
sentido, ha necessidade de olhar apurado para compreenséo do valor do turismo,
aproveitando caracteristicas regionais, acervo cultural valorizado. A RMC trouxe

mudancas a regido caririense, em termos de desenvolvimento, aproveitando
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possibilidades oferecidas agregando valores materiais e imateriais ao crescimento
regional.

Notadamente questdes ambientais e culturais apraziveis, aliadas a
diversidade socioecon6mica, contribuem fortemente para o desenvolvimento,
mesmo de municipios menores, possuidores de particularidades que os fazem fortes

no processo de desenvolvimento da regido. Conforme Dias (2012, p. 32):

A regido esta em continuo processo de desenvolvimento, implanta politicas
publicas direcionadas ao aproveitamento das riquezas naturais, pautado em
valores do trabalho, da fé, da cultura regional do povo que preserva
costumes e crencas. Atividades notadamente o comércio, industria,
transporte, pesquisa e servigos, repercutem positivamente na economia
regional e estadual. Historicamente o cariri cearense sempre apresentou
papel relevante frente as outras regides do Estado do Ceard, nas instancias
sociais, econémicas e politicas, ndo sendo diferente na década de 2000,
dadas as fortes liderancas locais comprometidas com o desenvolvimento.

O turismo é fator de desenvolvimento, por questdes globais e locais, e,
cada vez mais, as pessoas valorizam conhecimento de novos lugares e, por
conseguinte, a regido caririense comeca a ser conhecida e valorizada pelo Brasil.
Por questdes locais: o processo de desenvolvimento da RMC cresce a passos
largos, qualificando pessoas em diversas é&reas para recebimento de turistas,
melhoria de vida de residentes e incentivo a pratica de visitacdo e hospitalidade.

Juazeiro do Norte aparece como a maior cidade da Regiao caririense que
agrega todo o contexto caririense. O turismo religioso, decorrente da histéria de
Padre Cicero, assim como o turismo comercial, rural, gastronébmico e de eventos
fazem da Regido do Cariri espaco turistico, com oferta de muito bom gosto aos
turistas.

Ha investimentos em empreendimentos para turismo, hotéis e
restaurantes, melhores estradas, ampliacdo e modernizacdo do aeroporto de
Juazeiro do Norte. Comércio e industria estdo em processo de desenvolvimento. A
cidade registra a implantacdo de supermercados, hipermercados, shopping center,
colégios e universidades publicas e particulares, de hospital publico regional, além
do crescimento da construgcdo civil com crescimento da arquitetura vertical,
construcdo de monumentos e espacos de lazer.

O turismo alavancado, mais efetivamente nas duas ultimas décadas,
cresce no turismo religioso com visitas a estatua do Padre Cicero, Horto, mercado

publico, fazendo expandir o comércio.
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Crato é conhecida por atrair também o segmento do turismo cultural, por
sede da Universidade Regional do Cariri (URCA) e pela quantidade e diversidade de
producdes intelectuais e registro de manifestacdes culturais. Cidade geminada a
Juazeiro € também grande nucleo urbano. Além de universidades, museus, sede do
Geopark Araripe, d4 suporte aos 22 geossitios espalhados pelas cidades da regido.
Achados geologicos e paleontolégicos, com 110 a 70 milhdes de anos, em
consideravel estado de conservacdo, compdem o acervo visitado pelos turistas, em
especial cientistas de paises, além de ligar o Cariri ao mundo em pesquisas de
areas arqueoldgicas e paleontoldgicas.

Situa-se na base da Chapada do Araripe, um dos Uultimos espacos
preservados da mata atlantica, onde a fauna e a flora apresentam espetaculo
singular, vertentes de agua doce, hotéis de serra, clubes e restaurantes. Abriga
mestres da cultura popular, rico em manifestacdes constantes em pracgas publicas
gue atraem turistas e fazem da cidade acervo vivo da cultura caririense.

A cidade abriga cientistas de varias partes do mundo que buscam local
conhecer ou morar, trabalhar em universidade, na sede do GeoPark e nos geossitios.
Crato vive do comércio, e, entre as atividades, produz ceramica, piso, tijolo préprio
para construgdo civil, sedia a fabrica de sandalias de borracha e, nas atividades
rotineiras, nota-se como caracteristica da populacdo o amor de residentes pela

cidade, monumentos, pracas € museus.

Crato apresenta riqueza cultural significativa, pelas muitas manifestagbes
artisticas preservadas, desde os tempos dos indios Kariris, compreendendo
pastoris, violeiros, bandas cabacais, grupos de pifanos, além de concentrar
mestres populares em cordel e xilogravuras. A riqueza cultural é revelada
ainda na abundancia de museus e casas de cultura. O museu de Fésseis
reine exemplares encontrados na Chapada do Araripe. Convém realcar
igualmente, inclusive pelo valor turistico, 0 museu Histérico e de Arte, a
Universidade Popular da Arte, o Seminario Diocesano S&o José e o Sitio
Historico do Caldeirdo, que conta a saga do Beato José Lourenco e a
histéria da comunidade Caldeirdo (DIAS, 2012, p. 33).

Crato sedia também a Expo Crato, exposicdo centro-nordestina de
animais e produtos derivados da agricultura e da pecuaria, festa que se amplia em
tamanho e diversidade, e que, no més de julho, a cada ano, promove a semana de
atracdes turisticas para todas as idades e gostos. E destino turistico por agregar
festas culturais e shows, gastronomia local e global, além de ponto de encontro de
ex-moradores da regido que aproveitam o0 momento para trocas de conversa e

manutenc¢do da memoria popular da cultura local.
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Figura 6: banda cabacal® Irmdos Aniceto, com mais de 200 anos de
existéncia, patrimonio imaterial do municipio Crato.

Figura 6 — Banda cabacal “Irmaos Aniceto”

Fonte: Tribuna do Cearéa (2012)°.

Barbalha, polo de salde da RMC, por concentrar hospitais e clinicas
especializadas que atendem moradores do municipio e da regido caririense. Possui
acervo cultural e de lazer para o turismo crescente, como a estancia hidromineral do
Caldas e parque de aguas Arajara Park. Dispbe de fontes naturais de aguas
térmicas, grutas e mirantes, fontes do Bom Jesus e Jodo Coelho, gruta do Farias e o
geossitio Riacho do Meio.

O padroeiro € Santo Antdnio, razdo porqué, no més de junho, promovem-
se 15 dias de festas em homenagem ao Santo, com festejos ampliados para além
da festa religiosa, que se configuram como festa profana cultural. A festa do pau da
bandeira de Santo Antonio, com apresentacdes de artistas, manifestacdes culturais
como reisado e bandas cabacais.

Agrega moradores das cidades vizinhas em festas populares de tradi¢cdes

nordestinas, festa de padroeiro e colheita do milho. Festas que misturam elementos

! “Banda Cabacal Conjunto musical popular em todo Cariri cearense, composto por dois pifanos, tarol,

zabumbada e prato, cujos integrantes danca coreografias relativas as melodias tocadas”. Disponivel

em: <http://www.secult.ce.gov.br/index.php/patrimonio-cultural/patrimonio-imaterial/mestres-da-
cultura/43605>. Acesso em: 10 ago. 2018.
2 Disponivel em: <http://tribunadoceara.uol.com.br/blogs/blog-

verde/files/2012/07/banda_caba%C3%A7al_dario_alvesl.jpg>. Acesso em: 17 ago. 2018.
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sagrados e profanos, além de juntar modelos de culturas estrangeiras com regionais,
por exemplo, quadrilha, danca de origem portuguesa, comidas tipicas e
internacionais, fundindo-se em novos sabores e saberes e construindo cultura tipica
da regido caririense.

A cidade se enfeita com motivos juninos e representagdes culturais, em
igrejas e no entorno onde acontecem missas, procissoes, quermesses. Em parques
da cidade fazem-se shows, além de enfeitas de ruas cheias de bandeirinhas.

Nova Olinda, destino indutor de turismo, avaliada pelo Ministério do
Turismo, juntamente com 65 municipios brasileiros. E um municipio pequeno,
vizinho do Crato, com dinamismo de atividade turistica, e, particularmente, oferece
turismo pedagogico, de experiéncia, de raiz, e comunitario, pelos trabalhos da
Fundacdo “Casa Grande”, projeto reconhecido nacionalmente e amparado pelo
Fundo das Nag¢bes Unidas para a Infancia (Unicef), pela Rede Globo de Televiséo e
pelo Programa Crianga Esperanca. O espaco multicultural ensina geracoes jovens a
cuidar do patriménio material e imaterial da regido e da Chapada do Araripe, além de

produzir conhecimento em laboratérios culturais com estudos e producéo de arte.

A Fundacdo Casa Grande - Memorial do Homem Kariri € uma organizacdo
nao-governamental, cultural e filantrépica criada em 1992, com sede em
Nova Olinda, Ceard, Brasil. Sua criacdo se deu a partir da restauragdo da
primeira Casa da Fazenda Tapera, hoje cidade de Nova Olinda, ponto de
passagem da estrada das boiadas que ligava o Cariri ao sertdo dos
Inhamuns, no periodo da civilizacdo do couro, final do século XVII
(FUNDACAO CASA GRANDE, 2017)°.

A organizacdo conta a historia dos primeiros habitantes da regido do
Cariri, 0 homem Kariri, de maneira criativa e inovadora. Reorganiza a antiga casa da
familia transformando-a em museu escola para criancas carentes, de forma que séo
as proprias criancas que dirigem, organizam e fazem funcionar o espaco.

A instituicdo atua na formacéo educacional de criancas e adolescentes
gue buscam a Casa Grande para brincar, estudar, conhecer e interagir. Dessa forma,

programas educativos de memoria, comunicacdo, artes sédo inseridos no cotidiano

dos alunos, formando-os em gestao cultural e adaptando-os ao mundo do trabalho.

Os programas de formacdo da Fundacdo Casa Grande desenvolvem
atividades de complementacdo escolar através dos laboratérios de
Conteudo e Producdo. O objetivo € a formacdao interdisciplinar das criangas
e jovens, a sensibilizagdo do ver, do ouvir, do fazer e conviver através do
acesso a qualidade do contetdo e ampliacdo do repertério (FUNDACAO
CASA GRANDE, 2017).

* Disponivel em: <http://www.fundacaocasagrande.org.br>. Acesso em: 22 nov. 2017.


http://www.fundacaocasagrande.org.br/
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Os programas de complementacdo educacional das criancas da Casa
Grande sédo diversos, ou seja, aprendem desde cedo a pilotar mesas de som e
imagem, a organizar e dirigir biblioteca, brinquedoteca, gibiteca (biblioteca de
histérias em quadrinhos). Entram em contato com etapas de cerimonial de eventos e
portam-se adequadamente de acordo com o0s cerimoniais, falam em publico com
tranquilidade e valorizam a histéria do lugar e a vida dos antepassados, cuidam e
dirigem o museu do homem Kariri, espaco destinado a objetos encontrados na
regido que ilustram muitas histérias aprendidas e recontadas pelos pequenos aos
que visitam o lugar.

A Fundacdo Casa Grande — Memorial do Homem Kariri € uma escola de
referéncia em educacao e tem a visdo de levar “o mundo ao sertao”. Mas
ndo qualquer mundo, e sim um mundo que proporcione as criangas e jovens
o empoderamento da cultura e da cidadania (FUNDACAO CASA GRANDE,

2017).

Figura 7 — Fundacao Casa Grande — Memorial do Homem Kariri

Fonte: <http://www.fundacaocasagrande.org.br/principal.php>.

A Fundacdo Casa Grande abre espaco a pessoas interessadas em
contribuir com o trabalho com criangas, em experiéncia dos alunos, assim, em
acrescentar conhecimento. Desta forma cria, pela logica prépria, tipo de turismo ou
intercambio de conhecimento, viabiliza, em organizacdes internacionais e nacionais,
a possibilidade de trazer alunos de paises para vivenciar projetos de conhecimento

implementados na Casa Grande. Também enviar alunos aprendizes da Casa Grande
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a experienciarem novos conhecimentos, ao voltarem transmissores, agregando e

construindo novos saberes que enriquecem saberes locais.

Para proporcionar o acesso de outras comunidades a nossa tecnologia
social, foi criado o “turismo de contelido”, abrindo a pesquisa os laboratérios
de contelido da Fundagao para um publico que em 2006 chegou a 28 mil
pessoas (FUNDACAO CASA GRANDE, 2017).

A Fundacdo Casa Grande faz atendimento a alunos, visitantes,
pesquisadores, turistas e publico, em laboratério de conteiudo e producao,
objetivando a formacéo cultural, histérica e educacional.

Além de Nova Olinda, cidades vizinhas adequam-se a participagdo do
processo turistico implantado pela Casa Grande, Santana do Cariri, sede do Museu
de Paleontologia e Arqueologia da Regido do Cariri, com mais de 750 pecas datadas
do periodo cretaceo, vendidas réplicas de animais pré-histéricos.

Figura 8 — Museu de Paleontologia Placido Cidade Nuvens/Santana do Cariri

Fonte: <http://caririrevista.com.br/museu-de-paleontologia-de-santana-do-cariri-sera-
reinaugurado-nesta-quarta-17/>.
Santana do Cariri conta com o Parque dos Pterossauros, onde se
realizam escavacdes de fésseis, com visitacdo de pequenos grupos de turistas, e
possui também restaurante Pontal da Santa Cruz, no alto de ponta da chapada, de

onde se vé o vale e Chapada do Araripe, e onde se degusta comida tipica.
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Apresenta espacgo para o turismo religioso, no santuario da menina
Benigna, jovem que morreu na luta pela castidade, além do espaco do Euroville, vila
de casas representativas de locais da Europa, construidas pelos habitantes.

Figura 9 — Casa em estilo francés — Euroville/Santana do Cariri
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Fonte: <http://tribunadoceara.uol.com.br/noticias/ceara/euroville-um-pedaco-da-europa-sertao-
ceara/>.

Em Missdo Velha, vizinha a Barbalha, existe o geossitio da Cachoeira,
local de moradia dos indios Kariris, primeiros habitantes da regido, onde se
observam pinturas rupestres nas pedras da cachoeira. E o geossitio da floresta
petrificada, espaco composto da vegetacdo submetida a enchente ou inundacédo ha
muito tempo, quando da solidificagdo da madeira na rocha, petrificando-a. Ostenta
montanha de pedacos de madeira petrificada.

A cidade de Jardim, no alto da chapada, possui o Museu de Ciéncias
Naturais e Historia, que guarda fésseis, objetos antigos, mobiliarios que contam a
colonizacdo do lugar. A festa da cidade, no periodo da semana santa, é atracdo
turistica singular, por conter elementos da cultura antiga, folguedos, caretas e
queimacgdo de boneco. Localizada na serra, tem clima frio, casas de veraneio,

comercializa flores e possui arquitetura histérica.
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Assaré abriga bons restaurantes e Museu do autodidata e poeta sertanejo
Patativa do Assaré. Cidade de Exu (PE) fica vizinha de Assaré, onde se tem o
museu a céu aberto do cantor e compositor nordestino do forr6 e baido, Luis
Gonzaga. As cidades de Crato e Barbalha, com museus da cana, contam a historia
da época dos engenhos de cana da regido e cidades detentoras dos geossitios
arqueoldgicos da regido, oferta turistica especifica de contetdo regional.

No item seguinte, resultados da pesquisa sobre o Cariri Garden Shopping

de Juazeiro do Norte.
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4 SHOPPING CARIRI DE JUAZEIRO DO NORTE

A dissertacédo trata do shopping de Juazeiro do Norte, e inicia com 0
surgimento de shoppings centers, em paises, até o impulso do espaco de lazer,
turismo e consumo da Metrépole Juazeiro do Norte, Cariri Garden Shopping
(Figura 10).

Figura 10 — Fachada do Cariri Garden Shopping de Juazeiro do Norte

TR

Fonte: Macédo (2018).

Abordam-se shoppings centers constatando que surgem inicialmente em
paises europeus e América do Norte, avanco da forma de apresentacdo de espaco
de consumo para, em seguida, verificacdo de como chega o shopping center a
Regido Metropolitana do Cariri, na Metropole Juazeiro do Norte. Identificam-se os
impactos causados, com implantacdo do equipamento comercial; mudancas da
morfologia da Cidade e da regido, em seguida, expdem resultados da pesquisa
empirica aplicada a residentes e turistas frequentadores do Cariri Garden Shopping.
Faz-se a tabulagdo das respostas pelo tratamento dos dados e andlise dos
resultados.
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4.1 SHOPPINGS CENTERS: CRIACAO DA SELETIVIDADE DE CONSUMO

Shoppings centers, na 6tica de Padilha (2006) e Pintaudi (1992), sé&o
espacos de consumo, mas de seleto consumo. Padilha, de forma critica, reforca que
a sociedade global assiste a exacerbacado de movimento duplo: o financiamento das
coisas (dinheiro que gera mais dinheiro) e, pela mercadizagéo de tudo o que possa
ser convertido em valor de troca. Mostra como tudo se torna vendavel, e que se
vendem objetos, mas vendem-se também sonhos e ilusbes e, muitas vezes, sem

percepcéao. E

O resultado desse modo metabdlico de reproducéo societal € a vigéncia e a
ampliacdo acentuadas das formas de (des) sociabilidade, no qual a
producéo involucral, proliferadora do descartavel e geradora do supérfluo,
sobrepde-se a produgdo de bens socialmente Uteis (PADILHA, 2006, p. 13).

Aponta-se que a sociedade mudou interesses e, assim, agora nao se
pergunta: de quem tu és, mas o que tu tens. E que o que vale é ter e n&o ser. Fala
do século XXI marcado pela quantificacdo da vida social, em que um dos simbolos é
shopping center, por ser local de consumo do capital. Nele, é-se levado a comprar
sempre mais, sobretudo a comprar supérfluos. Sobre estrutura do equipamento,
Pintaudi (1992) diz:

Shopping Center significa um empreendimento imobiliario de iniciativa
privada que retine, em um ou mais edificios contiguos, lojas alugadas para
comeércio varejista ou servicos. Distinguem-se umas das outras nao
somente pelo tipo de mercadoria que vendem (o tenant mix planejado pela
empresa prevé a presenca de varias lojas do mesmo ramo para permitir a
compra por comparacgao), como também pela sua natureza distinta (lojas
ancora e lojas de comércio especializado e servigcos — que podem ou néo
pertencer a redes). A estrutura e funcionamento do empreendimento séo
controlados por um setor administrativo, necessario para o funcionamento
eficaz do SC, o que significa dizer que € o setor cuja responsabilidade é
zelar pela reproducdo do capital da empresa. Além disso, esta a presenca
de um parque de estacionamento, cujo tamanho depende do porte do
empreendimento e da sua localiza¢do. Historicamente esse é um fendbmeno
caracteristico (ainda que ndo necessario) das sociedades capitalistas
monopolistas (p. 16).

Padilha (2006) admite Estados Unidos criadores de estrutura de consumo,
e atenta para o fato de que especificidades do conceito de shoppings vém com o
ranking de que este Pais tem o maior numero de shoppings centers do mundo.
Expande o conceito do equipamento para o restante dos paises. Porém o conceito

de shopping, no continente europeu, apresenta-se diferente, e a criagcdo esta



70

relacionada ao aparecimento de grandes lojas de departamento, como também de
galerias, em Londres e Paris.

Na Europa, os primeiros shopping centers instalaram-se na Gra-Bretanha,
na Franca e na Alemanha nos anos 1950 e 1960, pois esses paises
aceitaram mais rapidamente o novo conceito de centro comercial criado
pelos Estados Unidos. A Gra-Bretanha sempre se destacou pelo numero e
pelo tamanho de suas instalagGes comerciais. [...] A Grécia é o pais europeu
com menor setor de shopping centers (PADILHA, 2006, p. 63).

Considerando a histéria de implantacdo de Shoppings pelo mundo e
modelo escolhido, no Brasil, a criacdo dos equipamentos segue padrao americano,
importado como estrutura inovadora, e equipamento que causa impacto em todos os
lugares, e significa a imagem do novo ou inovacgao, o que quer dizer que cidade que
possui shopping esta a frente do tempo e as pessoas se sentem vaidosas por ter
espaco de prosperidade, alegria e status social.

Assim, em meados de 1960, a cidade de Sdo Paulo constréi o primeiro
shopping center do Brasil, Shopping Iguatemi, e o inaugura, em 28 de novembro de
1966, proporcionando nova modalidade de organizacdo comercial. Em 1975, quatro
capitais ganham shopping centers, e, a partir da década de 1980, praticamente
todas as capitais do Brasil e grandes cidades trataram de inaugurar shoppings ou
espacos especiais de consumo.

Logicamente, segundo Padilha (2006), o empreendimento, no inicio, tem
como publico prioritario a classe alta, detentora de concentracdo de renda, enquanto
a maioria da populacdo se encontra imersa no momento da ditadura militar,
empobrecida, medrosa e sem perspectivas.

A partir de 1990, de acordo com a Associacdo Brasileira de Shopping
Centers (ABRASCE), os equipamentos crescem em todo o Pais, e, em 2010, em
torno de 61 shoppings, sdo criados na Regido Nordeste, e destes, 21 estéo
localizados em cidades no interior dos estados.

O estado do Ceara atualmente € lider na quantidade de shopping centers,
no Nordeste, com 14 em Fortaleza, na Regido Metropolitana de Fortaleza, um na
Regido Norte do Estado, na cidade de Sobral e o outro no sul do Estado, na Regido
Metropolitana do Cariri, na Metropole Juazeiro do Norte, segundo Castro et al.
(2017). Sobre os dados, Castro et al. (2017, p. 05) dizem:

Na maioria dos estados brasileiros esses equipamentos ainda se
concentram nas capitais. A capital cearense, por exemplo, possui 0 maior
ndmero de shopping centers do Nordeste, com 14 centros de compras
atualmente. Salvador que liderava o ranking até 2016 passou a segunda
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colocacdo com 12, enquanto Recife e Natal figuram com seis unidades cada.
Em escala nacional, Fortaleza ocupa a sexta posicdo juntamente com
Curitiba (14), ficando atras apenas de Sao Paulo (52), Rio de Janeiro (39),
Brasilia (20), Belo Horizonte (20), Porto Alegre (15).

A Pesquisa da Associagédo Brasileira de Shopping Centers (ABRASCE),
em parceria com o Grupo de Estudos Urbanos (GEU), oferece informacdes acerca
do cenéario de empreendimentos comerciais, quanto a relevancia na participacdo da
economia, no contexto nacional. Do total de vendas registradas por regiao, em 2017,
0s shoppings entram com o maior faturamento do setor, no Sudeste, de R$ 97
bilndes, seguido pela regido Nordeste, com R$ 28,6 bilhdes, em seguida, pelo Sul
(R$ 20,7 bilhdes), Centro-Oeste (R$ 13,8 bilhdes) e Norte (R$ 7,1 bilhdes).
(ABRASCE, 2018).

Quanto a interiorizacdo do consumo, a pesquisa aponta que 75% dos
centros de compra inaugurados, em 2017, estdo concentrados no interior e em
regides metropolitanas. O Censo ABRASCE 2017-2018 revela que, no fim de 2017,
46% dos shopping centers estavam localizados em capitais e 54% em outras
cidades. E 43% dos centros de compra estdo alocados em cidades com menos de
500 mil habitantes, o que aponta para a tendéncia de interiorizacdo de
empreendimentos. Em 2017, de 12 inauguracdes, 9 estao fora das capitais.

O Indice de Potencial de Consumo (IPC) é a representagédo da renda de
determinada regido, em relacdo a renda total do pais. O IPC é calculado pela renda
de domicilios, pois se tem entendimento de que, em determinado momento, a renda
se transforma em consumo. Tabela 1: perfil de shopping centers no Brasil.

Tabela 1 — Perfil de Shoppings no Brasil

(continua)

Numero Total de Shoppings 571

Numero de cidades com shoppings no Brasil 212

Shopping centers localizados em capitais 46%

Shopping centers localizados em outras cidades 54%

A Inaugurar em 2018 (%) 23

Numero Previsto para Dez. 2017 571

Area Bruta Locavel (Em milhdes de m2) 15,580

Vagas para Carros 897.506
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Tabela 1 — Perfil de Shoppings no Brasil

(concluséao)

Total de Lojas 102.300
Lojas Ancora 2.817
Lojas Semi-ancora 1.268
Megalojas 2.082
Lojas Conveniéncia 7.208
Lojas Satélite + Alimentacéo 87.635
Salas de Cinema 2.760
Empregos Gerados 1.029.367
Faturamento em 2017 (Em R$ bilhdes) 167,75
Trafego de Pessoas (milhdes por més) 463,26

Dados referentes a dezembro de 2017.
Fonte: Abrasce (2017)*.

Estudo IPC Maps, entre 2010 e 2015, feito pela empresa especializada
em informagcbes de mercado, IPC Marketing Editora (2016), compila dados do
potencial de consumo dos municipios do interior dos Estados, em comparag¢do com
0 consumo nas capitais e regides metropolitanas. Como resultado da pesquisa,
registra-se que a interiorizacdo do consumo, no Brasil, alcanca em média 54% do

consumo total no pais®.

4.2 CARIRI GARDEN CENTER EM JUAZEIRO DO NORTE, REDEFINICAO E
REGIONALIZACAO DE SHOPPING

A implementagdo e criagdo do Cariri Garden Center, na cidade de
Juazeiro do Norte, € acompanhada pela populacdo com expectativa e, segundo
Castro, Castro e Queiroz (2017), a midia mundial e nacional televisiona capitais e
cidades com empreendimento turistico de shoppings, 0 que promovia status de

cidades e satisfacdo de residentes.

4 Disponivel em: <https://www.abrasce.com.br/>. Acesso em: 19 jul. 2018. * Dados referentes a
dezembro de 2017.

® Disponivel em: <http://www.ipcbr.com/downpress/IPC_Interior_Brasil_Release.pdf>. Acesso em: 17
ago. 2018.
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A chegada do shopping, no Cariri, insere-se na regionalizacdo e
metropolizacdo de Juazeiro do Norte, que leva a cidade a apresentar indices
favoraveis a implantacio do equipamento (Tabela 2), que trata do indice de
Potencial de Consumo, mostrando Juazeiro do Norte em terceiro lugar em nivel
estadual. O crescimento de gastos entre brasileiros, no interior do estado, mostra
municipios interioranos que apresentam crescimento do potencial de consumo.
Tabela 2: posicdo de Juazeiro do Norte no ranking nacional e estadual quanto ao
IPC, entre os anos de 2009 e 2013, com subidas e quedas de posi¢do no ranking
nacional e permanéncia da posicdo em nivel estadual.

Tabela 2 — Juazeiro do Norte, indice de Potencial de Consumo (IPC) e posic&o

no ranking nacional e estadual, 2009 a 2013

Juazeiro do Norte

IPC Target Posigao no Ranking

2009 (Share do consumo) Nacional Estadual
0,09942 150 3
IPC Target Posigao no Ranking

2010 (Share do consumo) Nacional Estadual
0,08631 169 3
IPC Target Posigdo no Ranking

2011 (Share do consumo) Nacional Estadual
0,09201 159 3
IPC Target Posicao no Ranking

2012 (Share do consumo) Nacional Estadual
0,07861 186 3
IPC Target Posicdo no Ranking

2013 (Share do consumo) Nacional Estadual
0,08077 176 3

Fonte: Pereira (2013) com dados de IPC MAPS (2010, 2012, 2013).

Shoppings séo espacos frequentados pela populagéo para compras, lazer
e alimentacdo. Sdo também procurados pelos turistas pela variedade de produtos

comercializados e pela seguranca oferecida. De acordo com Ghizzo (2012, p. 117),

Freguentar um shopping, uma loja ou um hipermercado pode significar
muito mais que comprar, mas um consumir simbdlico com a capacidade de
elevacao social, mesclando consumo e lazer, de modo que aqueles que tém
condi¢des para tal demonstram um poder presente no tempo ocioso que se
transforma em consumo do espaco.
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Para Harvey (2011), o dinheiro reunido em lugar e momento corretos tem
de ser posto a trabalhar, a mobilizar matérias-primas, a gerar fluxos de energia e
forca de trabalho. Em espacos como shoppings, impera a produgéo qualificada do
consumo que, para Certeau (2012), é sutil e dispersa, mas unipresente, silenciosa e
quase invisivel, pois ndo se faz notar com produtos proprios e na maneira de
emprega-los e arrecadar impostos, em ordem econémica dominante. A producéo do

consumo, de acordo com Cachinho (2006, p. 33),

Alimenta-se de dois tipos de paisagens urbana: a cityscape, o ambiente
construido ou a arquitectura fisica da cidade, e a mindscape, as paisagens
interiores, ou da alma®, produto da espacialidade das praticas quotidianas.
As primeiras fornecem os palcos e 0s cenarios necessarios a representacao
dos consumidores; as segundas escrevem 0s textos que servem de guido a
representacéao.

Em atividades de espacos de consumo e de consumo do espaco, O
“espetaculo contempla a vitéria da mercadoria que produz cenarios ilusorios,
vigiados, controlados sob a aparéncia da liberdade” (CARLOS, 2007, p. 67). Isso
produz “falso sentido de liberdade e de poder” (GHIZZO, 2012, p. 120).

Cachinho (2006) caracteriza o individuo, em metrépoles pds-modernas,

como viajante contemplativo, imbricado com pessoa implicada na representacédo e

experiéncia de consumo. Ocorre que,

No fluxo das imagens, o consumidor transita, passeia-se por multiplos
palcos, mas nutre especial simpatia pelos centros comerciais. Feitos de
simulag®es, arranjos cenograficos, jogos de seducdo e possibilidades, os
centros comerciais criam a ambiente ideal para a comunicagcdo, o
espetaculo e a representacéo (CACHINHO, 20086, p. 33).

Cariri Garden Shopping é lugar diferenciado por agregar lojas, praca de
alimentacdo, cinema, espac¢o cultural, de festa e memoria da regido caririense.
Espaco privativo e climatizado objetivando bem-estar, comodidade e seguranca de

consumidores, residentes e turistas. Figura 11: localizacdo do Cariri Garden

Shopping.

® De acordo com Cachinho (2006), na sociedade pés-moderna, para muitos consumidores, a
aquisicdo de bens e de servicos tem substituido amplamente a religido, enquanto fonte de
inspiracéo e de consolo. Em outros casos, as decisdes inerentes as praticas das compras de uma
grande massa de individuos-consumidores estdo imbuidas de um profundo desejo de desenvolver
e aprofundar a sua identidade e sentido de pertenca.
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Figura 11 — Localizacao do Cariri Garden Shopping

Fonte: Google Maps (2018).

O Shopping Cariri € de estrutura e caracteristica similar a shoppings
centers, porém apresenta particularidades, por exemplo, o fato de assumir a cultura
do Cariri, cheio de memdrias vivas, de gastronomia regional, de propaganda de
festas. E considerado popular para residentes pobres que o frequentam apenas para
passeio e desfrutar do espaco climatizado. Para outros, trata-se de espaco de
conforto e luxo, onde se compram produtos sofisticados s6 encontrados em
shoppings, e os turistas religiosos, ap0s a visita a estatua do Padre Cicero e ao
centro historico, vado conhecer e consumir no shopping da Cidade. Figura 12:

imagem aérea do Cariri Garden Shopping.
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Figura 12 — Imagem aérea do Cariri Garden Shopping

Fonte: Duarte (2012).

O espaco do Shopping de Juazeiro do Norte é novo, com apenas 20 anos,
quando da primeira inauguracdo, denominado apenas de Cariri Shopping, sendo
lugar sem luxo e aparéncia de shopping, tinha apenas um pavimento e poucas lojas,
essa realidade perdura até 2012, quando o0 espac¢o passa por ampliacdo. Com a
reforma, ganha novos espacos horizontalmente e verticaliza-se. Muda a
denominacéo para Cariri Garden Shopping porque, na segunda fase, passa a fazer
parte da rede de shoppings centers nacional, da Tenco Shopping Centers (CASTRO;
CASTRO; QUEIROZ, 2017).

Segundo Castro, Castro e Queiroz (2017), Cariri Garden Shopping
configura-se como importante pilar do desenvolvimento da Regido Metropolitana do
Cariri, além de provocar impactos e mudan¢cas na organizacdo socioespacial e
intensificar o dinamismo socioecondmico da Metroépole e da regido caririense.
Quadro 1: especificacdes do Cariri Garden Shopping, na inauguracdo, em 1997, e

posteriormente com a expansao, em 2013.



Quadro 1 — Cariri Garden Shopping: inauguracao e expansao

Inauguragio Expansdo
Data 28111997 26/06/2012
Tipo de shopping Tradicional Tradicional
Area do terreno 51137 m? 51.137T m?
Area construida 23849 m? 42.010 m?
ABL 13.245 m* 24 427 m?
Pisos de lojas 2 3
Vagas de estacionamento 1.164 1.281

Servigos terceirizados
Tipos de entretenimento

Mao informado
Cinema; games

Cinema, diversao (parque, games)
&
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Sala de cinemas 2

Parfil dos visitantes™ 30%4A, 30%B, 40% outras 30% A, 30% B, 40% outras
Total de lojas 74 183
Lojas-ancora 2 5
Supermercado 1 1

Elevador - 2

Escada rolante - 3

Fonte: Pereira (2013).

Os autores apresentam o Shopping do Juazeiro impactante, influenciador
do processo de modernizacdo da Cidade, posto que se trata de comércio
globalizado de moldes de espaco moderno e geréncia exterior a regiao caririense.
Referindo-se ao Cariri Garden Shopping Queiroz (2013) expressa:

O shopping foi Implantado em Juazeiro do Norte no ano de 1997 e, na
época, destaca-se como o primeiro grande equipamento comercial dessa
natureza a se estabelecer no interior do estado do Cearda. Entre os anos de
2001-2012 o referido shopping passa por reforma fisica, tonando-se o maior
e mais moderno centro de compras a se instalar nos sertdes centrais no
Nordeste brasileiro (apud CASTRO et al., 2017, p. 02).

De acordo com o autor, pela onda de implantacdo de shopping centers
pelo Brasil, o equipamento chega a cidade de Juazeiro do Norte, no Ceara, em
plena expansao econbmica, politica, social, e o shopping, no Cariri, vem a calhar no
gue a cidade pretende.

Subtépico seguinte analisa a implantacdo do shopping, do ponto de vista

dialético, verifica a luta das forcas contrarias a implementagéo do equipamento.

4.3 CARIRI GARDEN SHOPPING: IDENTIDADE COM A NOVA JUAZEIRO

Juazeiro do Norte, desde Vila Padre Cicero, sempre com vocacado ao
trabalho, passa ser cidade vista lugar de trabalho. Entre diferentes contextos
histéricos, dirigentes sempre orientam residentes para o trabalho e producdo de
servicos, a exemplo do Padre Pedro Ribeiro, primeiro paroco e habitante do vilarejo

que, posteriormente, viria se chamar Juazeiro, incentivava os habitantes a trabalhar,
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e do Padre Cicero Roméo Batista, icone da regido e orientador de residentes e
andarilhos, a procura de trabalhos para manutencdo, com lema trabalho e fé.
Prefeitos que encaminham o povo ao trabalho, evitando mendicancia (CASTRO et
al., 2017).

A ideia cresce ao longo dos anos e assim a concepcao inovadora da
instalacdo do shopping, de comércio especializado, de novas formas de compra e
venda, aliado a inovadoras praticas de lazer e ajuda a cidade a se organizar para
receber o empreendimento que, em tese, alavanca o desenvolvimento da regido,
tendo como sede a cidade do Padre Cicero.

Pelos esforcos do poder publico municipal, de politicos da regido e de
setores da economia privada, 0 equipamento shopping center € inaugurado, em 28
de outubro de 1997, em terreno a entrada da cidade e, segundo Queiroz (2013),

A implantacdo ocorre em terras pertencentes a Igreja Batista do Cariri, local
onde funcionava o antigo Seminario Batista da regido. Em razdo da
incorporacgdo da &rea pelo shopping, o seminario é deslocado para a cidade
de Crato e o0s proprietarios fundiarios tornam-se acionistas do
empreendimento imobiliario (p. 167).

O Cariri Garden Shopping (CGS) se localiza na centralidade do bairro
Tridngulo, proximo a Praga do Giradouro ou giratéria do triangulo CRAJUBAR, onde
as rodovias que ligam Crato, Juazeiro e Barbalha se encontram. Figura 13: &rea de
instalacdo do Shopping.

Figura 13 — Rua do Shopping de Juazeiro do Norte

Fonte: Macédo (2018).
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Segundo Castro et al. (2017), Cariri Shopping, em 2008, € administrado
pela empresa privada Tenco Shopping Center, empresa que, no Brasil, administra
rede de 14 shopping centers, espalhados pelas cidades.

Apés reforma, em 2012, o equipamento € vendido a rede nacional de
shopping centers que agrega ao home a marca Garden, da rede proprietaria. A venda

do shopping a nova rede, custou 70 milhdes de reais, de acordo com Castro (2017).

O shopping com area bruta locavel de 26.644 m2 é reinaugurado em junho
de 2012 e passa a ter uma nova infraestrutura com pouco mais de 190 lojas,
destas, cinco sdo consideradas lojas ancoras, seis salas de cinema, 147
lojas satélites, 21 restaurantes e Fast food e mais de 1.300 vagas de
estacionamento. Além da area bruta duplicada, o shopping passa a contar
com diversas redes de varejo e franquias presentes em demais
equipamentos do género, dos quais se destacam: McDonald's, C&A,
Riachuelo, Lojas Americanas, Centauro e Marisa (p. 06).

E notdrio que, com a reforma do Shopping Cariri Garden, ha impactos no
entorno, positivos e negativos. Entre os positivos, a estética do lugar, pois o Bairro
Triangulo € embelezado e passa a ser alvo da valorizacdo imobiliaria. Aumenta o
preco do metro quadrado, avenidas proximas ganham comércio especializado,
formando nova &rea comercial para as familias ricas da regido e ndo apenas de
Juazeiro.

Empresas de construgdo civil alocam-se préximo ao shopping, oito torres
de apartamentos comerciais e residenciais; instituicbes publicas, Universidade
Regional do Cariri (URCA), Centro de Ensino Tecnoldgico do Ceara (CENTEC) e
Hospital Regional do Cariri (HRC) a esquerda do Shopping, além do Ginasio
poliesportivo de Juazeiro do Norte.

Nas imediacbes do bairro, escolas publicas e privadas, instituicbes
estaduais e federais, Receita Federal, Secretaria da Fazenda Estadual, sede da
Companhia de Eletricidade do Ceara (COELCE), sede da Companhia de Agua e
Esgotos do Ceara (CAGECE), Batalhdo de Policia Militar do Estado do Ceara e
Colégio Militar de Juazeiro do Norte. Além de estabelecimentos de servicos turisticos,
em especial restaurantes, unidade do Servico Social do Comércio (SESC),
Rodoviaria municipal. Shopping aberto, Open Mall aloca-se com lojas de comércio e
restaurante com estacionamento aberto. O Metr6 do Cariri passa a ter estacdo nas
proximidades e linhas de énibus nas avenidas do entorno.

Impactos negativos remetem a desapropriacdo do Semindario Batista do

Cariri para construcdo do Shopping, levando a comunidade evangélica a deixar o
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espaco, transferindo-se para o municipio do Crato. Manifestacbes mostram-se
contrarias a alocacdo do equipamento na area, porém votos vencidos, assim como
pequenos comercios localizados, proximo ao shopping, tiveram de ceder lugar a
lojas maiores, com maior produtividade (QUEIROZ, 2013).

O shopping atrai consumidores de toda regido caririense e de estados
vizinhos, Paraiba, Pernambuco e Piaui, consumidores e usuérios de servigos. A
organizacao socioespacial da cidade e da regido mudou, Juazeiro ganha ares de
cidade grande, moderna e passa ofertar produtos de origem nacional e internacional,
produtos globalizados.

Castro et al. (2017) mostram estreita relacdo do shopping com o mercado
imobiliario, consideram que o empreendimento chama a atencdo de pessoas
interessadas no uso do solo urbano dos bairros circunvizinhos que, segundo
perspectiva econbmica, valoriza-se o mercado imobiliario. E Queirés (2013)

acrescenta:

Um empreendimento do género, pela natureza e importancia das operacoes,
produz impactos marcantes na ordem espacial e no cotidiano de qualquer
cidade. Isso porque, além de promover o seu proprio espacgo, a partir da
concentracdo de atividades e fluxos para o seu interior — com destaque,
dependendo do seu porte, pela ancoragem de gigantes do setor varejista
nacional e multinacional, o que ja é uma realidade no Cariri Garden
Shopping —, influenciam decisivamente no redimensionamento do uso e
ocupacéo do solo urbano ao seu redor. Afora esses reflexos mais imediatos
ao empreendimento, vale salientar a repercussdo do mesmo na escala
regional, como se verifica no Cariri, a0 concorrer para o incremento de
atividades e fluxos na cidade e, por extensdo, na area de influéncia da
cidade (QUEIROZ, 2013, p. 170).
Numa visao superficial, tem-se a valorizagcdo dos espacos, no entorno do
Cariri Garden Shopping, porém, em analise profunda, a respeito de especulagdo
imobiliaria, comprova-se a eficacia da influéncia do equipamento shopping center, na
cidade de Juazeiro do Norte.
De acordo com Castro et al. (2017), o gerente de marketing do Cariri
Garden Shopping, Eduardo Duffles, aponta o equipamento do Cariri como de maior
destaque, em comparacédo com shoppings administrados pela Tenco, com pretenséo
de se tornar a principal rede de shoppings do Brasil. Cariri Garden Shopping
promove, na Regido Metropolitana caririense, polaridade em cidades em raio de,
pelo menos, 300 quildbmetros, considerando centro de compra diferenciado,

climatizado, espaco de consumo e lazer, cultura e turismo, e ndo tem concorrente.
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Cariri Garden Shopping € referéncia a centro de lazer, local aprazivel e
benéfico a todas as faixas etarias e publicos da regido do Cariri, espaco diferenciado
pela seguranca e pela climatizacdo, onde grupos de pessoas se divertem, sem
necessariamente lazer com custos razoaveis. Figura 14: visdo parcial do Shopping
de Juazeiro.

Figura 14 — Vista parcial do Shopping de Juazeiro
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Fonte: Macédo (2018).

Aliado a impactos positivos, Cariri Garden Shopping se torna um dos
principais espacos de emprego formal entre os do comércio juazeirense, apresenta-
se como importante vetor de crescimento econdmico do Cariri, contando com cerca
de 1.300 empregos formais, sem contar com o0s informais que derivam do
incremento.

Considera-se que o shopping center de Juazeiro, de maneira geral, tem
apreco e consideracdo da sociedade e assume papel de espacos seguros, além da

funcao de lazer como pracas e ruas.
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4.4 TRANSFORMACOES DO ESPACO URBANO DE JUAZEIRO DO NORTE
PELO SHOPPING

Quanto a morfologia urbana de Juazeiro do Norte, Pereira (2014) discorre
que, até meados de 1980, a cidade apresentava estrutura monocéntrica, e o centro
apresentava concentracdo da atividade comercial e de servicos.

A chamada “cidade do Padre Cicero”, produzida por agentes sociais que
atuam em periodo anterior a 1980, apresentava morfologia urbana em que o
sagrado e a religiosidade exerciam influéncia no modo de materializacdo, no espaco
urbano, das relagbes com o sagrado pelos produtores de espacgos urbanos. Sposito
(2004, p. 66) explica que “a morfologia urbana se refere ndo apenas a forma, mas
também aos conteudos que orientam e sao por ela redefinidos continuamente”.

Silva Junior (2009) explica que Juazeiro do Norte teve como ponto inicial
de expansao a Igreja Matriz de Nossa Senhora das Dores, com a producdo de
arruamento perpendicular, também chamado de plano de tabuleiro de xadrez, que
tem como caracteristica principal a ordem do espaco urbano. Figura 15: expanséo
urbana de Juazeiro do Norte, até os anos de 1940.

Figura 15 — Expansé&o urbana de Juazeiro do Norte até os anos de 1940
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A partir de meados da década de 1980, da-se o surgimento de novas
centralidades, em decorréncia da atuagao de investimentos do capital global, em
atividades comerciais, com a producdo de grandes areas comerciais,
supermercados, hipermercados e shopping center. As transformacdes da morfologia
da cidade de Juazeiro redefinem as centralidades e, assim, a area do Shopping
passa a definir nova érea. Figura 16: Juazeiro no entorno.

Figura 16 — Areas com expresséo de centralidade em Juazeiro do Norte
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Fonte: Pereira (2014).

Figura 17: &reas com expresséo de centralidade, em Juazeiro do Norte.
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Figura 17 — Areas com expresséo de centralidade em Juazeiro do Norte
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Fonte: Pereira (2014).

Com a implementacdo de espacos de comeércio e servigos, produz-se
parte da cidade multinucleada, pelo Cariri Garden Shopping, com modernizacdo da
estrutura comercial urbana, em funcéao de atuacao de agentes econdmicos do capital
mundial, no espaco urbano de Juazeiro do Norte.

Quadro 2: distribuicdo espacial de grandes superficies comerciais
varejistas e atacadistas, com identificacdo dos bairros em que estdo o0s

empreendimentos.
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Quadro 2 — Distribuicdo espacial das grandes superficies comerciais varejistas
e atacadistas em 2014

Empresa Tipo : Ca"g BPlﬁl' . fo Area da Pesquisa Bairro
; Hipermercado — . . ) -
Assai Atacarejo Internacional Eixo Juazeiro-Crato Sao Jose
Hipermercado —
Atacadao Alacarejo Internacional Eixo Juazeire-Crato Sao Jose
' Hipermercado — . . ) _
Manci Atacarejo Internacional Eixo Juazeiro-Crato Sao Jose
. . . Cariri Garden .
Hiper Bomprego Hipermercado Internacional Shopping Triangulo
Super Yohanne Supermercado Local Centro Principal Centro
Supermercado Mogueira  Supermercado Local Juazeiro Shopping Tiradentes
Supermercado _— _
Econdmico Supermercado Local Piraja Piraja
. - ) ; Cariri Garden .
Mercadinho Séo Luiz Supermercado Localf regional Shopping Triangulo
Super Lagoa Supermercado Localf regional Centro Principal Centro

Fonte: Pereira (2013).

O subitem apresenta pesquisa empirica realizada nas dependéncias do
Cariri Garden Shopping, com questionario, coleta e questionamentos e resultados de

analise de dados.

4.5 USUARIOS DO SHOPPING DE JUAZEIRO DO NORTE

Esta seccdo apresenta resultado da pesquisa empirica, realizada no més
de junho de 2018, em periodo letivo, final de semestre, de forma aleatdria, com
pessoas que transitavam nas dependéncias do Cariri Garden Shopping.

Fizeram-se visitas ao local, em diferentes periodos, com o objetivo de
observar o fluxo de transeuntes, ao final do ano de 2017, com a cidade lotada de
visitantes, romeiros, estudantes de férias, e residentes em época de férias de
trabalho.

Figura 18: Praca de Alimentacdo do Shopping, mostrando espacos

tranquilos e aconchegantes.
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Figura 18 — Praca de alimentagéo do Shopping

Fonte: Macédo (2018).

Visitou-se o shopping, no més de fevereiro de 2018, época especifica de
romaria, quando da observagdo de que a maioria era de romeiros vestidos com
tunicas pretas, fazendo reveréncia ao Padre Cicero, ou tdnicas marrons, em
reveréncia ao santuario franciscano.

O formulario aplicado, no final de semestre, sem romeiros, objetiva coletar
informacdes de residentes que frequentam sistematicamente o shopping, dando
detalhes sobre o local. H4 moradores que corriqueiramente estdo no shopping, para
alguma finalidade, comprovado pelo questionario.

Com as visitas in loco, em época sem turistas, o resultado tem
especificidades e riqueza de detalhes, pois as respostas da maioria de romeiros e
turistas, em geral, eram vagas. O espago do shopping configura-se como de turismo,
de segmentos, pela comprovacdo das visitas ao local, em épocas do ano, pelas
respostas dadas.

Ao todo, responderam-se 50 formularios por escolhidos de forma aleatoria,
de diversas faixas etarias que circulavam pelo shopping, em diferentes locais, que
se dispuseram a responder espontaneamente, sem pressa ou obrigacao.

A primeira questéo objetiva identificar se a pessoa € residente ou turista e
o resultado do inquérito € 90% de residentes e 10% de visitantes, mesmo em

periodo sem romaria. Residentes sdo maioria no uso do shopping de Juazeiro.
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Grafico 1 - Identificagc8o do usuario do Shopping

M Residentes - 45

W Turistas- 5

Fonte: Macédo (2018)

A guestao apresenta situacao de transeuntes residentes e turistas, nas
dependéncias do Cariri Garden Shopping, de que residentes fazem uso, em
momentos de consumo e lazer, assim como turistas inquiridos. Figura 19: praca da
alimentagao.

Figura 19 — Praca de alimentacao

Fonte: Macédo (2018).

O gque leva a pessoa ao shopping? S&o multiplas opgbes por ser espaco
aberto a escolhas e informa¢des. Em 50 questionarios, 28 responderam que vém ao
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shopping em busca de comprar algo, compra em supermercado, praca de
alimentacao, promocdes, compra de forma geral, consumo (Gréfico 2).

Gréfico 2 — Por que vai ao Shopping de Juazeiro
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Fonte: Macédo (2018)

Tabela 3 — Por que vai ao Shopping de Juazeiro

Opcoes Quantidade
Lazer, Passeio, Cinema, 17
Entretenimento.
Turismo, Conhecer. 0
Consumo, Compras, Vendas, 28
Alimentacéo.
Local de Trabalho. 11

Fonte: Macédo (2018)

A resposta comprova que o shopping de Juazeiro ndo perde caracteristica
de consumo, como afirma Padilha (2006), se reveste de formas, se reinventa, camufla
o verdadeiro interesse. Quem vai ao shopping vai a centro de comércio, ali se
misturam servi¢cos e diversdo, com tempo de descontracdo, lazer. Assim, o shopping
consegue fazer-se mais forte e poderoso que é vender e fazer a pessoa consumir.

Dezessete respostas referem-se a lazer e turismo, passeio em familia,
cinema, entretenimento, encontro, café; 11 ao local de trabalho, formal ou informal,
mostram uso do espaco do shopping, por climatizado e tranquilo para reuniéo,
encontro de negadcio, almogo, em torno da mesa de café, passeios de grupo de

colégio, com direito a lanche e cinema.
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Duas questdes especificamente tratam do ambiente de shopping center,
para saber se gostam de estar no Cariri Garden Shopping. As questdes revelaram
que 100% de respostas foram positivas, ou seja, todos gostam do ambiente de
shopping center e de estar no Cariri Garden Shopping.

Busca-se saber o que mais atrai, com resposta aberta. Entre
entrevistados, 17 buscam cinema; 10, compra em lojas especificas, 09 em busca de
determinada alimentacdo, 17 pessoas responderam que nada em especial atrai,
gostam do conjunto de servicos, em lugar de entretenimento, compra, promocao,
farméacia, mercadinho, evento, climatizacdo, seguranca, comodidade, conforto e
privacidade (Gréfico 3).

Gréafico 3 - 0O que atrai no shopping?
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Fonte: Macédo (2018)

Tabela 4 — O que atrai no shopping?

(continua)

Lazer Quantidade
Entretenimento 2
Eventos 1
Cinema 17
Totais 20

Compras Quantidade
Farmacia 1
S&o Luiz - Supermercados 1
Promocéo 2
Praca de Alimentacéo 9
Compras 1
Lojas 10
Totais 24
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Tabela 4 — O que atrai no shopping?

(concluséao)

Itens Secundarios Quantidade
Climatizacdo 1
Seguranca 1
Comodidade 1
Conforto 1
Praticidade 1

Totais 5

Fonte: Macédo (2018)

As respostas confirmam o que estudiosos de shoppings apontam como
caracteristicas. Segundo Pintaudi (1992), Padilha (2006), Sanchez (2003) e Bauman
(2008), shoppings séo hibridos, travestidos de lazer, manifestacfes culturais, cinema,
vendem conforto e tranquilidade. Porém o consumo é o foco, transformacédo de
pessoas em consumidores.

Apresenta-se o lugar como cidade perfeita, segura, tranquila, sem mostrar
gue a questdo social maior € a faléncia do poder publico, pois ndo promove
condicbes a residentes. Leva a busca de ilhas artificiais como shopping, local
privado, caro, com acesso restrito a muitos, como diz Coriolano (2014) realidades
modificadas ou ambientes naturais e produzidos como cidades, uma (in)
sustentabilidade produzida pela contradicdo capitalista, que gera impactos sociais,
desequilibrios, porém configura-se como espaco unico, escolhido pelos residentes
para viver o sonho da cidade perfeita.

As respostas comprovam que se gosta do ambiente porque agrada, mesmo
entendendo ser algo mascarado, seleto, mas é o que se tem para 0 agora, mesmo

consciente ou ndo da realidade, mesmo pagando caro pelo espaco (Figura 19).
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Figura 20— Praca de alimentacdo do shopping

Fonte: Macédo (2018).

A pergunta sobre ser o Cariri Garden Shopping espaco de lazer na
Regido Metropolitana, as respostas foram “sim” para 92% dos questionados, 46
pessoas consideram importante espaco de lazer, em Juazeiro e Regiao
Metropolitana, e somente 4 responderam nao.

A informacao reforca a fala dos autores Coriolano e Vasconcelos (2014),
que se preocupam com o lazer transformado em mercadoria, protétipo da sociedade
flexivel, pois se configura como expressdo e manifestacdo da sociedade de
consumo. Santos (2000) diz ser o lazer forma do ser humano distrair-se e também
ser distraido e, no shopping, € isso que conta.

Considerado o shopping espaco de lazer para a metropole e regiao
metropolitana, a sociedade entende como Menescal (1998) que este € um bom lugar
para alivio de tensdes e conflitos diarios, causados pela rotina de trabalho,
encontram no espaco do shopping atividades que julgam obter retorno do bem-estar
fisico e mental.

Concordar com a afirmacdo de que o shopping representa espaco de
lazer em tempo livre, estado de permissao e de liberdade, repouso ou ocupacao
voluntaria que produz satisfacdo e prazer, € considerar espaco, sobretudo de
importancia impar para residentes, ainda que, a grandes custas, mas comprova a

eficacia como aponta a resposta dos formularios (Gréfico 4).
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Gréfico 4 — Considera o Shopping Cariri Garden espaco de lazer

M Sim - 46
B Nio-0

Ndo Responderam - 4

Fonte: Macédo (2018)

Tabela 5 — Considera o Shopping Cariri Garden espaco de lazer

Respostas Quantidade Percentual %
Nao 0 0%
Sim 46 92%
N&o Responderam 4 8%

Fonte: Macédo (2018).

Marcellino (2000), em contraponto, acrescenta que conteudos de lazer
podem ser diversos, importando que se levem em consideracdo as variaveis tempo
e atitude para que efetivamente sejam entendidas como atividade de lazer.
Coriolano e Vasconcelos (2014), na discussdo, lembram que lazer € visto como
mercadoria a ser comprada, para desopilar e reorganizar as forcas dos
trabalhadores cansados do trabalho.

Porém, no momento em que a sociedade contemporanea aponta lazer
como possibilidade de expressao do turismo, do folclore, da danca, das artes, como
contraponto do trabalho exaustivo, Santos (2000) aponta o desejo de reverso da
ideia anterior, de uma sociedade que se preocupe mais com o lazer e suas muitas
formas de expresséao, sociedade empenhada em conseguir capital imaterial, cultural,
estético, valores intangiveis que promovem o crescimento do homem de forma

integral.
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Nesse sentido, vale salientar o esforco do Cariri Garden Shopping em
materializa-se como espaco de lazer, trazendo lojas de manifestacdes culturais,
Centro de Manifestacbes Culturais Mestre Noza, feira de livros, e Espaco de
Religiosidade, logicamente objetivando venda além de amostras de festas culturais,
‘o pau da bandeira”, da festa de Barbalha, quiosque da Expo Crato, exposicao de
artefatos de vaqueiros em época de vaquejadas e quiosques de comidas tipicas
(Figura 20).

Figura 21 — Espacos Culturais do Cariri Garden Shopping

Fonte: Macédo (2018).

O Cariri Garden shopping é espaco de turismo da Regido Metropolitana
do Cariri. Das respostas, 44 dizem sim, um nao, e cinco em branco e 88% dos
inquiridos consideram o shopping importante espacgo de turismo.

Importante lembrar que a maioria das pessoas sao residentes, porém
observam a cidade cheia de turistas, em diversas épocas do ano, com romarias, e
tomam ruas e lugares, shopping para passeio e compra.

Em 02 de fevereiro de 2018, acontece a romaria de Nossa Senhora das
Candeias; em 24 de marc¢o, a romaria em comemoracao ao aniversario de nascimento
do Padre Cicero; em 20 de julho, em comemorac¢éo ao aniversario de morte do Padre
Cicero; em 15 de setembro, em louvor a padroeira de Juazeiro do Norte, Nossa
Senhora das Dores; em 02 de novembro, a romaria de finados, e, em 25 de dezembro,
de natal. Em todas as datas, o shopping é um dos espacos mais demandados.
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Gréfico 5 — Considera o Shopping espacgo turistico
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Fonte: Macédo (2018)

Tabela 6 — Considera o Shopping espaco turistico

Respostas Quantidade Percentual %
Nao 1 2%
Sim 44 88%
N&o Responderam 5 10%

Fonte: Macédo (2018)

Eventos e festas tradicionais de Barbalha, festa de Santo Antonio ou do
pau da bandeira, no més de junho, e de Crato, Expocrato, no més de julho, trazem
milhares de pessoas a regido e, nesse momento, observa-se o shopping cheio de
pessoas em atividade, sobretudo turistas.

De acordo com Coriolano e Vasconcelos (2014), o turismo configura-se
como atividade econbmica prépria do mundo atual, caracterizado pelo consumo. O
turista viaja por diversas razdes, porém consumo torna-se indispensavel.

A realidade do shopping como local de turismo é fundamental, com fluxo
de romeiros e transeuntes nos corredores, e, na praca de alimentacédo, aumentado
consideravelmente. O turismo também € pratica educativa e cultural, comprovado
pela pesquisa do shopping Cariri, em momentos em que inquiridos respondem que
usam dependéncias do shopping para passeio, conversa, entretenimento e praticas

culturais, espaco comprovadamente propicio.
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O shopping atrai turistas pelos atrativos especificos de demanda, loja,
cinema, praca de alimentacdo, exposicdo de peculiaridades da regido e servigos
diversos. Os gerentes sabem que o turismo gera lucro, importante para o shopping.

A pesquisa confirma que 100% responderam que gostam de passear no
shopping, e estéo satisfeitos com a criacdo do Cariri Garden. Sobre competitividade
de lugares e shoppings, os shoppings sdo transformados em atrativo turistico,
artificial e moderno, para servir de mercadoria, como sonho de espaco perfeito, e
acrescentam informantes o de que mais gostam, e o0 que mais atrai sao lojas,
cinema, café e praca da alimentacao.

Porém a questdo da competitividade remete inevitavelmente ao conflito, &
luta de interesses em um sé lugar, disputa de espaco e de vendas, disputa por
consumidores, cada loja precisa parecer mais bonita para vender mais, turistas e
residentes inserem-se na logica do capital, na funcdo de compradores, selecionando,
avaliando e comprando.

Assim, o turista coleciona paisagens quando questionados respondem
que o Cariri Garden Shopping € importante espaco de turismo, por agregar-se ao
conjunto de lugares a serem visitados em momentos de lazer com a familia,
entretenimento e diversao.

Em relacdo a impactos positivos e negativos apontados pelos
entrevistados, em relacdo ao turismo, verifica-se que lugares como Cariri Garden
impactam positivamente respostas positivas dos questionarios que apontam ser
lugar agradavel, de lazer e entretenimento. Porem h& impactos negativos abordados
nas respostas, altos precos do estacionamento e de produtos.
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Figura 22 — Estacionamento do Shopping de Juazeiro

Fonte: Macédo (2018).

No shopping do Cariri, ha particularidades, cultura ndo é esquecida, em
detrimento da global, como a maioria dos shoppings centers, nesse sentido,
observam-se em visitas feitas, esforco de manter lojas pequenas de artesanato,
produtos religiosos e de manifestacdes populares, apesar de, mesmo assim, seguir
a légica do consumo globalizado. Figura 23: Espaco Cultural do Mestre Noza.

Figura 23 — Espago Cultural Mestre Noza no Shopiing

Fonte: Macédo (2018).
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Cariri Garden Shopping € importante espaco de consumo, confirmacéo de
92% das respostas, nenhuma negacio e 8% abstiveram de responder. A primeira
vista, a resposta poderia ser Obvia, ja que o foco principal do estabelecimento &
venda, mas a intencao € saber se a comunidade realmente consome produtos, em
comparacao com modelos de shopping center, onde as pessoas apenas passeiam e
Nao consomem, ou consomem muito pouco.

Pelas respostas, acontecem promocdes, aparecem respostas afirmando
gue existem produtos caros, mas a maioria se refere a shopping popular, com loja de
artigos globais e locais, sendo de grande reclame o preco do estacionamento
abusivo pela maioria (Gréfico 6).

Gréafico 6 — O shopping Cariri Garden € seu espaco de consumo?

H 5im - 46

® Ndo Responderam - 4

Fonte: Macédo (2018)

Tabela 7 — O shopping Cariri Garden é seu espa¢co de consumo ?

Respostas Quantidade Percentual %
N&o Responderam 4 8%
Sim 46 92%

Fonte: Macédo (2018)

Conforme Padilha (2006), Shopping moderno € hibrido, centro de
consumo, servigos, lazer, turismo, entretenimento e negdécios, espaco criado
artificialmente para comércio e espetaculo, exemplo vivo da cultura de consumo e do

modo de producéo capitalista. Barbosa e Campbell (2008) atentam para questbes
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impactantes, quando expressam que, apesar da vigéncia da cultura de consumo
inerente & sociedade e cada consumidor ativo de bens e servicos, em espacos
elitizados, por exemplo, shopping center é excluido do processo produtivo.

A pesquisa constata que grupos especificos de crianca, adolescente,
idoso, pessoa com necessidades especiais escolhem o espaco do Cariri Shopping
pela seguranca, climatizacdo e mobilidade. Grupos vado ao shopping pelo lazer,
turismo e consumo. O cinema conta com salas adaptadas a pessoas com deficiéncia.

Figura 24: portador de necessidades especiais no shopping.

Figura 24 — Frequentadores do shopplng

Fonte: Macédo (2018).

Sobre questdo de consumo, pessoas respondem que gostam de
alimentacdo, entretenimento, vestuario em lojas especificas. Slater (2002) diz que

7z

consumir algo é reproduzir o modo especifico de vida da pessoa, culturalmente
significativo. Quando se consome, constroem-se identidades e rela¢des sociais.
Investiga-se se a pessoa, em resposta ao questionario, gostou de
conhecer o Cariri Garden Shopping e 76% responderam gostar e se disseram
satisfeitas com o Shopping Cariri. Ndo houve resposta negativa e 24% abstiveram

de responder (Gréfico 7).
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Gréfico 7 — Gostou de conhecer o Shopping de Juazeiro?

W Sim - 38
Ndo Responderam - 12

Fonte: Macédo (2018)

Tabela 8- Gostou de conhecer o Shopping de Juazeiro?

Respostas Quantidade Percentual %
N&o Responderam 12 24%
Sim 38 76%

Fonte: Macédo (2018)

Sobre pontos negativos, as pessoas respondem livremente. Dessa forma,
0 campedo em desagrado € o preco do estacionamento, com 20 indica¢des. 17
respostas em branco, 3 pessoas apontam que o shopping é pequeno e com poucas
lojas; 1 indica falta de loja com alimentacdo saudavel; uma pessoa responde que 0s
precos dos produtos sao muito altos; 2 pessoas acham o shopping mal administrado;
1 pessoa responde que 0 ponto negativo sdo poucas lixeiras; 1 resposta para a
questdo da insatisfacdo com o horario de funcionamento; 1 pessoa responde que
existe pouca acessibilidade para os de mobilidade reduzida; 1 responde que existem
poucas atragbes culturais, e 2 pessoas se queixam do atendimento das lojas
(Grafico 8).
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Grafico 8 — O que néo gostou no Cariri Shopping?
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Fonte: Macédo (2018)

Tabela 9 — O que ndo gostou no Cariri Shopping?

Respostas Quantidade Percentual %
Precos dos Produtos 1 2%
Caros
Méa Administracao 1 2%
Poucas Diversidades de 1 2%
Alimentos /Saudaveis
Falta D’agua 1 2%
Poucas Livrarias 1 2%
Horario de Abertura 1 2%
tarde
Pouca Acessibilidade na 1 2%
entrada
Faltam atracdes 1 2%
Atendimento Ruim 2 4%
Poucas Lojas 3 6%
N&o Responderam 17 34%
Valor do Estacionamento 20 40%

Caro
Fonte: Macédo (2018)

Sobre acessibilidade, 68% respondem sim; 26%, ndo, e 6% nao
respondem. A maioria das respostas aponta para a condicdo de shopping com lojas
locais e globais que praticam pregos acessiveis, que fazem promoc¢des e que
buscam trazer a clientela a consumir, ainda que parcela menor ndo concorde com a

afirmacdo. Acessibilidade € tomada no sentido de acesso a precos (Grafico 9).
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Grafico 9 — E o Cariri Garden um shopping popular?
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Fonte: Macédo (2018)

Tabela 10 — E o Cariri Garden um shopping popular?

Respostas Quantidade Percentual %
Nao 13 26%
Sim 34 68%
N&o Responderam 3 6%

Fonte: Macédo (2018)

Quanto a climatizacdo, € questdo importante que atrai consumidores. 94%
respondem sim, por estar protegido do sol e do calor. Nenhuma resposta negativa e
6% de abstencbes. E uma questdo importante para a pesquisa por confirmar a ideia
inicial de que o espaco é escolhido pelo conforto, turismo e consumo, em lugar de
clima agradavel, longe do desconforto do sol forte e do calor tipico do Nordeste

(Gréfico 10).
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Grafico 10 — Importancia da climatizagdo do Cariri Garden Shopping?
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Fonte: Macédo (2018)

Tabela 11 — Importancia da climatizagao do Cariri Garden Shopping?

Respostas Quantidade Percentual %
N&o Responderam 3 6%
Sim 47 94%

Fonte: Macédo (2018)

O clima da Regido Metropolitana do Cariri, apesar de frio que o do
sertdo, pela proximidade da Chapada do Araripe, mesmo assim, em horario de sol
a pino, conforme dados do IBGE (2010), a temperatura se mantém nos 35 graus.
Logicamente a regido é tida como amena, em comparacdo com a temperatura do
sertdo, por exemplo, aos 40 graus. No Cariri, o clima é frio, e, na temporada de
maio a julho, a temperatura tende a cair um pouco mais, ficando a noite em torno
dos 20 graus.

Porém, nos meses de setembro a dezembro, temperatura equipara-se a
do sertdo, de uma forma geral, a umidade do ar € diminuida, e, pela situacdo
climatica, confirma-se certamente a resposta décima segunda do questionério. O
Cariri Garden Shopping € realmente espaco de lazer, consumo e turismo na regiao

Metropolitana do Cariri.
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5 CONCLUSAO

Com estudos, tedrico e empirico, sobre turismo, em Juazeiro do Norte, e
sobre equipamentos turisticos como shopping do Cariri, produz-se conhecimento
aprofundado da realidade. Dissertacao sobre o objeto contextualizando-o, sobretudo
a luz de teorias e conceitos, foi desafio vencido. Explicar a estrutura moderna de
equipamento turistico vai além do objeto em si e a compreensao metodolégica faz
diferenca no crescimento intelectual do pesquisador. Conhece-se mais a cidade de
Juazeiro do Norte e Regidao Metropolitana do Cariri, € que relacionar a realidade com
turismo levou a se estudar o territorio, cidade, regido e as politicas publicas
entendendo-se que a realidade ndo é dada, mas produzida em jogo de forca e
interesses que ora promovem crescimento, ora estancam e, nesse processo, 0S
residentes precisam estar conscientes e esclarecidos.

As etapas do estudo, em 24 meses, foram de bastante aprendizado e
amadurecimento. A metodologia dialética ajuda a ver a esséncia com capacidade de
analise critica, embora a pratica ndo seja comum a todos, mas necessaria. O estudo
da Regido Metropolitana do Cariri, da cidade de Juazeiro, MetrOpole regional, ao
lado de Crato e Barbalha, exigiu aprofundamento e fundamentacédo tedrica,
categorias de andlise e capacitacdo para pesquisa empirica. Quem nao pesquisa
nao tem autoridade para falar e mesmo para lecionar.

A proliferacdo de ideias e leitura de tedricos de areas permitem ao
pesquisador visdo ampla da realidade e do contexto em que interfere
proporcionando capacidade de elaboracdo de planejamento pedagdgico eficiente e
eficaz mostrando rigor e rigueza do trabalho cientifico.

Juazeiro do Norte, embora ndo seja Unica Metrépole da Regido
Metropolitana, é a cidade que polariza trabalho, negoécio, em condi¢cdes para
reconhecida como Metropole definitiva pelo IBGE, considerando que a
metropolizacéo é local.

O Cariri é regido turistica que cresce e, cada vez mais, se inclui no
turismo do estado com segmentos, com destague do turismo religioso e de negadcio.
Cariri Garden Shopping, equipamento relevante do comércio, se insere no
crescimento da Regido Metropolitana do Cariri e passa a espacgo diferenciado e
especial que assume a cultura, caririense, oferece espagcos de demanda, por iSso

lugar requintado, assimilando a popularidade da vida dos moradores. Lugar que
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agrega lazer de residentes e turistas, em contraposicdo com o consumo de produtos
nobres e populares, fazendo-se espaco de todos e tornando Juazeiro cidade
moderna, exclusiva na oferta de shopping.

O shopping do Cariri, com especificidades, se diferencia da estrutura de
shoppings, sobretudo de grandes Metropoles, pela inser¢do no local, na cultura
caririense e tradicdes da cidade de Juazeiro do Norte. O Cariri Garden atende a toda
a regido, recebe turistas o0 ano inteiro, sendo opcdo de espaco de lazer de
residentes.

E espaco apontado pelos grupos especificos de pessoas ideal para
diversdo e entretenimento, sobretudo para idosos, criangas, jovens e pessoas com
necessidades especiais. Chama atencdo pelas caracteristicas de conforto,
aconchego, qualidade da alimentacéo, seguranca e climatizacao.

O Cariri Garden Shopping é espaco de lazer, turismo e consumo
importante e diferenciado, em Juazeiro e na Regido Metropolitana do Cariri. O
shopping recebe visitantes de cidades vizinhas do estado do Ceara e Juazeiro, pelo
indice potencial de consumo (IPC) estavel, fica em terceiro lugar, perdendo somente

para a capital e Regidao Metropolitana de Fortaleza.
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APENDICE



APENDICE A — Formulario para pesquisa de campo

FORMULARIO

Residentes e Turistas

114

Este Formulario refere-se a uma pesquisa de mestrado que tem como objetivo
coletar dados para uma dissertacdo sobre O CARIRI GARDEN SHOPPING DE
JUAZEIRO DO NORTE- CEARA E CONSUMO, LAZER E TURISMO DA

METROPOLE

1. Em Juazeiro vocé é ?
() residente
() turista

2. O que te traz ao Shopping Cariri?

( ) Lazer, Passeio, Cinema, Entretenimento
() Turismo, Conhecer

() Consumo, compras, Vendas, Alimentacao
(

0

pcao

3. Vocé gosta de Shoppings Centers?

( )Sim

( ) Né&o,
qué?

4. Vocé gosta do Cariri Garden Shopping?

( )Sim

( ) Né&o,
qué?

5. O que mais te atrai no espac¢o do Shopping do Cariri?

Outra

por

por

6. Vocé considera o Shopping Cariri Garden um importante espaco de Lazer na

Regido Metropolitana do Cariri?
( )sim
( ) néo, por qué?

7. Vocé considera o Shopping Cariri Garden um importante espaco de turismo em

Juazeiro do Norte?
( )sim
( ) néo, por qué?

8. Vocé considera o Shopping Cariri Garden um importante espaco de consumo em

Juazeiro do Norte e na Regido Metropolitana do Cariri?
( )sim
( ) nédo, por qué?




9. Gostou de conhecer o shopping?

( )sim

( ) néo,
qué?

10. O que VoCcé nao gostou do
Shopping?

11. Vocé considera o Shopping Cariri um shopping acessivel, popular?
( ) Sim

( ) Néao

12. Vocé considera importante a climatizacado do shopping?

( ) Sim

() Nao

115

por

Cariri

Obrigada por responder o questionario!



