PLANO DE NEGOCIOS
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1 Aequipe — Dimensdo Empreendedor
Neste item devemos citar a equipe que ir& fazer o neg6cio acontecer
Apresentando:
O perfil detalhado dos empreendedores e suas capacidades.
O plano de desenvolvimento dos empreendedores (capacitagdes)
O papel de cada membro da equipe no projeto
A capacidade de a equipe ser ou transforma-se num time vencedor

2 O Negocio — Dimenséo Tecnologica

Devemos apresentar 0 negdcio e a sua proposta de inovacdo em si evidenciando os
aspectos:

2.1 Missdo, Viséo e valores

2.2 Proposta de Valor

Trazendo do modelo de negdcio a proposta de valor evidenciando a inovacéo e 0s
beneficios (ver modelo de negdcio se tiver)

2.3 Produtos e Servicos

Apresentar os produtos e servigos e evidenciar de forma detalhada as tecnologias
utilizadas em cada produto ou servi¢o (ver modelo de negocio se tiver)

2.4 Segmento de clientes

Apresentar de forma detalhada os segmentos de clientes que serdo atendidos fazendo a
ligacdo com a proposta de valor, os produtos e servicos e as tecnologias utilizadas. (Ver
modelo de negdcio se tiver)

2.5 Canais

Apresentar de forma detalhada os canais de distribuicdo dos produtos e servigos. (Ver
modelo de negdcio se tiver)

2.6 Relacionamento com os Clientes

Apresentar de forma detalhada como devera ser construido o relacionamento com os
clientes e a sua gestdo. (Ver modelo de negdcio se tiver)

2.7 Origem das Receitas

Apresentar de forma detalhada a origem das receitas e a sua distribuicdo fazendo a
ligacdo entre produtos e servicos e segmentos de clientes. (Ver modelo de negocio se
tiver)

2.8 Recursos Principais

Apresentar de forma detalhada os recursos necessarios ao negécio. (Ver modelo de
negocio se tiver)

2.9 Atividade Chave

Apresentar de forma detalhada as atividades chave, fundamentais para a realiza¢éo do
negacio. (ver modelo de negocio se tiver)

2.10 Parcerias

Apresentar de forma detalha as parcerias necessarias ao negocio e 0s objetivos de cada
parceria. (Ver modelo de negdcio se tiver)

2.11 Estrutura de Custos

Neste item devemos apresentar de forma detalha as fontes de custos necessarios a
realizacdo do negdcio (ver modelo de negdcio se tiver)



3 Aspectos legais do Negdcio
Neste item deverdo ser apresentados os aspectos legais do negdcio contemplando as
seguintes informagdes:
e Forma juridica
e Estrutura societéria
e Enquadramento tributario
e Capital social
e Fonte de recursos
4 Analise do Macro Ambiente - Dimens@o Mercado
Neste item devemos apresentar informacodes diversas sobre 0 mercado, apresentando
nameros e informacgdes gerais sobre 0 mercado de atuacdo da empresa.
4.1  Clientes
Neste item devemos apresentar informac6es, nimero e estatisticas sobre os clientes, 0
porte dos clientes e 0 poder que esses clientes tém frente a empresa.
Apresentar informag6es sobre o comportamento de consumo desses clientes.
Informacdes sobre 0 mercado e os principais clientes
4.2 Concorrentes e Possiveis entrantes
Neste item devemos apresentar informacdes sobre 0s concorrentes locais, regionais e
nacionais, devemos tambeém apresentar possiveis entrantes no mercado local e regional
com que tipo de produto ou servicgo
4.3 Produtos e Servigos substitutos
Neste item devem ser apresentados 0s possiveis produto e servigos que podem substituir
0s produtos e servigos que oferecemos aos nossos clientes
4.4 Tendéncias
Neste item devemos destacar tendéncias do mercado contemplando aspectos como:
e Regulatorios
e Sociais e Culturais
e Tecnoldgicos
e Socioecondmicos
5 Andlise de Risco
Neste item do plano de negdcio devemos avaliar seus riscos e como eles podem ser
gerenciados.
5.1 Fatores Limitantes e Obstaculos
Analise dos fatores limitantes do negdcio e os obstaculos a serem superados
5.2 Fatores Criticos de Sucesso
Neste item devemos analisar os fatores criticos de sucesso do negocio, ou seja,
condicdes necessarias, mas nao suficiente para que o negdcio tenha sucesso.
5.3 Analise Swot
Neste item devemos analisar os pontos as fraquezas e fortalezas de cada concorrente, e
da empresa devemos também analisar as oportunidades e ameacas existentes no
mercado para o0 sucesso do negocio.
5.4 Riscos Especificos



Se existirem devem ser analisados riscos especificos para 0 negocio e para a empresa.
6 Dimensao Gestéo
Neste item devem ser analisados aspectos relativos ao modelo de gestdo da empresa.
Abordando incialmente como devera ser a gestdo do negdcio
6.1 Estrutura organizacional
Neste item devera ser apresentada a estrutura organizacional da empresa hoje e no
futuro. Esta estrutura devera contemplar cargos e atividades.
6.2 Estrutura de Processo
Deveré&o ser explicitados os principais processos administrativos, financeiro e
operacionais
6.3 Plano de Marketing
Neste item deverdo ser apresentados 0s principais aspectos do marketing como
Aspecto e atributos de produto
Politica de Preco, Prazo e Cobranca
Estratégias comerciais
Aspecto de como serdo feitas as promogdes e a comunicagdo
Os canais de comunicacao
Aspectos dos canais de distribuigédo
As midias a serem utilizadas para cada segmento de cliente
6.4 Producao
Neste item deverdo ser abordados aspecto da capacidade de producéo da empresa, 0s
processos de aquisicdo de insumos, producdo e entrega dos produtos
7 Dimenséo Capital
Neste item deverdo ser apresentadas as informaces financeiras do negocio abordando
0S seguintes aspectos
e Custo do Produto
e Tributagdo
e Despesas
e Receitas
e Investimentos
e Resultado operacional
e Recursos subvencionados
e Resultado ndo operacional
Dessa forma permitindo a analise de viabilidade econdmica e financeira
8 Andlise Final
Neste item deverdo ser apresentadas as conclusdes e consideracdes, relativas ao plano
de negécios.



