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Resumo: Esta pesquisa tenta reconhecer, em lyric videos, a ocorréncia do tripé
conceitual bakhtiniano: estrutura composicional, estilo e contelddo, além de seu propésito
comunicativo (SWALES, 1990). Fundamentamo-nos nas reflexdes de Bakthin (2006
[1953]), que abriram caminho para a conceituacdo dos géneros discursivos, nos
apontamentos de Marcuschi (2008), quanto aos critérios de classificacdo e analise dos
géneros, e nos trabalhos de Aradjo (2005, 2009) e Xavier (2005) sobre Hipertexto,
géneros emergentes e reelaboragdes de géneros. Para a consecucdo do nosso objetivo,
analisamos a emergéncia e consolidacdo atual dos lyric videos, videos prioritariamente
divulgados no portal Youtube que antecedem a divulgacdo do videoclipe oficial de
cangles e cuja caracteristica recorrente é a transcricdo de letras de cancbes junto a
imagens. Assim, para além da dinamicidade interativa em que se estabelecem, os lyric
videos sdao aqui pensados como um género que reelabora pelo menos outros dois,
presentes na préopria denominagao, em inglés, do género: a letra da cancdo (l/yric) e o
videoclipe (video). A relativa estabilidade que ganham, dentro de sua instancia criadora
instavel, levanta um questionamento vital para este momento, no qual aumenta, cada
vez mais, a popularizacao desse formato audiovisual entre produtores e consumidores de
musica.
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Abstract: This research attempts to recognize in lyric videos, the occurrence of Bakhtin
conceptual tripod: compositional structure, style and content, as well as its
communicative purpose (Swales, 1990). We base ourselves in the reflections of Bakhtin
(2006 [1953]), which paved the way for the concept of genres, the notes of Marcuschi
(2008), as the criteria for classification and analysis of genres, and Aradjo’s works (2005,
2009) and Xavier (2005) on Hypertext, emerging genres and reworkings of genres. To
achieve our goal, we analyze the emergence and consolidation of the current lyric videos,
videos posted priority on Youtube, prior to the release of the official music video songs
and whose recurring feature is the transcription of song lyrics with the images. Thus, in
addition to the interactive dynamics in settling, the lyric videos are here thought of as a
genre that reworks at least two others, present in the very name, in English, of the
genre: the song lyrics (lyric) and the video (video). The relative stability that come within
its unstable creator instance, raises a vital question for this moment, which increases
more and more, the popularity of this audiovisual format between producers and music
consumers.
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O “video da letra”

Entre as caracteristicas centrais do mercado fonografico atual esta a

necessidade de dar conta de demandas complexas, por mecanismos cada
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vez mais dinamicos, modernos e atrativos a fim de promover o sucesso de
seus artistas, a partir dos produtos artistico-culturais por eles produzidos.
Ao longo dos anos, as estratégias de marketing e comercializagao
sofreram fortes adaptacdes e mudancas visando a conquista de seu
publico consumidor, adaptado as novas tecnologias e a quebra de

paradigmas que a prépria Arte impulsiona.

Do vinil, fomos ao CD; do CD a producao audiovisual relacionada a
ele, ou a faixas dele, (surgem, assim, as primeiras ideias de videoclipe);
na atualidade, assistimos a era das vendas digitais, sites de
compartilhamento e de servigos de streaming, nos quais € possivel, com o
pagamento de uma taxa, ouvir faixas de artistas de todo o mundo. Num
cenario de velocidade e diversidade de formas de consumo e apreciagao,
os produtos que, historicamente, estiveram relacionados a industria
musical, ora quase se tornam obsoletos ou pouco adquiridos - como
acontece atualmente com a versao fisica dos CDs - ora ressurgem, como o
vinil, que tem voltado a tona, num movimento retro. J4 o videoclipe
sofreu modificacdes, ou seja, alongou-se, tornando-se quase um curta-
metragem, modernizou-se, ganhando efeitos, direcao apurada e
categorias especificas em prémios de musica mundiais e, atualmente,
adequa-se a novos propodsitos, como o de divulgar e ensinar ao publico a
letra da cancdo que o artista divulga. Parece inserir-se neste Uultimo

objetivo, o lyric video.

Produzidos inicialmente por fas, os lyric videos (videos da letra, em
traducdo nossa, do inglés) sdo producdes audiovisuais que trazem,
associadas as imagens, as animacoes, aos desenhos ou a outras
modalidades visuais, a letra da cancao que toca ao fundo na reproducao
do video. No entanto, presentemente, os lyric videos vém se tornando
uma alternativa, muito utilizada pelos préprios artistas e pelas suas
produtoras ou gravadoras, para a divulgacao das cangodes. Sao

disponibilizados, quase sempre, no portal de videos Youtube e pouco



antes da divulgacao do clipe oficial da cancao, gerando milhdes de

visualizacdes no canal do artista por eles responsaveis.

Percebemos assim que o lyric video se trata de uma construcao
textual verbo-visual cuja estrutura, estilo mais informal que formal -
dependendo do artista que a faz - e conteldo sao recorrentes, o que o
assemelha, segundo a teoria do fildsofo e pensador russo Mikhail Bakthin
(2006 [1953]), a nocao de género discursivo. A partir dessa hipotese, de
outras perspectivas tedricas e da analise de alguns lyric videos de
projecao nacional e internacional, buscaremos, neste artigo, compreender
como se constréi e se consolida este tipo “relativamente estavel” de texto

e pensar sua inscricdo no rol dos géneros emergentes na internet.

Os Géneros

Araujo (2009, p.39) nos alerta sobre o risco de tentarmos analisar,
por meio dos estudos classicos, um género considerado digital ou préprio
do Hipertexto “na medida em que a web e seus géneros sao fatos sociais
novos e, em funcao do ambiente digital em que se realizam, sdao passiveis
de mudangas repentinas.”. Buscamos apresentar aqui alguns vitais
aspectos da teoria basilar para o entendimento dos géneros discursivos,
que vem sendo desenvolvida, de forma intensificada, desde os anos 60
com o surgimento da Linguistica de Texto, da Analise Conversacional e da
Andlise do Discurso. Procuramos, em seguida, relacionar alguns de seus
apontamentos, ao longo do tempo, a sua atual aplicagdo aos novos
géneros, proprios da esfera virtual, que proliferam com o advento e
popularizacdao da Internet.

A teoria bakhtiniana sobre os géneros do discurso, presente em
Estética da Criacdo Verbal (2006 [1953], p.262), entende a lingua como
sendo efetuada a partir de enunciados (orais e escritos) concretos e
unicos, emanados de diferentes esferas de atividade humana. Assim, em

determinados campos de uso, sdao elaborados o que Bakthin chama de



“tipos relativamente estaveis de enunciado”, das mais classicas definicdoes
que temos para os géneros do discurso.

No limiar entre estabilidade e multiplicidade, o tedrico posiciona a
construcao dos géneros do discurso, apontando para suas inesgotaveis
possibilidades de manifestacao, fruto do crescimento e diferenciacao que
sofrem os géneros ao atuarem em diferentes campos, modalidades de
didlogo e situacdes. Entretanto, sao definiveis por apresentarem
“determinados tipos de enunciados estilisticos, tematicos e composicionais
relativamente estaveis” (p. 266). Apresentam, os géneros, a triade
composta por conteddo - informagdes contidas nos géneros -, estrutura
composicional - formas nas quais os textos geralmente ocorrem - e estilo
- marcas de subjetividade. Sobre este, Bakhtin se debruca largamente,
entendendo, inclusive, os estilos de linguagem indissociavelmente ligados
as alteracdes que os géneros sofrem com as mudancas historicas.

O autor divide os géneros em primarios, aqueles proprios de uma
comunicacdo verbal espontanea, tendo como exemplo, especialmente, os
didlogos orais e a carta. Em “secundarios”, de “uma comunicacdo cultural
mais complexa e [...] evoluida, principalmente escrita” (BAKTHIN, 2006
[1953], p. 264). Na ultima categoria, enquadrar-se-iam o0s géneros
literarios, juridicos, publicitarios etc. Bakthin, entretanto, ndo restringe
seu olhar analitico para a tessitura textual dos géneros, abarcando
também a necessidade ou vontade discursiva do falante ao escolher
determinado género, cuja escolha é

Determinada pela especialidade de um dado campo da
comunicagdo discursiva, por consideracbes semantico-objetais
(tematicas), pela situacdo concreta da comunicagdo discursiva,

pela composicao pessoal dos seus participantes, etc. (BAKTHIN,
2006 [1953], p.282).

Ainda assim, é em Swales (1990) que temos a determinante
inclusdao do propdsito comunicativo como critério caracteristico dos
géneros, que também sdo compreendidos como uma forma de agao social
(MILLER, 1984).



Ja& em Marcuschi, encontramos a distincdo dos géneros frente os
tipos ou sequéncias textuais (narracao, argumentacdo etc) e dominios
discursivos (as esferas de atividade humanas, as quais Bakthin se refere).
De Marcuschi (2008, p. 155), destacamos sua reflexdao sobre serem, os
géneros discursivos (por ele, chamados textuais), “textos que
encontramos em nossa vida didria e que apresentam padroes
sociocomunicativos caracteristicos [...] sdo entidades empiricas em
situagdes comunicativas e se expressam em designacgoes diversas”.

Também, em Marcuschi (2008, p. 161), é apresentada a nogao de
estruturas de autoridade que os géneros discursivos representam.
Segundo o autor, eles “se prestam aos mais variados tipos de controle
social e até mesmo ao exercicio de poder”. Como exemplo disso,
observamos, por exemplo, quando determinado género académico é de

realizacdo exclusiva para académicos com especifico grau de formacao.

A Internet, o Hipertexto e novas midias

Numa realidade emergente de tecnologias, também os géneros,
essas abstragodes discursivas mutaveis, sofrem uma profunda emergéncia
de ressignificagao. Marcuschi (2002), ao desenvolver o conceito
bakhtiniano de “esfera comunicativa”, elabora a importadncia dessa
instancia produtiva na constituicdo das marcas e funcdes dos géneros no
meio em que surgem e é chamada, pelo autor brasileiro, de “dominios
discursivos”, que

nao sdo textos nem discursos, mas propiciam o surgimento de
discursos bastante especificos. Do ponto de vista dos dominios,
falamos em discurso juridico, discurso jornalistico, discurso
religioso etc., jd que as atividades juridicas, jornalisticas ou

religiosas ndo abrangem um género em particular, mas dao
origem a varios deles. (MARCUSCHI, 2002, p.22).

A partir dessas reflexdes, estabelece-se a importancia das esferas
ou dominios discursivos na elaboracdo dos géneros, que trazem as marcas

de onde sao criados e estabelecidos. No caso aqui estudado, dos lyric



videos, temos a Web como grande espaco de pratica comunicativa.
Funcionando através de seu préprio protocolo HTTP, Hipertex Transfer
Protocol, o servico tem como uma de suas principais marca o Hipertexto.
Alvo de diversas pesquisas e reflexdes, o Hipertexto tem em Xavier
(UFPE) um de seus maiores analistas, dizendo-nos que o Hipertexto é
“uma forma hibrida, dinamica e flexivel de linguagem que dialoga com
outras interfaces semidticas, adiciona e acondiciona a sua superficie
formas outras de textualidade.” (MARCUSCHI; XAVIER, 2005, p. 171).
Gomes (2011) define o Hipertexto como
um texto exclusivamente virtual que possui como elemento central
a presenca de links. Esses links, que podem ser palavras, imagens,
icones etc., remetem o leitor a outros textos, permitindo percursos
diferentes de leitura e de construcdo de sentidos a partir do que
for acessado e, consequentemente, pressupde certa autonomia de
escolha dos textos a serem alcancados através dos links. E um
texto que se atualiza ou se realiza, se concretiza, quando clicado,

isto €, quando percorrido pela selegdo dos links (GOMES, 2011, p.
11).

Essas caracteristicas se encontram presentes em muitas das novas
manifestacoes textuais da rede mundial de computadores, marcadas pela
hibridizacao de formas e recursos, no que chama Marcuschi (2005, p. 33)
de uma “interacdo de imagem, voz, musica e linguagem escrita numa
integracdo de recursos semiolégicos”. E do mesmo autor a nocdo de
variacdo, uma espécie de acréscimo conceitual ao conceito bakhtiniano de
transmutacdo, que dava conta das transformacdes sofridas por um
determinado género, de acordo com as necessidades das esferas em que
se inserem. Para Marcuschi (2000), ocorre, em realidade, uma variagao,
por exemplo, do género telefonema para o género virtual chat. Em nosso
trabalho, tentaremos compreender também os lyric videos como um
género variante de outros como a letra da cancao e, principalmente, do

videoclipe, sobre o qual falaremos um pouco a seguir.

O género videoclipe



Género multissemidtico que traz na combinagao de imagens e sons
um grande numero de referéncias, num determinado espago de tempo, a
fim de divulgar/popularizar uma cancao, os videoclipes ganharam
popularidade mundial a partir do surgimento da Music Television (MTV),
em 1981, nos Estados Unidos. Entretanto, muitos estudiosos e
debatedores dao a A hard day’s night (1964), dos Beatles, dirigido por
Richard Lester, a primazia do género. Com consagracao tradicional nos
canais de TV aberta e fechada, os videoclipes ganharam novo panorama
de atuacao com o advento da Internet, passando a ser vinculados em

grandes portais, como o Youtube.

Neste cendrio audiovisual, inserem-se agora os lyric videos, criados,
inicialmente, por grupos de fas com o intuito de ajudar o entendimento e
popularizacdo da letra da cancdo, o que é ainda mais significativo quando
a producao desses videos é feita por fas de bandas a eles estrangeiras. Ao
longo dos anos, este produto multimidiatico foi reconhecido pelas
produtoras e ou gravadoras como um frutifero produto de marketing e,
assim, os lyric videos passaram a figurar, na atualidade, como um dos
esperados elementos componentes do material de divulgacao das cangoes

de artistas e bandas, sendo

uma opcdo estética aderida pelas gravadoras e pelos proprios
artistas para a divulgacdo de uma nova musica, uma vez que se
tornou comum a procura das letras pelos fas para poder ser
acompanhada corretamente enquanto a musica é reproduzida. O
formato também pode ser utilizado para aquecer as expectativas
relacionadas ao videoclipe da musica antes de ser langado e assim
ser usado quase como um teaser’. (TREVISAN; JESUS, 2013,
online).

Metodologia e objetivos
Entendendo o discurso literomusical enquanto pratica de uma

comunidade particular composta pelos autores, cantores, produtores de

3 “Mensagem curta que antecede o lancamento de uma campanha publicitaria, gerando
expectativa para ela. Pode ou nao ser identificada (ou seja, ter o nome da empresa ou
marca).” (SAMPAIO, 2003, p. 373)



discos, consumidores e apreciadores da cancao, produto dessa
comunidade (COSTA, 2001, p. 16), selecionamos o lyric video, uma das
novas realizagdes desta grande pratica discursiva, para nossa analise.
Tivemos como objetivo geral de nossa pesquisa descrever e analisar,
sob o viés da teoria de géneros discursivos e da de géneros emergentes,
as possiveis recorréncias composicionais e de uso que, para nds, podem
fazer com que os lyric videos sejam compreendidos como um possivel
género em ascensao. Especificamente, nossos objetivos de analise podem
ser enumerados a partir dos estudos de Erickson (1997), que, assim como

nos, buscou investigar nos géneros do que chamou “discurso online”:

a) Propédsito comunicativo do discurso

b) Natureza da comunidade discursiva;

c) Regularidades de forma e conteddo da comunicagao,
expectativas subjacentes e convengodes e

d) Propriedades das situagdes recorrentes em que o género é

empregado.

Os lyric videos por nés escolhidos sdo de artistas nacionais e
internacionais, postados nos canais oficiais deles no portal Youtube. Todos
deveriam possuir, até a data de finalizacdo deste artigo, o minimo de

500.000 visualizagoes.

Analise e discussoes

Comecemos nossa analise com a imagem de abertura de trés

lyric videos do portal Youtube:

Figura 1: Captura de tela do /lyric video Dekolé
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Fonte: Canal “Claudia Leitte” no Youtube
https://www.youtube.com/watch?v=dalL9nNgVTES8

Figura 2: Captura de tela do lyric video Payphone
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Fonte: Canal “"Maroon5Vevo” no Youtube
https://www.youtube.com/watch?v=5FIQSQuv_mg

Figura 3: Captura de tela do lyric video Happy
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Pharrell Williams - Happy (Despicable Me 2 - Lyric Video)

PharrellVEVO

~ 385375 93.279.270
Fonte: Canal “PharrelVevo” no Youtube

https://www.youtube.com/watch?v=Q-GLuydiMe4

Nos trés excertos de tela acima, podemos identificar muitas das
importantes caracteristicas que sao recorrentes nos lyric videos. Se, no
lyric video de Dekolé e no recorte apresentado do lyric video de Happy,
vemos apenas a letra da cancdo associada a artes graficas, no lyric video
de Payphone, temos os tragos visuais de uma histéria em quadrinhos - a
letra da cancao inclusive, aparece como falas dos personagens, dentro dos
baldes de fala - e ao longo do video, hd uma narratividade minima,
elemento tradicionalmente ja encontrado nos videoclipes. Assim, vemos
que, em nivel de conteudo, videoclipe e Iyric video podem ser

aproximados enquanto motion graphics, definiveis como

[...] uma é&rea de criacdo que permite combinar e manipular
livremente no espago-tempo camadas de imagens de todo o tipo
temporalizadas ou né&o (video, fotografias, grafismos e animacgdes)
juntamente com musica, ruidos e efeitos sonoros. (VELHO, 2008,
p. 19).

E necessario, portanto, identificar os pontos de diferencas entre os
dois padroes textuais, a comecar pelo titulo dos videos. Em todos eles,
por exemplo, podemos encontrar uma identificacdo dada pelos proprios
artistas de que aqueles videos se tratam de lyric videos. Tal acao é

necessaria, devido tanto a constituicdo imagética semelhante que este


https://www.youtube.com/watch?v=Q-GLuydiMe4

tipo de texto possui em relagao ao videoclipe, como a producao de videos
caseiros com semelhante insercao pelos fas das letras das cancdes em
imagens, provocando, na maioria das vezes, a inclusao do sintagma
“[nome da cancgao] Official lyric video”. Assim, para que haja a distincao
entre esses videos e aqueles veiculados no canal do artista, que estamos
chamando de lyric videos, parece ser necessaria uma nomeagao
especifica, para os ultimos, seja em seu titulo ou em alguma secdo anexa
ao titulo - como a descricdao do video.

Outra questao identificadora na forma e conteudo dos /yric videos é
a recorrente auséncia dos artistas nas imagens. Diferentemente do que se
da nos videoclipes, em que é esperada a aparicao e desenvolvimento de
acoes do artista, interpretando as cenas propostas pela letra da cangao ou
encenando cantar/dublar a cangdao, nos tipos de videos por néds aqui
analisados, ndao encontramos a figura do artista ou da banda entre as
imagens. Ocorre, em algumas situagbes, mengbdes ao artista ou
aparecimentos pontuais como no lyric video Roar, de Katy Perry,
construido como uma conversa de Whatsapp, no qual a letra da cangao
aparece construida pelo textual verbal e por emoticons e, no decorrer do
video, temos pequenas inser¢cdes de um suposto cotidiano da cantora; ou
no lyric video Birthday, da mesma artista, em que ela surge nos segundos
finais do video, como uma surpresa conclusiva. No canal da artista,
finalmente, é possivel encontrar uma segao destinada somente aos lyric

videos por ela produzidos.



Figura 4: Montagem com capturas de tela do lyric video Roar
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Fonte: Producgdo propria a partir do canal “KatyPerryVevo”

Figura 5: Montagem com capturas de tela da segao de lyric videos do canal

“KatyPerryVevo”*
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Fonte: Producdo propria a partir do canal “KatyPerryVevo”

Assim, inicialmente, pelo prisma da teoria bakhtiniana, podemos
dizer que os lyric videos apresentam como estrutura composicional: video
(imagens, fotos, artes gréaficas etc.) + letra da cancdo; conteudo:
entretenimento ou informacdao - letra e audio da cancao - para
entretenimento, e estilo: informal a partir da linguagem verbal e nao

verbal. Além dessas definicbes prévias, €& necessario investigar os

4Ainda que os trés primeiros videos da lista n3o apresentem o sintagma lyric video em seus titulos, ele aparece
na descrigdo imediata dos videos.



propositos comunicativos dos géneros, caracteristica vital dentro da teoria
de Swales (1990) e também apontada por Marcuschi (2008), e que pode

ser compreendida, nos lyric videos, como:

a) Ensinar/Popularizar a letra da cangao que o artista trabalha naquele
momento;

b) Divulgar a cancdao como um todo;

c) Preparar para o anuncio do videoclipe oficial da cancao,

funcionando, assim, como um teaser.

Conclusoes

Apds a analise dos reconhecidos e bem recebidos lyric videos,
podemos observar certa regularidade formal e funcional nesses
exemplares recorrentes de texto. Seu triplice propdsito comunicativo de
ensino da letra da cancdo, divulgacdo da cancdao e pré-divulgacao do
videoclipe da cangdo se anexa as caracteristicas formais presentes nos
textos analisados.

Os lyric videos apresentam em seu conteldo, além do audio da
cancgao divulgada, animacodes digitais e a transcricao das letras. O artista,
ao contrario do que ocorre recorrentemente no videoclipe, ndo aparece,
em regra, estando apenas seu nome vinculado aos textos pelo titulo ou
pela descricao do video, que recebe a marca da expressdo “lyric video”,
indicando de que se trata. Sdo textos proprios dos canais dos artistas no
portal Youtube, com veiculagao imediatamente anterior a da do videoclipe
da mesma cancao.

Quanto a natureza da comunidade discursiva em que se inserem, 0s
lyric videos sao mais destinados aos fas dos artistas ou a pessoas
interessadas em conhecer ou analisar as letras das cangbes projetadas
durante o video. Dado a sua crescente repercussdo e poder de
entretenimento e marketing, vém ganhando uma producao cada vez mais

elaborada, quase comparada a do videoclipe. Cremos inclusive que a sua



producdo é legitimada pelos estudos cientificos iniciais sobre ele dos quais
faz parte, este artigo.

Quanto a nossa pergunta de abertura, se podem ser considerados,
os lyric videos, uma espécie de género emergente, podemos dizer que,
dado as recorréncias por nds encontradas, pode-se aproxima-los, no
arcabouco tedrico bakhtiniano, ao estatuto de género discursivo a medida
gue apresenta estrutura composicional, conteldo e estilo marcados, além
dos tracos funcionais, dentro do discurso e suporte em que se inserem.
Ainda assim, compreendemos que sao muito fortes os tragcos que
aproximam os lyric videos de um caso de transmutacdo (BAKTHIN, 2006
([1953]) ou variagdo (MARCUSCHI, 2000) do consolidado género
videoclipe.

Assim, concluimos com o apontamento de serem os lyric videos um
campo novo e vasto para estudo e um corpus que se aproxima muito
fortemente da nocao de género emergente ou género digital, de autores
por nds trabalhados, como Aradjo (2005) e Marcuschi (2005). E
necessario, entretanto, ampliar as discussoes, tendo em vista a rapidez,
variabilidade e a ainda crescente aparicao de novos lyric videos como

mecanismo de marketing dentro do atual mercado fonogréafico.
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